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RESUMEN

El sector Ifaquito es un fragmento clave del DMQ caracterizado por su localizacion en la zona
financiera de la urbe. En los Ultimos afios en este sector se han visto grandes intervenciones tanto
publicas y privadas, a través de la construccion y centralizacion de entidades gubernamentales,
asi como de entidades financieras. Sin embargo, estos edificios iconos, algunos por su
infraestructura, otros por la cantidad de usuarios que se transitan diariamente, han provocado
irregularidad en el uso del suelo, lo cual se evidencia en un bajo porcentaje de uso residencial,
concentracion de ciudadanos en horarios especificos, mala calidad de los espacios publicos,
incorrecta planificacién vial, pocos parqueaderos publicos, lo que repercute de manera directa en

el actual mercado La Carolina.

El proyecto “Mercado Multiprograma "La Carolina" Sector Ifiaquito - Distrito Metropolitano de
Quito” surge como solucién a la necesidad de suplir el bajo dinamismo comercial en el mercado,
originado por la concentracion de edificios publicos y privados, que congestionan el sector en
horarios especificos, ocupando el estacionamiento publico del mercado y dejando a los usuarios
sin la posibilidad de parquear. El disefio plantea generar espacios y actividades para este tipo de
usuarios donde se reactive: el dinamismo cultural, social, tradicional, comercial y econdémico; bajo
una valoracion del equipamiento actual, arquitectonicamente simbdlico, y la insercion de diferentes

espacios, que conllevan a la permanencia de estos usuarios flotantes en el sector.
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ENTRE TRADICIONES Y SABORES




llustracion 1 Fotografia mercado "La Carolina" Fuente: Propia

1 Capitulo 1: Introduccion
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1.1 Antecedentes

Los espacios de las actividades comerciales de los mercados municipales regionales, nacionales y
mundiales se han convertido con el tiempo en una forma tradicional de hacer negocio. Existen
comercios con mayor movimiento que otros, estos se caracterizan por comercializar productos
frescos para la comunidad. Cabe mencionar que a lo largo del tiempo han existido muchos cambios
como ejemplo en los mercados de cadena (supermercados) que se han concentrado en el
intercambio de conceptos a través del tiempo y han hecho que los mercados tradicionales se
encuentren en un estado vulnerable obligado a un cambio.

En el sector Ifaquito y la Carolina encontramos una variedad de almacenes de grandes almacenes
de cadena como Supermaxi, Tia, Coral, Santa Maria, que de una u otra forma estos han realizado
cambios que se han visto reflejados en las necesidades de las personas y se han dinamizado tanto,
gue su acogida de clientes es muy buena.

Estos hechos obligan a que los mercados de tradicion, mercados municipales o sectoriales oferten
sus productos con los diferentes cambios de conceptos de un mercado tradicional, empezando
porque los productos y servicios que brindan deben ser competitivos, dinamicos, y a su vez cumplan
una buena planificacion, con politicas claras, e infraestructuras comodas e higiénicas, pero que no
dejen de lado su valor simbdlico de tradicionalidad.

El mercado La Carolina es uno de los mercados tradicionales de la ciudad de Quito construido en
la década de los 70°s cuenta con un equipamiento de gran valor simbdlico, por lo que se pretende
rescatar, reorganizar y darle una funciéon dindmica, que cumpla con las necesidades actuales, sin
perder su valor tradicional

Los mercados se disefian a partir de un estudio previo de las necesidades de las personas para
obtener diversos productos de primera necesidad, lo que obliga a crear espacios o establecimientos
en donde los productores o comerciantes vendan sus productos a los consumidores, los
consumidores buscan productos de diferentes tipos de comercializacion, bien sea alimentos frescos
0 preparados.

Actualmente el mercado La Carolina se observa el desarrollo de las diferentes actividades
cotidianas a partir de la centralizacion de entidades gubernamentales en el sector, entre esas, la
presencia de la Plataforma Gubernamental Financiera y Consejo de la Judicatura en el cual se
evidencian situaciones no intencionadas como: las bajas ventas de productos internos del mercado,
falta de organizacion interna, falta de higiene y salubridad en los productos, falta de parqueaderos
publicos en la zona, congestion vehicular en horas pico de la ciudad y mala imagen urbana.
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llustracion 2 Situaciones no intencionadas en sector del mercado La Carolina




En el disefio propuesto, se consideran todas estas situaciones, con el fin de fortalecer y dinamizar
el mercado La Carolina.

La plataforma gubernamental fue disefiada con el objetivo de brindar varios servicios comunes en
un mismo lugar, pero sin considerar las posibles afectaciones en las actividades de otros
equipamientos o servicios que estan en su alrededor.

Si bien la presencia de las entidades gubernamentales ha atraido un dinamismo mayor al sector
tanto econémico y comercial, también ha provocado el aumento de flujos de personas, parque
automotor y comercio informal, generando inconvenientes entre habitantes del sector y clientes del
Mercado.

Se han creado situaciones de congestion vehicular en las diferentes calles aledafias al mercado la
Carolina como la calles Villalengua, Inaquito, Pereira y Jorge Dron, originado que los peatones usen
la calzada para transitar ya que los vehiculos utilizan aceras como estacionamientos.

Se identifica, ademas, que en el transcurso del dia la congestion vehicular aumenta especialmente
en las horas de ingreso a estas entidades y otras empresas privadas del sector, haciendo que las
calles sean dificiles de transitar; del mismo modo, los empleados de dichas entidades dejan sus
autos estacionados en el parqueadero del mercado La Carolina. Esta situacion ha causado
molestias a los trabajadores del mercado, ya que no toman en cuenta que, al dejar sus vehiculos,
restan espacio de parqueaderos a los usuarios del mercado en un gran porcentaje. (ver anexo N°1)

Después de analizar el Mercado La Carolina y el sector, se proponen diferentes soluciones tanto en
renovacion, funcion e insercion:

Renovacion:

« Ventilacion

« lluminacion

» Espacios abiertos

« Utilizacion de preexistencia simbolica
« Transformacion

Funcioén:

» Espacialidad
« Funcionamiento
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« Organizacion
« Publico/Privado

Insercion:

« Mercado multiprograma (Teatro al aire libre, Centro de cuidado infantil, Plazoleta de Comidas
tipicas, Artesanias, espacios de exhibicién de productos nacionales

« Insercién de lo simbdlico y lo nuevo

« [Espacios Publicos

« Imagen urbana

1.2 Planteamiento del problema

Debido a la concentracion de entidades publicas y privadas en el sector de Ifiaquito, el mercado se
encuentra localizado en esta zona financiera de la ciudad de Quito, esta densificacion masiva en el
sector tanto de entidades publicas, privadas, empleados y usuarios, han hecho que el mercado haya
perdido su funcién principal, ya que no existe un consumo adecuado de los productos que brinda,
debido a la subutilizacion del espacio con incorporacion de nuevos usos incompatibles para el
mercado, generando como efecto una mala imagen, congestion vehicular, falta de parqueaderos,
desorganizacion, falta de higiene e insalubridad de los alimentos, flujo alto de usuarios externos al
mercado.

Segun los andlisis realizados, la propuesta se basa en el redisefio arquitectonico del mercado "La
Carolina" a partir de elementos existentes y simbélicos que denotan la identidad propia del mercado,
respondiendo espacialmente a las dinamicas propias del sector en cuanto a la mixticidad de usos
gue han ido cambiado a lo largo del tiempo, enfocandose en re-organizar espacios existentes,
brindar espacios de higiene y salubridad, que brinde confianza para los usuarios del sector, en
cambiar la imagen del mercado generando espacios ventilados y con iluminacién natural, y a su
vez proporcionar nuevos espacios como teatro al aire libre y espacios publicos que potencien la
permanencia, el dinamismo e intercambio cultural y econémico que se percibe actualmente en el
sector.
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Esquema deteccion del problema

Usuarios / Empleados Densificacién en el sector

Expansién urbana

Centralizacién de entidades
Gubernamentales y
financieras

Plataforma Gubernamental
Financiera

Falta de Higiene en el
actual mercado la Carolina

Mercado la Carolina

Falta de vegetacion vy

Vegetacion — Av. Amazonas
espacios urbanos

y Pereira

Falta de parqueaderos
publicos en la zona

Mercado la Carolina

Mercado la Carolina Desorganizacion en el

actual mercado la Carolina

Calle Villalengua

llustracion 3 Esquema de deteccion del problema elaboracién propia




1.3 Objetivo general

Crear una propuesta de renovacion del actual mercado La Carolina como un equipamiento
multiprograma de acuerdo al desarrollo urbano y arquitectonico, basado en la normativa para
equipamientos de mercados y lineamientos arquitectonicos acordes al contexto del lugar y
necesidades de la poblacién que se relaciona en este espacio, cuya respuesta arquitecténica sea
totalmente factible para este sector Ifiaquito en el Distrito Metropolitano de Quito, satisfaciendo las
diferentes necesidades actuales de los comerciantes, consumidores y poblacion, debido a la
generacién de nuevos usos como consecuencia de las nuevas condiciones espaciales.

1.4 Objetivos especificos

« Realizar un diagnostico de la situacion actual para determinar las necesidades.

» Realizar estrategias espaciales para satisfacer las necesidades espaciales.

« Redisenar un Mercado con usos diferentes, que incentiven a promover nuevos usos de
acuerdo a las necesidades del sector, que ayuden a mejorar la calidad espacial y simbdélica
del mercado

« Caracterizar una propuesta de nueva imagen de acuerdo con las estrategias espaciales

« Realizar una propuesta de transformacién espacial sobre el actual mercado, caracterizando
su valoracion simbdlica en lo que permanece y lo que se libera.

« Realizar una propuesta de Reordenamiento espacial y funcional, de acuerdo a los espacios
requeridos por la normativa

« Realizar una propuesta de generacion de nuevos espacios multiprograma.

1.5 Metodologia

El diagnéstico y disefio del proyecto se realizé en cuatro fases: la primera fase comprende el
lineamiento de los problemas actuales en el sector y los objetivos para abordarlos con el fin de que
respondan al desarrollo urbano arquitecténico de la propuesta de disefio del Mercado Multiprograma
“La Carolina" Sector Ifiaquito - Distrito Metropolitano de Quito.

La segunda fase comprende el andlisis de la elaboracion de una serie de antecedentes historicos
de mercados, teorias, referentes, y bibliografia especifica, caracterizada por diferentes parametros,
arquitectonicos, funcionales, espaciales, normativos y urbanos, que permiten analizar el sitio desde
las necesidades actuales, sin dejar a un lado la historia y la importancia de muchos elementos
simbdlicos que hacen que no se pierda la tradicionalidad de un mercado.
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La tercera fase esta enfocada en las estrategias espaciales a partir de las necesidades actuales del
mercado “La Carolina”, desarrollado a partir de un programa arquitecténico que incluya lo tradicional
y lo propuesto.

Finalmente, la cuarta fase es la propuesta espacial, que es el resultado del disefio del proyecto, y
estan basado en la insercion entre lo simbdlico del mercado y lo nuevo, respondiendo
coherentemente a las fases anteriormente mencionadas.

Reconocimiento del lugar, lineamiento
de los problemas actuales en el sector
y los objetivos para abordarlos

Analisis de |a elaboracion de una serie de
antecedentes historicos de mercados,
teorias, referentes, y bibliografia especifica

Proceso

Metodoldgico

Estrategias espaciales a partir de las
necesidades actuales del mercado La
Carolina

Propuesta espacial, resultado del disefio del
proyecto, la insercion entre lo simbolico del
mercado y lo nuevo
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1.6 Justificacion

Materiales
eficientes

Innovacion técnico
constructivo

S. constructivos
inteligentes

Tendencias del
Proyecto . S Conciencia )
. pensamiento Conciencia Pensamiento
integral

— Social y .
contemporaneo contextua econdmica prospectivo

Gestidny factibilidad . Normativa de
de proyectos arquitectura

integrales

Metodologia
para el disefio de

proyectos
integrales

llustracion 4 Esquema de la justificacion del proyecto integral

1.7 Alcances

El desarrollo del trabajo de titulacion se base en dos etapas, la primera en el proyecto que se ha
desarrollado a partir de un analisis de actores en el Taller Il de la maestria, en continuacion del
Taller 11l de titulacién, el andlisis urbano del sector, analisis arquitectonico del actual mercado La
Carolina, la propuesta de disefio en base a estos andlisis.

El proyecto propuesto se desarrolla a partir de la reinterpretacion de los mercados tradicionales, la
arquitectura simbolica que tiene actualmente el mercado La Carolina y la insercion de nuevos
elementos que permitan la interrelacion de las personas que responde al “mercado tradicional”
desde sus antecedentes historicos, la dinamizacion y centralizacion del sector, consolidado en el
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sector financiero de la Ciudad, manteniendo la idea de la relacién de las personas en los espacios
publicos a proponer, donde cada area requiere de un tratamiento en especifico.

La intervencion alcanza los 18.400 m?, y estda comprendido en diferentes areas de acuerdo a un
programa arquitectonico que se enfoca en las necesidades de un mercado actual sin dejar los
antecedentes historicos de lo que significa un mercado tradicional, potencializando lo que tenemos
en el pais que se pueda comercializar.

El documento escrito esta enfocado en la descripcion y fundamentacion teorica para la integralidad
del proyecto segun los ejes de conocimiento vistos a lo largo de los tres semestres de la maestria.
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Gestiony factibilidad Normativa de
de proyectos arquitectura

integrales Metodologia

para el disefo de

proyectos
integrales

llustracion 5 Esquema de Gestién y factibilidad de proyectos integrales trabajado en el
capitulo

2 CAPITULO 2: INVESTIGACION Y DIAGNOSTICO




2.1 Antecedentes historicos

En la historia, el comercio se lo entiende como un modo de intercambio que revolucioné la sociedad
y cambié la forma de vida de las personas, a que estas de acuerdo a sus necesidades puedan
adquirir diferentes productos, es donde empiezan a surgir los mercados, en las plazas centrales de
las ciudades lo cual esto ha venido cambiando a través del transcurrir del tiempo, el funcionamiento
de un ciclo de comercializacion es a través de sus productos frescos y organicos entre el productor,
comerciante y cliente, estos mercados se caracterizan por tener una construccion colectiva y una
infraestructura en el espacio publico.

Linea de tiempo

1538 1859- 1875 * 1948-1965 2000

San Gracia \{mrs’nn Organismo de Y Boom Boom Policen ralidad
Francisco moder iza al b 7 g Bananero Petrolero

| comercializacion o\

1534
Fundac 6nde
Quito

Siglo ;11X 1895- 1901 1925 300m

Merc: dos Eloy A faro Cacactero
Camb:,
ideoldgico en

1942 1945 2be
PMD T Merci do Central zacién
en plezas

(Jones la CarJlina Entidacies
Qdriozola) Gubernamentales

llustracion 6 Antecedentes relevantes histéricos en Ecuador - Elaboracion propia — Modificado - Esquema tomado de Tesis UISEK -
Mercado Ifaquito

Histéricamente los mercados municipales han estado estrechamente relacionados con el desarrollo
y crecimiento de las ciudades. Los comerciantes de estos centros, a comienzos del siglo XXI, se
enfrentan a desafios muy diversos, especialmente los pequefios porque deben adaptarse a nuevos
entornos que vienen determinados por las profundas transformaciones que se estan produciendo
en el comercio minorista) (Salcedo, 2006)

Mercado: El mercado surge desde el momento en que se unen grupos de vendedores vy
compradores (concurrencia), y permite que se articule el mecanismo de la oferta y demanda en un
lugar especifico. (Barquisimeto, 2005)
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Asi como personas de todas las regiones del pais con diferentes culturas y que ofrecen una enorme
variedad de mercancias. Un mercado es un lugar en el que las personas pueden adquirir viveres,
comida preparada o cualquier tipo de insumo para el hogar. (Comercio, 2014)

Centro de acopio: Su funcién es concentrar la produccion, eventualmente seleccionarla y
empacarla para enviarla al mercado del centro urbano o a supermercados.” En muchos casos tiene
funciones adicionales: informacion de precios del mercado, suministro de material de empaque,
mesa de preselecciéon y empaque” *

Mercado de abastos: Se denomina mercado de abastos o también plaza de abastos a unas
instalaciones cerradas y normalmente cubiertas, situadas en las ciudades donde diversos
comerciantes suministran a los compradores todo tipo de perecederos como carnes, pescados,
frutas y hortalizas. 2

Central de abastos: Es una unidad comercial de distribucién de productos alimenticios, que
proporciona a la poblacion servicios de abastecimiento de productos basicos al mayoreo, a través
de instalaciones que permiten concentrar los productos provenientes de diferentes centros de
produccion, para después surtir de éstos a los comerciantes detallistas. Sus principales actividades
son: la recepcion, exhibicion y almacenamiento especializado, asi como la venta de productos.
Debido a que la central de abasto atiende la demanda de productos alimenticios de las poblaciones
y localidades del municipio, constituye un importante instrumento de regulacion de la oferta y
demanda de productos, que a su vez influye en la formacion de los precios. 3

Mercado comercial: “Un mercado es un conjunto de transacciones de procesos o intercambio de
bienes o servicios entre individuos. Una definicion de mercado segun la mercadotecnia: Conjunto
de consumidores que quieren, pueden y estan dispuestos a comprar un producto ofertado”. (RAE,
s.f.)

Mercado mayorista “Es la persona natural o juridica que tiene la funciéon de concentrar la
produccién y hacer lotes grandes y uniformes que permitan la funcion formadora del precio y faciliten
operaciones masivas y especializadas de almacenamiento, transporte y en general de preparacion
para la etapa siguiente de distribucion, en este caso para el abastecimiento de los comerciantes
minoristas”. (RAE, s.f.)

! Espafiola, R. A. (s.f.). Real Academia Espafiola. Obtenido de Real Academia Espafiola: https://dle.rae.es/?id=DglqVCc

2 IDEM

3 Espafiola, R. A. (s.f.). Real Academia Espafiola. Obtenido de Real Academia Espafiola: https://dle.rae.es/?id=DglqVCc
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Mercado municipal: “son lugares tangibles y reales, geograficamente donde se realiza un
conjunto de transacciones, acuerdos o intercambios de bienes y servicios entre compradores y
vendedores”. (Thompson, 2005)

Los mercados municipales son aquellos lugares donde se ofrece variedad de productos al por mayor
y menor. “Se habla de los mercados como elementos de referencia en la cultura e identidad locales,
como espacios de dinamizacion cultural que complementan la proyeccion de las empresas y
comercios” (Resa.S, 2012)

El mercado “La Carolina” o mas conocido como el mercado Ifiaquito fue uno de los centros de
comercializacion que ayudo a la expansion urbana de la ciudad, su estructura y sus implementos
dan una imagen moderna a este mercado, constituye uno de los sitios mas tradicionales del centro
norte de Quito.

El mercado La Carolina cuenta en la actualidad con 250 puestos los mismos que estan distribuidos
en giros segun el producto que se comercialice. Actualmente cuenta con un centro de cuidado
infantil, que brinda servicios a los hijos de las vendedoras del lugar, pero también a la comunidad
ya que recibe a nifios de escasos recursos econdmicos de las zonas aledafas. El Mercado de
IRaquito cuenta dos pequefios templos, uno con la Virgen de la Dolorosa y el otro con el Nifio Jesus,
como es en general en los mercados de Quito que demuestra la fe de una poblacion emprendedora
como es la que encontramos en los centros de comercializacién y que constituye la identidad
religiosa. (Mejia, 2015)

2.1.1 Identificacion de mercados

Los Mercados son aquellos lugares donde se realizan las transacciones de ciertos productos
agropecuarios, tomando en consideracion los volimenes de ingreso y precios, los mismos poseen
caracteristicas propias, para lo cual se considera identificarles sobre la base de las siguientes
variables: (ECU-MAGAP-CGSIN-OEPM, 2014)

Canales de comercializacion.

Volimenes significativos.

Funciones y Actividades.

Doble funcién acopio y redistribucion (Locales y Provinciales, regionales)
Diversidad de productos y empaques

Dias y horas de funcionamiento
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Su principal competencia son las grandes cadenas de supermercados, los mercados municipales,
pueden lograr competir contra estas grandes cadenas.
(ECU-MAGAP-CGSIN-OEPM, 2014)

2.1.2 Las competencias del mercado
e Organizar planificar, operar y administrar los procesos de comercializacion en el Mercado

e Controlar, regular, promover y fortalecer la participacién de las organizaciones y redes de
comerciantes y consumidores en los procesos de comercializacion del mercado

e Garantizar un modelo de gestion que asegure el abastecimiento continuo y permanente
de alimentos y promueva la participacién y corresponsabilidad de los comerciantes para
cumplir con los objetivos.

e Planificar y organizar la gestion de las areas y puestos de comercializacion, asi como los
espacios comunitarios

e Administrar y proveer los servicios basicos, la infraestructura y medios logisticos
necesarios para el desarrollo de las actividades de transporte, almacenamiento,
comercializacion y consumo en todos los sectores y areas del Mercado

e Garantizar a los ciudadanos el consumo de alimentos higiénicos, nutritivos, saludables,
técnicamente manipulados y ambientalmente tratados

e Los desafiosy retos que los mercados municipales tienen por delante son los enmarcados
(ECU-MAGAP-CGSIN-OEPM, 2014)

2.1.3 Fuentes de los productos comercializados en Quito

Quito al constituirse como una ciudad completamente urbana, se ve obligada a que a que la
abastezcan con productos procedentes de otras regiones, pues no existe productores en la ciudad
gue cubran con la demanda de productos, es por eso que los productos son adquiridos de diferentes
zonas del pais:

e Region Costa: provision de mariscos, principalmente de Manabi, Esmeraldas y Guayaquil,
hecho que incrementa los costos para su adquisicion. (MAG, 2006).
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e Regidn Sierra: productos provenientes de la agricultura, productos relacionados con
cebada, maiz, trigo, papa, avena, tomates y cebolla. (MAG, 2006).

e Productos agricolas: son aquellos que mas consumo tienen dentro de la ciudad. Estos
son provenientes del sector noroccidente del ecuador, en tierras calidas, productos como el
platano, azucar, palma africana, café, cacao, palmito entre otros. (MAG, 2006)

e Productos Ganaderos: estos se encuentran en varias zonas, siendo la capital misma que
se auto sustenta con respecto a la produccion del ganado para el consumo, y produccion de
la leche, supliendo el déficit pues no cubre el total de la demanda con productos provenientes
de ciudades cercanas, como Otavalo, Cayambe, Ambato entre otras. (MAG, 2006)

2.1.4 Algunos mercados del Distrito Metropolitano de Quito

En los mercados de Quito se puede ver la diversidad de productos y culturas que hay en la ciudad.
Vegetales de la Sierra, frutas de la costa y carnes de todos los tipos se pueden encontrar a pocos
pasos de distancia en el mismo lugar.

Mercado Central. En el centro histérico de Quito entre las calles Pichincha y Manabi esta el
remodelado Mercado Central, es un lugar tradicional que lleva 63 afios en funcionamiento.4 (Quito,
2015)

Mercado de Santa Clara. Esta en el centro norte de Quito entre las calles Ramirez Davalos y
Versalles, cerca de la Universidad Central. Por su cercania con algunos colegios y la zona
universitaria los estudiantes son los visitantes mas frecuentes del lugar.s (Quito, 2015)

Mercado "La Carolina": conocido como mercado Ifiaquito tiene mas de 30 afios de historiay es
uno de los mas grandes en el norte de la urbe. Este establecimiento por su ubicacién alberga
numerosos comerciantes y clientes diariamente. (Comercio, 2014)

Este mercado fue construido en 1977 por el arquitecto Mario Solis, fue creado en funcion de unificar
las ventas ambulantes de la ciudad, actualmente alberga mas de 250 comerciantes y su flujo de
personas es de 1200 al dia,

4 Comercio, E. (26 de Junio de 2014). Recorriendo los mercados de Quito. El Comercio .

5 IDEM

28



La comercializacion de productos y el servicio de restaurante se encuentra dividido por zonas, donde
se comercializan frutas, vegetales, carnes, mariscos y patios de comidas, los horarios de atencion
son desde las 6:00 am hasta las 20:00 horas.

2.1.5 Tipologia de mercados

Clasificacion por distribucion: De acuerdo a la trama en planta del mercado se clasifican en: (Ledn
Mayhua & Rondon Zuiiiga, 2017)

Ortogonal D (D

También descrito como damero o cuadricula, calles largas y rectas se
cruzan perpendicularmente, asi forman espacios cuadrados o

rectangulares. B8 B

Se forman asi recorridos libres y una organizacion simple.

Concéntrica W

Los corredores coinciden con un centro formando anillos concéntricos, /4:FFFP\
siendo asi una organizacion radial, formandose anillos hacia el centro,
equidistantes unos de otros para que exista un éptimo funcionamiento AT RO

Radial

Los corredores segmentan la planta del mercado diagonalmente, los
puestos estan asi ubicados hacia el centro del mercado.

Este ordenamiento permite una rapida y simple circulacion desde la
periferia al centro y viceversa. (Ledn Mayhua & Rondon Zufiiga, 2017)

llustracion 7 Tipologias de mercados - (Le6n Mayhua
& Rondodn Zuiiga, 2017)
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2.2 Evolucion Tipolégica del Mercado “La Carolina”

Mercado La Carolina - Etapas de construccion

Lanstrumdo Arg, Marco Soles

A A A A A A

Primera Etapa

Afigs TO-B0

Sepunda Etapa
Arnices B0 - 90

Tercera Etapa

Jaorge Dron

Ampliacidn puestos perimetrales Calle Villalengua y

|

Ampliacidn de Galpan

Adho 20013
llustracion 8 Evolucion tipolégica del mercado La Carolina - Elaboracion propia
Val S
Siglo de ? or por Valor Valor de Valor Valor Valor uma
Etapas L. Siglo de ) L. . . L. L. valores de
construccion ., |arquitectdnico |antigliedad| histérico | politico turistico
construccién 100 puntos
Primera etapa
XIX 9 10 9 10 10 6 88
Afos 70- 80
Segunda etapa
XIX 6 8 7 6 6 62
Afos 80- 90
Tercera etapa
XX 2 2 3 1 7 28
Afio 2013
Tabla 1 Valoracion de elementos arquitecténicos - Elaboracion Propia




2.3 Parametros de analisis y referentes

2.3.1 Parametros urbanos y arquitecténicos

Al analizar los parametros urbanos permite tener un enfoque sobre el disefio planteado segun las
necesidades del entorno y del usuario a estudiar basados desde elementos arquitectonicamente
simbdlicos que reflejan un conjunto con la propuesta planteada.

2.3.1.1 Zonificacion

La zonificacion es la distribucion de espacios arquitectonicos en base a necesidades espaciales de
acuerdo a un analisis de programa arquitecténico, que espacialmente cumpla con diferentes
aspectos, en este caso de mercado, como la circulacion, orden, coordinacion funcional inmediata y
con el entorno.

La zonificacion busca satisfacer las necesidades de una comunidad o sociedad urbana,
identificando la estructura urbana en la que se encuentra la misma, para ubicar los espacios
arquitecténicos segun normativa urbana de tal forma que coordine todos los espacios
arquitectonicos con el entorno y su funcionalidad y practicidad.

2.3.1.2 Ventilacion

La ventilacién natural es la técnica por la cual se permite el ingreso de aire exterior dentro de un
edificio por medios naturales (no mecanicos) (Proyectos, 2017)

El objetivo principal en aplicaciones para Arquitectura de la ventilacion natural es la de generar un
confort mejorado en un local por el simple hecho de mover aire dentro del mismo.

En ambientes célidos (y eventualmente humedos), el movimiento de aire alrededor del cuerpo
humano provoca un mayor intercambio térmico con el cuerpo y por lo tanto enfriamiento por lo que
aumenta la sensacion de confort. (Proyectos, 2017)

En un mercado el expendio de productos, asi como el patio de comidas son areas que por
caracteristica naturales concentran olores o contaminantes internos, la ventilacion natural mejora el
confort interior de la edificacion y mitiga el problema de estos contaminantes, asi como una
reduccion del consumo energético ya que reduce o mitiga en su totalidad el uso de equipamiento
mecanico para estos fines.
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2.3.1.3

Calificacion de bien cultural inmueble

Ficha de valoracion Mercado la Carolina

Sistema estético

Con influencias tradicionales

diversas
en fachada
Sistema Estético Moderno
. Inclinada 2 aguas Frontén
Cubiertas
Inclinada 1 o 4 aguas
Funcionales /decorativos
Aleros
Ausencia / Expresivos
Tradicionales / pequefios con
Vanos orientacién
Pafios Vidriados / Sin
orientacién
Variables De - Natural
lluminacién
Fachada Artificial
o Natural
Ventilacién
Artificial
Relacién Interior - Restringida/ Funcional
Exterior Amplia / Contemplativa
Simétrico
Orden de Fachadas
Asimétrico
Espacios intermedios o
X cerrados ( Porche /corredor /
Accesos y espacios B
X exclusa / Galeria)
Intermedios - K
Espacios intermedios
abiertos, (terraza/ balcén)
Tipos tradicionales Volumen
X . inico y compacto
Tipologias - anicoy p -
o Formales Tipos modernos / volimenes
Volumétricos relacionados casa pabellon,
casa patio
Expresion Formal Vertical / Neutra
Volumétrica Horizontal

De concepcion

Zonificacién /
Circulaciones

Orden espacial acorde a
puestos preestablecidos

Zonificacion Programatica

De concepcién

constructiva

Espacial Zonas habitables
Formas de Uso en multifuncién/ Zécalos
Planta baja L. .
Vivienda a nivel del suelo
Artesanal tradicién
Técnica

constructiva local

constructivo Técnicas industrializadas
estructural o Importados
Materialidades

De laZona

Zonificacion de areas, Disefio

de espacios exteriores
De Disefio de espacios
emplazamiento |  Exteriores | prpiosamiento en relacion a

la calle / espacios exteriores
no necesariamente disefiados

Tabla 2 Ficha de valoracién mercado La Carolina -

Elaboracion propia
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Es el interés o valor que se le dé a un inmueble bien sea desde el punto de vista arquitectonico,
historico o artistico, se ha realizado una ficha con una serie de elementos que permitan la calificacion
del actual mercado La Carolina, como una obra arquitectonica de caracter simbdlico (Palanca,
2015).

La calificacion del mercado “La Carolina” como una obra de caracter simbdlico se basa
principalmente en factores de concepcion, imagen, funcionalidad que esta ligado a la historia y
costumbres quitefias vinculadas al entorno y a la nueva imagen por el desarrollo del entorno. (Ver
Tabla 2 Ficha de valoracién mercado La Carolina).

2.3.1.4 Espacio publico

“El espacio publico es el lugar en donde se desarrollan nuestros derechos ciudadanos, nuestras
necesidades basicas y esenciales de ser, estar, convivir, enfrentar; y se establece tanto en la
relacion subjetiva como en el objeto fisico, 0 mejor aun, en el proceso interactivo de ambos, en la
intimidad de sus Vigilada Min educacion Equipamiento como integrador del espacio publico 6 Bonilla
Herrera, Juan Camilo 2018 polivalencias.” (Garcia y Coral, 2004, p. 104).

El disefio del proyecto pretende buscar una alternativa frente a una necesidad, conectando el
espacio publico con una serie de factores (iluminacion, mobiliario, accesibilidad, clima, paisaje) que
garanticen una mejora como estrategia cultural y econdmica donde se aprovecha el entorno entre
ellos, la ubicacion, la imagen arquitectonica “como aquellos espacios que se conciben y enriquecen
conjuntamente con la arquitectura, en los cuales la obra arquitecténica califica y es calificada a partir
del espacio colectivo.” (Fundacién Rogelio Salmona, 2018)

La interaccion cotidiana de los habitantes requiere de un escenario adecuado que mediante su
funcionalidad ligue los habitos y demandas de los ciudadanos con espacios adecuados, funcionales
y operativos, es decir el espacio publico representa un articulador del conjunto de acontecimientos
gue intervienen en la vida de las ciudades.

2.3.15 Escala

La relacién de un edificio con otro en proporcion de dimensiones reales, en la actualidad se visualiza
el mercado La Carolina en el sector financiero de la ciudad en donde los dltimos afios se han
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construido edificios de gran escala de entidades gubernamentales y de caracter privado que en
escala han superado el equilibrio entre edificios.

“La escala se define como una proporcion fija que se utiliza para la determinacion de medidas y

dimensiones. La escala alude al tamafio del objeto comparado con un estandar de referencia.”
(Ssoto, 2015)

SOSTENIBILIDAD Y COMPLEJIDAD EN DIFERENTES ESCALAS DE INTERVENCION EN LA CIUDAD

energia y
CELULA URBANA e
1,500 hed
. ocio - deporte
| ecosistemas
. naturales
transporte
. movilidad
s usos y
MANZANA TRADICIONAL L j . actividades
300 hab N i 7
AN 2
© BLOOUE i
} 75 hah AN

llustracion 9 Esquema de diferentes escalas de intervencion en la ciudad. Elaborado por Barrutieta, X. (s.f.). ESCALAY
TAMANO en el disefio de las CELULAS URBANAS.

“Los estudios de conceptualizacidon de las escalas urbanas vienen implicitamente enfocados desde
una mirada analitica de la observacion de la ciudad.” (Barrutieta)
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2.3.1.6 Accesibilidad

La arquitectura y el urbanismo son técnicas humanas empefiadas en modificar la naturaleza para
crear espacios para la sociedad. ... Ampliar la diversidad de los usuarios en arquitectura y urbanismo
significa introducir la dimension social, hacer protagonista al usuario (Palomero, 2014).

Para promover accesibilidad se hace uso de facilidades que garanticen una adecuada funcionalidad
al usuario independientemente de sus capacidades fisicas. En un mercado al ser una estructura
con interés social, es fundamental el uso de estas herramientas como andenes, espacios
adecuados, que permitan una posibilidad real de transito, permanecer en un lugar, de manera
segura, confortable y autbnoma.

2.3.1.7 Espacialidad

Son los aspectos relacionados con el caracter comercial de acuerdo a un cambio de usos para la
incentivacion del mercado y la insercidn de este en el sector financiero, reinterpretando los usos en
conjunto con la imagen urbana.

La nocidn de espacio arquitectonico hace referencia al lugar cuya produccion es el objeto de la
arquitectura. El concepto estd en permanente revision por parte de los expertos en esta materia, ya
gue implica diversas concepciones.

“Segun Robert Venturi, un arquitecto norteamericano muy influyente nacido en el afio 1925, la
arquitectura nace cuando se encuentran el espacio interno y el externo”. (Marfil, 2015).

“Para obtener un espacio arquitectonico, es necesario delimitar el espacio natural a través de dichos
elementos de tipo constructivo, que permiten configurarlo para crear un espacio interno y uno
externo, los cuales son divididos por uno construido” (Gardey, 2011)

La insercién del mercado en términos de espacialidad se basa en una estructuracién que va acorde
al entorno, los cambios de usos denotan un cambio de uso en pro al confort del usuario.

35


https://definicion.de/construccion/

2.3.1.8 Edificaciones multiprograma

Desarrollo de uso mixto es en sentido amplio todo desarrollo urbano, suburbano o pueblo, o incluso
un solo edificio, que mezcla una combinacion de usos residenciales, comerciales, culturales,
institucionales o industriales, donde las funciones estan fisica y funcionalmente integradas, y que
proporciona conexiones (FLORES, 2007).

La integracion entre lo actual y lo propuesto genera el mercado multiprograma que implementa
diferentes tipos de usos, promoviendo la interaccion de las personas como simbolo del comerciante,
de no dejar de interactuar y relacionarse con la comunidad con diferentes actividades sociales,
culturales y econdmicas, contemplado como “La Nueva Agenda Urbana reconoce que la cultura y
la diversidad cultural son fuentes de enriquecimiento para la humanidad y realizan un aporte
importante en el desarrollo sostenible de las ciudades.” (Naciones Unidas-Habitat, 2017, p. 4).

2.3.1.9 Estructurales

Distribucion de los elementos verticales de soporte en una estructura, que permite elegir un sistema
apropiado para el envigado, asimismo la distribucion interna de espacios y funciones. También
llamada modelo estructural. (Raffino, 2019).

Una estructura suele ser definida como el conjunto de los elementos importantes de un cuerpo, un
edificio u otra cosa. Suele relacionarse con la armadura que sirve de soporte para ese determinado
cuerpo, edificio, entre otros Hace referencia a los elementos que cumplen la funcion de resistir las
cargas. (Raffino, 2019).

Para ello cumplen la condicion de estabilidad y equilibrio. La primera condicion se vincula con los
movimientos de los edificios. Esto evita posibles derrumbes a causas de factores externos como el
viento. La segunda condicion, el equilibrio, garantiza también la inmovilidad, pero a su vez no
permite que se altere la forma del edificio. (Construccion, 2019).

El mercado La Carolina cuenta con una estructura aprovechable en el desarrollo arquitectonico
planteado, asi como nuevas facilidades que en conjunto son el planteamiento de este estudio. La
factibilidad de aprovechando de la actual estructura reduce costos de construccidén y mantiene una
arquitectura externa caracteristica del mismo fusionada a nuevas instalaciones.
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2.3.1.10 Cubierta

La cubierta no se diferencia del resto del cerramiento, esto significa que la cubierta caracteriza el
tratamiento exterior del edificio, o queda incluida en el tratamiento general del cerramiento.

Las cubiertas son estructuras de cierre superior, que sirven como cerramientos exteriores, cuya
funcién fundamental es ofrecer proteccion al edificio contra los agentes climaticos y otros factores,
para resguardo, darle intimidad, aislacion acustica y térmica, al igual que todos los otros
cerramientos verticales.

Inicialmente, el planteamiento de la edificacién se origind en la creacién de espacios cubiertos,
donde lo mas importante era la cubierta que resguardaba de las inclemencias del tiempo y ofrecia
un ambito privado. (Matica, s.f.).

La cubierta del mercado “La Carolina” tiene la particularidad de estar conformado por estructuras
de hormigon en forma de piramide truncada, el planteamiento de este estudio pretende conservar
esta inusual estructura muy caracteristica del mercado y aprovecharla por la serie de ventajas que
trae como diseno, ventilacion e iluminacion.

2.3.1.11 lluminacién

Es importante tener en cuenta la intensidad luminosa, el volumen y forma del espacio donde ingresa
la luz al ambiente, la orientacion del edificio y las diferentes formas de graduar el ingreso de la luz
solar mediante cortinas, persianas, parasoles, etc. (Matica, s.f.)

La estructura cuenta con una iluminacion natural abundante, aspecto que se aprovecha en este
estudio y que brinda un confort al usuario, asi como una economia en su uso cotidiano. Las nuevas
instalaciones estan pensadas para crear un entorno adecuado que brinde claridad sin necesidad de
gue se generen altos consumos energeticos.

2.3.1.12 Tecnologicos - Permeabilidad

La tecnologia al servicio de estas infraestructuras verticales en cuestion de seguridad, eficiencia
energeética, accesibilidad y conectividad (Caballero, 2018).

Es imperiosa la necesidad de instalaciones que cuenten con tecnologia que faciliten la cotidianidad
de los usuarios, la implementacion de estos servicios pretende mejorar sustancialmente las
actividades internas, asi como brindando un aporte solido a la seguridad del edificio.
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2.3.2 Andlisis de referentes arquitecténicos y urbanos en base a parametros

Actualmente se puede encontrar variedad de referentes enfocados en mercados, unos de estos a
gran escala y otros mercados minoristas, muchos respondiendo a una necesidad y a su vez
emblematicos en su arquitectura, dando protagonismo en la ciudad y a su vez atraccion turistica.

Se hizo el analisis del sitio a partir de diferentes bibliografias que contemplaban datos de gran
interés para el estudio y argumento del proyecto como Mercado Multiprograma "La Carolina" Sector
Inaquito - Distrito Metropolitano de Quito.

Los referentes analizados han sido propuestas de disefio, rehabilitacion y de identidad de muchos
mercados, estratégicamente pensados desde una arquitectura simbdlica ya construida, estos
referentes dejan diferentes aportes para los parametros urbanos y arquitecténicos que se analizan
para el redisefio arquitecténico del mercado "La Carolina" a partir de elementos existentes y
simbdlicos que denotan la identidad propia del mercado, respondiendo espacialmente a las
dindmicas propias del sector en cuanto a la mixticidad de usos que han ido cambiado a lo largo del
tiempo.
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MERCADO SANTA CATERINA

El mercado forma parte del conjunto
Lugar: [BCN]  de rehabilitaciones que realiza el

ESPANA Instituto de Mercados de Barcelona,

dependiente del Ayuntamiento. La
Referentes . . propuesta superpone la nueva

Arq_unec_:tos. arquitectura sobre la vieja, las

Enric Miralles + mezcla, y surge con un

Benedetta conglomerado, un hibrido que

Tagliabue acentta la utilidad y es
contemporaneo.

La Zonificacion del mercado es deacuerdo a los

Zonificacion productos que se ofrecen, estan catalogados por zonas
donde se reorganiz6 la distribucién interior del mercado.

La ventilacion del mercado, es manejado desde las
vV ilacié ondas de la cubierta, con diferentes alturas y aperturas,

entilacion gue hacen gue el espacio se encuentre ventilado
naturalemente

La calificacion empieza desde la rehabilitacion que le
quiren hacer a muchos mercados, superponiendo la :
Calificacion del nueva arquitectura con la vieja . Las obras de H
. : remodelacion dejaron al descubierto importantes restos  §
S e arquitectsnicos del abside del monasterio, espacio que |
se puede visitar. Del viejo mercado se conservan las
puertas de entrada.

Hay menos puestos, pero los sistemas de acceso y

_ servicio se racionalizan, la superficie de espacios

Espacio publicos gana terreno y se comunica con la Avenida

Publico Francesc Cambo, importante vena de transicion en el

barrio, también rodeada por una densa red de calles
estrechas.

Un conjunto de tres grandes arcos de mas de 40 metros
de luz sujetan centralmente las vigas de acero
Escala trianguladas para evitar su descenso, por lo que la escala
del proyecto y el espacio publico esta relacionada con la .

proporcion visual para los peatones
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Accesibilidad

Estructural

Cubierta

lluminacién

Tecnoldgico

El mercado tiene cuatro entradas, la de la fachada ‘
principal, las de las calles laterales y la ubicada en la \]
plaza de la parte trasera. L A

—

El mercado se encuentra en n el distrito de Ciudad Vella 'y ﬁ‘ :
al igual que la Basilica de Santa Maria del Mar en el barrio
de la Rivera de Barcelona, Espafia, sobre la avenida
Francesc Camb6 16, formando parte de la intervencion
urbana de rehabilitacion de la zona.

Esta formada por un conjunto de bévedas de madera
irregulares, unas biarticuladas otras prearticuladas, que
se apoyan en vigas de acero de seccion y directriz
variable, sustentadas, a su vez, en vigas y pilares de
hormigon.

La cubierta se transforma en la fachada méas importante
del edificio, con el inconveniente de que solamente es
visible desde la altura. Esta formada principalmente por
arcos de madera unidos por vigas metélicas tipo V que
en algunos lugares quedan a la vista y en otros ocultas.
La cubierta realizada con madera de pino tratada y un
entrevigado sandwich

La iluminacion del Mercado se contempla a partir de las
ondas de como esta disefiada la cubierta que permite
que el juego de doble altura en las fachadas se
implementen materiales que permiten la iluminacion
Natural

Los materiales que se plantearon en el proyecto permiten
la eficiencia de recursos y el no uso de elementos
mecanicos para la iluminacion y ventilacion natural del
equipamiento

llustracion 10 Andlisis de
referentes segin los
parametros a utilizar en el
proyecto - Elaboracién propia
Fuente y fotografias
(WIKIARQUITECTURA, 2017)

40



MERCADO 9 DE OCTUBRE

El proyecto de rehabilitacién mantiene la

Lugar: vieja edificacion con su uso original,
g
mejorando las condiciones de venta para o
CUENCA los comerciantes, la higiene, seguridad e [ it Y
Referentes infraestructura. La presencia del mercado Li‘ﬂﬂ ‘T!l r'uﬂ} I
Arquitectos: gener6 un cambio del uso de suelo en las - =

Boris Alb construcciones circundantes tiendas y

ors 0rnoz bodegas, estableciéndose afirmando una

Arquitectura tendencia hacia la actividad comercial del
sector

Al interior, concebido originalmente en un nivel, se crean 2 T

»
tres niveles con una gran entrada de luz central que sirve o
Zonificacion de espacio de vinculacién, que a su vez, se integra a un
parqueadero subterrdneo que permite desocupar la plaza ol
del mercado y una mejor imagen urbana para la ciudad. ol

/\-\\
El manejo de la doble altura en la cubierta, hace que = 22 B B S
Ventilacion perimetralmente se maneje la ventilacion por medio de ‘
estas fi!i
= ’/ =

Calificacion del El edificio fue construido a principios de los afos treinta
bien inmueble

del siglo XX, como la biblioteca de la ciudad, sin embargo,
por las necesidades de la misma paso6 a ser un mercado

A través de la intervencion en el espacio mas deteriorado
de la ciudad histérica, como es el Mercado 9 de Octubre,
se logré dignificar las condiciones de venta de los

comerciantes, se mejor6 el entorno, las edificaciones
Espaci o circ_undantes, los negot_:ios y se recuperaron espacios

: publicos para el uso y disfrute de todos los ciudadanos.
Publico Se ha incidido en uno de los lugares con mayor
inseguridad, convirtiéndolo en un espacio seguro para
vendedores y visitantes, y se ha devuelto a la ciudad uno
de los mercados mas importantes de masiva

concurrencia ciudadana

La escala del mercado se encuentra en relacion con lo
existente en el sector, de igual manera los espacios entre gl

Escala la edificacion y el espacio publico permite la interaccion y i | [
visualizacion del proyecto desde varios puntos a la escala |

de las personas
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El proyecto integral se ha dirigido principalmente en la

mejora social de todo sector, con la implementacion

Accesibilidad complementaria de guarderfa, biblioteca, centro de

atencion de salud y seguridad ciudadana, administracion
de mercados y parqueaderos para la zona

La presencia del mercado provoc6 el cambio del uso del
suelo en las construcciones circundantes. Tiendas y
bodegas, consignaciones y abacerias fueron
estableciéndose en el sector afirmando una tendencia
notoria hacia la actividad comercial.

La rehabilitacion del mercado se intervino a partir de la
Estructural estructura existente, haciendo que esta no se modifique, y
se intervenga sobre lo que existe

m

La cubierta del mercado permanece y se relaciona con los
Cubierta espacios que se deja entre esta y la fachada para el uso
de ventilacion y iluminacion natural

| o ) e

En el mismo subsuelo como parte del mercado se
encuentran el sitio de la venta de elementos carnicos. La
lluminacion altura y la claraboya central le brinda una iluminacion
cenital a toda la edificacion y le permite una ventilacion

adecuada.

La claraboya central permite la optimizacion de recursos llustracion 11 Analisis de referentes segin

Tecnoldgico para el no uso de elementos mecanicos para la luz del o los parér.n’etros a utilizar en el proyect9 -
Mercado, voliviendo mas eficiente L Elaboracion propia - Fuente y fotografias

(Albornoz-Arquitectura, 2009)
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MERCADO DE LA PURISIMA

. Un proyecto de rehabilitacion que se
Lugar: Ciudad construye mientras el edificio sigue
de México operativo es un desafio técnico, de
gestion y, ciertamente, arquitectonico.
Arquitectos: La estrategia de proyecto y la
Ivan Valero secuencia de construccion, con una
Bandada propuesta arquitectonica que separa

i las obras de fachada de las de
Studio cobertura.

Referentes

L] f
La Zonificacion del proyecto esta basada en la subdivision —EEE — ; ‘
Zonificacion de las Zonas humedas, semi humedas y zonas secas, T ] =

ara centralizar los espacios y unificarlos de mejor manera e '
; . ) T 1l =T B

Se pretende que el calor que la futura cubierta ligera
pudiera acumular sea arrastrado mediante la ventilacion
cruzada que se generaria. La parte inferior, la
correspondiente a las puertas, esta hecha a base de
franjas de madera (una combinacién de madera y PVC).
Cuando estan cerradas, estas puertas cumplen la doble
funcion de impedir el paso, y permitir la ventilacion. Durante
el dia se abren en guillotina colocandose por delante del
policarbonato, asi lo protegen de una excesiva radiacion
solar.

Ventilacion

Un manto desplazado de la fachada original crea el nuevo
o : frente que recibe unos cerramientos tipo guillotinas muy
Calificacion del ingeniosos Yy eficaces. el cambio de
bien inmueble imagen era ya evidente y el oscuro y pequefio mercado
original pasaba a tener una nueva y brillante presencia
dentro del barrio.

El espacio publico que enfrenta el mercado es despejado y
Espacio acompafia muy bien la traza de la nueva fachada. Se trata

: de un proyecto gestionado en un proceso participativo que
Publico responde con claridad a los requerimientos de los usuarios
y del entorno.

La escala del proyecto relacionada con la proporcion visual
| desde el ingreso u espacio publico, de igual manera el
Escala tamafio del Mercado es demasiado grande en relacion con
las edificaciones del sector
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Accesibilidad

Estructural

Cubierta

[luminacioén

Tecnologico

Elementos que se maodifican y adaptan con la fachada
actual del mercado, la tecnologia implicada en las
fachadas hace que no existan barreras sobre el exterior y
interior del equipamiento

la distribucion de los locales afectados y los nuevos
servicios que se incorporarian al nuevo edificio.

Uno de los acuerdos més destacados fue el de construir la
fachada en la primera fase de obra en lugar de la cubierta
como estaba contemplado en un inicio para asi poder
mostrar lo antes posible el cambio de imagen exterior y
lograr disipar las dudas de los grupos mas escépticos ante
el proyecto, logrando que la transformacion del mercado
fluyera sin conflictividad social

Con posterioridad se habilita la nueva cubierta. Un sistema
de marcos en base a columnas doble T y unas cerchas de
celosias tipo Pratt componen la estructura que se
complementa con un voladizo que hace de sombreadero
en las dos fachadas laterales. basado esta
vez en definir un sistema constructivo capaz de ser
construido sobre el mercado existente sin que éste dejara
de funcionar en ningin momento

cubierta ventilada que contribuye al acondicionamiento
térmico del edificio.

Su desplazamiento vertical se opera lateraimente dejando
una celosia ventilada cuando esté cerrado y cubriendo la
parte superior de policarbonato cuando se abre. Esto
otorga luz, ventilacién y una apariencia completamente
renovada al edificio.

La virtud del disefio es lograr, ademas, una integracion
econdmica y socialmente sustentable. Su
desplazamiento vertical se opera lateralmente dejando una
celosia ventilada cuando esta cerrado y cubriendo la parte

superior de policarbonato cuando se abre. se definir
un maédulo repetible que incorporara la fachada, la
estructura y la captacion de agua de lluvia,

llustracion 12 Analisis de
referentes segln los parametros a
utilizar en el proyecto - Elaboracion
propia — Fuente y fotografias
(Acero, 2015)
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Lugar: Se ha puesto especial atencion en
. potenciar la identidad del barrio,

Saptlago de considerando una serie de aspectos

Chile constructivos y urbanisticos,

. . construir tres edificios para locales

Arq UI_teCtOS. comerciales, servicios, bafios

Iglesis Prat publicos, salas de reunion,

Arq uitectos tratamiento de basuras y otros en el
area comprendida por las avenidas

Referentes

Consiste en un edificio que incluye 442 locales en total,
ademas de bodegas y estacionamientos.

Zonificacion

La ventilacion de los edificios se enfocan en la gran
Ventilacion altura de la cubierta y los espacios con grandes luces
que permiten que la ventilacion sea de forma natural

Calificacién del Para las pérgolas Santa Maria y San Francisco se pens6
. : el edificio como un remanso en medio de la ciudad; un
bien inmueble patio interior de permanencia y tradicion.

Se realizo la remodelacion de 15 mil metros cuadrados

Espacio NP -2 e
. de espacios publicos y estacionamientos, arborizacion e
Publico iluminacion.

Las vinculaciones son ordenadas y jerarquizadas segin
su escala y proporcion. Una plaza exterior abierta se
regala a la ciudad y articula la conexién con la pérgola de
las flores Santa Maria.

Escala
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Se buscé mantener el caracter peatonal del conjunto
mediante un disefo “permeable a los sentidos”,
resolviendo el impacto de los automéviles

Un edificio de simpleza formal y constructiva pensado
para una gran intensidad de uso y como icono
arquitecténico en un lugar muy significativo de la ciudad.

Los modulos de la cubierta de 6 x 6 mts. definen una
planta libre y flexible para la instalacion de los locales en
2 niveles. Cada mddulo esta conformado por una
estructura piramidal invertida

Su cubierta con agujeros produce una sombra parecida
a la de los arboles, permitiendo mantener la idea de un
mercado al aire libre.

El patio sombreado ofrece a las flores el paso de la luz,
pero no del sol directamente. Para el mercado Tirso de
Molina, en cambio, la gran cubierta modular reinterpreta
el follaje de los arboles del borde del rio; los volimenes
traslicidos generan luz y sombra

e incorpor6 tecnologia para la proteccion y mayor
perduracion de las flores y sistemas de ventilacion
interna y externa entre los locales. Técnicas de disefio
bioclimatico, lo que resulta fundamental dada la
particular naturaleza de los productos que se comercian
en las pérgolas.

llustracion 13 Analisis de referentes

segun los parametros a utilizar en el
proyecto - Elaboracién propia —

Fuente y fotografias (DEARQ, 2015)
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2.4 Entorno y sitio

El mercado “La Carolina” es uno de los mercados tradicionales de la ciudad de Quito construido en
la década de los 70 por el arquitecto Mario Solis. Se han observado el desarrollo de las actividades
cotidianas a partir de la presencia de la plataforma gubernamental financiera, y las diferentes
entidades privadas y publicas en el sector, ya que se encuentra ubicado en la zona financiera de la
ciudad.

En el taller de titulacion se
desarroll6 un analisis de Ia
probleméatica en el mercado y en el
sector Ifiaquito, actualmente en el
mercado la Carolina se evidencian
diferentes situaciones no
intencionadas como: bajas ventas
de productos internos del mercado,
mala imagen, desorganizacion,
falta de higiene, inexistencia de un
programa arquitectonico, falta de
parqueaderos publicos en la zona,
congestion vehicular en horas pico
de la ciudad, mala imagen urbana,
densificacion de edificios privados
y publicos, dinamismo de usuarios
masivos por estar ubicado en el
sector financiero de la ciudad.

llustracion 14 Collage de la problematica
actual en el mercado La Carolina y sector
IAaquito - Elaboracién propia
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2.4.1 Andlisis del entorno

Segun Fierro O. y G. Hoyos se ha realizado un
estudio sobre el corredor urbano de la avenida 10 de
Agosto, de donde se tomaron algunos de los
graficos en donde se evidencia la disminucion de la
densidad poblacional segun el nuamero de
habitantes por hectarea, que se ve reflejado a través
de los afos lo cual ha bajado notablemente en el
sector. Podria decirse que el fendmeno de
despoblamiento se desarrolla por los cambios de
uso de suelo, asi como por el abandono hacia zonas
gue ofrecen mejor calidad de vida.

(Figura 2y 3 pag. — 972)

llustracion 16 Planos del analisis del corredor urbano de la
avenida 10 de agosto - Tomado de STUDY OF THE CORRIDOR
URBAN FORM OF 10 DE AGOSTO AVENUE IN QUITO CITY —
ECUADOR por Gustavo Fierro O. y Gonzalo Hoyos
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PLATAFORMA GUBLRNAMENTAL F

" Flujo de personas Alta

FALTA DE PARQUEADEROS

f« Parqueadero Colapsa

ALTO TRAFICO

Entidades Gubernamentales
¥ Zona Bancaria Alta
el sector

7\ Entidades Gubernament
o+ Zona de Alto trafico en

™ todo el sector

CONCEJO DC LA JUDICATURA FALTA DL HIGIENE POCA VEGETACION

Zona de Comidas

i
Mercado La Carolina 4 Av. Amazonas |

llustracion 17 Entorno actual mercado La Carolina - Elaboracién propia

2.4.2 Sector Inaquito

El sector Ifaquito localizado en el centro norte del
Distrito Metropolitano de Quito, se lo conoce como
el sector financiero de la ciudad. En este se
encuentran algunas entidades gubernamentales y
privadas, cuenta con diferentes centros comerciales
y uno de los parques emblematicos para la ciudad,
el parque “La Carolina”, en donde se realizan
diferentes eventos culturales y deportivos. En el
sector también se encuentra el estadio Olimpico
Atahualpa, ademas que una gran variedad de
restaurantes y espacios para el disfrute de los
ciudadanos.

llustracion 18 Plano delimitacion a analizar - sector IAaquito -
elaboracién propia
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2.4.3 Supermercados en el sector - parqueaderos publicos y privados

2.4.4 Avenidas principales

En el grafico del sector Ifaquito se puede observar que
existen diferentes supermercados de cadena, y a su vez
se ve la inexistencia de parqueaderos publicos en el
sector, lo que para el mercado “La Carolina” por su
ubicacion atras del Consejo de la Judicatura y alrededor
de diferentes entidades gubernamentales y privadas,
usan el parqueadero del mercado, y hacen que la
actividad de los clientes del mercado disminuya, por la
falta de parqueaderos para los clientes.

llustracion 19 Plano localizacion de O PARQUEADEROS PUBLICOS.
parqueaderos y supermercados en el
sector - Elaboracion propia {) SUPERMERCADO TIA.
@ 5SUPERMERCADO SANTAM
() SUPERMAXI

Q PARQUEADEROS PRIVADOS

Entre las avenidas principales del Distrito Metropolitano
de Quito, estan la Av. 10 de Agosto, que es el corredor
urbano que atraviesa la ciudad, la Av. Amazonas, a lo
largo de ella se ubican importantes edificaciones
privadas y publicas entre ellas la Plataforma
Gubernamental Financiera, el Consejo de la Judicatura,

el Municipio de Quito sede Norte, la | av.100E aGosTo
Av. Naciones Unidas, es el @  Av.RO AMAZONAS
boulevard entre diferentes centros

. ., . AV.NACIONES UNIDAS
comerciales y la conexion entre el
parque “La Carolina” y el estadio |© av.100eaGosTo
Olimpico Atahualpa. (©)  MUNICIPIO DE QUITO NORTE
llustracion 20 Plano de avenidas principales . PLATAFORMA

- Elaboracion propia GUBERNAMENTAL F
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2.4.5 Areas verdes

Las areas verdes alrededor del mercado La Carolina son
minimas. El consejo de la Judicatura, el Issfa, la Plataforma
Gubernamental Financiera, el parque Ifiaquito, cuentan con
areas verdes, en el sector se encuentra uno de los parques
mas grandes de la ciudad, el parque “La Carolina”. Segun
el INEC las areas verdes existentes son de 310,03.

@ AREAS VERDES

llustracion 21 Plano de Zonas verdes -
Elaboracion propia

En el sector existe una gran afluencia de usuarios sobre
todo en torno a las entidades antes mencionadas, en las
Avenidas y calles perimetrales al mercado “La Carolina”
reflejan en diferentes horas del dia, un alto y medio trafico,
segun las entrevistas que se realizaron a los
comerciantes del mercado, nos dicen que sus usuarios
han optado por ir hacer compras los fines de semana, ya
gue el trafico en el sector es bajo completamente, los
comerciantes se quejan ya que entre semana a partir de

la construccion de las entidades sus
ventas bajaron notablemente. Se realizd @ TRAFICO MEDIO
una descripcion fotogréafica del trafico en

diferentes horas del dia (ver anexos) @ TraricoaLTo

© 800-13:00
llustracion 22 Plano de movilidad y horas de . 13:00- 15:00
trafico - Elaboracion propia O 15:00- 20:00
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2.4.7 Flujo de personas

EL analisis actual de usuarios en el sector Ifiaquito arroja
gue existe un alto el flujo de personas que se centraliza en
las entidades para realizar los diferentes tramites que
requieren, es por eso que se encuentra a todas las horas
del dia, una gran concentracion de usuarios, que han hecho
gue el sector se dinamice, considerando las distintas
dimensiones (social, econdmica, politica, cultural).

llustracion 23 Plano flujo de personas - . FLUJO DE PERSONAS

Elaboracion propia ) 8:00-13:00
() 13:00- 15:00
() 15:00-20:00

2.4.8 Llenosy vacios

En el sector de la Carolina se ha venido presentando una
transformacion desde los afios 80s. Entre esos el cambio de
uso que tenia el sector, en donde priorizaba el uso
residencial, actualmente prioriza el uso comercial, que ha sido
el resultad de una serie de fenbmenos, sociales, culturales y
tecnoldgicos debido a la necesidad que se ha ido creando en
el sector.

El mercado como equipamiento de caracter publico
proporciona diferentes espacios colectivos y de intercambio,
dandole también una transformacién al sector donde se
encuentra ubicado.

Es asi que Baquero define: “Las plazas de mercado son un
tipo de equipamiento urbano que ha influido en la
transformacion de las areas urbanas, en el desarrollo de las

actividades comerciales y el incremento en la densificacién en su entorno [...], conformandose como

llustracion 24 Plano de llenos y vacios -

Elaboracion propia

un epicentro de la actividad urbana en los principios de la era
medieval hasta la actualidad”. (2011, p. 8)
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El mercado hace un equilibrio con los usos del sector, pudiendo potencializar la imagen y la
propuesta arquitectonica del mercado para acoger a todos los usuarios que interactian diariamente,
y a Su vez atraer usuarios por los servicios y actividades comerciales que presta.

“La diversidad de usos, la sensibilidad social, la supervision cercanay la facilidad de mantenimiento

de la pequefia escala posibilitan que “los espacios oasis” (aquellos que potencian una verdadera
interaccion social entre los usuarios) sean claves a la hora de mantener el fragil y vulnerable
equilibrio de la vida urbana.” Morcillo, 2015
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2.5 Normativa especifica de mercados en el DMQ.

La infraestructura del establecimiento debe impedir el ingreso de animales y facilitar el control de
plagas, polvo v materias exirafias.

Debe contar con suficiente area para la instalacion, operacion y mantenimiento de los equipos y
puestos comercialez; del mizmo modo para el movimiento del personal, usuarios v el fraslado de
miateriales y alimentos.

El mercado debe contar con un sistema de drenaje para las aguas lluvias vy las aguas residuales.

Debe contar con suficiente area para la instﬂlacién,l operacion y mantenimiento de los equipos y
puesios comerciales; del mizmo modo para el movimiento del personal, usuarios y el fraslado de
materiales y alimentos.

Las areas intermas del mercado deben estar divididas en zonas o giros segun el nivel de higiene
dependiendo de los riesgos de contaminacion y de los alimentos.

Los pisog, paredes y techos deben ser construidos de materiales impermeables, no porosos que
permitan |a limpieza v mantenimisnto.

Mo =e debe ufilizar materiales que no puedan limpiarse y desinfectarse.

La recepcion de alimentos debe darse en éreas limpias v protegidas.

Los alimentos perecederos vy altamente perecederos deben consenvarse refrigerados, como 2= el caso
de camicos, lacteos y derivados, productos pesqueros y acuicolas.

Los productos v alimentos procesados deben ser almacenados sobre tarimas o estanterias ubicadas a
por lo menos 20 cm del piso v la pared, para pemmitir la circulacion de aire y evitar que la humedad los
deteriore y facilitar la limpieza.

Los alimentos de crigen animal y vegetal deben almacenarse por separado para evitar la
contaminacion cruzada.

Los puestos de comercializacion deben agruparse por zonas o giros de acuerdo a la naturaleza de los
productos que expenden, con secciones especificas para la comercializacion de came, aves, pescado,
mariscos, frutas, hortalizas, cersales, productos lacteos, embutidos y ofros.

Los alimentos no perecederos deben ser exhibidos y protegidos en vitrinas, los alimentos altamente
perecederos (lacteos, camicos, pescados, mariscos ¥ derivados) deben ser exhibidos en vitrinas
frigorificas y colocados en recipientes individuales.

Los puestos de comercializacion deben agruparse por zonas o giros de acuerdo a la naturaleza de los

productos que expenden, con secciones especificas para la comercializacion de came, aves, pescado,
mariscos, frutas, hortalizas, cereales, productos lacteos, embutidos v ofros.

Las mesas y los mostradores dentro de los mercados deben conservar uniformidad en su alineacion,
evitando dificultar el trénsito.

Las estanterias deben ser de material anticomosivo o plastico que no contamine los alimentos, en
cantidad suficiente y con una estructura que facilite la limpieza y desinfeccion.

Tabla 3 Normativa de mercados DMQ- fuente (Townsend, 2017) Adaptado de INEN,s.f
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‘

Deberan existir en cada localidad o nivel del establecimiento.

Seran en nimero y dimensiones tales que, sin considerar las salidas de uso normal, permitan
el desalojo del local en un maximo de 3 minutos.

Mo se recomienda el uso de puertas giratoriag, ya que no son accesibles para personas con
discapacidad y movilidad reducida.

Los accesos a un edificio deben estar bajo cubierta. Tal provision facilita la identificacion de
entrada al edificio por las personas con baja visian.

]

El espacio para embarque y desembargue debe tener un @rea minima de 1.50 m. x 1.50 m. en
condiciones siméfricas y centradas a la puerta. En caso que el ascensor tenga puerias
batientes, la dimension del espacio exterior frente al ascensor, se lo definira por la posibilidad
de inscribir un circulo de 1.20 m. de didmetro en el area libre del bamido de la puerta.

El piso de ingreso al ascensor debe estar sefializado mediante pavimento texturizado con un
area minima de 1.20 m. x 1.20 m.

lluminacion y sefializacion de emergencia

Todos los elementos e implementos de proteccion contra incendios deberan ser debidamente
sefializados para su facil identificacion

Servicios sanitarios en comercios

Medio bafo por cada 50 m2. de area (til de local comercial y uno adicional por cada 500 m2.
de local o fraccion mayor al 50%. En centros comerciales para locales menores a 50 m2._, se
exigira un medio bafo para hombre y uno para mujeres por cada 10 locales. En toda bateria
sanitaria =& considerara un bafo para personas con discapacidad y movilidad reducida

Tratamiento y eliminacion de basuras

La recoleccion y almacenamiento de basuras para posterior retirada por los senvicios de
caracter pliblico se realizara de tal forma que guede a salvo de |a vista y exenta de olores.

En ningln caso sera menor a 2.00 m2. con un lado minimo de 1.00 m. El volumen de los
contenedores, que determinara el tamano del sifio, se calculara a razon de 0.02 m3 por
habitacion

Normas de recoleccion de desechos segin la Ordenanza 213

Dizponer del numero necesano de recipientes impermeables o contenedores (moviles) para la
basura, en un sitio visible, para uso de sus cdientes

Implementar como mobiliario urbano elementos de recoleccion de basura en espacios plblicos
Establecimiento de puntos impicsmediante contenedores para residuos domésticos peligrosos,

papel, carton, plastico y vidrio

Tabla 4 Ordenanza DMQ Fuente (Townsend, 2017) Adaptado de Ord 3457, 2008
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Las escaleras de segundad deberan cumplir con los siguientes requisitos:

Las escaleras v cubos de escaleras deberan ser fabricadas en materiales con resistencia minima de 4
horas contra 2l fuego.

Las cajas de escalera podran tener aberturas interores, solamente hacia la antecamara.

La abertura hacia el exterior estara situada minimo a 5.00 m. de distancia de cualguier otra abertura
del edificio

Las escaleras de segundad, podran tener iluminacion natural a través de un area minima de 0.90 m2
por piso y artificial conectada a la planta de emergencia de la edificacion.

La antecamara tendra minimo un area de 1.80 m2 vy sera de uso colectivo.

Las puertas entre la antecamara y la escalera deberan abrr en el sentido de la circulacion, y nunca en
contra de ella, y estaran fabricadas con material resistente al fusgo minimo por una hora y media.

Dimensiones de escaleras y puertas

Las puertas tendran una dimensién minima de 1.00 m. de anchao v 2.10 m. de altura.

Edificios plblicos escalera principal 1.50 m.

(En caso de dimensidn mayor a 3.00 m. proveer pasamanos intermedics)

Oficinas y comercios 1.20 m.

Sotanos, desvanes y escaleras de mantenimiento 0.50 m.

En edificios para comercio y oficinas, cada escalera no podra dar senvicio a mas de 1.200 m2. de
planta

Sistema contra incendios

Segun la Ordenanza 3457, cualquier edificacion mayor a cuafro pisos de altura o a los 1.200 m2. de
area total de construccion, deberan implementar el sistema hidraulico de incendios, incluso por el fipo

de activdad gue se da en &l mercado.

Tabla 5 Ordenanza DMQ Fuente (Townsend, 2017) Adaptado de Ord 3457, 2008
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Cuando el antepecho de la ventana tenga una altura inferior a 0.80 m. se colocara elementos bajos de
proteccion o pasamanos de acuerdo que el disefio arguitectonico considere el uso de ventanas piso
techa interiores yio exterior, se utilizara vidrios de seguridad de acuerdo a la NTE INEN 2 D67

La ventilacion natural en los edificios cumplird con la NTE INEN 1 126. Para que la renovacion del aire
sea suficiente, el confrol de apertura de las ventanas debe ser facilimente accesible y manejable.
Siempre gue no se pueda obtener un nivel satisfactorio de aire en cuanto a cantidad, calidad v control
con ventilacion natural, se usara ventilacion mecanica.

El ducto de evacuacion no dara a espacio publico y no podra ubicarse la boca de salida a menos de 3
m. de altura del pi=so.

Se usara ventilacion mecanica en los siguientes casos:

Locales cemados destinados a permanencia de personas donde el espacio sea igual o inferior a 3.00
M3 por persona.

Locales ubicados en sotanos, donde se retnan mas de diez personas simultaneamente.

Locales especializados que por su funcion requieran ventilacion mecanica.

Tabla 6 Tabla 6 Ordenanza DMQ Fuente (Townsend, 2017) Adaptado de Ord 3457, 2008

2.6 Usuario

El usuario al cual esta dirigido el proyecto se ubica en el Distrito Metropolitano de Quito cuya
poblacion segun el censo es de 2°239.191 habitantes, en el sector Ifiaquito se encuentra en la
administracion zonal Manuela Saenz con 230.311 habitantes y existen 310,03 ha de areas verdes
en la zona, el requerimiento minimo zonas verdes es de 207,28 segun la norma OMS, existen 3
grupos en los cuales se encuentran enfocados este proyecto

- Los usuarios, los compradores cuya permanencia en el equipamiento es de forma temporal.

- Los usuarios vendedores y comerciantes cuya permanencia sera continua.

- Los usuarios nuevos que se pretenden atraer en base a las nuevas actividades culturales y
tradicionales en el mercado
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2.7 Sistema de actores

llustracion 25 Esquema de sistema de actores
elaborado para el trabajo en grupo del Taller Il de la
maestria de Arquitectura con mencién en proyectos
integrales - Elaboracion propia
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En el taller Il de la Maestria se analiz6 la serie de actores u usuarios del sector Ifiaquito,
dandole prioridad al cliente con mas peso sobre el Mercado La Carolina, siendo la asociacion de
pequefios comerciantes mercado “La Carolina”, (APCMC).

Dentro de los estatutos internos (ver anexo 5) de la APCMC aclara que todos los propietarios de los
puestos del mercado tienen voz y voto para la toma decisiones para el beneficio del mismo y que la
directiva de turno se encargaria ejecutarlos mediante contratos y actas.

El sistema de actores analizados en el sector Ifiaquito, enfocado en el mercado la Carolina se
componen por:

Mercado “La Carolina”. Compuesto por 250 puestos de venta y puestos de parqueadero en el
mercado: 300 puestos mas 150 puestos en plataforma interior al mercado, en el mercado se
encuentran los puestos de ventas de verduras, papas, frutas, cafeterias, carniceria, restaurantes,
comercios varios

1. La APCMC es una sociedad organizada legalmente registrada en la Agencia de Coordinacion
Distrital del Comercio y su direccion de Mercados, Ferias y Plataformas.

Actualmente la organizacion esta representada por una directiva quien encabeza como presidenta
del mercado la Carolina la Sra. Lolita Cando, es la figura legal de esta asociacion.

2. Familias de la junta de la Asociacion: Aproximadamente 200 familias

3. Directiva del mercado: Asociacion de pequefios comerciantes mercado la carolina de Quito,
consta de presidenta, vicepresidente, tesorera, secretaria de justicia, secretaria Mortuoria, Festejo
de deporte, secretaria de actas y comunicacion, secretaria general

4. Empleados del mercado fijos: 570 empleados por dia y por 250 puestos

5. Usuarios plataforma entidades: 3500 diarios

6. Servidores publicos plataforma entidades: 4652 funcionarios diarios, donde se encuentran las
siguientes entidades

e Ministerio Coordinador de la Politica Econémica (MCPE)
e Ministerio de Finanzas (MINFIN)
e Servicio de Rentas Internas (SRI)
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Corporacion del Seguro de Depésitos (COSEDE)

Banco Central del Ecuador (BCE)

Banco de Desarrollo del Ecuador B.P. (BDE)

Banco del Instituto Ecuatoriano de Seguridad Social (BIESS)
Corporacion Nacional de Finanzas Populares (CONAFIPS)
Ban Ecuador, Corporacion Financiera Nacional (CFN)
Servicio Nacional de Aduana del Ecuador (SENAE)

Instituto de Altos Estudios Nacionales (IAEN)

7. Clientes del Mercado: 1300 clientes, aproximadamente se reciben 600 clientes entre semana y
700 clientes el fin de semana, usuarios organizaciones privadas: 2000 usuarios aproximadamente

8. Personal Carga y descarga: 36 personas

9. Residentes de Vivienda: Aproximadamente 105 unidades de vivienda densidades diferenciadas

10. Cooperativa de ahorro: CANMU

11. Cuidadores de autos interiores: 10 Personas el sueldo es mensual, y estan en relacién de
dependencia con la Asociacién de pequefios comerciantes la Carolina. Se adjunta cuadro

12. Cuidadores de autos exteriores: 8 Personas

13. Servicios financieros y de ahorro:

Banco del austro

Diners Club del Ecuador
Banco pichincha

Banco Amazonas

14. Restaurantes consumidores: 70 Restaurantes, la afluencia en estos es alta en los dias de la
semana, los fines de semana baja un poco, la mayoria trabaja por con almuerzos ejecutivos, y pocos
restaurantes tienen un mendu.




15. Familias de los puestos de mercado: 250 Familias

16. “Propietarios” De los puestos Del mercado: 250 Propietarios

17. Familias Productoras: 150 Familias de los 250 propietarios
18. Jefe Zonal Municipio: Sede Norte del Municipio

19. Consumidores Provincias: 50 Clientes de provincias

20. Vendedores Ambulantes: 10 Personas

Fuentes: Informacion obtenida en base a entrevistas e informaciéon de la APCMC

2.8 Diagnostico estratégico (FODA)

La propuesta que se determina en el mercado la Carolina, parte de un analisis de los factores
actuales o variables influyentes para el mercado, por lo que se estructura el analisis del FODA
(fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas) para el inicio del disefio de este proyecto.

El FODA se realiz6 en base a tres factores, social, natural y artificial, a partir de lo existente como
elementos arquitectdonicos simbdlicos y la insercion de nuevos elementos arquitecténicos para
favorecer las necesidades y estrategias del proyecto
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Analisis FODA

FODA
FACTORE FORTALEZAS OPORTUNIDADES: DEBILIDADES AMENAZAS
Imagen y reputacisn Reformacion de imagen Falta de Visién, Misiény Gran competencia en todos los
Valores productos
Calidad y variedad de categorias o Precios altos comparados con Cambios 'y uso de

SOCIAL

productos en el mercado y en el
entorno

Demanda potencial compartida

otros mercados - Falta de
control de precios

costumbre de compras.(Nuevas
Tendencias)

Atencién personalizada

Crecimiento poblacional
(demanda potencial en crecimiento)

Falta de mantenimiento diario
del mercado buena gestion.

Preferencias de los clientes
por la competencia.

Vendedores o duefios de puestos
manejan su propia logistica

Organizacion del mercado

Falta de una respectiva
identificacion

Promociones y  publicidad
de la competencia.

Horarios

Actividad  comercial  alrededor

del mercado

Falta de seguridad interna 'y en
el perimetro del mercado.

Incremento de la inseguridad,
afectando a los consumidores y
turista

Posibilidad de negociacion del precio

Interés de turistas

Servicios salubridad
deficientes.

Perdida de la identidad Cultural en
la Ciudadania

Fidelizacion de  sus
clientes.(Clientes habituales)

Costumbre de negociacién del precio

Servicios higiénicos
deficientes. Malas condiciones

Incremento de precios de los
productos

Mercado de tradicion

Prioridad a Adulto mayor,
discapacitados y mamas con nifios

Falta de una buena
presentacion de los productos

Ingresos altos por parqueadero que
permite la autogestién

Organizacién en horarios de atencién
a clientes

Falta de gestion del surtido de
los productos.

Existencia de Comerciantes
Informales

Normativa

Mayor capitacion de clientes de
entidades gubernamentales en el
sector

Falta de motivacion para los
comerciantes

Reglamento Interno

Nuevas tecnologias para tratamiento y

Inseguridad interior y exterior

Falta de Vision estratégica por
parte del Municipio de Quito

mantenimiento de los productos del mercado
Productos varladgs y de primera Nivel de tradicién de la ciudadania Mala presentacion de los
necesidad productos

Productos frescos

Cuenta con lineas urbanas, servicio de
taxi, camionetas.

No se genera ni utiliza
informacién comercial dentro
del mercado

Clientes cada vez mas exigentes al
momento de la compra

NATURAL

Espacio para vegetacion

Fauna- Aves

Implantacion de vegetacion

Falta de vegetacion

Desechos - Amenaza de roedores

Falta de ventilacién

Sismo de intensidad.

ARTIFICIAL

Localizacién y tamafio

Infraestructura nueva para
guaguacentro, espacio cultural
parqueaderos

Estacionamientos

lluminacién natural

lluminacién natural (Ventilacién)

Falta de una mejor arquitectura
externa e interna

Mejoras en la infraestructura del
mercado

Creacion de nuevos Espacios urbanos

Falta de ambientacién sonora

(supermercados como Santa
Maria, Coral, el Stper maxi)

Dispone de una sala de reuniones y
capacitaciones

Zonificacion del mercado

No dispone de consultorio
medico

Restaurantes - Comidas tipicas y de
tradicién

Disponer de servicio de guarderia
para los nifios de los comerciantes

El guaguacentro actual es de
uso privado

Multiplicidad de locales

Ubicado en un sector comercial
estratégico - Presencia de varios
edificios publicos en su entorno

No disponen de planta
eléctrica, bomba de agua,
extractor de olores,

Falta de inversién municipal para
mejora de infraestructura

llustraciéon 26
Andlisis FODA -
Elaboracién propia
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FODA Estratégico

ACTORES FORTALEZAS OPORTUNIDADES:

FODA ESTRATEGICO

DEBILIDADES

AMENAZAS

. . ” ) . Si no se hace un buen uso de los
Hacer uso de los grandes espacios que tiene el [Reformacién de imagen - Organizacion del . X . .
espacios, la economia del mercado bajara | Gran competencia en todos los productos
mercado mercado ) .
o seguira de la misma manera
Aprovechar la Calidad y variedad de categorias - . Cambios y wuso de costumbre de
Demanda potencial compartida )
o productos en el mercado y en el entorno compras.(Nuevas Tendencias)
N P - Presentacion de los productos deficientes
Realizar Sefializacién y sectorizacién de . ) ) .
N ; Cursos de capacitacion, de marketing Preferencias de los clientes por la
productos para que exista una mejor > ) . ;
R y atencion al cliente a los trabajadores competencia.
organizacion
- Aprovechar la ubicacién y localizacion del Crecimiento poblacional Promociones y publicidad de la
< mercado para abarcar con la demanda actual (demanda potencial en crecimiento) . - . competencia.
[§) No brindar servicios de salubridad
(@) . . . eficientes . .
n Generar atractivos para todos los Actividad comercial alrededor  del Incremento de la inseguridad, afectando a
consumidores mercado los consumidores y turistas
. . ; Perdida de la identidad Cultural en la
Fortalecer el mercado de tradicion Interés de turistas . N B
No contar con plazas suficientes de Ciudadania
Generar diferentes horarios para la activacion | Prioridad a Adulto mayor, discapacitados parqueaderos .
N - Incremento de precios de los productos
de clientes del mercado y mamas con nifios
Seguir con el recaudo del paraqueadero ya que| Nuevas tecnologias para tratamiento . . .
9 ¥ paraq royaq nologias p y Existencia de Comerciantes Informales
este permite la autogestion del mismo mantenimiento de los productos i
No tener espacios urbanos
Utilizar la normativa generando espacios . . . . Falta de Vision estratégica por parte del
9 p Nivel de tradicién de la ciudadania estrategica por p
reglamentados Municipio de Quito
Aprovechar los espacios publicos amplios para " . "
- P pacios p! plos p: Implantacién de vegetacion Falta de vegetacion Desechos - Amenaza de roedores
< generar espacio para vegetacion
o
-] . . . -
[ Con la implantacion de vegetacion, existiran
< espacios blandos que activaran los espacios |Implementacion de zonas verdes y ludicas Falta de ventilacion Sismo de intensidad.
z publicos del mercado
. o Disefiar sin clumplir las areas minimas El disefio urbano arquitectonico como
Aprovechar la Localizacién y tamafio del - . .
o k . permitidas por espacio - No tener mercado multiprograma generar una
mercado ifiaquito para una mejor zonificacion y . ) . .
o | encuenta el elemeto simbolico ventaja sobre la competencia de los
organizacion de los espacios actuales X )
arquitectonico supermercados en el sector
L Los nuevos ingresos y redisefio de la
Aprovechar lluminacion natural de las - . L
. B circulacion del mercado permitiran la
claraboyas actuales para generar diferentes Generar espacios ineficientes S N .
activacion de los diferentes comercios del
efectos de luz en el mercado
1 mercado
< . )
—_ Hacer una reformacion de los ingresos del - . L . .
(@] . S Disefiar un mercado multiprograma que Disefiar sin que se genere costos Generar especios que permitan la
= mercado y la circulacion interna del lugar, para . . :
LL ) L cumpla con todas las necesidades, segin elevados seguridad en el sector
= que todos los espacios tengan potencialidad "
- los estudios del sector,
ox - . Ampliar espacios de acuerdo a las
< Utilizar la altura actual y los espacios para ] ) . . -
N . funciones que deben cumplir, y a suvez | Las nuevas instalaciones permitiran mayor
generar espacios comodos - Mejoras en la .
. que contrarresten los oleres que generan confort en los usuarios
infraestructura del mercado y
los diferentes productos
Generar espacios nuevos como el
guaguacentro, centro medico, infraestructura La organizacion y zonificacion de los
de cultura y parqueaderos para cumplir con las Utilizar materiales con mayor duracion productos del mercado generara mayor
necesidades del sector y comerciantes del higiene y salubridad en el mercado
mercado

llustracion 27 Analisis FODA estratégico - Elaboracion propia

63



2.9

Conclusiones

Se pretende dar un impulso a la microempresa del sector generando empleo, dinamismo de
la economia como estrategia comercial posible en este sector con el aprovechamiento de la
infraestructura existente, mejorando el turismo y los negocios generando una mas alta
plusvalia al sector.

La calidad de vida de la poblacion de esta localidad mejorara sustancialmente, no solo por
los impactos econdmicos del proyecto, sino ademas por la recuperacion de los predios en su
entorno teniendo en cuanta el Plan de Ordenamiento Territorial es viable la realizacion de
este proyecto ya que obedece a una necesidad de la comunidad actual y potencial.

El aprovechamiento de una infraestructura existente, permite una mayor viabilidad de
ejecucion y puesta en marcha de esta propuesta ya que disminuye notablemente los costos,
por otra parte, la arquitectura simbdlica y caracteristica del actual mercado no se pierde y mas
bien es aprovechada como estrategias arquitectdénicas que permitan un desarrollo orientado
al confort del usuario.

La calidad de vida, inscrita en la visién de lo urbano hace que se pueda medir indicadores de
necesidades basicas insatisfechas de la poblacién sin desconocerlos, en el caso del nuevo
proyecto mercado “La Carolina”, contempla pardmetros subjetivos y de representacion del ser
en relacion a su entorno y la posibilidad de un cambio mejorando la economia del sector.

La calidad de vida se relaciona con el concepto de capacidad cuyo alcance permite una
posibilidad tangible de desarrollar un cambio tedricamente posible y socialmente necesario.

Con la ejecucion del proyecto se pretende mejorar la calidad de vida de las personas del
sector y los potenciales usuarios.

Se realiz6 un analisis del sector Ifaquito para una propuesta de redisefio del mercado la
Carolina, segun todos los parametros arquitectonicos y urbanos que implicaba el analisis
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De acuerdo al andlisis, a los recorridos, al estudio urbano planimétrico del sector y las
entrevistas verbales a los comerciantes y usuarios del mercado, existe una deficiencia en
salubridad, desorganizacion y parqueo para los usuarios y comerciantes del mercado

Segun el usuario principal APCMC las autoridades municipales no han solucionado las
problematicas que se tiene actualmente, y ellos como directiva han tomado algunas
decisiones para mejorar el mercado
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Tendencias del

pensamiento Conciencia I Pcnsamiento

textual Social y
contemporaneo contextua econémica

Conciencia

prospectivo

llustracion 28 Esquema de tendencias del pensamiento trabajado en el capitulo

3 CAPITULO 3: ESTRATEGIAS ESPACIALES




3.1 Programa arquitectonico

CUADRO DE PROGRAMACION ACTUAL PROPUESTA - NECESIDADES POR ZONA
\° DE TOTAL N° DE PUESTOS TOTAL
NECESIDAD ACTIVIDAD PUESTOS M2 M2 TOTALES M2
M2 PROPUESTOS M2
ACTUAL
Zona de ventas
Expendio de frutas Venta de frutas 33 2,5m x 2,0m 165 40 5 200
Expendio de verduras Venta de verduras 38 2,5m x 2,0m 190 40 5 200
Expendio de carnes Venta de carnes 6 2,5m x 2,5m 37,5 15 6,25 93,75
Expendio de pescados Venta de pescados 7 2,5m x 2,5m 43,75 15 6,25 93,7
Expendio de carne de pollo Venta de carne de pollo 10 3,0mx2,5m 75 15 75 112,5 1625
Expendio de carne de cerdo Venta de carne de cerdo 6 3,0m x 4,0m 72 10 12 120
Expendio de lacteos Venta de lacteos 6 3,0m x 2,5m 45 15 7,5 112,5
Expendio de flores Venta de flores 5 3,0m x 4,5m 67,5 15 135 202,5
Comercios exteriores Venta exteriores 25 3,5m x 4,0m 350 35 14 490
Zona de comidas
Preparacién de alimentos Venta de comidas 45 2,5m x 3,0m 337,5 50 7,5 375
Senvir alimentos preparados Comer alimentos preparados 6,0m x 8,0m 0 48 0 450
Jugos Venta de jugos 6 2,5m x 3,0m 45 10 7,5 75
Zona de ventas varias
Abarrotes Venta de abrrotes 12 3.0m x3.00 108 15 9 135
Cesteria Venta de cesteria 6 3.00x2.50 45 10 7,5 75
Plasticos Venta de plasticos 4 3.00x2.50 30 10 75 75
Desechables Venta de desechables 4 3.00x2.50 30 10 75 75
Ropa / Costureras Venta de ropa 3 3.00x2.50 22,5 5 75 37,5
TALLER Venta de calzado 2 3.00x2.50 15 5 75 37,5
Accesorios Copias de llaves _|Venta de accesorios 1 2.50x1.50 7,5 5 7,5 37,5
Libros y revistas Venta deLibros 1 3.00x3.00 7,5 5 7,5 37,5
Candelas / Bazar Venta de candelas 3 3.00x2.50 22,5 5 7,5 37,5 1358
Helados 1 3.00x2.50 7,5 5 7,5 37,5
Productos Naturales 1 3.00x2.50 75 5 7.5 37,5
Bisuteria. 1 3.00x2.50 75 5 75 37,5
Tuberculos 10 3.00x2.50 75 20 75 150
Hierbas medicionales 7 3.00x2.50 52,5 10 7,5 75
Ferreteria 1 3.00x2.50 13,5 5 13,5 67,5
Cabinas e Internet 2 3.00x2.50 27 5 13,5 67,5
Artesanias 0 3.00x2.50 25 135 337,5
Zona de cargay descarga
Carga y descarga de productos|Parqueo descarga 1 7.00x15.00 105 1 105 105
Andén de carga y deescarga 1 5.00x28.00 140 1 140 140 294
Patio de maniobras 1 7.00x70.00 49 1 49 49
Zona de basuras
Control de basuras [Depositar las basuras 2 [ 34mx3,4m | 23,12] 1 11,56 11,56] 24.06
Control de basuras |Descarga de basuras 2 | 2,5mx5,0m | 25 1 12,5 12,5 '
Zona administrativa
Adminisracién de mercado Administrar el mercado 1 3.50x3.50 15 1 15 15
Secretaria y sala de espera 1 3.50x3.50 15 1 15 15 51.64
Contabilidad - Archivo 1 2.80x4.45 12,46 1 12,46 12,46 !
Bodega de decomisos 1 3.40x2.70 9,18 1 9,18 9,18
Zona de servicios al mercado
Control 1 3.50x2.45 8,575 1 8,575 8,575
Lavado de producto 10 2.00x2.00 40 1 4 4 1065
Cisterna 2 6.00x8.00 96 1 48 48 ’
Cuarto de méaquinas 1 5.60x8.20 45,92 1 45,92 45,92
Zona de mantenimiento
3 3.00x3.00 27 1 9 9
Mantenimiento Mantenimiento 1 1,0mx1,5m 15 1 15 1,5
Mantenimiento Mantenimiento 1 2,5m x 2,5m 6,25 1 6,25 6,25 106,75
1 9.00x5.00 45 1 45 45
1 9.00x5.00 45 1 45 45
Zona de salud
Cuidado de enfermedades Cuidados médicos ! ’ 3,50m x2,8m ‘ 9,8‘ 1 9.8 9,8’ 9.8
Zona de servicios sanitarios publicos
Servicios sanitarios plblicos  |Servicios sanitarios Mujeres 9 1.32 11,88 16 1,32 21,12
lavamanos 5 0.36 1,8 10 0,36 3,6
Servicios sanitarios hombres 9 1.32 11,88 16 1,32 21,12 65,8
lavamanos 5 0.36 1.8 10 0,36 3,6
Sanitarios Especiales 2 4.09 8,18 4 4,09 16,36
Zona social
o . 1 1 42
Capacitacion de los ocupantes |Capacitar a los ocupantes 42 42 917
Plaza de acceso 1 175 1 175 175
Guaguacentro 1 12*28 700 1 700 700
TOTAL AREAS 312 3578,1 488 5008,05 5008

llustracion 29 Programa
arquitectonico del proyecto del
Mercado La Carolina propuesto
- Elaboracion propia
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3.2 Estrategias espaciales

3.2.1 Zonificacion.

La zonificacion es la distribucion de espacios arquitectonicos en base a necesidades espaciales de
acuerdo a un analisis de programa arquitecténico, que espacialmente cumpla con diferentes
aspectos, en este caso de mercado, como la circulacion, orden, coordinacion funcional inmediata y
con el entorno

3.2.2 Valoracion de bien cultural inmueble

Se realiz6 una valoracion sobre los elementos arquitectonicos simbdélicos actuales del mercado La
Carolina (ver ilustraciéon 4 — 5y 6) con el fin de realizar la intervencion de la nueva propuesta del
mercado junto con estos elementos de gran valor simbdlico, realizando una insercion entre lo
simbdlico y lo nuevo

3.2.3 Espacio publico

El disefio del proyecto pretende buscar una alternativa frente a una necesidad, conectando el
espacio publico con una serie de factores (iluminacion, mobiliario, accesibilidad, clima, paisaje) que
garanticen una mejora como estrategia cultural y econdmica donde se aprovecha el entorno entre
ellos, la ubicacién, la imagen arquitectonica “como aquellos espacios que se conciben y enriquecen
conjuntamente con la arquitectura, en los cuales la obra arquitecténica califica y es calificada a partir
del espacio colectivo.” (Fundacién Rogelio Salmona, 2018)

3.2.4 Escala

La relacion de un edificio con otro en proporcién de dimensiones reales, en la actualidad se visualiza
el mercado La Carolina en el sector financiero de la ciudad en donde los ultimos afios se han
construido edificios de gran escala de entidades gubernamentales que en escala han superado el
equilibrio entre edificios.
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llustracion 30 Esquema actual entre edificios Mercado la Carolina 'y Consejo de la Judicatura - La escala actual - Elaboracion
propia

3.2.5 Accesibilidad

La propuesta esta basada en el disefio y la composicion de un equipamiento de mercado con nuevos
usos, relacionado con la formay la funcién del mismo ya que la organizacién espacial se define en
un programa arquitectonico, que permite incorporar una accesibilidad practica y ligera reduciendo
el tiempo y dinero de los usuarios, aumentando el efecto positivo de accesibilidad en el disefio,
modificando las barreras actuales, que no permiten el aprovechamiento y la afluencia de usuarios
en mercado

La esencia del proyecto permite la utilizacion de diferentes elementos que se modifican o adaptan
al producto final entre lo interior y exterior, priorizando la interaccién entre lo publico y lo privado
como un Unico elemento que tiende a satisfacer una necesidad o servicio.

3.2.6 Espacialidad

Son los aspectos relacionados con el caracter comercial de acuerdo a un cambio de usos para la
incentivacion del mercado y la insercion de este en el sector financiero, reinterpretando los usos en
conjunto con la imagen urbana

La espacialidad en el proyecto contempla una reestructuracion de puestos de comerciantes, la
incorporacion de una division interna que duplica el area actual con un aprovechamiento del area
comercial en condiciones espaciales adecuadas, lo que permite acoger una mayor afluencia de
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usuarios que se encuentran actualmente en el sector. Se han disefiado areas que permiten generar
una perspectiva diferente en la optica visual de los usuarios que con espacios limpios y organizados.

3.2.7 Tipologicos

Mantener el equipamiento simbolico del mercado haciendo insercion con la nueva propuesta en
conjunto con el perfil urbano existente en el sector, con el fin de evitar impactos negativos
visualmente entre alturas preexistentes.

3.2.8 Usos mixtos

La integracion entre lo actual y lo propuesto genera el mercado multiprograma que implementa
diferentes tipos de usos, promoviendo la interaccion de las personas como simbolo del comerciante,
de no dejar de interactuar y relacionarse con la comunidad con diferentes actividades sociales,
culturales y econodmicas, contemplado como “La Nueva Agenda Urbana reconoce que la cultura y
la diversidad cultural son fuentes de enriquecimiento para la humanidad y realizan un aporte
importante en el desarrollo sostenible de las ciudades.” (Naciones Unidas-H&bitat, 2017, p. 4)

3.2.9 Estructurales

El disefio estructural estd basado en la continuidad del disefio actual del mercado, con
caracteristicas de planta libre para una mejor circulacion, de igual manera la propuesta estructural
contempla un reforzamiento de la estructura existente y a partir de la misma una incorporacion de
elementos ligeros que permitan cumplir las solicitaciones de carga, asi como las luces planteadas
en el desarrollo arquitecténico.

3.2.10 Cubierta

La cubierta actual del mercado cuenta con una arquitectura aprovechable, el techo en forma de
pirAmides truncadas aporta una arquitectura simbdlica de la época, misma que en la propuesta
actual se ha decidido mantenerla, se pretende acondicionarla de tal manera que se convierta en
atractivo funcional para las necesidades actuales del sector.

3.2.11 [luminacion

Conservando la arquitectura simbalica del mercado es la conservacion de las piramides truncadas
haciendo de esta un aprovechamiento de la luz natural que ingresa creando espacios de confort
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La propuesta en fachada se integra al entorno aprovechando la iluminacién natural a través de
materiales microperforados con el fin de homogeneizar el sector conservando su actividad de
mercado

3.2.12 Ventilacion

Uno de los principales problemas actuales en los mercados es la falta de ventilacion y la
concentracion de olores por lo que se han analizados elementos que sirvan de aprovechamiento en
la arquitectura actual, evitando el uso de elementos de ventilacion mecanica convirtiéndose esto en

una ventaja en el proyecto.
3.2.13 Tecnoldgicos
Los puestos de servicios cuentan con adecuaciones modernas que permitan a los usuarios del
mercado contar con una adaptacién tecnoldgica que satisfaga y facilite un dinamismo en el servicio

y las actividades cotidianas a partir de las diferentes necesidades de cada negocio.

El siguiente esquema esta elaborado a partir del andlisis de referentes y las estrategias a utilizar en
el disefio del proyecto, con el fin de suplir las necesidades del analisis del mercado La Carolina.
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3.3 Esquema del Mercado La Carolina de acuerdo a las estrategias
espaciales

Mercado Multiprograma "La Carolina" Sector Ifiaquito - Distrito Metropolitano de Quito

“Mercado Multiprograma "La Carolina" Sector

Lugar: Quito - Ifiaquito - Distrito Metropolitano de Quito” surge a
: Ecuador partir del bajo dinamismo comercial en el mercado,
Estrateg 1as a partir de la concentracion de edificios privados y
q 7 publicos, que abarcan el sector en horarios
de Disefno especfficos el disefio plantea generar espacios y

actividades para este tipo de usuarios donde se
reactive, el dinamismo cultural, social, tradicional,
comercial y econémico, bajo una valoracién del
equipamiento actual, arquitecténicamente simboélico,
y laiinsercion de diferentes espacios, que conllevan
a la permanencia de estos usuarios flotantes en el
sector.

Arquitecta: Maria
Catalina Ortega
Gomez

CLTT
rrw s
ISEEES
La zonificacion es la distribucién de espacios arquitecténicos en base a i
necesidades espaciales de acuerdo a un andlisis de programa arquitectonico, que
i cumpla con di aspectos, en este caso de mercado, como
la circulacién, orden, coordinacién funcional inmediata y con el entorno.

Zonificacion

T T T

Uno de los principales factores en utilizar en el disefio es la adecuacion de
1 oraevitar la cor ion de olores por lo que se han analizados
elementos que sirvan de aprovechamiento en la arquitectura actual, evitando el uso
de elementos de ventilacién mecanica convirtiéndose esto en una ventaja en el
proyecto, las fachadas planteadas son microperforadas, lo que permiten la entrada
y salida del aire no mecanico

Ventilacion

o .z Se realiz6 una valoracién sobre los elementos arquitectonicos simbélicos actuales
Cal |f|caC|0n del del mercado La Carolina, con el fin de realizar la intervencion de la nueva propuesta
a a del mercado junto con estos elementos de gran valor simbdlico, realizando una
b Ien Inmu eb I € insercion entre lo simbélico y lo nuevo

El disefio del proyecto pretende buscar una alternativa frente a una necesidad,
conectando el espacio publico con una serie de factores (iluminacién, mobiliario,
accesibilidad, clima, paisaje) que garanticen una mejora como estrategia cultural y

Espacio

Pu blICO econémica donde se aprovecha el entorno entre ellos, la ubicacion, la imagen
arquitectonica

La relacion de un edificio con otro en proporcién de dimensiones reales, en la
actualidad se visualiza el mercado La Carolina en el sector financiero de la ciudad
en donde los dltimos afios se han construido edificios de gran escala de entidades

gubernamentales que en escala han superado el equilibrio entre edificios, el

espacio publico esta relacionado con la proporcion visual para los peatones

llustracion 31 Estrategias de disefio del mercado La Carolina - Elaboracion propia




Accesibilidad

Cubierta

lluminacion

Tecnoldgico

La esencia del proyecto permite la utilizacién de diferentes elementos que se

modifican o adaptan al producto final entre lo interior y exterior, priorizando la

interaccion entre lo publico y lo privado como un Gnico elemento que tiende a
satisfacer una necesidad o senvcio.

®® - cee

La integracion entre lo actual y lo propuesto genera el mercado multiprograma que
implementa diferentes tipos de usos, promoviendo la interaccién de las personas
como simbolo del comerciante, de no dejar de interactuar y relacionarse con la

comunidad con diferentes actividades sociales, culturales y econémicas

El disefio estructural esta basado en la continuidad del disefio actual del
mercado, con caracteristicas de planta libre para una mejor circulacién, de igual
manera la propuesta estructural contempla un reforzamiento de la estructura
existente y a partir de la misma una incorporacién de elementos ligeros que
permitan cumplir las solicitaciones de carga, asi como las luces planteadas en el
desarrollo arquitecténico.

La cubierta actual del mercado cuenta con una arquitectura aprovechable, el techo
en forma de pirdmides truncadas aporta una arquitectura simbélica de la época,
misma que en la propuesta actual se ha decidido mantenerla, se pretende
acondicionarla de tal manera que se converta en atractivo funcional para las
necesidades actuales del sector.

Conservando la arquitectura simbdlica del mercado es la conservacion de las
piramides truncadas haciendo de esta un aprovechamiento de la luz natural que
ingresa creando espacios de confort

La propuesta en fachada se integra al entorno aprovechando la iluminacién natural
através de materiales microperforados con el fin de homogeneizar el sector
conservando su actividad de mercado

Los puestos de senicios cuentan con adecuaciones modernas que permitan a los
usuarios del mercado contar con una adaptacién tecnolégica que satisfaga y
facilite un dinamismo en el senicio y las actividades cotidianas a partir de las
diferentes necesidades de cada negocio

llustracion 32 Estrategias de disefio del mercado La Carolina - Elaboracion

propia
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3.4 Enfoque de Medios de Vida del Mercado La Carolina

Los enfoques de medios de vida en el sector Ifaquito enfocado en el mercado la Carolina
corresponden a 5 capitales cada uno con sus variables, sus fundamentos teoricos y el analisis de
los indicadores de la gente que usa de estos espacios la vinculacion de los ODS que hacen una
inclusion para las personas, eligiendo las mejores opciones para lograr cambios positivos, se
describen las relaciones sociales del mercado la Carolina, dentro de diferentes niveles que se
establecen desde ambitos tedricos y de experiencias de los usuarios a través de las relaciones
economicas del mercado, donde el proyecto propone una infraestructura con diferentes espacios
de disfrute y de las diferentes actividades que se puedan desarrollar

Se realiza la siguiente tabla con los enfoques de medios de vida y los fundamentos tedéricos de sus
variables, las relaciones sociales y econdémicas del mercado la Carolina
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Enfoque de Medios de Vida
- Mercado Multiprograma
"La Carolina" Sector

Tendencias del
pensamiento
contemporaneo

nomica

lluminacion: Este
factor consiste en
contar con la
cantidad de luz
natural necesaria
para que las
actividades se
realicen de la mejor
manera. El acceso a
la iluminacién
natural permite la
productividad del
ser humano, ademas
la luz solar ayuda a
mejorar la salud

Ihaquito - Distrito

Metropolitano de Quito

Habitantes
Usuarios
Flotantes

Hall (1981,1998)
identifico el término de
proxémica o concepto
de los espacios
interpersonales. Dicho
concepto fue
introducido para
efectos de describir las
distancias subjetivas
que rodean a una
persona, las que
pueden ser objeto de
mediciones para
determinar los tipos de
espacios que deben ser
respetados mientras los
individuos
interaccionan entre si.

Variable

Espacios
publicos
verdes

Teoria

Los espacios verdes
publicos constituyen
uno de los principales
articuladores de la
vida social. Son
lugares de encuentro,
de integracion y de
intercambio;
promueven la
diversidad cultural y
generacional de una
sociedad; y generan
valor simbdlico,
identidad

Indicadores - Analisis
de la gente y Andlisis
de la obra

Accesibilidad
Infraestructurg

Segun los ODS si bien la
arquitectura, al modifica
y alterar el ambiente
fisico para satisfacer
necesidades

del ser humano, puede
ser analizada de manera
transversal para el
cumplimiento de cada
uno de ellos, existe
énfasis de su rol en el
objetivo 11 que
promueve “Ciudades y
comunidades
sostenibles” mediante el
aseguramiento de
vivienda y servicios
bésicos,

sistemas de transporte
SEeguros

Comercio

Desde el punto de
vista urbano, los
proyectos de usos
mixtos estan
disefiados para
promover una
variedad de
actividades en
comunidad, donde
todas interactan en
un mismo espacio,
eliminando o
reduciendo la
necesidad de viajes
largos en automavil o
transporte
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1. El mercado
1. La iluminacion 1. Cuantos 1. Estaa gustocon actualmente

natural que recibe [l usuarios atiende los espacios cumple con la
en el mercado es por dia verdes del sector? infraestructura

1. Cree usted que
el mercado
cumple con un
dinamismo

suficiente? : : ‘
necesaria que le comercial activo?

satisfaga?

Los ODS son una agenda inclusiva. Abordan las causas
fundamentales de |la pobreza y nos unen para lograr un cambio
positivo en beneficio de las personas y el planeta. Los ODS

Vinculacion de los ODS conllevan un espiritu de colaboracién y pragmatismo para elegir
las mejores opciones con el fin de mejorar la vida, de manera
sostenible, para las generaciones futuras.

ObjetivoN 29 : ObjetivoN 2 8:
Industria, Trabajo decentey
innovacion e crecimiento
infraestructura econémico

ObjetivoN 2 3 : ObjetivoN 25 : ObjetivoN 213 :
Salud y bienestar @ lgualdad de Accidn por el
Género clima

ObjetivoN 2 11: ObjetivoN 29:

Objeti,"o Ne7: ObjetivoN 2 10 : ObjetivoN 215 : e e
Energia asequible M poquccisndelas M Vidaen la tierra Ciudadesy ndustria,

. comunidades innovacion e
yno _ desigualdades bl inf truct
contaminante sostenibles infraestructura
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Dentro de lo niveles
que establece
Szirmai en los
resultados socio-
econdmicos,
considera el valor
que tienen las
personas y la
sociedad para tener
una vida digna y
feliz, como por
ejemplo la salud.

El proyecto cumple
con una
permeabilidad
gradual de luz
cenital y de
fachadas
microperforadas,
que permite el
ingreso de luz
natural en todo el
mercado

Descripcion Relaciones Sociales del Mercado La Carolina

Sen discute que no
todas las personas
logran transformar
bienes en satisfaccion
(uso,

disfrute) de la misma
manera. Por esto no se
puede establecer el
criterio de igualdad en
cuanto al acceso a
“bienes primarios”,
sino que se debe
garantizar igualdad en
capacidades de lograr
el disfrute o uso que
cada persona valore,
asi esto signifique
desigualdad en el
acceso a los “bienes”.

Descripcion Relaciones Econdmicas del Mercado La Carolina

El proyecto
propuesto del
mercado La
Carolina permite
la interaccion de
todos los
empleados y
usuarios de la
zona financiera,
tanto de
entidades
privadas y
publicas

A través de los bienes
que genera la
arquitectura se
determina que la
distribucién del
espacio se basa en la
provision de bienes
sustitutos, la vivienda y
las areas verdes son
bienes
complementarios, los
bienes
complementarios se
deben proveer de
manera conjunta o
garantizar que alguien
provea

el complemento para
que se los valore

El proyecto
propone la
creacion de
diferentes
espacios con
zonas verdes, que
garantiza la
interaccion de las
personas que
accedan al
mercado en estos
espacios

La infraestructura que
se plantea tiene una
organizacion espacial
que permite la
satisfaccion de
comerciantes y clientes
de la que el sector a
tenido cambios muy
notables, de igual
manera la
infraestructura del
mercado que se
proyecta cumple con los
requerimientos
normativos, al igual que
crea espacios para
activar el dinamismo de
los usuarios del sector

El comercio u el
mercado permite la
interaccion social entre
el comerciante y el
usuario que compra,
esta relacion es
continua, pues permite
relacionarse
socialmente, la
activacion del mercado
con la infraestructura
propuesta permite
crear espacios para
actividades culturales,
econdémicas y sociales,
donde los usuarios se
relacionen socialmente
con otros.

La infraestructura
permite |a interaccion
de disfrutes usuarios,
al igual que las
actividades que se
proponen, y la
atraccion de nuevos
usuarios como los
turistas, a que
conozcan los espacios
artesanales, las
comidas tipicas y la
exhibicion del cacao
como producto
impulsado para la
economia del pafs,
permite que las
relaciones econémicas
permanezcan

materia de Conciencia social y Econdémica - Elaboracién propia

Los actuales comerciantes
de puestos en el mercado
tienen su local por
concesion del municipio
hace varios afios, por lo
que no pagan ningun tipo
de arriendo, el
mantenimiento del
mercado, se toma de los
recursos que ingresan del
parqueadero y alquiler de
los bafios, la recaudacién
es bastante alta, puesto
que todos los usuarios
que hacen diligencias en
las entidades aledafias al
mercado, parquean en el
mercado La carolina, por
lo que es uno de los
unicos parqueos publicos
en la zona.

llustracion 33 Enfoque de Medios de Vida del Mercado La Carolina - Fuentes a partir del trabajo realizado de temas de la
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Conclusiones

e Arguitecténicamente el proyecto cumple con las estrategias espaciales planteadas,
permitiendo una adecuada articulacion y complementacion de la arquitectura simbdlica y lo
moderno.

e Se requiere todas estas estrategias como un plan del nuevo proyecto que permite la
reactivacion de la economia del mercado, el dinamismo social y la interaccion con los
diferentes equipamientos privados y publicos del sector.

e Las estrategias espaciales planteadas cumplen con los lineamientos establecidos en la norma
y as ordenanzas del Distrito Metropolitano de Quito.

e Con el aprovechamiento y mejoramiento de la circulacion, de la reestructuracién de espacios
publicos, factores como ventilacion, iluminacién aprovechando la tipologia actual del mercado
como elemento arquitecténico simbalico.

e Este proyecto esta dirigido al logro de los objetivos propuestos en el primer capitulo donde se
planted la necesidad de restaurar, ampliar y mejorar el Mercado La Carolina, surgido como
producto de una sentida necesidad de la comunidad y el sector, o que permitird generar un
cambio significativo de imagen acorde al desarrollo actual del sector contribuyendo al
desarrollo econémico sin deslindarse de las tradiciones locales y la forma de vida del quitefio.

e Como conclusién podemos decir que el sitio donde se localiza el proyecto adolece de
espacios libres adecuados que contribuyan a una estructura a escala urbana ya que son
pocos los espacios adecuados para la economia manejada en el sector.

e Se propone un redisefio del mercado desde un programa arquitectonico establecido en base
a las necesidades actuales del mercado y a los diferentes parametros normativos.

e El redisefio del mercado como proyecto, promueve al desarrollo econémico del sector, a la
interaccién de nuevos emprendimientos y generacion de empleos.

e El proyecto propone la insercion de todas las personas del sector, ya que los espacios
disefiados estan pensados para todo el sector, para el desarrollo de diferentes actividades y
reactivacion economica del mercado.

78



Proyecto
integral

Materiales

Innovacion técnico eficientes

constructivo S. constructivos

inteligentes

4 CAPITULO 4: PROPUESTA ESPACIAL




MERCADO MULTIPROGRAMA
METROPOLITANO DE QUITO

llustracion 34 Mercado Multirpograma metropolitano de Quito - Elaboracién propia
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El mercado La Carolina es uno de los mercados tradicionales de la ciudad de Quito construido en las década de los 80. Se han
observado el desarrollo de las actividades cotidianas a partir de la presencia de la plataforma gubernamental financiera, y las
diferentes entidades privadas y publicas en el sector, ya que se encuentra ubicado en la zona financiera de la ciudad.
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Localizacion

Quito Sector Ifiaquito
Ecuador

@ Quito

Poblaciéon

TOTAL QUITO 2°239.191

DENSIDAD DE POBLACION /Ha

147

2010
@) 1880

-

CIUDAD EXTENSA Y DISEPERSA

(EXPANSION)
eonat
o 0369
533.809
e
2001 @ 2017
) 1990 @ 2010

POBLACION CENS0 2010
Y PROYECCION

NUMERO DE PERSONAS
POR VIVIENDA
@ 2010
— h s ) 2017
E Elaborado G. Hoyos Fuente: Instituto Ecuatoriano de Estadisticas y

Censos (INEC)
Mercado Multiprogramada Metropolitano de Quito

Debido a que la densidad poblacional ha bajado en el sector por cambios de vivienda a zonas de mejor calidad de vida segun de como
venden la parte inmobiliaria, la poblaciéon que residia en el sector actualmente reside en los valles, el sector a sufrido cambios en el uso
de suelo, donde el 20% pertenece a comercio, el 73 % a Oficinas u entidades privadas y publicas el 0,4 % pertenece a vivienda y el
0.3% pertenece a equipamiento educativo. Actualmente en el mercado la Carolina se
intencionadas como: bajas ventas de productos internos del mercado, mala imagen, desorganizacion, falta de higiene, inexistencia de
un programa arquitectonico, falta de parqueaderos publicos en la zona, congestion vehicular en horas pico de la ciudad, mala imagen

urbana.

Supermercados y Parqueaderos
Publicos - Privados

PARQUEADEROS PRIVADOS
PARQUEADEROS PUBLICOS.

SUPERMERCADO TIA.
SUPERMERCADO CORAL
SUPERMERCADC SANTA M

SUPERMAXI

AV.10 DE AGOSTO
AV, RIO AMAZONAS
AV.NACIONES UNIDAS

AV.10 DE AGOSTO
MUNICIPIO DE QUITO NORTE

PLATAFORMA
GUBERNAMENTAL F

@ AREAS VERDES

PORCENTAIE DE CURPLIVIENTO SEGUN
HORMA TS

REQUERMIENTI) D AREAS VERDES SERON
FORMA M5 EH Fa ARERSVERDES EXISTENTES
318,03 REQUERIMIENTO 207,28

PORCENTAJE DE CUMPLIMIENTO

SEGUN NORMA OMS

) TRAFICO MEDIO
@ Trarico aLTO

@ 8:00-13:00
@ 13.00-15:00
" 15:00 - 20:00

evidencian diferentes situaciones no
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El proyecto va dirigido

Referentes

MERCADO SANTA CATERINA /

BARCELONA

AEROPUERTO BARAJAS T4 / MADRID

L

Los referentes e

Personas en el sector

100,00%

B0, 0044

50,00%

40,00%

20,00%

0,00%

PERMANENTES

Arguitecto Enric Miralles + Benedetta Tagliabue

FLOTANTES

Afio de Construccion 1997-2005

Accion sobre el tejido urbanistico adyacente a
la estructura existente que racionalice su
emplazamiento. Ambos propésitos se logran
mediante la realizacion de una nueva cubierta,
que envuelve |a estructura y la extiende mas
alla del perimetro de la primera construccion.

La cubierta se transforma en |a fachada mas
importante del edificio, con el inconveniente de
que solamente es visible desde la altura

La estructura del mercado de Santa Caterina
esta formada por un conjunto de bévedas de
madera irregulares, unas biarticuladas otras
triarticuladas, que se apoyan en vigas de acero
de seccion y directriz variable, sustentadas, a
su vez, en vigas y pilares de hermigén. Un
conjunto de tres grandes arcos de mas de 40
metros de luz sujetan centralmente las vigas de
acero trianguladas para evitar su descenso.

Arguitecto Richard Rogers + Lamela +
Afio de Construccion 1998 - 2006

El proceso de disefio se ha centrado en ofrecer
una experiencia mejorada a los pasajeros, con
la creacion de un ambiente atractivo y tranquilo.
La obra esta basada en tres ideas: las cubiertas
onduladas, las columnas en pares, y una gama
de colores del arco iris que va del azul oscuro al
rojo, pasando por el amarillo. Mediante el uso
de colores en las columnas que sostienen el
techo ondulado, se identifican las diferentes
zonas de la Terminal. El disefio responde a
grandes exigencias de ahorro energético y
econémico, ademas de una gran funcionalidad

Luz Natural Cada médulo se separa del
siguiente mediante un espacio libre que
denominamos cafién. facilitando la orientacidn,
del pasajero que queda subrayada por la
introduccion de luz natural en el interior del
edificio y reduce significativamente la
dependencia de la iluminacion artificial,
mejorando notablemente la calidad v la
percepcion del espacio.

studiados han permitido anal

0.03% —_ oy

COMERCIANTES

For

MERCADO 9 DE OCTUBRE / CUENCA

MARKTHAL / ROTTERDAM

Horario de servidores publicos — privados
— Usuarios y Residentes en el sector

Argquitecto Boris Albormoz Arquitectura
Afio de Construccion 2008

La presencia del mercado generd un cambio del
uso de suelo en las consirucciones circundantes
tiendas y bodegas, consignaciones y abacerias
fueron estableciéndose afirmando una endencia
hacia |la actividad comercial del sector.

El proyecto de rehabilitacion mantiene la vieja
edificacion con su uso original, mejorando las
condiciones de venta para los comerciantes, la
higiene, seguridad e infraestructura

El interior del mercado estaba concebido
originalmente en un nivel, con la intervencion se
crean tres niveles, ampliando el area y
permitiende albergar de manera ocrdenada a
todos los comerciantes. El centro del mercado
se abre con un espacio de circulacién que
conecta las tres plantas, y posee una gran
entrada de luz central, favoreciendo la
iluminacion del espacio. Los espacios exteriores
del mercado quedan liberados y constituyen
espacios plblicos de calidad para el disfrute de
la ciudadania.

Arquitectos MVRDV
Aiio de Construccion 2014

En un lugar histérico junto al Binnenrotte, muy
cerca de la estacion Blaak y el mercado al aire
libre mas grande del pais, se ha construido el
mercado cubierto mas grande de Holanda.
Consta de un enorme espacio cerrado a nivel
de calle rodeado por un edificio de viviendas en
forma de arco. Su forma, colorido interior y

altura lo ierten en todo un taculo

El disefio radica no solo en su forma y tamafio,
sino en la manera de integrar sus diferentes
funciones. En ningun otro lugar del mundo se
encuentran bajo el mismo techo un gran
mercado cubierto, tiendas de comida,
restauracién, un supermercado, viviendas y un
parking subterraneo

El mercado supone un importante impulso para
el mercado al aire libre, y ello contribuye
también a mejorar la economia urbana. El
mercade, con sus tiendas y viviendas, refuerza
la conexién entre el este y el centro de la
ciudad. ..

SERVIDORES PUBLICOS USUARIOS
Y PRIVADOS
LUNES - VIERNES
13:00 9:00 14:30
16:30 10:00 15:00
17:00 11:00 15:30
COMERCIANTES

LUNES - DOMINGO

6:30 2 16:00 FRUTAS - VERDURAS -
COMIDAS

7:30 a 20:00 ABARROTES

RESIDENTES RESIDENTES DE
OTROS SECTORES

FIN DE SEMANA
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Arguitecto Foster + Partners
Afio de Construccion 1991

En &l disefio de Stansted se intentd recuperar la
claridad de aquellos primeros aeropuertos y
revivir parte del romanticismo de antafio de los
viajes en avion. v

Este grado de claridad se consiguid revirtiendo
el worden natural» del edificio y desterrando las
pesadas instalaciones de servicio, que se
suelen localizar en el nivel de la cubierta, a una
cripta que recorre por debajo todo el suelo del
vestibulo.

Los sistemas de distribucion se ubican en el
interior de los «troncos» de los «arboles»
estructurales que se elevan desde la cripta y
atraviesan el suelo del vestibulo. Estos arboles
sostienen una marquesina ligera destinada a
cobijar de la lluvia al tiempo que permite el paso
de la luz.presenta importantes ventajas
energéticas y econdmicas, como unos costes
de mar imi quivalentes a la mitad de
los de cualquier otra terminal del Reino Unido.
Stansted es eficiente en términos energéticos

Arquitecto Rogelio Salmeona

Afio de Construccion 2001

El disefio presenta una estructura circular, tiene
tres pisos. Sin embargo, desde el exterior luce
como una estructura de baja altura, que se
integra a los cerros orientales de Bogota

Un sistema de rampas internas y externas de
ascensos leves permite la comunicacién de sus
diferentes espacios, prolongéndose al exterior
para ofrecer un recorrido placentero por
terrazas interconectadas que permite a los
visitantes tener una vista panoramica de la
ciudad. .

Sus techos estan cubiertos por baldosas
ceramicas que evocan las dnforas de la cultura
precelombina quimbaya. 2

La media torta,(1938) espacios de teatro y
reacreacion, escenario publice Ofrece
programacién artistica semanal diversa,
multicultural, de acceso gratuito y dirigida a un
publico amplio, haciendo énfasis para la
poblacién joven y las personas de la tercera
edad.

izar de forma comparativa los diferentes escenarios intentando entender las similitudes

y diferencias para poder generar un programa arquitectonico acorde a la situacion actual de mercado la Carolina, empezando por la
atraccion de personas nuevas al sector como turistas, potencializando el cacao u chocolate con espacios de exhibicién para este
producto, de igual manera creando espacios de artesanias, espacios de teatro al aire libre, y potencializando la iluminacion natural y
ventilacion a partir de fachadas permeables u porosas
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Programa arquitectonico Mercado — Actual - Propuesto

CUADRO DE PROGRAMACION ACTUAL PROPUESTA - NECESIDADES
NECESIDAD ACTIVIDAD FHCERIEES M2 TOTAL M2 DT M2 TOTAL M2
ACTUAL PROPUESTOS
Zona de ventas
Expendio de frutas Venta de frutas 33 2,5m x 2,0m 165 40 5 200
Expendio de verduras Venta de verduras 38 2,5m x 2,0m 190 40 5 200
Expendio de carnes Venta de carnes 6 2,5mx 2,5m 37,5 15 6,25 93,75
Expendio de pescados Venta de pescados 7 2,5mx 2,5m 43,75 15 6,25 93,75
Expendio de carne de pollo Venta de carne de pollo 10 3,0m x 2,5m 75 15 7,5 112,5
Expendio de carne de cerdo  |Venta de carne de cerdo 6 3,0m x 4,0m 72 10 12 120
Expendio de lacteos Venta de lacteos 6 3,0m x 2,5m 45 15 7,5 112,5
Expendio de flores Venta de flores 5 3,0m x 4,5m 67,5 15 13,5 202,5
Comercios exteriores Venta exteriores 25 3,5m x 4,0m 350 35 14 490
Zona de comidas
Preparacidn de alimentos Venta de comidas | 45 2,5m x 3,0m 337,5 50 7,5 375
Servir alimentos preparados [Comer alimentos preparados 6,0m x 8,0m 0 48 0
Jugos Venta de jugos | 6 2,5m x 3,0m 45 10 7,5 75
Zona de ventas varias
Abarrotes Venta de abrrotes 12 3.0m x3.00 108 15 9 135
Cesteria Venta de cesteria 6 3.00x2.50 45 10 7,5 75
Plasticos Venta de pldsticos 4 3.00x2.50 30 10 7,5 75
Desechables Venta de desechables 4 3.00x2.50 30 10 7,5 75
Ropa / Costureras Venta de ropa 3 3.00x2.50 22,5 5 7,5 37,5
TALLER Venta de calzado 2 3.00x2.50 15 5 7,5 37,5
Accesorios Copias de llaves Venta de accesorios 1 2.50x1.50 7,5 5 7,5 37,5
Libros y revistas Venta delibros 1 3.00x3.00 7,5 5 7,5 37,5
Candelas / Bazar Venta de candelas 3 3.00x2.50 22,5 5 7,5 37,5
Helados 1 3.00x2.50 7,5 5 7,5 37,5
Productos Naturales 1 3.00x2.50 7,5 5 7,5 37,5
Bisuteria 1 3.00x2.50 7,5 5 7,5 37,5
Tuberculos 10 3.00x2.50 75 20 7,5 150
Hierbas medicionales 7 3.00x2.50 52,5 10 7,5 75
Ferreteria 1 3.00x2.50 13,5 5 13,5 67,5
Cabinas e Internet 2 3.00x2.50 27 5 13,5 67,5
Artesanias 0 3.00x2.50 25 13,5 337,5
Zona de carga y descarga
Carga y descarga de productos [Parqueo descarga 1 7.00x15.00 105 1 105 105
Andén de cargay deescargd 1 5.00x28.00 140 1 140 140
Patio de maniobras 1 7.00x70.00 49 1 49 49
Zona de basuras
Control de basuras |Depositar las basuras | 2 | 3,4m x 3,4m | 23,12| 1 | 11,56 | 11,56
Control de basuras |Descarga de basuras | 2 | 2,5m x 5,0m | 25| 1 | 12,5 | 12,5
Zona administrativa
Adminisracion de mercado Administrar el mercado 1 3.50x3.50 15 1 15 15
Secretariay sala de espera 1 3.50x3.50 15 1 15 15
Contabilidad - Archivo 1 2.80x4.45 12,46 1 12,46 12,46
Bodega de decomisos 1 3.40x2.70 9,18 1 9,18 9,18
Zona de servicios al mercado
Control 1 3.50x2.45 8,575 1 8,575 8,575
Lavado de producto 10 2.00x2.00 40 1 4 4
Cisterna 2 6.00x8.00 96 1 48 48
Cuarto de maquinas 1 5.60x8.20 45,92 1 45,92 45,92
Zona de mantenimiento
3 3.00x3.00 27 1 9 9
Mantenimiento Mantenimiento 1 1,0m x 1,5m 1,5 1 1,5 1,5
Mantenimiento Mantenimiento 1 2,5m x 2,5m 6,25 1 6,25 6,25
1 9.00x5.00 45 1 45 45
1 9.00x5.00 45 1 45 45
Zona de salud
Cuidado de enfermedades Cuidados médicos | 1 |3,50m X 2,8m | 9,8 1 9,8 9,8
Zona de servicios sanitarios publicos
Servicios sanitarios
Servicios sanitarios publicos  [Mujeres ° 132 11,88 1 1,32 21,12
lavamanos 5 0.36 1,8 10 0,36 3,6
Servicios sanitarios
9 132 16 1,32
hombres 11,88 21,12
lavamanos 5 0.36 1,8 10 0,36 3,6
Sanitarios Especiales 2 4.09 8,18 4 4,09 16,36
0| 0|
Zona social
- . 1 1 42
Capacitacion de los ocupantes |Capacitar a los ocupantes 42 42
Plaza de acceso 1 175 1 175 175
Guaguacentro 1 12*28 700 1 700 700
TOTAL AREAS 312 3578,095 488 5008,045

El programa arquitectonico se baso en la reorganizacion de los puestos de mercado, aumento de puestos y generacion de areas
de higiene y salubridad, zonas de carga descarga, cambio de imagen, cubiertas transitables

El multiprograma tiene diferentes actividades adicionales a la del mercado como: Guagua centro — Espacio de teatro — Cafeterias
— Espacio Publico — Potencializar la industria de cacao (Chocolate) — Artesanias
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Valor
Simbadlico

Poco Valor
Simbdlico
Valor Funcional
Mala Ubicacion

Elemento de gran
__valor Simbdlico

Liberacion de
elementos para
generar nuevos
espacios

Liberacion de
elementos para
generar nuevos
espacios

iluminacion,
distribucion
higiene,

comidas
Pescado)

(cerdo

Elementos se liberan,
por su mala imagen,
por falta de ventilacion,

mala
y poca
actualmente
aqui se encuentran las

£

Multiprograma

e

Calla 1fenuite

@

ok Pereira

|Cane

Se mantiene el elemento
de gran valor Simbélico

Sole Jorge Dran

SEPARACION
Fisica

ARGUMENTO:

disefio

La propuesta se basa en el
arquitecténico del mercado la Carolina a partir de elementos
existentes como identidad propia del mercado, respondiendo
espacialmente a las dinamicas propias del sector en cuanto a
la mixticidad de usos que han ido cambiado a lo largo del
tiempo. El disefio esta enfocado en organizar espacios
existentes, en cambiar la imagen del mercado y a su vez
generar nuevos espacios culturales que conlleven a la
permanencia y al intercambio cultural y econdmico en cuanto a
productos propios del Ecuador que atraigan a la poblacion y
turistas.
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DISTRIBUCION POR ZONAS

ZONA HUMEDA

ZONA SEMI HUMEDA

CARNES

LACTEOS

AVES

PESCADOS Y
MARISCOS

FRUTAS VERDURAS

JUGOS

v

MODULACION DE PUESTOS DE ACUERDO A ZONAS

=
o]

ASPECTOS CUANTITATIVOS

numero de usuarios en puesto

Vendedores 2

Compradores 4

2 m2 por persona de exhibicién por producto
ALTURA MINIMA

se recomienda altura mayor de 3.0mts para
permitir ventilacion y evitar malos olores

4.80

©"2.90

AREA DE LAVADO

(=] - .
G EXHIBICION MERCADERIA
N EN PENDIENTE

AREA TOTAL DE PUESTO
13.92 M2.
- DIMENSIONES 2.90 X 4.80 MTS

- PUESTO 3.90 X 0.70 CM
- MUEBLES PARA CORTE 2.90 X 1.90 MTS

- EXHIBICION DE MERCADERIA EN PENDIENTE
3.90 X 0,80 MTS

o
b
™

ASPECTOS CUANTITATIVOS

Numero de usuarios en puesto

Vendedores 2

Compradores 4

m2 por persona

2 m2 por persona de exhibicion por producto
ALTURA MINIMA

se recomienda altura minima de 3.0mts para
permitir ventilacion y evitar malos olores

3.50

AREA DE LAVADO

MESA PARA CORTE Y PICADO

o AREA PICADO

®  EXHIBICION MERCADERIA EN

PENDIENTE

mlGE

AREA TOTAL DE PUESTO

12.25 M2.

- DIMENSIONES 3.50 X3.50

- PUESTO 3.50 X2.50

- MUEBLES PARA CORTE 1.0 X 1.90 MTS

- EXHIBICION DE MERCADERIA EN PENDIENTE
3.20 X 1,20 MTS

2.50

ZONA SECA
CHOCOLAT
VINOS
ASPECTOS CUANTITATIVOS

Numero de usuarios en puesto

Vendedores 2

Compradores 4

m2 por persona

2 m2 por persona de exhibicion por producto
ALTURA MINIMA

Altura minima por puesto de 2.80 mts

ZONA DE
DEPOSITO.

3.00

ZONA L
LAVAD
Y PES/

2.50

EXHIBI

MERC/
EN PE!

A

AREA TOTAL DE PUESTO

7.50 M2.

- DIMENSIONES 3.50 X3.50

- PUESTO 3.00 X2.50

- MUEBLES EXHIBICION 0.90 X 1.50 MTS

Distribucion de Zonas - Esc
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11.40

5.71

2.30

9.37

Vidrio templado € 10mm

Viga Hormigdn f'c=210 Kg/cm?2
0.7x0.3m

Viga Hormigdn f'c=210Kg/cm?2

1x0.3m

Pasamanos de acero inoxidable

f— Cubierta de policaronato opal e 8mm

Losa maciza inclinag

a espesor 20cm (existente)

Alivianamiento 10x20x40 cm

AT T

5
5
5
5
s
s
|

T T T T T LT

Losa nervada espesor 30cm

hormigdn 210 Kg/cm?2 (existente)

el
Vil

=Y

AN ) =

s

[T
I
ny

!M@_\Iﬁf"" I

A )

e |

—beck metdlico e=0.76 mm

—I—Vigo secundarias IPE 300

Viga principal IPE 500

Blindaje de columnas existentes

e placas = 12mm (reforzamiento
estructural)

Columna de hormig'on f'c 210 Kg/cm?2
(existente)

Contrapiso e=15 cm; f'c 210 Kg/cm?2

T

Cadena de amarre cimentaciéon

fc 210 Kg/cm?2

Estructura de cimentacion f'c 210

Kg/cm?2 (existente)

Replantillo f'c 180 Kg/cm?2

Deck metdlico €=0.76 mm

Columnas IPE 160

Placa base e=12 mm
Pernos expansivos L=200 mm

Vigas IPE 160

(existente)

Tierra negra

Placa de apoyo reforzamiento

estructural e=12 mm
Anclaje con varilla roscada 12 mm

y epoxico

Corte Detalle - Esc 1:75
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Antepecho con jardineria vertical
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seccion 10x10cm
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Ly Losa e= 12cm f'c=210 Kg/cm?2 &
k7 : Deck metdlico e=0.76 mm
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B
,e}_l. Vigas perfil IPE 180

Panel de aluminio compuesto €=0.04mm

Mesdn de granito
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Columna metdlica perfil IPE 180

'—,_l—' '—,_l—' T r\} Mobiliario en acero inoxidable
!l 3 Placa de apoyo e=12mmy

varilla roscada diametro =1 pulg

Estructura de cimentacion f'c 210 Kg/cm?2

Replantillo f'c 180 Kg/cm2 e=5cm

Suelo natural

Corte Detalle - Esc 1:75 96




Detalles constructivos

MALLA DE  DS.5Gmm & 150mm
|AMBAS DIRECCIONES

HORMIGON f'e=240 kg/cm2
1054 HORMIGON e=100mm

COMECTCRES DE CORTE

soldar g =80mm’
I flgl.sln
C=20mm

-

POLDAD R4 FILETE

MALLA ELECTRCSOLDADA DS.5@130

DECK METALICO
aspasor = J.8bmm

DECK METALICD e=0.85 rmm

CONTINUA m@w 1
DETALLE DE ARMADO CORTE TIPO "DECK" METALICO
DETALLE DEL PISO %ER%@%QO

MALLA ELECTROSOLDADA
ARMEX R-155 D55 @ .15 LOSETA DE
EMLOS DOS SENTIDDS COMECTOR: HORMIGEN H=17cm  DECK CALBRE //' HORMICOMN

FERRU ® 78] S 278
AN VAR 4

2% VAN Vaat Dand Jaah Fass, Wast M

MALLA ELECTROSOLDADA
(#5@15 DOS SENTIDOS)

: ] "\ \\ W\-\W\ DECK METALICO

~/CALIBRC 0.76mm

\ _.

7 A
i

J

COLLWAY D€ ACERD
o
4

(ZHEMATHOR BOLTS
ASTH— A35
&y coon e

Vs L=l50m

PLACA OE AHCLAE
T = 25Ww

Materiales a utilizar

M
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Fachadas microperforadas Deck PVC de piso




Etapas de Construccion

Se preveén diferentes etapas de construccion con el fin de que las personas del mercado no se queden sin trabajo mientras se
realiza la construccion del Mercado Multiprograma Metropolitano de Quito
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Maqueta
Esc: 1:400

106



Maqueta
Esc: 1:400
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Maqueta
Esc: 1:400
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Maqueta
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5. Pensamiento Prospectivo

“Las ciudades del futuro son una maquina adictiva mientras mas pasa el tiempo mas se ambiciona en remplazar algo que ya
existe, es la inestabilidad de la arquitectura actual, queriendo colapsar, el hoy e inventando y proyectando la inestabilidad

metropolitana de los proximos afios”

Fuente: Israel Cevallos — Catalina Ortega

Elaboracién trabajo final materia Pensamiento prospectivo

Basado en el libro Paul Dobraszczyk
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El mercado “La Carolina” se encuentra ubicado en el sector financiero de la ciudad de Quito, este sector en los ultimos afios ha tenido diferentes
transformaciones demograficas y cambio de interacciones sociales entre los residentes y los funcionarios que trabajan ahi, que a raiz de esta centralizacién de
entidades a incidido en el desuso del mercado y vivienda colectiva.

ESTADO ACTUAL
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ANEXO 1

SECTOR PLATAFORMA GUBERNAMENTAL / MERCADO INAQUITO

DESCRIPCION FOTOGRAFICA

lunes, 29 de octubre de 2018

HORA: 10:30 AM |

HORA: 10:39AM |

El trafico en la calle Pereira es demasiado denso

Para transitar sobre la calle pereira entre la Ifiaquito y amazonas se
tarda aproximadamente 17 minutos ( en una sola cuadra)

lunes, 29 de octubre de 2018

HORA: 13: 37 PM |

HORA: 13:30 PM |

!

Se puede notar el trafico denso sobre la calle Villalengua

En 7 minutos solo se avanza algunos metros

martes, 30 d

e octubre de 2018

HORA: 11:10 AM |

HORA: 11:16AM

Se puede observar los microbuses que dejan alimentos en el
mercado

El trafico sigue siendo denso, y el transito de estos micro buses hace

que el trafico sea mayor
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martes, 30 de octubre de 2018
HORA: 13:20 PM | HORA: 13: 29 PM |

TR

”'i\ﬁ\!
e W
™~ >

Se observa que el parqueadero del mercado se encuentra

Se observa el parqueadero totalmente lleno
cerrado, ya que no alcanzan mas autos para parquearse

miércoles, 31 de octubre de 2018
HORA: 10:15 AM HORA: 10:21 AM |

hw

Las salidas del parqueadero son con trafico, generando este

i . . Se observa el trafico exterior perimetral al mercado
tanto en el exterior como en el interior

miércoles, 31 de octubre de 2018
HORA: 14:40 PM | HORA: 13: 37 PM

Mientras que las largas filas para el ingreso del Unico parqueadero

Se observa lotes baldios al frente del mercado, cerrados .
publico en lazona
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lunes, 05 de noviembre de 2018

HORA: 11:04 AM

HORA: 11:06 AM |

Se observa el trafico sobre la calle Villalengua

Se observa el trafico sobre la calle Villalengua, sobre los dos lados

lunes, 05 de noviembre de 2018

HORA: 13:40 PM

HORA: 13: 50 PM

Se observa que por el alto transito, y la rapidez con la que |la
gente quiere salir, existen choques hasta en el interior del
parqueadero del mercado

Sucediente estos inconvenientes, se crea muchas filas y mas trafico
sobre el interior del mercado

martes, 06 de

noviembre de 2018

HORA: 10:50 AM |

HORA: 11:03AM |

e
B

Se ve las largas filas en el mercado esperando salir por la calle
villalengua, no pueden por el trafico que hay perimetralmente
enlazona

El trafico al interior del mercado esperando poder salir por la calle
Inaquito
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martes, 06 de

noviembre de 2018

HORA: 15:07 PM |

HORA: 15:15 PM

El trafico por la calle Dron es demasiado denso de igual manera
gue en todas las perimetrales

Después de 8 minutos se logra avanzar mitad de la cuadra

miércoles, 07 d

e noviembre de 2018

HORA: 12:20 PM |

HORA: 12:23 PM |

Se observa que el mercado no tiene ningun espacio mas para
parque y da cierre a sus entradas por medio de conos

La gente a pesar de ver que esta cerrado el ingreso al mercado sobre
pasa las barreras llevandose los conos, para poder ingresar ala
fuerza

miércoles, 07 d

e noviembre de 2018

HORA: 15:35 PM |

HORA: 15:35 PM

Se observa que la calle villalengua esta con trafico demasiado
denso a esta hora

Por los dos lados la calle Villa lengua tiene un trafico bastante denso
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jueves, 08 de

noviembre de 2018

HORA: 9:50 AM

HORA: 9:55 AM

Se observa el alto trafico a estas horas, sobre la calle Villa

lengua

Se observa que a esta hora a pesar del trafico, si hay acceso al
mercado

jueves, 08 de

noviembre de 2018

HORA: 14:40 PM

HORA: 15:50 PM

A nivel del auto se percibe el alto trafico que existe en la zona,

en este caso sobre la calle Pereira

Sobre la calle Villa lengua se observa a esta hora el alto trafico que
existe

sabado, 27 de octubre de 2018

HORA: 11:15 AM

HORA: 11:40 AM

Sobre la calle Villa lengua se observa el cambio que hay un fin
de semana sobre este sector, ya que las entidades no trabajan

Sobre la calle Dron se observa que los carros transitan normalmente,
sin nada de trafico
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ANEXO 3

LOCALIZACION - ECUADOR QuIto

Rk

o Quito

TOTAL QUITO 2238101
B ek [AEM T0UAL NSRS 500T,

Mereado la Carolina
| Horas de la tarde

SUPERMERCADOS EN EL SECTOR
PARQUEADEROS PUBLICOS Y PRIVADOS

AVENIDAS PRINCIPALES

PARQUEADEROS PRIVADOS
PARQUEADERQS PUBLICOS.

@ SUPERMERCADO TIA.
SUPERMERCADO CORAL
. SUPERMERCADO SANTA M

SUPCRMAXI

Plataforma
‘Gubernamental

Parqueadero cubierto
mercado la Carolina

MOVILIDAD

@ TRAFICO MEDIO
@ TRaFICO ALTO

@ =:00-12:00
@) 13:00 - 15:00
%) 15:00 - 20:00

ENTIDADES CLUBEANAMENTALES
AT ARCRIA GUBERNARMENTS F CONCEIC DE LA JSDICAT RN

-«

Entidades Gubermamentales
¥ Zona Bancaria Alta

Flujo de persanas Alta en el sector

FAITA DM PARQUIANDIROS AITOTRAFICS

Entidades Gubernamen
Zona do Alto trafico on
Parqueadero Colapsa | todo el sector

Mercado laquita
interior

Zona de Comidas
Mercada La Carolina

SITUACION URBANA:
o

slb.aceres v Intere cracas €
v R
PR2IEN veHlear en herss

AV.10 DE AGDSTO
-@ AV, RIO AMAZONAS
. AV.NACIONES UNIDAS

@ 70NAS VFRDFS

Lot v

| Av. Amazonas

@ 2:00-13:00
13:00 - 15:00
15:00 - 20:00

FALTA CE HIGIESE

Zona Verde Lateral
onsejo de La Judicatur|

4 Av. Amazonas |

MERCADO MULTIPROGRAMA METROPOLITANO DE QUITO

SECTOR INAQUITO

ZONAS VERDES

LLENOS Y VACIOS

POCAVEGEIAC ON

POCAVFGFTAL ON
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ANEXO 4

REGISTRO UNICO DE CONTRIBUYENTES

SOCIEDADES
de hoce blen ol pais!
NUMERO RUC: 1792220114001
RAZON SOCIAL: ASOCIACION DE PEQUENOS COMERCIANTES DEL CENTRO
COMERCIALIZACION LA CAROLINA DE QUITO

ESTABLECIMIENTOS REGISTRADOS:
FEC. INICIO ACT. 16/08/2006

No. ESTA BLE CIMIENTO: 00 ESTADO ABIERTO  MATRIZ
1
I\-'EC. CIERRE:

NOMBRE COMERCIAL:
FEC. REINICIO:

ACTIVIDADES ECONOMICAS:
ACTIVIDADES DE ASOCIACION GREMIAL

DIRECCION ESTABLECIMIENTO:

Provincia. PICHINCHA Cantén: QUITO Parroquia. SAN JUAN Barrio: INAQUITO Calle: INAQUITO Namero: SIN
MIEGRS®NPEREIRA Referencia. FRENTE AL SUPERMERCADO SANTA MARIA MERCADO LA CAROLINA Oficina: PB

Edifidmo Domilclli 022442130 Celular: 0986053458 Email: annibalcava@hotmail.com
)

J

—
FIRMA DEL CONTRIBUYE'NTE

Declaro que los datos contenidosen este documentoson exa~tos y verdaderos. por lo que asumo la responseblhdadegal que de ella
se denven (Art 9'! Cddigo Tnbutano, Arr 9 Ley del RUCy Art. 9 Reglamentopara la Aplicacionde la Ley del RUC

SERVICIO DE RENTAS INTERNAS
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ANEXO 5

[SONEREIWER N

Oficio Nro. MDT-DRTSPQ-2018-5821
Quito, D.M., 31 de mayo de 2018

Asunto: APROBACION AL TRAMITE DE REGISTRO DE DIRECTIVA DE LA ASOCIACION
DE PEQUENOS COMERCIANTES DEL CENTRO DE COMERCIALIZACION LA
CAROLINA DE QUITO

Sefiora

Lolita del Rocio Cando Toapenta

ASOCIACION DE PEQUENOS COMERCIANTES DEL CENTRO DE
COMERCIALIZACION "LA CAROLINA" DE QUITO

En su Despacho

De mi consideracion:

Con respecto a Ia solicitud de registro de Directiva de una Organizacién Social, cimpleme
manifestar lo siguiente:

L. ANTECEDENTES:

Mediante Hoja de trémite No. MDT-DRTSPQ-2018-13617-EXTERNO, de 07dc mayo de 2018,
ingresa a esta Carteru de Estado una solicitud de registro de Directive de ls ASOCIACION DE
PEQUEROS COMERCIANTES DEL CENTRO DE COMERCIALIZACION LA
CAROLINA DE QUITO, para su efecto adjunta la siguiente documentacidn:

1.- Copia de Acuerdo de Personerfa Juridica y Estatutos vigentes

2.~ Auto-convocatoria a Asamblea General Extroordinaria suscrita por 60 socios activos,

3.- Acta de Asamblea General de 20 de abril de 2018, mediante la cual se elije o la nueva directiva,
certificada por la secretaria Ad-hoc.

4.- Némina de socios asistentes a la Asamblea General de fecha 20 de abril de 2018 centificada por
la secretaria Ad-hoc,

5.- Copias de cedula de los miembros asistentes a la Asamblea de 20 de abril de 2018,

6.~ Némina de socios activos certificada por la secretaria Ad-hoc.

7.- Némina de los miembros de la directiva certificada por la secretaris Ad-hoc,

8.- Centificacién del nombre de la Organizacién, suscrita por la secretaria Ad-hoc.

IL FUNDAMENTO NORMATIVO:

2.1 CONSTITUCION DE LA REPUBLICA DEL ECUADOR:

Art. 66.- Se reconoce y garantizard a las personas: (...)

13. El derecho a asociarse, reunirse y manifestarse en forma libre y voluntaria.
Art, 96.- Se reconocen todas las formas de organizacidn de la sociedad, como expre,
soberania popular para desarrollar procesos de autodeterminacidn e incidir en
politicas piblicas y en el control social de todos los niveles de gobierno, asi como
publicas y de las privadas que presten servicios piblicos.

Las organizaciones podrdn articularse en diferentes niveles para fortalecer el

dirigentes y la rendicién de cuentas.
Ant. 326.- El derecho al trabajo se sustenta en los siguientes principios;

Direccidn: Ciernene Ponce y Precratis » Codige Postak 170403 / (o £ » Telefono: 513 2 194 7445
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Oficio Nro. MDT-DRTSPQ-2018-5821
Quito, D.M., 31 de mayo de 2018

privadas, obreros, trabajadores auidnomos (no artesanales) gigmpre y cuande sus objetivo
dalite'y wil . dida N Lo g rgvel ! ' FOGNCCION

AENTAl

comercializacién de estos bienes ¢ servicios,

2.4 ACUERDO MINISTERIAL MDT-2017-0053

Mediante Acuerdo MinisterialNro, MDT-2017-0153de 28 marzo de 2017, suscrito por el Ministro
del Trabajo se delegd a los (las) sefores (as) Directores (as) Regionales del Trabajo y Servicio
Piblico, para que a nombre y en representacién del Ministro del Trabajo, aprueben los estatutos y
sus reformas, otorguen personerfa jurfdica, resuclvan la disolucidn, as{ como, registren a los
miembros y directivas, de las organizaciones sociales sin fines de lucro y microempresas
asociativas,

25 ESTATUTOS DE LA ASOCIACION DE PEQUENOS COMERCIANTES DEL
CENTRO DE COMERCIALIZACION LA CAROLINA DE QUITO.

Art. 8- La Asamblea general es la MAXIMA AUTORIDAD de la organizacidn en tanto no
contraiga al presente estatuto y estard integrada por todos los socios activos en goce de sus
derecho.

Art. 11.- La Asamblea General Ordinaria se reunird cada tres meses y Exiraordinariamente
cuando la circunstancia lo amerite y a peticidn del veinte y cinco por clento de los socios activos y
que estén al dia en sus obligaciones.

Art. 21.- El directorio estard compuesto de las sigulentes dignidades: Presidente, Vicepresidente,
Tesorero, Secretario de Justicla, Secretario de Mortoria, Secretario de Cultura Festejo y
Deportes, Secretario de Actas y Comunicacion.

Art, 22.- El directorio asumird sus funciones luego de posesionarse y durard en sus funciones el
lapso de dos aRos pudiendo ser reelegidos hasia por otro perfodo de igual duracidn.

Art, 30.- Son atribuciones del a Asamblea general: (...)

1. Resolver todos los asuntos que le sean sometidos a su consideracidn
2. Elegir y remover tosal o parcialmente a los miembros del Directorio cuando se presenie
cawsales que moriven una resolucidn de tal naturaleza

111 CONCLUSION:

De Ia documentacién adjunta al trémite y mediante memorando N° MDT-ITP-2018- 0586 de 28 de
mayo de 2018, suscrito por la Abg. Peola Montenegro Benitez se determina que de conformidad
con ¢l DECRETO EJECUTIVO 193 de 23 de octubre de 2017, que derogé al Decreto
Ejecutivo 16 y 739 publicado en ¢l Registro Oficial Nro, 570 de fecha 21 de agosto de 2015, se
verifica que la Organizacién Social ha cumplido con todos los requerimientos exigidos por la Ley y
su propio Estatuto, por lo que se procede al REGISTRO de Iz Directiva de la C10
PEQUESOS COMERCIANTES DEL CENTRO DE COMER
CAROLINA DE QUITO, la cual fue electa mediante Asamblea General ¢
20 de abril de 2018 con la presencia de 127 socios de 227 socios,
centificacion adjunta, la duracién de la directiva seré de DOS AROS
de 2018 hasta el 19 de abril de 2020,

De conformidad a lo manifestado el registro s¢ realiza como sigue:

— e ——————— . -

Direccion: Cloments Porcs y Pecrafvis * Codige Postat 170403/ Qutto - Cevarke + Telblone: 53.2 394 7440
W~ raen gob s
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Oficio Nro. MDT-DRTSPQ-2018-5821
Quito, D.M., 31 de mayo de 2018

8 El Estado estimulard la creacign de organizaciones de las trabajadoras y trabajadores, y
empleadoras y empleadores, de acuerdo con la ley; y promoverd su funcionamienio democrdtico,
participativo y transparente con alternabilidad en la direccidn.

2. 2. DECRETO EJECUTIVO 193 de 23 de octubre de 2017

El 23 de octubre de 2017 el Presidente de la Repdblica del Ecuador, emitié el Decreto Ejecutivo
193, en ¢l que se deroga el Decreto, Ejecutivo 16 y 739; y se procede a emitir un nuevo el
Reglamento para el Otorgamiento de Personalidad Juridica a las Organizaciones Sociales.

Art. 6.- Obligaciones de las organizaciones.- Sin perjuicio de las obligaciones establecidas en
otras disposiciones normativas, las organizaciones soclales tendrdn las siguientes obligaciones:
fic)

2.- Entregar a la entidad competente del Estado, cuando el caso lo requiera, la documentacidn en
informacidn extablecida en este Reglamento, incluyendo la que se generare en el fururo como
consecuencia de la operatividad de la organizacién social...

Art. 16.- Eleccién de directiva y registro.-Una ve: que las organizaciones sociales obtengan la
aprobacidn de la personalidad juridica, elegirdn su directiva y la remitirdn a la entidad piblica
competente, mediante oficio dirigide a la autoridad correspondiente dentro de un plazo mdximo de
treinta dias posteriores a la fecha de otorgamiento de la personalidad furidica, adjuntando la
siguiente documentacion:

1.- Convocatoria a la asamblea; y,

2.-Acta de la asamblea en la que conste la eleccién de la directiva, certificada por el secretario de
la organizacidn;

lguales requisitos y procedimiento se observardn para el caso de eleccion de nuevas directivas por
Sfenecimiento de periodo o por cambio de dignidades,

23 ACUERDO MINISTERIAL SNGP0008-2014

Mediante Acuerdo Ministerial SNGP0O08-2014 de 24 de noviembre de 2014, suscrito por la Ab.
Viviana Patricia Bonilla Salcedo Sccrctaria Nacional de Ja Gestién de la Polftica, se estableci6 las
competencias de las Instituciones del Estado para la regulacién de organizaciones sociales creadas
por el Cédigo Civil.

Art. 8 “Corresponden de acuerdo a sus competencias a los ministerios detallados a continuacién
el otorgamiento de personeria jurldica, mantenimiento de archivos y actos administrativos
relacionados con la vida juridica de las organizaciones sociales incluidas su control y disolucion
de las que por ley estén bajo su competencia...”

11. MINISTERIO DE RELACIONES LABORALES.
Regula organizaciones sociales que promuevan y/o velen o guarden relacién con:

® La eficiencia en el servicio piblico a través de la generacion de capacidades y
remuneraciones justas; La garantia del derecho al trabajo y seguridad social; La
recuperacion de los ingresos de los hogares a través de wn salario justo/digno para los
trabajadores que permitan la generacién de crecimiento econdmico sin fomemtar el
desempleo-cerrando la brecha con la canasta familiar, y asegurando que la rentabilidad de
las empresas no esté basada en salarios bajos; Colegios profesionales constituidos con fines
de defesa del derecho al trabajo y no regidos por leyes especificas; Organizaciones laborales
en el sector privado; Organizaciones laborales en el sector piiblico; Organizaciones
artesanales; Organizaciones de trabajadores awdnomos ; Y, Gremios cuyos dmbito y
objetivos estén relacionados con el derecho al trabajo y las relaciones laborales piblicas y

Dirsccitr: Cemnnms Porcs ; Decrtes » Codige Postat 170401 ' Ouse - Fouarr » Toldone 0.2 047847
~aw rabao o o
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Quito, D.M., 31 de mayo de 2018

DRIGNIDADES PRINCIPALES - NOMBRES Y APELLIDOS CEDULADE.
IDENTIDAD

PRESIDENTE Lolita del Roclo Cando Toapants 1707909238
VICEPRESIDENTE Laura Presentacién Casillas 1704035730
TESORERO Marfa Delia Chanchay Quijia 1704851771
SECRETARIA DE JUSTICIA Adriana del Pilar Angos Loachamin 1713901542
SECRETARIA DE MORTUORIA .Alba Jeancth Pérez Morales 1707658074
SECRETARIA DE CULTURA,
FESTEJO Y DEPORTE Santiago Patricio Montaluisa Lema 1717545527
SECRETARIA DE ACTAS Y g -
COMUNICACION Maritza de los Angeles Guerrero Gordillo 1710830967

La veracidad de los documentos ingresados es de exclusiva responsabilidad de los peticionarios.
Este registro procede sin perjuicio del derecho que le asisticra a terceros, conforme a la Ley; en
cuyo caso, estos deberdn ser acreditados debidamente,

Se deja expresa constancia que todo trimite en el Ministerio de Trabajo es gratuito,

Con sentimientos de distinguida consideracién.

0 OELT,
Atentamente, 4 :&9.\

oL )
Y SER¥ICIO PUBLICO DE QUITO

DIRECTOR REGIONAL DE TRAB,
“OWrn et o

— N s

- MDT-DSG-2018-13617-EXTERNO
Anexos:

+ PARA CONOCIMIENTO Y PRONUNCIAMIENTO
Copia:

Sefors

Paola Janina Mosienegro Benitez

Inspector Integral 2
pm
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CAPTTULD VII:
DE [0S FONDOS DE LA ASOCIACION

A~t. 35.- Son fondos de la Asociacién los siguientas:
‘ _a) El valor de la cuota o cuotss extraordinarise que fijerd ls

’3“'

Asambles Genecosl;

b) Las ercgaclones, legados. donaciones y cualquier otro ingreso
licito volustario que se iclere a 1a Asociacidn de’ Centro de
Comercializacién sLA CARODLINAs;

N ¢) E1 valor de lax multas y olros ingresos que se recauden de
. -~ é::er&{ al Estatuto, Reglamentc v Disyosiclones de la Asambles
°n .

‘rt.-- 38.- Los fondos de la Aaoclacldn serdn degositalos en un Banco

» la localidad ¢ Cooperativa de Ao’y Crédito v de es0 serd

responsable el tésorero solidarlamente cou vl Presidente,

Art. 37.- Los fondos de la Asoc..clén po podrén ser adminlstrados,
eino de awuerdo con el gwwc:;':&_ﬁgp\_nq}g _anual debidaments
apcobado gor la Asasblea Uens: | respectiva: Comisiones o
directivos, preasntardn el cremuuvesto pars la aprobacién de la
Asanblea General, en los sizulentes rubros:

a) Pars gastos de (tiles de escritorio;
L) Para gaztos de Aaiversario de la Asoclacidn;
o) Para gastos de eventcs socliales y educativos;
d) Para auxilios por casos de calamidad doméetica debideamente
comprvbada;
\j o) Para la celebraciin del dia Universal del Tradbejador y do la
y Madre:
f) Para gastos varion, mejoras de 21tios de trabajo, ete.

Art. 38.- los Dbienes que importe o introdusca la Asociacién  al
ampary de exoneraciones , queda prohibidn de enajenarse ¢ traspasar
ou dominio cdurante el fiemso grevicto en la Ley. Perfodo en &1 cual
los organismos de contrel podrén solicitar su exhiblceidn ,de dresumir
la Introduceidn lndebids @ imponer las sanciones tributarics

smmmmm;smmcmm.z

a) Resolver todos los asuntos que le sean sometidos a su
consideracion:

’:b} Remover parcial o totalments al Directorio cuando se
= presentare caugales que motiven una “resclucién de tal
saturaleza;

¢) Vigilee el Trabajo del MMrectoric y darle orientacidn para el
mejor desenvolvimiento de los mismos; . .
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&) Comacer cada tree asses el estado econdmico de la entidad;
£) Pliar las custas osdinasrias v extraordinacias;

2) imponer aancicnas Qus  establezca al preseate Eztatuto,
Reglamento y Aszaablea Zeneral;

k) Coatrolar las cteacionee d: los  aecretasl s, conisicunes

-Ho -

m.

£

LS;;/

Art. 40.-La Anam'nlu (zoeral se lotegrzrd con todvs los wsoclos y

Jdeberd reunirse odinarissente cada tres mesez y extradrdinariamente
cvando lo vconveque el Directorlo o a peideién del 25% de sus miembros
activos indicando el obfetivo de 1a alams.

Art. 41.- El quérum NX‘J la Asambles Ceneral rdinavia geri de 12
nitad mads wyd de sus missbros en primera convocatoria; y en ssgunda
podrd realizarse deaya’s d¢  uza Lora con el mwerc de ecclos que
Joncurran;

Art. 42.- BEn las rsunionea de Asamblea Jeneral extraordinaria se
tratard (nicaments 1 o load puntos para 1o cual fue cunvocads.

Art. 43.- La Asasiles Cew=ul serd convocada ¢ dlrigitda por el
Prezideat= 0 por wden 20 recaplacs legslueite,

CAPTTVIO IX
DISPOSICIORES GENENALES

Art. 44.- Este Estatuto podria ser reforsadcs despudas de dos aflos de
vigencle vy a 3olicitud de laz dos terce-az partes d¢ sus sccioa
activos, y sediante la discusion &n tres ses.oned de Asamblea General.

Art. 45.- La Asociacion de PFequeBos Coserclantes del Centro ds
Comerciallzacién »lA CARDLINAs 8e dlzolverd por resclucién de 1la
Aaamblea CGeneral, por no cumplir sus fines, por no cuaplir con sus
finalidades, yor comprometsr la seguridad iaterma del Estado, yor
bedar sua socivs a8 un pimerc menor &= 15, o oor las causaz
detersinadas en la Ley, en tal caso los bienes sociales pasaran &
roder de la Zntidad que determine la Asamblea CGeneral convocada para
el efecto 0 al organiamo Que dispongan las autoridades pertlinentes.

Art. 48.- El Apiversario de la Asoclacién se celebrard el..4.de
, fecha de¢ su fundaciin, en la que 22 reallzard uns geai

soleace 14 mismd Que aervira gara dar gosesidn al nuevo Dircectorio

eleato, donde el Presidente sallisnts Informuarsd de sus actividades.

Act. 47.- ZI Ministerio dJde Biepescar Soclal, a1l amparo de 1la
legislacidn vigente, en armonia ccli Las disposiciones de 1oz
distintoe cuerpos legeles de acuerdo a 1la anuacmn , de tener
conocislento y de comprobarae npleidsso de los fines y
obJetivoz, oe aplicaréd procedialentos of | ® reqular todo el
proceoo d¢ dloclucdén y liquidacion ; comé e la Constitucion
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Art. 48.- Los coaflictos intarncs deberdn ser resusltoz oor organismos
roplos de la OQrganizacifn - ocon  cstricta eujscidn a Las
woapcsiciones del presente Esv-. o, En naso de no legrar solucidn de
lea . flictons , los mizmos 2écin aowmeiidus a la resolucién &= los
Cente.- v Tribunales de fobltral: y Mediac'Sn , cuya Acte deberd 2er
mueaba 2a conoclmiesks A=1 Minlaterln e Bilansstar Scscial., De fgual
mansra 3¢ Ddrocederd =n casw de aurgir c.tovers=ias con otras
urganizaciones,

o) o

t. 49.- La Asamblex General dictars los reglamentos qQue cstime
cportunos para ia buena parcha de la Entidad, la diecusién vy
sprobacibn de &3tos podrén bacer o en 1wa sola sesidn.

Art. 30.- Quada terminantemert: prohibido a 1n Asoclacién como tal,
intervenir en asuntos politicos, partidistas ¢ rveliglosos v obligar &
sus eoclos a intervenir &n elloe.

Art. 51.- Los miembros del Directorio podrén ser reelegidos parcial o

totalsente, por wna sola vez.

Art. 52 .- Ias sleculones se realizardn oer medio de i Tribunal
Electoral qua se creard para el efecto. Bete Tribumal siaborard el
Feslamento d2 Elecciones, gque Jdaterd ser vreviammente aprobadoe ror la
Aszambles Geperal.

Art. 53.— Serin causas de remocién de loe Udrectivos, las sigulentes:

:}\ Por ny cuspllr con sus cbligsciones de acuerdo a 1as:

diacvuasiciones sstatutarias;

b) Por traicionar loe intereses del Centro de Comercializacién
sLA CAROLIRA» de Quite y los prinolpios de cle=se;

¢) La destitucién de los miembros .=l Dirsctoric definirs -

(nicamente la Asambles General, cuando hayan motivos
comprobadoss:

Art. 54.- E1 lema do la Asociacidn aord:

staz, Travelo ¥ Diznidade, el misao que ird zl ple de todas las
comunicacicnes. :

Art. 55.- Los colorezs de la Banders ¥ del Escudo o0 s=u cambio 1o
determinard Gnicamente la Asamblea General.

Art. 56.- El cambio del Dirsctorio parclal o total, se hard 2l cuatro
de octubre de cada dos afios.

Art. 57.- Aprobado 1 Fatatute yor el Minlsterio de Blensstar Social,
el Presidente Lendré la obligscldn de  coavocars a Asumblex Gensral por
wedlo Jel Secretaclo de Actes v Coomicacioms.‘ :
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. »
E
j CERTIFICACION:
;.,g?' 2 ITIFICAMOS, que el presente Estetuto fus diseatido
§§~‘ y  aprobado =n 1aa Asambles: ext -zordivarias
;; ¢ celeboudas con fechas 10 Y 17 de Ju.lo del afic
’ 5.- Buito, 2 15 da Jullo del afio .
\
(7 L4
.’\-
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