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RESUMEN

El presente proyecto se concentra en el desarrollo de un
equipamiento de mercado en la ciudad de Puyo con
un objetivo artficulador desde dos enfoques, el primero
espacial gue conecta el espacio publico y comercial del
centro la ciudad de Puyo con la zona sur de la misma, y
el segundo temporal y de uso, que fomenta la ductilidad
de los espacios para acoplarse a distintas actividades en
el mismo lugar. En este marco se identifican dos zonas de
accioén de la poblacidon, la primera denominada: “zona
comercial” con altas inferencias en la economia de la
ciudad y la segunda: “zona residencial”, que se manifies-
tan como dos polos separados que mantienen dindmi-
cas diferentes.

Si bien es cierto el proyecto no pretende dar solucidon
a los inconvenientes urbanos de gran escala, si es su in-
tenciéon incrementar las sinergias de los dos sectores de
la ciudad mediante un equipamiento de uso mixto.

La implementacion del edificio, en el mismo terreno
donde se ubica el actual “Mercado de los Platanos”
tiene como resultante, el incremento de espacios publi-
cos y laintegracion de las zonas norte y sur del Puyo, us-
ando el mercado como un puente. Por otra parte el nue-
vo diseno se soporta en las actividades y necesidades
del mercado existente, en el que se establece la reubi-
cacion del flujo de comercio informal hacia adentro del
proyecto, aliviando asi el flujo vehicular y peatonal.

De la misma forma, un andlisis del desarrollo histérico de
los espacios definidos como mercados en las culturas oc-
cidentales, usaban estos sitios como los generadores de
encuentro social y econdmico, y su evolucion a lo largo
del tiempo, y un diagndstico de esta dindmica que se ha
debilitado con el tiempo, se propone rescatar este obje-
tivo inical de los mercados en este proyecto con codigos
contempordneos que se acercan a la arquitectura hibri-
da, volviéndose el respaldo concptual de la presente te-
sis.







INTRODUCCION

Los espacios de encuentro e integracion social donde se presentan actividades de mediana y gran esca-
la, han sido esenciales para el desarrollo y crecimiento de cualquier asentamiento, comunidad o ciudad,
siendo en muchas ocasiones el punto de partida para un buen planeamiento urbano. Sin embargo, a es-
tos espacios no siempre se les da la prioridad que merecen causando que ciertos sectores de las ciudades
la gente tome la iniciativa de ocupar el espacio publico de manera desordenada para actividades prin-
cipalmente comerciales.

Estos asentamientos, que no presentan control alguno por parte de las autoridades, ocasionan que las
personas decidan espontdneamente las condiciones en las cuales comercializan sus productos, y provo-
can un desequilibrio entre el comercio formal e informal, en muchos de los casos no se permite a las per-
sonas dar a conocer de manera factible sus productos o servicios.

En el caso de este documento, estaremos hablando de esta problemdtica concretamente en la ciudad
de Puyo, poniendo énfasis en la importancia de dos zonas y asentamientos diferes (comercial y residen-
cial), tomando en cuenta que dos factores diferentes, urbanamente separados, pueden relacionarse de
una manera que se beneficien estas dos zonas y actividades. También se tomard en cuenta la gran carga
de pequenos productores y personas que ofrecen distintos servicios, y no cuentan con un espacio definido
para la adecuada distribucion de sus productos.

Para este fin, investigaremos las caracteristicas historicas de la zona que nos permitirdn entender, como
estos asentamientos fueron creciendo descontroladamente hasta convertirse en un problema urbano, y
como afrontarlo, mediante el estudio y el andlisis de las diferentes tipologias comerciales y referentes ar-
quitectonicos que nos dardn la pauta para llegar a proyectar un objeto arquitectdnico que no solo acoja
a los negocios locales, sino también que potencie la zona, convirtiéndose en una drea de estancia y es-
pacio publico infegrador dentro de la ciudad.
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ZONA CENTRO

Fuente: Propia






ANALISIS MACRO DE LA CIUDAD DE PUYO






HISTORIA




Puyo es una ciudad Ecuatoriana, fue habitada inicial-
mente por indigenas locales, quienes designaron a
Puyo por medio de su palabra quichua que significa
“neblinad”, en vista que anos anteriores generalmen-
te pasaba nublado este sector, a partir de este asen-
tamiento Puyo empieza a desarrollarse en medio de
una exuberante selva virgen, rica en flora y fauna.

RApidamente consigue ser una una de las ciudades de
rdpido crecimiento, donde se destaca un hito muy im-
portante en la ciudad que es el Rio Puyo, debido a que
los primeros asentamientos se dieron al borde del rio, de
esta manera se convierte en un elemento fundamental,
ya que divide la zona urbana de la zona natural.
(Ledesma,2004)

Se hizo parroquia el 12 de mayo de 1899. El clima de Puyo
es muy agradable, y oscila entre los 17° C y 24° C.

El origen de la ciudad se da bdsicamente de los primeros
asentamientos a orillas de los rios, y como se expande a
partir de este punto, ya que luego surge su mayor expan-
sion por el desarrollo de una via de ingreso a la ciudad, la
orientacion de los asentamientos se da a través de estaq,
después empiezan a establecerse vias tfransversales, de
las cuales la ciudad se organiza de una manera desor-
ganizada (Pastaza, 2013)

Por otro lado, la economia de Puyo se basa principal-
mente en el comercio, el turismo, la ganaderia y la agri-
cultura, ademdas esta ciudad cuenta con una alta diver-
sidad gastronédmica por sus propias raices amazonicas.
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CRECIMIENTO HISTORICO /\
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1899

Los primeros asentamienfos se
dieron al borde del Rio Puyo,
con manzanas regulares.



1910

La aparicion de una via prin-
cipal dio como resultado que
los siguientes asentamientos
se den de manera regular al
borde de la via.




O 1985 N

Los siguientes asentamiento se
van al Norte y Oeste de la
Ciudad siguiendo los ejes
fomados por dos vias princi-
pales de la Ciudad.
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1995

Se empezaron a formar barri-
os al Norte de la Ciudad de
manera regulada.



o
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2000 N

Las dos Vias son las que
marcan la forma triangular
que tiene la Ciudad, por esta
razon el crecimiento se va
mucho mas al Norte.




En la parte sur de la via se empezaron

a formar asentamietos de manera
informal, creando una morfologia

irregular.




FUNCIONAMIENTO ANTIGUO DEL TERRENO.

POTRERO VENTA DE MERCADO SEGUNDA
GANADO (todos los CUBIERTA
dias) (2002)
PLAZA VENTA DE PRIMERA TERCERA
INFORMAL PLATANOS CUBIERTA CUBIERTA

(1998) (2010)
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TERRENO - CIUDAD (USO)
Analisis

El terreno de andlisis, antes funcionaba como espacio publico del sector, donde las personas interactuaban por
medio del deporte, ya que era un espacio donde las persona se reunian principalmente a jugar voley. La gran
afluencia de personas que tenia este tereno provocd que con el paso de los anos las personas se apropiaran de este
espacio durante los fines de semana para realizar la actividad comercial, este espacio crecid como un mercado
informal, en 1992 empezd a funcionar toda la semana la venta de productos quitando asi el espacio publico con el
que este sector contaba.

Enfoque - Conclusidn

Luego del ano 1992, el espacio publico fue perdiéndose paulatinamente con la construccion de las cubiertas que
ahora constituyen un mercado sin ninguna planificacion. Tomando en cuenta que los dos usos son importantes para
la ciudad, tanto el comercio como el espacio publico, se propdne la posibilidad de juntarlos en un mismo lugar y
repotenciar el sector.

Ahora, como podemos observar en los graficos anteriores, el ferreno (recuadro naranja en mapa) donde se implanta el
mercado actual, se encuentra encerrado por el crecimiento del centro de la ciudad y la carretera (linea naranja en
mapa) la cual divide totalmente dos actividades diferentes a los costados de la misma, hacia el norte con mucho
movimiento y mucho comercio, mientras que hacia el sur muy tfranquilo con mucha vivienda. Dicho esto, el mercado
tiene mucho potencial para convertirse en un punto conector entre estos dos extremos devolviéndole asi al sector el
espacio publico y a la vez respetar la actividad de comercio existente e importante para toda la ciudad, sin dejar
de lado la zona sur del sector, que se incluird en el desarrollo del proyecto.

Espacio PUblico (uso)

Entre semana Fines de semana

) O (P:8P:¢

Estratégias

Por esta razén se pretende devolver el espacio publico
que antes existia en esta zona de manera informal,
uniendo dos actividaes, comercio - plaza, creanado asi
un lugar de encuntro social dentro de la zona centro de
la ciudad.
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La iregularidad que se presenta en las man-
zanas en cuanto a tamanos se produjeron
como respuesta a factores naturales como
el rio y artificiales como las primeras vias que
se generaron en la ciudad.

La morfologia de la zona centro de la ciudad
se presenta de manera regular por los prime-
ros asentamientos que se dieron dentro de la
ciudad.

Varias manzanas van cambiando de direc-
cién ya gque se adaptan alrio y se presentan
de manera informal por la falta de planifico-
cion y control que existe dentro de la ciudad.

21



DIAGNOSTICO URBANO
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EL ESPACIO PUBLICO

El espacio publico es el lugar que estd abierto a toda la
sociedad, a diferencia del espacio privado que puede
ser administrado o hasta cerrado segun los intereses de su
dueno.

En concreto, enfre los muchos tipos de espacios
publicos que existen destacarian las calles, las plazas,
los pabellones municipales deportivos, las escuelas, los
centros hospitalarios, las bibliotecas, las estaciones de tren
o autobuses, las bibliotecas, efc.

Lo habitual es que el espacio publico sea aquel lugar
destinado al uso social tipico de la vida urbana, como
un parque donde la gente puede acudir con fines de
recreacion o descanso. (Merino, 2014)

DENTRO DE LA CIUDAD DE PUYO

Dentro de la Ciudad existen varios espacios publicos, en
este andlisis solamente se tomaron en cuenta parques y
plazas. La ciudad de Puyo esta urbanamente dividida por
una via, siendo esta la primera via que existid dentro de la
ciudad y hasta el dia de hoy es una via principal dentro
de la misma.

Los espacios publicos que existen dentro de la ciudad
estdn ubicados solamente allado norte de la via, mientras
que en el lado sur no existe este tipo de espacio publico.

La razén se la debe a la forma de crecimiento que tuvo la
ciudad, ya que la zona sur de la ciudad empezd a crecer
de una manera informal.

Por esta razdn es importante fomar en cuenta a la zona
sur para ser parte del proyecto, de esta manera se podrd
dotar de un espacio publico a las dos zonas de la ciudad
(norte y sur) del drea de estudio.

23
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TIPOS DE MORFOLOGIA

1.

2. Tejido Irreglar

Tejido Regular

SN N

300

600 metros

DAY

X

Analisis

El sector de andlisis cuenta con dos tejidos urbanos, uno
regular y uno irregular.

1. El tejido regular se encuentra en la zona centro de la
ciudad y es considerado una zona mixta (comercio -
vivienda) en este tipo de tfejido la afluencia peatonal y
vehicular es alta tanto por la actividad que aqui sucede
y por el tipo de trazado que existe

2. El tejido irregular se encuentra en la zona sur y es un
drea netamente residencial, la falta de control provocd
que existan asentamientos informales dentro de esta
zona, aqui la afluencia peatonal es baja ya que por
el tipo de tejido no existen puntos de encuentro y los
peatones reaccionan de manera diferente.

Enfoque - Conclusion

Histéricamente las ciudades del oriente del Ecuador
se asientan al borde de los rios y su fejido urbano va
creciendo, normalmente, sin control hasta encontrarse
con alguna falla geografica o alguna carretera, como es
en el caso de la ciudad de Puyo. Dicho esto, la morfologia
del sector donde se implanta el terreno a intervenir tiene
como caracteristica dos tipos de morfologia, una regular
y otfra irregular. Estas condiciones se prestan para tener
diferentes tipos de dindmicas.

Ahora, el proyecto pretende quebrar esta barrera
convirtiéendose en una conexion directa peatonal vy
un punto neurdlgico de comercio, permitiendo asi
una adecuada relaciéon entre las dos dindmicas antes
mencionadas.

Estratégias

Considerarala viacomo un elemento infegrador de estas
dos tframas que actualmente se encuentran divididas por
medio de la via principal ,se conectardn por medio de
una propuesta de puente peatonal, creando un cambio
de plataforma que se ancle directamente al proyecto
generando una estructura que cruce de una trama a
otra, con remate en los distintos lados.

27



Espacio Publico
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DIAGNOSTICO URBANO

N

1. La zona centro de la ciudad cuenta con dos

espacios publicos, Parque central y Plaza Roja.

Areas Verdes Privadas

2. En su mayoria el sec
privados, los cuales
entidad o a un propiett
encuentran cercados.



Mixto

or cuenta con terrenos 3. El 90% de uso de suelo del sector, es de uso
pertenecen a alguna mixto (vivienda - comercio)
1rio y en su mayoria se




ANALISIS DE MERCADOS EXISTENTES 1. Mercado Centro Agricola
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2. Mercado Mariscal

P Bkl

3. Mercado de la Merced

} A A A Ak A A A A

1. Mercado Centro Agricola 2. Mercado Mariscal 3. Mercado de la Merced
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Analisis

1. Mercado de los Platanos. Su infraestructura funciona como espacios cubiertos que se han adecuado para
implementar este tipo de ferias libres, los productos son clasificados manualmente para la venta a comerciantes
que lo transportan a las diferentes provincias de la sierra y costa. Los epacios asignados para los comerciantes
en este lugar estan delimitados por médulos graficados por cuadriculas pintadas en el piso y cada comerciante
implementa su puesto individualmente. La mala implementaciéon de los espacios y locales hacen que este lugar se
vuelva cadtico en dias de ferias, sumando el déficit de estacionamiento en la zona.

2. Mercado Mariscal. Este mercado se encuentra ubicado en el centro oriental de la ciudad, en el barrio que lleva
el mismo nombre, cuenta con una infraestructura que se le adapto a un antiguo espacio cubierto, pero hoy en dia
tiene un equipamiento apta para funcionar como mercado, es un espacio mucho mas organizado funcionalmente.
No cuenta con mucho espacio, lo que genera que varias personas dedicadas a la venta de los productos tengan
gue ubicarse en cualquier drea vacia, incomodando asi a las personas que fransitan por este mercado.

3. Mercado de la Merced. Este mercado estd ubicado en el barrio central México, en el mismo edificio donde
funciona la municipalidad del Cantén Pastaza. Este mercado fue el primer mercado formalmente creado en el
desarrollo de cantdn, por este motivo el mercado va a serreubicado ya que el mismo causa conflictos de circulacion
vehicular por estar ubicado en la zona centro. Los servicios que brinda este mercado en planta baja no se pueden
relacionar con las actividades administrativas.

Enfoque - Conclusion

Como se explica en los pdarrafos anteriores de cada uno de los mercados existentes, ninguno de ellos fue concebi-
do inicialmente como un mercado, sino una adaptacién de una infraestructura anfigua o adiciones a ofros, algo
que crea desde un inicio varios problemas. Uno de ellos es la ubicacion de los puestos con respecto al tamano del
espacio y su ubicaciéon. Por otro lado, el espacio de circulacion queda reducido por la cantidad de personas que
venden sus productos creando asi disconformidad entre ellos.

De inicio, el proyecto se lo concibe desde cero tratando de arreglar estos inconvenientes, aparte de contar con
dreas publicas destinadas a otras actividades que no sean de venta pero que se relacionen entre ellos y que el
mercado no solo sea un sitio de paso.

Estratégias

Por esta razén no se va a ocupar ninguna tipologia de distribucion antes analizadas, se creard puestos indepen-
dientes para cada comerciante, dejando una circulacion libre para el comprador dentro del mercado y no dar
importancia a uno o a otro.




TIPOLOGIAS COMERCIALES DE LA CUIDAD

Mercado de la Merced

\ /
/7 \

En el caso de este mercado en particular, se desarrolla dentro de una casa-patio exis-
tente que cuenta con un espacio abierto central donde confluyen diferentes activi-
dades aparte de la venta de productos, que a su vez funciona como ducto de venti-
lacion y entrada de luz natural. Ya en el interior cubierto esta destinado al mercado. El
espacio entre piso-techo resulta no ser optimo para esta actividad y por ser en planta
de forma de anillo, los puestos de venta quedan muy reducido.

Mercado Mariscal

El principal problema de este tipo de merc
generando un ambiente oscuro para est
necesitan un ambiente iluminado y vent
de adecua al espacio existente causand
poca circulacion para los clientes.



ado es el ingreso de luz natural al espacio,
e tipo de actividad donde los productos
lado. En este caso también la actividad
O problemas entre vendedores y dejando

Mercado Centro Agricola

Este tipo de mercado se lo conoce como “mercado- plaza” ya que puede funcionar
para otras actividades si se lo requiere. Esta condicidon es porque la edificacion es en
realidad una cubierta alta que permite la movilidad de los cubiculos para dar paso
a un espacio abierto. Sin embargo no es suficiente con la cubierta y muy a menudo
puede causar problemas principalmente en la noches puesto que el lugar se vuelve
deshabitado.

En este caso en particular, este mercado consta de tres cubiertas construidas con di-
ferencia de anos sin ningun tipo de planificacion previa.

CONCLUSION

De los andlisis realizados, se tomard en cuenta dos puntos especificos para replicarlos en
el nuevo proyecto. Se plantea un tipo de mercado mixto, con espacios amplios tanto de
circulacion como de ventas, sin dejar de lado que formard parte de un nuevo espacio
publico de la ciudad, del “mercado-plaza” se tomard en cuenta la facilidad que tiene
el espacio para funcionar como drea libre, ya que los mddulos de venta, pueden des-
armarse y quedar como un espacio libre para alguna otra actividad. Del mercado que
funciona dentro de una “casa patio” se tomard en cuenta el patio interior para generar
iluminacion natural y marcar una circulacién norte y sur.
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EL COMERCIO

En la actualidad, el comercio sigue siendo una actividad
econdmica entre pueblos, donde seguimos
implementando el dinero, medio que facilita la compra
y venta de bienes y servicios. El comercio es el punto de
conexion entre la produccidén y el consumo, el entorno a
través del cual los flujos de productos transcurren desde su
fabricacion hasta las manos del consumidor.

EL COMERCIO Y LA ARQUITECTURA

La arquitectura constituye el soporte fisico de la actividad,
ellugaren el cualse satisfacen los diferentesrequerimientos
funcionales necesarios para la comercializacidon de un
producto.

Desde los origenes de la actividad (mediante la incorporacién de
sencillos elementos para la proteccidon del producto del sol o la IIuvio), hasta
hoy (en los que ademds se recurre a la incorporacién de sofisticada tecnologia
para persuadir al comprador a la hora de la vemo), la CH’C]U”'GCTUFO ha
sido empleada para alojar el producto manteniéndolo
en condiciones adecuadas para su venta, proporcionar
condiciones de confort en el proceso del intercambio y
generar un ambiente idéneo para establecer la relacion
entre comprador y vendedor.

Debido a los diferentes cambios provocados por 1os
avances fecnoldgicos, econdmicos, sociales y urbanisticos
a lo largo de la historia, la actividad comercial cambia y
evoluciona. Y la arquitectura, como escenario en el cual
transcurre el comercio urbano, también se transforma,
convirtiéndose en el escenario de una actividad global,
en el contenedor de una ac tividad econdmicay social. En
el sistema comercial de una ciudad, es posible identificar
diferentes formatos arquitecténicos, algunos con una
continuada permanencia a lo largo de la historia, otros
que han quedado obsoletos y han desaparecido, y otros
que se generan completamente nuevos. Y si se analizara
de forma comparada el comercio actual de una ciudad
con el comercio de algunas décadas atrds, seria posible
detectar un incremento en la cantidad de recursos
arquitecténicos empleados en los diferentes formatos de
venta. Dependiendo de donde se compra (tienda de barrio,
supermercado, hipermercado, inTemeT), Yy a pesdar de que el obje’rivo
es el mismo (vender).

(Leveque, 1992)
(Polanyi, 1976)
(Arquitectura comercial, 2012)




ESPACIO PUBLICO

Calles

Espacio urbano caracterizado por estar delimitado por
edificios y por regularizar las actividades humanas de
orden publico.

Plazas
Espacio Urbano publico, amplio y descubierto, en el
que suelen realizar gran variedad de actividades.

Mercado

Sitio publico destinado permanentemente o en dias
senalados para vender, comprar o permutar géneros o
mercaderias.

El espacio publico por lo tanto es aquel territorio de la
ciudad donde cualquier persona fiene derecho a estar
y circular libremente.

La nocidon de espacio publico esta asociada a la
ciudad, el espacio publico refleja la existencia de un
estado y a la vez de ciudadania, es considerado el
escenario original de la politica, baile, rito, mercado,
fiesta, procesion, protesta, etfc.

El espacio publico deberia apuntar a generar
integracién social, crear lazos, poner en prdctica la
democracia y contribuir a construir senfimientos de
ciudadania e identidad.

Entonces Hablar del espacio publico es hablar del
elemento articulador y estructurante del hecho
urbano,dellugarde larepresentacion social, delespacio
del reconocimiento de la memoria y la identidad, del
escenario de la construccién politica y de la pieza
estratégica que permite vincular lo construido con el
soporte ambiental.

(UNAM, Espacio PUblico, s.f.)
(Ramirez, s.f.)
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TIPOLOGIAS COMERCIALES
GRECIA

Agora de Aténas (500a.C)

Dentro de este periodo, la toma del
espacio comenzd a ser notoria, existio el
primer espacio para la comercializacion
lomada estoa, esta consistia en una
serie de columnas de gran dimension

que encerraban un lugar denominado
dgora, era un area amplia en la que se
reunian los comerciantes. Esta época dio
inicio al crecimiento de la ciudad, en el
que se iba conformando de una serie
de porticos en donde los comerciantes
mantenian un negocio temporal.

Z

Foro Romano (112 a. C)

Roma

El concepto de plaza nace en el periodo
romano, en el cual los comerciantes
se situaban en un espacio de forma
rectangular, los cuales tenian una
distancia proxima y accesible alos puntos
de desembarque de los productos,
donde el dmbito comercial empieza
a tener mucha importancia. El foro
era un lugar destinado al infercambio
de productos, la compra y venta de
productos toma una gran importancia,
por esta razdn comienza la construccion
de nuevas plazas, llamadas mercados.

MEDIO ORIENTE

" T

Gran Bazar

Medio Oriente

Nace como un espacio de comercio,
principalmente de las rutas que
comunican diferentes pueblos, en los
cuales fransitaba la mercaderia. El
bazar esta ligada al desarrollo comercial
existente, ya que comenzd con un tipo
de tiendas rectangulares que se fueron
agrupando. Es una estructura orgdnica
compleja, en la que los visitantes
se vinculaban faciimente con los
compradores, existia una gran diversidad
de productos y precios.



Siglo XX
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Super mercado Piggly Wiggly (1916)

Siglo XIX

Mercado Paris

Siglo XIX

Después de la revolucion industrial la
construcciéon de los mercados se convierte
en un sistema prdctico ya que necesitan
crear tiendas dentro de estructuras en
dimensiones espaciosas, parala proteccion
de la mercancia, en esta fase el sentido del

mercado al aire libre perdiendo vitalidad.
Los mercados mds importantes de esta
época se encuentran ubicados en ltalia y
Francia. Los Italianos ubicaban los lugares
de acuerdo a los puntos cardinales. Los
Franceses cumplian la fipologia de espacio
central de forma ortogonal y con dos pisos.

Siglo XX

En esta etapa los mercados degeneran
el espacio publico, se concentran en
grandes contenedores replicados sin
sentido, dejando a un lado los mercados
tradicionales, estos cuentan con sistemas
de muestreo agradables para los
compradores, cuidando la presentacion
y la higiene de los productos, estas
cadenas se enfocan en generar
novedades hacia el usuario, no existe
negociacion, su principal motor para
el funcionamiento es la exhibicion de
productos de manera organizada.

América Latina

Mercado Mayorista Ambato

America Latina

Se caracterizan principlomente  po
el contacto entfre comerciante-
consumidor y la libertad de seleccion
del producto, la “yapa” es un regalo que
se da al consumidor para que se sienta
comodo vy regrese, estos mercados
van evolucionando de acuerdo a las
necesidades del publico, en muchos
casos estos mercados se presentardn de
manera espontdnea por una necesidad
teniando una gran acogida por parte
del publico.
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MERCADO SANTA CATERINA ESPACIO PUBLICO

Este proyecto cuenta con una relacion directa entre Z
comercio y espacio publico, cuenta con una fachada M
principal y posterior las cuales fienen una imponenteg

_ A0
forma y a su vez generan y abarcan plazas y espacios (:'; PLAZAS DE |NGRESO

netamente urbanos los cuales son apropiados por los

habitantes de |la ciudad.
Este proyecto no solo se lo disfruta en su interior sino que O
el comercio se desplaza hacia el exterior paraintegrarse

a la sociedad y brindar un ambiente mas vital. ES PAC | O PU B |_| CO

Eluso apropiado entre escalay proporcion que presenta

estd formada por un conjunto de bdvedas de
madera irregulares, unas biarticuladas otras
triarticuladas, que se apoyan en vigas de acero
de seccidn y directriz variable sustentadas, a su
vez, en vigas y pilares de hormigdn. Un conjunto
de tres grandes arcos de 42 metros de luz sujetan
centralmente las vigas de acero para evitar su
descenso.

RELACION DE
ACTIVIDADES

ESPACIO PUBLICO

el proyecto, principalmente en su cubierta se da po
sus diferentes alturas y dimensiones lo cual brinda una
variedad de percepciones al espacio rompiendo con
la monotonia. /\
La estructura del mercado de Santa Caterina

V

CONCLUSION

Plaza de acceso principal que actia como punto
de encuentro de vendedores ambulantes y otras
actividades. Determinado a partir del estudio de
flujos peatonales y presencia de comercio informal.
Se adapta a la complejidad de su enforno para
generar un proyecto donde el uso comercial se
complementa con el uso residencial y por espacios
publicos que entrelazan actividades del barrio.

Mercado de Santa Caterina por EMBT/ Mefdlocus/
Marzo del 2014




BIBLIOTECA JOSE VASCONCELOS

Este proyecto integra una biblioteca publica con un
jardin botdnico. Consta de una estructura de acero,
hormigon y vidrio de 250 metros, rodeada por dareas
verdes y agua.

El interior es iluminado por una fachada integra de
cristal. Las zonas de lectura ganan espacios de sombra
gracias a los paneles horizontales colocados en la
fachada, rompiendo la fransparencia de los espacios
destinados al catdlogo. Las pasarelas de vidrio que
conectan los diferentes puntos de la biblioteca parecen
flotar en el aire, desmarcdndose de la estructura de
acero, rompiendo la linealidad del edificio y creando
una interesante yuxtaposiciéon de materiales y texturas.

Biblioteca Jose Vasconcelos / Alberto Kalac/ Plataforma
Arquitectura/ Enero 2011

lluminacidn natural

\ /
\ /

\ /
\ /
/\

Construido Vacio Construido

>

Directa o
& >

Proyecto Espacios Verdes

CONCLUSION

Crear espacios abiertos dentro del proyecto,
dondelailuminacionnaturalsealomdsimportante,
ocupando materiales como el acero, hormigdon y
vidrio. Los espacios verdes hacen que el proyecto
no se sienta siempre como un mercado, de esta
forma se puede interractuar entre lo construido
y lo no construido. El proyecto da la oportunidad
de contar con diferentes usos y alternativas de
funciones.
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ESTRATEGIAS URBANAS DEL PROYECTO



45



46

ia como eje divisor de dos morfologias y dos contextos Considerar ala via como un eje de conexidon y mas no de
de la ciudad. division del sector.
PROBLEMATICA / /
Dias de Feria Dias Normales N | Dias de Feria Dias Normales N | Dias de Feria
1. Presencia de vendedores ambulantes | 2. Presencia de conflicte Vehicular | 3. Espacio PuUbl

/ l l

Vendedores Ambulantes Vendedores Ambulantes | Parqueaderos Parqueaderos I Espaci
ALTO VENDEDORES AMBULANTES BAJO VENDEDORES AMBULANTES I ALTO CONFLICTO VEHICULAR BAJO CONFLICTO VEHICULAR IALTO CONFLICT

La presencia de vendedores ambulantes en dias de feria y En dias de feria existe una alta presencia vehicular, los cuales ILOS aceras son
es abundante, principalmente se ubican en los accesos al Iporlo falta de parqueaderos, se apropian de las vias creando “son apropiadc
mercado, creando asi un alto conflicto de transicion en los |osi un conflicto vehicular. Jos peatones c
ingresos. : |



Conexidn en dos reamtes, tanto al norte como al sur del

ferreno.

Dias Normales

o Publico Espacio PUblico

O VEHICULAR BAJO CONFLICTO VEHICULAR

el espacio publico del sector, en dias de feria
1s por distintos vendedores provocando que
ircuelen por la calle.

l Las caracteristicasdelterreno,
I por su ubicaciéon morfoldgica
hace que sus accesos se
| dificulten, al Norte por una
cota de ém y al sur por un
cuello de botella, generado
por el estrangulamiento de
lotes aledanos, y al otro lado
| delavia, donde esta ubicada
una cancha su acceso es
I dificil por un talud provocado
por la diferencia de niveles
entre el ferreno y la avenida
| Alberto Zambrano.

-

* Dos morfologias

* Dos actividades diferentes

LD

* Manejo de Bordes

* Conexion (Espacio Publico - Area deportival)

Norte de la ciudad

Norte

Av. Francisco
de Orellana

Terreno

Av. Alberto
Zambrano

Sur
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ESTRATEGIAS CONTEXTUALES
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1 Plazas de Acceso Principal 2 Conector Urbano

A

Plaza de acceso principal que actia como punto
de encuentro de vendedores ambulantes u otras
actividades. Determinado a partir del estudio de flujos
peatonales y presencia de comercio informal.

Espacio publico que fraspasa longitudinalmente el
terreno en sentido norte-sur, actua tambien como
circulacidon dentro del proyecto.

5 Remates Urbanos 6 Funcion de VolUmenes

Dos remates, uno en el norte y otro en el sur, el remate
del norte se adapta al drea comercial existente, en el
sur se adapta a una cancha que pertenece a la zona
residencial, formando parte de un solo proyecto.

Las distintas actividades que se presentan dentro del
proyecto hacen que durante todo el dia, todos los dias,
el drea este en distinto funcionamiento, relacionadas

entre si.



3 Plazas de Estancia y Recreacion 4 Flujos Peatonales

¢

Amplios espacios verdes y de recreacién que actian La adaptacion de los volimenes al terreno ayudan a
como cohesidn social y rescate de identidad, asitambién  direccionar al usuario para que todas las dreas sean

como consecuencia del déficit de espacio publico en el Ufilizadas y todos los espacios se conecten, ya sea de
sector. manera visual o fisica.

7 Acceso Peatonal 8 Funcionamiento Diurno
El peaton como usuario principal tiene ingresos por las Espacio publico para funcionamiento en la noche

dos vias que rodean al proyecto, con accesibilidad a cuando se activa la activad recreativa y deportiva del
través de espacios permeables y publicos. proyecto, plazas temdticas.




DIAS DE FERIA NOCHES L

Temporalidades existentes

Existen cuatro temporalidades marcadas, tanto en
dias de feria como en dias normales, en dias de feria
los espacios permanecen totalmente en uso durante
la mayor parte del dia, siendo la actividad comercial
la Unica dindmica existente dentro del equipamiento.

En dias normales existe un desuso de los grandes
espacios existentes dentro del mercado, los cuales
podrian potencialmente funcionar como espacios

publicos.

P i , | i g Mercado
Or estd razon se propone gque el proyecro responaad Espacio Publico

a las diferentes temporalidades para que de esta Deporte y Recreacion
manera el drea de intervencion sea utilizada la mayor Venta de Flores
parte del tiempo, no solamente en dias de feria.

De esta manera se podrd dotar al sector de diferentes

Q Zonas Ductiles del Proyecto
actividades sin dejar de lado la actividad comercial.

UN ESPACIO PUEDE SER DUCTILGRACIAS ALMOBILIARIO

Un mismo espacio puede cum
con dos o tres actividades gra
a la flexibilidad del mobiliario.




'Mercado

'Espacio PUblico
'Plaza de comida
‘Deporte y Recreacion
| Puente conector

Dias Normao

| Mercado

" Espacio Publico

I Plaza de comida
Deporte y Recreacion

" Venta de Flores

— MERCADO

| Mercado
" Espacio Publico
Plaza de comida
[ Deporte y Recreacion
I Puente conector

AREA DE VENTA DE COMIDA AREA DE J

EGOS
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ESTRATEGIAS ARQUITECTONICAS
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1. DOBLE ALTURA - VEGETACION

Como forma de gerarquizar los diferentes
ingresos al proyecto arquitectdnico,
mezclando con la naturaleza tanto
ornamental y tropical, que forma parte
de la cuidad.

2. VEGETACION

Sombra sobre fachadas y plaza a través
de la vegetacion.

De estaforma, se puede provocarsombra
en dias muy soleados y en dias de frio
dejan pasar la radiacion solar.

3. VISUALES

Juego de plataformas dentro y fuera del
proyecto, creando asi una relacion entre
los distintos usuarios a diferentes niveles,
creandon una relacion directa interior-
exterior.

4. PERSIANAS

Las persianas protegen a la construccion
delaradiacion directa alinterior, evitando
el sol de manera directa en circulacion.

Conexion Directa Conexion Indirecta

| ] L]

] L]

| ] n

' . Visual
[ | L ] L]
Mercado . . Puente .
L ] n L ] ]
. Puente . . . Plaza
L] L ] L] L ]
n n L] n

PROYECTO

PLATAFORMAS

Ventalacidon Natural

ENVOLVENTE
_\ /#

PLATAFORMAS ;\

Y

A

EENEEEEEEEEERERER
Y




- S

5. CONEXION

® Area deportiva El proyecto conecta un lado con el otfro
de la via, el drea comercial con el drea
deportfiva de tal manera que se dote de
las distintas actividades tanto al un lado
s del barrio como al otro.

® Barrio Informal
® Area Residencial

Semn =

~ . -~ .
Smam= ~ .

~
--------

® Plaza de Ingreso
® Zona Centro
® Area Comercial

6. MOBILIARIO URBANO

Como forma de crear Ductilidad en
los diferentes espacios exteriores del
proyecto, de tal manera que se pueda
aprovechar tanto en los dias de feria
como en los dias de actividad normal.

Moédulo A ,
7. UNIONES DE MODULOS

Modulo B
La simplicidad de sus uniones hacen que
cada modulo sea totalmente facil de
anclar uno con otro dependiendo de la
necesidad que se requiera.

. < . Las diferentes opciones de uniones entre
|j||!||_l|]ﬂ!. — médulo y médulo hacen que cada
‘lr M espacio se adapte dependiendo la

1kl < e necesidad del espacio y usuario.

Graderio para cancha de futbol. Juegos para nifos (facil manejo) Modulos para venta de productos.

Moviliario urbano del proyecto Patio de comidas (mesa - silla)
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PLANTA BAJA GENERAL
Esc 1.600
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PLANTA BAJA
Esc 1.600
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PRIMER PISO
Esc 1.600
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Esc 1.600
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TERCER PISO
Esc 1.600
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CUARTO PISO
Esc 1.600
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FACHADAS
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CORTES
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CORTE PERSPECTIVADO

Vidrio Laminado 6mm

Deck Metdlico

Cuarto de Basaura

Columna Acero 0.80x0.80

L . . S W T Y




Pérgolas de madera fratada para

exteriores
- — —

- N+16.00

—'T---

N+16.00

‘SISTEMA DE PERGOLAS.

ANCLAJE VIGAICOLUMNA
PLACA 350x200x20mm
Varila Soldada a cara de columnas internas.

o g [

N+12.00

1GA DE
ECK META
LOSA DE HORMIGON 50mm
LA ELE SOLDADA
100X100X6
ANCLAJE VIBAICOLUMNA

00x20m
Varilla Soldaga a cara de columi

\—VIGA DE ACERO TIPO
ECK METALICO =0.76mm / 50m cresta
LOSA DE HORMIGON 50mm
LLA ELECTROSOLDADA
100X100X6
ANCLAJE VIGAICOLUMNA
PLACA 350x200x20mm
Varilla Soldada a cara de columnas internas.

VIGA DE ACERO TIPO
ECK METALICO =0.76mm / 50m cresta
LOSA DE HORMIGON 50mm
LLA ELE

CTROSOLDADA
100X100X6,

ANCLAJE VIGAICOLUMNA
PLACA 350x200x20mm
Varila Soldada a cara de columnas internas.

N+12.00
e il
VIGA DE ACERO TIP
€=0.76mm / 50mm
IGON 50mm
LLA (OSOLDADA-
100X100%6
ANCLAJEVIGACOLUMNA
PLAGA 350200120
s Sold3gara cara de Golumnas intemas
VAR CoLUMNA,
ONGITUB=60Phi = 1.30m
ViGA EACERO PO~/
) e=0.78mm / 50mm crest
A DE HORMIGON 50mm
IALLA ELEGTROSOLDADA
100X100%6
ANCLAJEVIGACOLUMNA
PLAGA350<200:20mr
la Soldada a cara do columnas intemas
| EMBEBIDA-
— N+4.00
Z
TP
0 6=0.76mm / 50mm cres
0SA DE HORMIGON 50mm
MALLA ELECTROSOLDADA-
] 100X100%6
(CLAJE VIGA/COLUMNA
LACA 350x200x20my
4o columnas intornas.
E
L
RELLENO COMPACTADO >35%PM: +

CIMENTACION 330X330X40c

/ARILLAS DE REFUERZO

v
® ./—ns GIMENTAGION
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INSTALACIONES
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INSTALACIONES

PLANTA BAJA
Esc. 1:200



PRIMERA PLANTA
Esc. 1:200




Esc. 1:200 R .



TERCERA PLANTA
Esc. 1:200



ESTRUCTURA DEL PROYECTO
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MALLA ELECTROSOLDADA 150x150x6

LOSA METALICA |
STEEL DECK t= 0.65 mm

LOSA TIPO |

ESCALA S/E

TERMINADO |
DE PISO

il AR A

- - - - — — — — 4
LOSETA DE |
HORMIGON
S . “ “ ST 50mm de hormigon sobre la cresta del deck |
“ P a4 P2y " .o
a 4“ ‘4 ‘; M - . . « « 4 L4 . R ” |
o h Wl ‘: i ‘(4 S R : MALLA ELECTROSOLDADA |
. v : . . (@6@15 DOS SENTIDOS) |
< J ‘ |
: 7

DECK METALICO |
CALIBRE 0.76mm

‘
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DETALLES CONECTOR |
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| |LAY
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Acero

Platina de acero
Detalle Unidn estructura

C
0
C
)
0
T
w
0
=
O
o



RENDERS DEL PROYECTO
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