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RESUMEN EJECUTIVO

Este estudio tiene un enfoque dentro de la Comunicacion Audiovisual, dentro

del campo de la semidtica en la disciplina de la apreciacion estética.

En los programas de deporte de la television ecuatoriana, desafortunadamente
no existe mayor diversidad de informacion. Todas sus notas tienen relacion con
el futbol. Aunque es uno de los deportes mas importantes del Ecuador, no es el
unico que existe. Sus reportajes reflejan muy poca investigacion sobre los
temas que tratan. De la misma manera se observa carencia de
profesionalizacion por parte de los periodistas, en su mayoria no estan
capacitados en el area de periodismo deportivo; su conocimiento es netamente

empirico.

En la produccion audiovisual, las técnicas que utilizan son rudimentarias, no
aprovechan la tecnologia que existe hoy en dia. Todo esto ocasiona que los
contenidos de los programas lleguen a ser superficiales, vanales y de poca
calidad audiovisual. El televidente recibe noticias que no demuestran una
investigacion previa por parte de personas a las cuales les falta preparacién
adecuada para entregar este tipo de informacion, y estan mal y mediocramente

informados.

Como estudiantes de comunicacion es necesario saber qué es lo que estos
programas nos quieren transmitir, por este motivo es de suma importancia
analizar los contenidos que se emiten en los programas de periodismo

deportivo.

Este estudio del contenido de los programas deportivos en la television

ecuatoriana, engloba varias tematicas de la comunicacion como el periodismo,



la Sociologia, estética de la imagen. Al hablar del futbol también se aborda la
Psicologia Social. Todo esto permite el conocimiento integral del fendbmeno,

aplicando el analisis de contenido.

La actual Ley de Comunicacion, en el articulo 8 menciona que los medios de
comunicaciéon tienen que difundir contenidos de calidad vy ser difusores de

valores.

De igual forma en el articulo 102, se estipula que los medios de comunicacion
deben contar con un 40% de su programacion nacional en el horario apto para
todo publico. Esto significa que los programas deportivos cumplen con este
parametro de la ley. Pero los canales transmiten estos programas solo para
cumplir y no ser sancionados. No tienen una reflexiéon sobre la produccion

audiovisual y de su contenido.

En lo personal, la television ecuatoriana se ha convertido en una de mis mas
grandes pasiones. Como estudiante de Comunicacion Audiovisual es
decepcionante ver los programas deportivos que se transmiten. Desde su
contenido, sus presentadores dejan mucho que desear. En cuanto a la
produccion audiovisual es muy basica, no se aprovecha todos los elementos
tecnolégicos que existe para realizar un buen programa. Con este estudio
espero entender el por qué de esos problemas y proponer una mejor idea para

la realizacidon de un programa de deportes ecuatoriano.

En el primer capitulo se aborda el enfoque tedrico mas importante para esta
investigacion que es el Estructuralismo. En términos basicos, el estructuralismo
busca las interrelaciones a través de las cuales se produce el significado dentro

de una cultura.



Uno de los conceptos sustantivos mas importantes de esta investigacion es el
analisis de contenido. El analisis de contenido se utiliza para estudiar cualquier
tipo de documento que pueden ser orales, escritos o iconicos. Es precisamente
por esto, que el analisis de contenidos es el recurso necesario para poder
observar los mensajes que se transmiten en los programas de periodismo

deportivo del pais.

En el caso de esta investigacion se van a utilizar todos estos aspectos para el
analisis de Deporte Total y Copa. Mediante los reportajes se determina a
quienes estan dirigidos los mismos, y se puede entender como grupo el estado
psicologico de los televidentes que sintonizan estos programas, y por ende,
establecer las actitudes de los televidentes. De la misma manera, midiendo la
claridad de las transmisiones se llega a comprender la popularidad de estos
programas y como los televidentes se llegan a identificar con los
presentadores, aun que se sabe que no son periodistas especializados en el

deporte.

El tema mas tratado por el periodismo deportivo es el futbol. Para algunos un
juego y para otros una forma de vida. Hay quien lo usa como negocio o lo

sigue como ideologia.

La televisidn es uno de los medios de comunicacién con mayor presencia en la
sociedad, lo que ha llevado a considerarla como uno de los medios basicos de
comunicacion social. Esto se ve reflejado claramente en la television en el
Ecuador. Relacionando esto con la difusién deportiva, este apartado ayuda a
comprender por qué la sociedad ecuatoriana vive completamente futbolizada.

Todo gira alrededor de este deporte, en especial cuando son fechas cruciales



en el campeonato. Ciertas ciudades, como Guayaquil, llegan hasta a

paralizarse cuando existen partidos de sus equipos.

Segun Barthes, en “La retorica de la imagen”, existen tres tipos de lenguajes
que comunica una imagen. El mensaje linguistico, el mensaje denotado y el
mensaje connotado. Estos se utilizaran para analizar los programas

deportivos.

El mensaje linguistico es el mensaje escrito que puede llegar a formar parte de
la imagen. Complementa la imagen y su mensaje. Esto se observa en las notas
que se transmiten en los programas que son apoyadas por cifras o datos que
se muestran escritos en las notas. Como por ejemplo los nombres que salen
cuando hablan los protagonistas o las estadisticas que se muestran cuando se

habla del campeonato o de campeonatos internacionales.

El mensaje denotado es la imagen en estado puro. Muestra el mensaje literal
que la imagen quiere transmitir. Estas son las notas tradicionales, como los
resumenes de los partidos que son netamente narracion y las imagenes hablan

por si mismas.

Finalmente el mensaje connotado es el mensaje simbdlico, aqui la lectura del
mensaje varia segun los individuos. El mensaje esta construido por diferentes

signos que tienen alguna representacién. La imagen se vuelve simbdlica.

Este tipo de mensajes son evidenciados en todo lo que comunica en los
programas deportivos, desde el set de television, como estan ubicados los
presentadores, la musica que se utiliza y la edicién con la que se realiza. Todo

estos simbolos comunican.



En la conceptualizacidon de la unidad de analisis, contempla una investigacion
del periodismo y programas deportivos en la television ecuatoriana.
Especialmente Copa transmitido por RTS y Deporte Total emitido por

Teleamazonas.

Segun Pablo Montenegro, ex-presidente de la Asociacion de Periodistas
Deportivos de Pichincha, (APDP) el unico programa de televisién de deporte
era “Ronda Deportiva”, que se transmitia en el canal 8, de la familia Mantilla.
Este programa sali¢ al aire en los afios 70. Los presentadores eran Alfonso
Laso Bermeo y Blasco Moscos Cuesta. Se trasmitia los dias sabado y
domingo. Era la unica manera de enterarse de los goles que se producian en

Quito.

Como ya se menciona antes, en el Ecuador no existe un instituto o una
universidad en la cual las personas interesadas en convertirse en periodistas
deportivos puedan acercarse para recibir esta especialidad del deporte como
profesién. La mayoria de los periodistas son personas que han estudiado la
carrera y han aprendido la profesion del periodismo deportivo de manera
empirica. Hay muy pocos periodistas deportivos en el pais que hayan

estudiado como carrera esta rama de la comunicacion.

En el Ecuador, el periodista deportivo se va formando mediante la practica y
aprendiendo de los periodistas mayores. En especial hoy en dia aprovechando
de lo conectado que se encuentra el mundo actual, se aprende de afuera y

sobre todo de la television argentina que es una gran influencia.

La primera transmision de Telesistema fue el 12 de diciembre de 1960. Es el

emisor de la primera sefal televisiva en el Ecuador. El 19 de septiembre de



2005, el canal lanzé su nueva imagen a la prensa nacional, mostrando un
rostro diferente. Desde su creacién en 1990, Copa se ha convertido en el
programa deportivo de mayor trayectoria en el pais, con veinte afos de

experiencia y un staff de profesionales en el periodismo deportivo.

Teleamazonas fue fundado por el empresario Antonio Granda Centeno, quien
adquirio en abril de 1972 los equipos y la frecuencia de HCJB, como lo indica la
pagina oficial del canal. En febrero de 1973 desarroll la primera red nacional

en color cubriendo toda la nacion, inclusive llegando hasta el norte del Peru.

Como se menciona anteriormente, “Deporte Total” aparece en los afos 80 en
el canal “Teleamazonas”. Alfonso Laso formo6 parte del programa desde el

2003.

Algunos de los presentadores han sido: Roberto Machado, Vito Mufioz, Fabian
Gallardo, Gaby Pazmifio, Patricio Cornejo, Andrés Guschmer, Alberto Astudillo,
Patricio Mantilla. El programa llegé a tener los derechos de siete equipos del
futbol ecuatoriano de la serie A y siete de la serie B. También tuvo los derechos

de la Champions League y del equipo PSV de Holanda.

Para finalizar, se usé un método semidtico, descriptivo/ analitico y etnografico
mediante el analisis de la imagen, analisis de contenido, analisis critico y
entrevistas a profundidad. Se analizé el contenido audiovisual de una
transmision diaria de los programas Copa y de Deporte Total. Se realiz6
entrevistas a profundidad se haran a Carlos Edwin Salas, periodista de Radio
La Red; Xavier Aguirre, productor audiovisual y productor general del programa
‘Dia a Dia” y Alfonso Lasso, periodista deportivo y conductor del programa

Deporte Total



Respondiendo a la pregunta de investigacién: ¢cuales son los contenidos que
se emiten en los programas de periodismo deportivo en el Ecuador? En un
porcentaje abrumador los contenidos transmitidos por los programas deportivos
en el Ecuador tienen relacién con el futbol. Al respecto, existe un débil intento

por diversificar su programacion, pero esta es reflejada minimamente.

El mayor protagonismo se lo lleva el futbol, es por esto que usan y abusan de
esta disciplina deportiva. Toda la informacién gira alrededor de este deporte,
por esto crean segmentos, notas, buscan temas que puedan asociar con el
futbol. Por ejemplo, en Copa, tienen segmentos como “Las llegadas”, “Los
errores”, “El equipo ideal”, etc. En Deporte Total transmite noticias sobre fatbol
internacional o segmentos como “Top 5°. Esto hace que el periodismo
deportivo tenga creatividad en cuanto al futbol, pero no con otras disciplinas

deportivos que deberia ser lo apropiado.

Esto debido a que el futbol es el deporte que mas genera ganancias para la
television ecuatoriana. Los canales de television cuando transmiten algo
relacionado con este deporte no ven disminuir su rating, contrario a lo que
sucede con otras disciplinas. Igualmente hay que tomar en cuenta que el futbol
es un fenomeno de masas y por esto es el deporte mas consumido en el pais.
Este factor hace que los canales emitan tanto contenido futbolistico, porque es

lo que el televidente quiere sintonizar
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