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RESUMEN

La vida de las ciudades puede ser resumida o descrita a través de sus mercados, cada uno de ellos habla de cémo los habitantes de una ciudad hacen
su diario vivir, siendo una mezcla de costumbres, que van narrando una cultura, una historia, del barrio en el que esta inmerso, acoplandose a los cam-
bios de su alrededor.

Histéricamente en Quito, las estrategias de gestion y planificacién no han sido sensibles a la nueva realidad de los Mercados, haciendo que algunos
decaigan econémicamente y fisicamente, que sus instalaciones queden desactualizadas o simplemente que sus compradores habituales dejen de ir;
sin embargo, cada vez mas ciudades estan descubriendo que este tipo de equipamientos son perfectamente actualizables para ofrecer un modelo de
consumo actual, saludable y sostenible.

Es por esto que el proyecto esta orientado a realizar un andlisis del contexto - entorno en el cual esta inmerso el objeto arquitecténico de estudio que
es el Mercado La Carolina, entendiendo su entorno fisico en el cual éste se desenvuelve, su conciencia del contexto espacial, es decir describiendo su
contexto actual - el entorno del usuario al momento actual y a su vez actualizdndole para que pueda responder a un contexto futuro - en el que el
objeto arquitecténico después de sufrir modificaciones comprobar si responde con el crecimiento espacial de su entorno inmediato y si responde a
las necesidades del mundo actual, a través de un sistema de evaluacion de indicadores del contexto.

Generando una propuesta que se entienda como un instrumento de estrategia urbana, donde el componente del espacio publico y el paisaje consti-
tuyen los elementos que contribuyan a su transformacion social, integrdndolo y articulandolo con las necesidades de su entorno inmediato.

ABSTRACT

The life of cities can be summarized or described through their markets, each of them talks about how the inhabitants of a city make their daily lives,
being a mixture of customs, which tell a culture, a history, of the neighborhood in which he is immersed, adapting to the changes around him.

Historically in Quito, management and planning strategies have not been sensitive to the new reality of the Markets, causing some to decline econo-
mically and physically, their facilities to be out of date or simply their regular buyers to stop going; However, more and more cities are discovering that
this type of equipment is perfectly upgradeable to offer a current, healthy and sustainable consumption model.

That is why the project is oriented to carry out an analysis of the context - environment in which the architectural object of study that is the Mercado
La Carolina is immersed, understanding its physical environment in which it operates, its awareness of the spatial context, that is, describing its current
context - the user's environment at the current moment and in turn updating it so that it can respond to a future context - in which the architectural
object, after undergoing modifications, checks if it responds with the spatial growth of its immediate environment and if It responds to the needs of
today's world, through a context indicator evaluation system.

Generating a proposal that is understood as an instrument of urban strategy, where the component of public space and landscape constitute the
elements that contribute to its social transformation, integrating it and articulating it with the needs of its immediate environment.
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U |TO llustracion N -1 : Ubicacion Geografica
Q Fuente: Mapas del Ecuador

1. INTRODUCCION

ANTECEDENTES: ANALISIS SITUACION PREVIA Y DIAGNOSTICO

1.1 Ubicacién geografica

La ciudad de Quito es la capital del Ecuador y de la provincia de Pichincha esta ubicada
13 Km. al sur de la Linea Equinoccial, al pie del volcan Pichincha y a 2850 m sobre el nivel
del mar.

1.1.2. Topografia

Al estar Quito implantada en las estribaciones de la Cordillera Occidental (implantacién
estratégica del asentamiento indigena), su topografia es irregular, especialmente senti-
do este-oeste, con pendientes del 16% y mas, agravada por su ancho (3 a 5 km) y nume-
rosas quebradas ubicadas en la zona central histérica.

1.1. 3. Climatologia

1.1..3.1. Precipitaciones

Quito posee tres zonas claramente definidas, la primera de mayor promedio de precipi-
tacion anual, es del orden de 1.500mm de lluvia y corresponde a una franja paralela al
area urbana de Quito, en las faldas del Pichincha y a un centro alrededor de Amaguana.
La segunda, denominada de precipitacién media, del orden de 1000 a 1500mm de
lluvia, cubre todo el valle de los chillos y Tumbaco, atraviesa la parte central de Quito y
continda al norte por las faldas bajas de Pichincha.

1.1.3.2 Temperatura

Las observaciones de temperatura han permitido establecer promedios anuales a nivel
de zonas. En la franja de las faldas del Pichincha paralela al area urbana las temperaturas
promedio son de 6 a 8 grados, en el area urbana de Quito las temperaturas promedio
son de 10 a 14 grados.

1.1.3.3 Vientos

Quito posee tres direcciones predominantes de vientos, la zona Norte con direccién
sureste; la zona central con direccidn sur; y la zona sur en direccion suroeste.

1.1.4 Demografia

El crecimiento poblacional de Quito estd dado fundamentalmente por el contingente
migratorio que recibe, el cual se ha visto incrementado en forma acelerada en las ultimas
décadas.

Datos Estadisticos de la Centralidad Ihaquito y Sector Ihaquito - La Carolina

Con respecto a la ciudad de Quito, la centralidad de Ihaquito corresponde al 1,97%y el

sector Ihaquito — La Carolina corresponde al 0,37% de la poblacién total de Quito ,
donde sigue prevaleciendo la cantidad de mujeres sobre la cantidad de hombres.



1.2. Estructura urbana de la ciudad

La ciudad de Quito en los ultimos afnos ha sufrido sustanciales modificaciones en todos
sus 6rdenes, dando lugar al nacimiento de una nueva ciudad.

Su estructura urbana que siempre fue longitudinal siguiendo el criterio geografico norte
- centro - sur, actualmente tiene una forma de organizacidon metropolitana que partiendo
de la zona central proyecta cinco radios hacia la periferia a través de los valles circundan-
tes.

El proceso de urbanizacion nacional tiene su referente fundamental en la ciudad de Quito,
en vista que es el vértice final de las migraciones de capital y de poblacién generados en
la region y el pais. Esta situacion ha determinado un incremento anual de mas de 100 mil
habitantes y por migracion temporal de otros 100 mil.

La ciudad presenta un proceso de concentracion de funciones a nivel politico, administra-
tivo, de servicios, de educacion - salud y cultura, financiero y de gestién, lo que ayuda a
definir el rol de la ciudad como centralidad regional y nacional, este proceso de concen-
tracion de funciones produce desequilibrios en su estructura y funcionamiento.

1.3. Delimitacion del area de estudio. Escala “Territorio — Barrio”

El area de estudio se concentra en la centralidad conocida como Inaquito, la cual se
encuentra ubicada en el centro-norte de la ciudad de Quito, sobre una superficie de 1
505,75 km? y una poblacion de 40 492 habitantes (Censo de poblacién y vivienda 2010).

Dentro de esta centralidad se encuentra gran parte del Quito moderno donde destacan
las zonas bancarias, empresariales, centros comerciales, puntos de encuentro de entrete-
nimiento y zonas residenciales consideradas de alta plusvalia.

Los barrios dentro de la centralidad son los siguientes: El Batan, Ifhaquito, Bellavista, La
Carolina, La Pradera, La Colon y Gonzalez Suarez.
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llustracion N -3 : Limite del Barrio
Elaboracién: Ana Guerrero

Simbologia:
Limite- Barrio Inaquito
Manzana mercado

Edificacion Mercado la
Carolina

Los limites de la centralidad son: al norte
Av. De los Granados y Av. Gaspar de Villa-
rroel, al sur Av. Orellana y Av. Cristébal
Colon, al este Calle Guanguiltagua y Av.
Federico Gonzales Suarez, al oeste Av. 10 de
Agosto, se escoje esta centralidad ya que

aqui se encuentra contenido el Objeto
arquitectonico que se va a realizar el diag-
nostico Contextual.
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El contexto del barrio Ihaquito encontramos equipamientos de salud, educacion, servi-
cios, comercio, culturales, recreativos, religiosos, seguridad, vivienda y centros adminis-
trativos de gran importancia para la ciudad, algunos de estos equipamientos tienen un
alcance nacional como lo son: La oficina matriz del Registro Civil de Cedulacién e Identi-
ficacion del Ecuador, oficina matriz de Correos del Ecuador, Ministerios de estado, Plata-
forma Gubernamental, Consejo de la Judicatura.

Otros equipamientos tienen alcance zonal o distrital como: Administracion zonal Euge-
nio Espejo, Comandancia General de Policia.

[



1.5 Comercio

El drea del comercio tiene una gran variedad de centros comerciales que podrian ser
considerados hitos en la ciudad tanto por su arquitectura como por el valor comercial y
turistico que representan, como son el Quicentro Shopping, Centro Comercial Ihaquito,
CCNU, Centro Comercial El Caracol, Mall el Jardin, Supermercado Santa Maria, Mercado

la Carolina, Coral Supermercado.

A |
L \\

ol
e

™ |lustracion : :
Elaboracién: Ana Guerrero | 8 i




ANALISIS DEL SITIO

AREAS VERDES EXISTENTES




llustracion N -6: Areas verdes
Elaboracién: Ana Guerrero

Simbologia:

Barrio Ihaquito

Areas verdes existentes
Mercado La Carolina

Se puede observar que el 4drea verde
prepondernte existente en el sitio de estu-
dio es el Parque la Carolina y el Parque

Metropolitano, de ahi existen en menor
porcentaje varias areas verdes.







Simbologia:

Quebradas
Barrio Inaquito
Mercado La Carolina

En el sector existen quebradas por lo que al
momento de construir se debe tener plani-
ficar correctamente la estructura.

llustracion N -7: Quebrada Existente
Elaboracién: Ana Guerrero




SUCEPTIBLE A INUNDACION
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llustracién N -8: Suceptible a Inundacién
Elaboracion: Ana Guerrero

Simbologia:

Suceptible a Inundacién Alta
Mercado la Carolina

Como se puede observar el sitio es sucepti-
ble a una inundacién alta por eso si no se
tiene un correcto sistema de drenaje para

evacuacion de agua se puede tener proble-
mas al momento de precentarse fuertes
precipitaciones.
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llustracion N -9 : Edificabilidad
Elaboracién: Ana Guerrero

Simbologia:

Multiple
Equipamiento
Patrimonial
Resid. Urbano 1
Resid. Urbano 2
Resid. Urbano 3

De acuedo al mapeo de edificabilidad
podemos ver que en el sector encontramos
edificabilidad de tipo multiple en un mayor

porcentaje, sequido de Tipo Resid. Urbano
1,2,y 3y bajo porcentaje tenemos la edifi-
cabilidad patrimonial.







Simbologia:

Avenida
Principales
Secundarias

El sitio en estudio consta de Avenidas,
Calles Principales y Secundarias, tiene un
buen sistema de vias a su alrededor.

llustracion N -10: Vias
18 Elaboracion: Ana Guerrero
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Simbologia:
Parada TroleBus
Parada Bus Urbano

Recorrido entre paradas

&y
mi

- COMPL g,
< JUDICIAL ©

El sitio en estudio tiene cerca Prada del
Trole Bus, Parada de Bus Urbano, y no es

mucha la distancia que tiene que recorrr

entre paradas, aparte tiene accesibilidad en
vehiculo particular, es por esto que se
determina que tiene buena accesibilidad.

llustracion N -11: Accesibilidad
Elaboracion: Ana Guerrero
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Simbologia:

Mercado
La Carolina

Competencia
Santa Maria
Coral
Supermaxi
Tia

Edificios

g Gubernamentales

Lotes
Construccion
Abandonados

Educacion
Institutos

LTI

Entidad
Financiera

. Oficinas

Parqueaderos

Mixto
Comercio - Vivienda

. Comercio

El uso de suelo del sitio en estudio es diverso, encontra-

mos comercio, edificios gibernamentales, lotes con cons-

j trucciones abandonadas, instituciones educativas, enti-
dades financieras, oficinas, parqueaderos privados, mixto

compuesto por comercio y vivienda, comercio iUnicamen-

llustracion N -12: Usos de suelo te y locales de comida
Elaboracion: Ana Guerrero :
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2.1. Diagnéstico General del Andlisis del Sitio

Lo que se puede sacar por conclusién:

El Sector perteneciente al Barrio Ihaquito posee Areas verdes, la mayor es el Parque La Carolina y el Parque
Metropolitano.

Es atravezado por una quebrada, es también suceptible a inundaciones.
El tipo de edificabilidad en su mayoria es Multiple y en un bajo porcentaje es de equipamientos.

Consta con vias tipo avenidas, Calles principales y secundarias, para la accesibilidad al sector consta de servi-
cio de Buses Urbano, Trolebus, y acceso con vehiculo particular asi como acceso peatonal.

El uso de Suelo es mixto Consta de un Mercado como Equipamiento de Intercambio, tiene lotes con construc-
ciones abandonadas, oficinas, comercio diverso, parqueaderos publicos y privados, entidades financieras,
equipamiento educativo, edificios Gubernamentales, asi como Centros comerciales y locales de intercambio
como el Santa Maria, El Tia, Supermaxi, El Coral, definiendo a este barrio como una Tipologia diversa.




DECLARACION DEL PROBLEMA




El contexto en el cual se encuentra inmerso este equipamiento a tenido una variaciéon durante los afios es por
eso que el principal problema que se encontré en la investigacién es entenderlo y analizarlo.

Para poder entender el contexto y comprender las necesidades a las cuales tiene que responder el Objeto
Arquitecténico es necesario realizar un analisis del impacto urbano del Mercado la Carolina hacia el sector,
para lo cual es necesario empezar por realizar, un analisis de impacto social, de impacto espacial - econémico.

Un analisis del impacto social se considera preguntarnos: qué impacto se tendria si retiramos el Mercado del
contexto urbano en el cual estd implantado; como quedaria este barrio; tendria el mismo crecimiento urbano
que tenemos ahora; sufriria la transformacion de ser un barrio netamente residencial, a llegar hacer un barrio
de servicios, y en lugar de este equipamiento que equipamiento se tendria.

Y la respuesta a estas interrogantes que nos surge para arrancar con el analisis es que la ciudad de Quito es
una ciudad de intercambio y que cada uno de sus mercados o también conocidos como equipamiento de
intercambio cuenta y se van desarrollando de acuerdo a la historia y vivencias del barrio o sector en el que
esta implantado, estos nos describen la vida diaria de entre quienes se acercan a la compra de los productos,
buscando la calidad, la relacién y sobre todo precio, y a su vez ayudan a impulsar la agricultura local y los
productos locales.

El impacto espacial - econédmico, citaremos algunas consideraciones:

Si como esta el mercado actualmente se logra que rompa con el contexto en el cual se encuentra implantado;
si dicho espacio cumple con las necesidades que requiere el barrio; con la realidad urbana y arquitecténica
del lugar; con el equipamiento necesario ; con el interrelacionamiento social de las personas compradoras,
vendedoras y del conglomerado humano en general que vive y asiste diariamente al mercado y a sus alrede-
dores.

Sila gente que asiste al mercado tanto para vender y comprar se empodera del espacio y asi contribuye a que
este espacio surja y no sea aplastado por el crecimiento de su contexto y sus alrededores.

Si este mercado permite que las personas que hacen sus compras ahi puedan tener un ahorro sin que tengan
que ir a otros lugares aledafos tanto de categoria superior o similar.

Si los vendedores en este mercado vienen manteniendo lazos familiares entre ellos, pues se ve que todos los
puestos estan en relacion cercana, y nadie que no pertenezca a estas familias puede tener o llegar a tener un
puesto en el mercado, logrando con esta unién familiar que todos trabajen en conjunto para sacar el mercado
adelante.

En el impacto social - econdmico se puede considerar a este mercado como un nucleo social donde se permi-
te la transmision de la cultura, ideologias y fendmenos sociales y tradicionales propios del lugar, tomando en
cuenta que este espacio no solamente es un centro de comercializacion donde se encuentra la oferta y la
demanda sino también es un equipamiento que ofrece atencién personalizada que el cliente encuentra
dentro del Mercado un tratamiento directo, provocando en el consumidor conversar, regatear, y sobre todo
puede pedir con confianza la yapa, este es el enganche primordial y logrando asi ser un referente en cuanto
a precio, calidad y atencion al cliente.




ENFOQUE




La base de la ciudad es el intercambio, todo esto viene dado por La teoria basada en: RES PUBLI-
CA (Ambito publico = intercambio publico) + RES ECONOMICA (Ambito econémico = Intercam-
bio Privado) = CIVITAS (Ciudad verdadera lugar para el intercambio ciudadano).

Es decir, una ciudad que no vaya de la mano con un modelo de intercambio no podia ser consi-
derada una ciudad verdadera, es por esto que el problema principal que se plantea en este
analisis es demostrar como favorece o no favorece a su contexto inmediato el Mercado La Caro-
lina, en su estado actual y con una actualizacién arquitecténica.

El Mercado la Carolina desde sus origenes fue considerado como un objeto de intercambio para
un barrio que a sus inicios fue netamente residencial y conforme al acelerado crecimiento
urbano de la ciudad de Quito fue cambiando de tipologia convirtiéndose en un barrio de tipolo-
gia mixta, que en su mayor porcentaje es de servicios y un porcentaje minimo de tipologia origi-
nal, lo que ocasiona que este barrio se vuelva inseguro cuando las actividades de comercio
cesen en el dia.

Este equipamiento de caracteristicas eminentemente sociales cuyo propésito, fue es y serd, a
mas de satisfacer una necesidad de abastecimiento de alimentos y productos de primera nece-
sidad, de forma ordenada y organizada garantizando la calidad de los productos que se expen-
den y promoviendo una valoracién positiva de los usuarios tanto de vendedores y comprado-
res, también es considerado un hito urbano, que fue generado para cubrir esta necesidad de
abastecimiento en un barrio residencial e igual sirvié como solucién para implantar a los comer-
ciantes informales que se encontraban en el sector, determinando este punto como un equipa-
miento de intercambio del barrio y es por esto que en la actualizacién arquitecténica que se
plantea se mantiene la idea arquitectdnica inicial con la que empezé este Mercado.

Por todo esto es necesario realizar un analisis del contexto en el cual se encuentra implantado
este Mercado - Equipamiento ya que, al realizar este analisis se puede determinar, como el
contexto inmediato responde, y en base a estos resultados podremos determinar si en el estado
actual del mercado es capaz de satisfacer las nuevas necesidades que demanda este barrio con
nueva tipologia o a su vez es necesario realizar una actualizacion para cubrir las demandas
actuales.




JUSTIFICACION INTEGRAL




Tendencias del Pensamiento Contemporaneo: el proyecto presenta una postura critica sobre la problematica
actual del objeto construido.

El estudio del contexto del Mercado la Carolina surge por la necesidad de analizar este objeto arquitecténico
construido, identificandolo cdmo un equipamiento de intercambio de bienes y servicios que debido al
cambio de uso de suelo que ha sufrido el sector durante los afos se necesita entender como este responde
ante este cambio, si es capaz de afrontarlo de la manera que esta o se requiere una reforma arquitectdnica, un
re-diseno, para que pueda mantenerse en el tiempo, para esto se requiere realizar un analisis comparativo
entre el mercado existente y el propuesto (objeto arquitecténico propuesto), ver cudles son las ventajas y
desventajas que cada uno de estos suman a su contexto inmediato, todo esto ayudandonos a través de indi-
cadores que nos van generando resultados positivos y negativos.

Gestion y Factibilidad de Proyectos Integrales: el proyecto promueve la creacion de modelos de gestion inte-
gral aplicables a escalas y realidades diferentes.

El mercado La Carolina en sus origenes nacio por dar solucion a la problematica en el ambito de intercambio
comercial que se presentaba en el sector, generando puestos de trabajo fijo a los comerciantes informales
que se encontraban ubicados en la calle 10 de agosto, y es por esto que el Municipio generd un nuevo equi-
pamiento de intercambio para este sector que era de tipologia residencial, pero conforme con la evolucion
urbana de Quito fue convirtiéndose en un sector de tipologia de servicios. Este mercado es un claro ejemplo
de modelo de gestion de una cooperativa familiar la cual marca sus propios estatutos, normas y leyes y
gracias a este modelo de gestion se ha logrado mantener en el tiempo.

Innovacion Técnico Constructiva: el proyecto favorece la innovacion en el uso de tecnologias constructivas
relacionadas al contexto.

El mercado La Carolina es una construccién considerada dentro de la arquitectura moderna, planificado y
construido en el ano de 1977, una de sus principales caracteristicas constructivas son las bovedas existentes
para iluminacion y ventilacion de olores, por lo que no se necesitaba ventilacion artificial ni tampoco ilumina-
cion, siendo considerado por este aspecto un ejemplo de nuevas tecnologias constructivas, pero su contexto
fue creciendo y desarrollandose poniendo a su alrededor construcciones de gran altura, que han ido opacan-
do poco a poco su caracteristica constructiva, por lo que se plantea un Re-disefio que acople la construccién
de arquitectura moderna y la conjugue con espacios abiertos logrados con estructura metalica, obteniendo
asi grandes luces y también se propone realizar la reubicacién del parqueadero en los subsuelos de este
nuevo Re-disefo, logrando que en la parte superior se pueda generar espacios de reactivacién urbana, gene-
rando una jerarquizacion espacial.




2. METODOLOGIA







OBJETIVO




Medir cdmo se afecta el contexto por un proyecto arquitectonico existente
“Mercado la Carolina” medido a través de un sistema de indicadores.

Medir cémo se afecta el contexto por el proyecto arquitecténico “Redisefio
del Mercado la Carolina” en el barrio Inaquito, medido a través de un siste-
ma de indicadores.

Realizar una comparacion de los resultados obtenidos de las dos medicio-
nes y determinar que tipo de resultados se obtuvieron.




INDICADORES




En este trabajo se propone generar una metodologia de construccion de un cuerpo de indicadores
urbanos basado en tres Capas utilizadas como parametros de medicidon que nos van ayudar a enten-
der el contexto en el cual se encuentra inmerso el objeto arquitectonico a estudiar, y asi poder deter-
minar si es necesario una intervencion arquitecténica o esta bien en su estado actual.

“El grado de satisfaccidon de la demanda de necesidades y/o aspiraciones por parte de individuos que
ocupan un espacio urbano, obtenido mediante estrategias ordenadoras que actuan directamente
sobre el componente fisico-espacial del area considerada, e indirectamente sobre los componentes
social, econémico, politico y cultural; estableciendo relaciones de calidad entre los mismos” (Benavi-
dez Oballos, 1998).

En la literatura actual se pueden encontrar diversos esfuerzos de definicién de indicador urbano.
Partiendo de ellos se puede concluir que un indicador urbano es una variable o estimacién urbana que
provee una informacion agregada, sintética, respecto a un fendmeno mas alld de su capacidad de
representacion propia. Es decir, se le dota exdgenamente de un significado anadido (Palenzuela,
1999).

“Unindicador urbano es una variable que ha sido dotada de un significado anadido, con el fin de reflejar de
forma sintética una preocupacion social con respecto al medio ambiente urbano e insertarla coherente-
mente en el proceso de toma de decisiones.

El sistema de indicadores urbanos es un conjunto ordenado de variables sintéticas cuyo objetivo es proveer
de una vision totalizadora respecto a los intereses predominantes relativos a la realidad urbana de que se
trate.”




INDICADORES




Son aspectos relevantes en la materializacién de este sistema el establecimiento de unos criterios
de seleccion de indicadores y de un procedimiento de elaboracién del mismo caracterizado por
una interaccion estrecha entre el mundo cientifico, el institucional y los diversos grupos sociales
e individuos interesados, cuyo resultado final debe ser la validacién socio-politica del sistema,
pilar sobre el que se sustenta su credibilidad (Palenzuela, 1999).

Algunos sistemas de indicadores no se satisfacen con seleccionar una o mas variables descripti-
vas de un fendmeno como mecanismo de sintesis de la informacién necesaria para tomar decisio-
nes, sino que fusionan la informacién contenida en varias de ellas en una sola expresién numéri-
ca.

“La magnitud resultante de tal fusién se denomina indice, y es una magnitud adimensional pues
resulta de la adicion ponderada, segun el procedimiento que se elija, de diversas unidades de medida.
Un indice urbano posee las mismas caracteristicas que el indicador, pero su cardcter social es aun mds
acentuado, dada la aleatoriedad que rodea todo proceso de ponderacion.

El beneficio obtenido se traduce en una mayor sintesis de la informacion relevante y una mayor efica-
cia como input en la toma de decisiones.

Como referencia para la definicion de indicadores urbanos donde se integren los distintos componen-
tes de desarrollo integral de una comunidad o ciudad, la ONU en 1992 considerd tres dimensiones
generales, de las cuales se derivan variables y sus respectivos indicadores:”

a) factor ambiental, (Escala y Territorio) constituido por aquellos elementos que definen el espa-
cio fisico donde se ubica la ciudad

b) factor espacial - econémico, (Seguridad espacial) compuesto por aquellas variables que parti-
cipan del bienestar econémico de los individuos, y

c)factor social, (Interfaces) que comprende los elementos que caracterizan la calidad del habitat
urbano y que facilitan o permiten la interrelacién entre los individuos.




CAPA 1

Escalay Territorio

Area de coorr

Interrelacion entre las dimensiones de andlisis del
cuerpo de indicadores escogidos para el Proyecto




CAPA 2

Seguridad Espacial

elacion multiple

Area de correlacién binaria

PA 3

faces

llustracion N -14: Interrelacién de Capas - Indicadores

Elaboracion: Ana Guerrero
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Mercados

“Los mercados son una de las infraestructuras mds antiguas de comercializa-
cion que convive con el crecimiento moderno, manteniendo su posicionamien-
to, gracias no solo a la ventaja competitiva del producto fresco sino a los
impactos sociales y culturales que generan.

Por otro lado los supermercados y su gran desarrollo logistico operacional y
fuerte crecimiento, han modificado los hdbitos de compra del consumidor, con
la creacidn de distintos formatos de venta, posiciondndose cada vez mds en la
preferencia de compra, pudiéndose perder ese potencial beneficio socio cultu-
ral, por lo que los mercados de abasto tradicionales necesitan implementar
nuevas estrategias que les permita seguir desarrollando esos aspectos relevan-
tes de la sociedad, recuperando sus origenes de ser edificaciones potencialmen-

teinfluyentes de su entorno, a través de intervenciones que generan vinculacio-
nes sociales y culturales, encontrdndose en la investigacién soluciones como:
Beneficios sociales a través de la integracién estratégica de comerciantes y
vecinos, Beneficios urbanos a través de la integracion con su entorno, Benefi-
cios culturales a través de nuevos servicios con valor agregado.”

Un mercado permite evidenciar la cooperacion entre los comerciantes,
ellos generalmente tratan de generar el bienestar y la estabilidad de sus
espacios de trabajo (Brue y Grant, 2007).

La cultura que se observa en los mercados y las ferias es una muestra de la
sociedad, de sus gustos preferencias, creencias y mistica, mostrandose la
historia de un pueblo enriquecido por sus luchas sociales y gestor de cam-
bios sociopoliticos y culturales (Collin, 2004).
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llustraciéon N -16: Comerciantes y Mercados
- Elaboracién: Ana Guerrero
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Comerciantes en los mercados y las ferias

Los comerciantes pueden ser diferenciados de la siguiente manera: mayoris-
tas, minoristas y los comerciantes informales (vendedores ambulantes) (Botti-
ni, 2005).

Los mayoristas abastecen de productos tanto a los mercados como a las
ferias, en Quito estos pueden tener variantes tales como: mayoristas moéviles
y mayoristas fijos.

Los mayoristas moviles, se movilizan entre los diferentes mercados y ferias
con el fin de abastecer de grandes cantidades de productos a los diferentes
comerciantes de los mercados y las ferias mas pequenas (Certad, 2007).

Los mayoristas fijos, se establecen en los mercados mayoristas. Estos influyen
de una manera indirecta en la estandarizacion de precios de los productos
dentro de los mercados. y las ferias, debido al nexo directo entre el productor
y los comerciantes minoristas.

Quito cuenta hoy dia con tres mercados de venta de productos mayoristas, el

Camal, el Mercado de San Roque y el Mercado Mayorista, su funcion es abas-
tecer a mercados de menor tamafo (minoristas) y a las diferentes ferias que
posee la ciudad.

El mercado tiene como caracteristica fundamental que cuenta con una sola
infraestructura fisica ambiental y tienen cubiertas que resguardan a los
comerciantes y los clientes. Los comerciantes se encuentran distribuidos por
sectores, dependiendo de los productos que se comercializan (Ulloa, 2006;
Nadal, 2010).

Entre los mercados minorista que funcionan dentro del distrito metropolita-
no de Quito se encuentran América, Ferroviaria Alta, Kennedy, la Vicentina,
San Francisco, Ifhaquito (la Carolina), el Camal, la Floresta, San Roque, la Mag-
dalena, Mercado mayorista San Carlos, los Andes, Central, Cotocollao, Santa
Clara, Santa Lucia y Villaflora.







llustracion N -17: Mercados de Quito
Elaboracion: Ana Guerrero

Los Mercados de Quito y sus caracteristicas principales
Mercado Mayorista San Roque

El barrio de San Roque, comprende las faldas del cerro Panecillo, sobre los tuneles de la
avenida Occidental en la zona centro. En este sitio se localiza el Penal Garcia Moreno, el
bulevar de la avenida 24 de mayo, la calle Rocafuerte y el tradicional Mercado de San
Roque. Segun datos historicos en el ano 1951 se construyé un mercado municipal en la
parroquia San Roque, entre las calles Chimborazo y Rocafuerte, denominado Mercado
Municipal Chiriboga Bustamante.

Este se considerd un mercado tradicional, histérico y patrimonial, el 10 de agosto del 2018
cumplio 37 anos, en dicho sitio trabajan cada dia mas de 3000 comerciantes.

Hoy dia el 47% de los comerciantes vende en plataformas, el 36% en el edificio central y el
17% en las calles aledanas.

Las principales problematicas que presenta dicha instalacion es la falta de mantenimiento
sistematico, lo que conllevo al deterioro del piso, paredes y ventanas, por otra parte, existe
carencia de agua potable en algunos sectores, lo que dificulta su éptimo funcionamiento.

Mercado de Chimbacalle

Con la llegada del tren, Ecuador sufrié una gran transformacion, se conoce que en 1908 se
inauguro el ferrocarril que unié a Quito con Guayaquil, asi llegaban mercancias y viajeros a
la Estacion de Chimbacalle. Debido a esto, el barrio fue convirtiéndose en el eje econémico
de la capital y se instalaron varias industrias en el territorio.

Este sitio se considera una de las siete maravillas de Quito, en una de las salas del Museo
Interactivo de Ciencia (MIC), los asistentes pueden disfrutar de una instalacion artisti-
ca-cultural que evidencia la historia y la vida cultural del barrio.

Chimbacalle se localiza en el barrio de los Andes, en el popular sector de Quito conocido
como Cimbacalle, este barrio es uno de los de mayor tradicién quitefia, emblematico en la
ciudad por sus historias y tradiciones.

La mayoria de las edificaciones de Chimbacalle son de inicios del siglo XX, por eso se consi-
dera como uno de los barrios mas antiguos del sur de la ciudad. Las construcciones se
caracterizan por ser viviendas de dos pisos de adobe y madera, con arquitectura ecléctica.
El Instituto Metropolitano de Patrimonio (IMP) consideré que 225 predios son de interés
patrimonial, ademds de los 13 que ya fueron inventariados en la ultima década del siglo
pasado.



SISTEMA DE EVALUACION




Indicador urbano y Capas Urbanas

Un indicador urbano es una unidad de informaciéon medida a través del tiempo que documenta los cambios de una
condicion especifica en un contexto urbano. Los indicadores tienen el objetivo de representar la realidad de forma
cuantitativa, sencilla y directa, para asi poder elaborar un andlisis claro. Rueda, S (2002).

“Se pueden hacer diversas clasificaciones de indicadores urbanos segun el criterio elegido para la misma, y estos son
ayudados por capas de indicadores urbanos y pueden estar relacionados con lo siguiente:

Indicadores relacionados con la cohesidn social: acceso a los equipamientos y servicios bdsicos, mezcla de rentas en la
edificacion residencial: viviendas de proteccion publica.

Indicadores relacionados con el metabolismo urbano: autogeneracion energética de las viviendas, autosuficiencia hidri-
ca, minimizacién de los sistemas de recogida en el espacio publico, residuos sélidos urbanos, minimizacion y recupera-
cién de los residuos generados en la construccion y demolicién, uso de materiales reutilizados, reciclados y renovables,
reserva de espacios para los procesos de autocompostaje, reserva de espacios para la instalacién de puntos limpios y
nivel sonoro.

Indicadores relacionados con el aumento de la biodiversidad: acceso de los ciudadanos a espacios verdes, compensacion
a la impermeabilizacién y sellado: indice de permeabilidad, dotacién de drboles en el espacio publico, corredores verdes,
cubiertas verdes, enverdecimiento de fachadas, reserva de espacio libre en interiores de manzana, compacidad corregida
ponderada, compacidad calibrada: requerimientos de espacio de estancia.

Indicadores relacionados con el espacio publico: viario publico para el trdfico del automévil de paso y del transporte
publico de superficie, viario publico para el peatén y otros usos del espacio publico, continuidad de la calle corredor,
prohibicién de condominios cerrados, dotacidn de drboles segun la proyeccidn vertical de sombra en suelo, potencial de
habitabilidad térmica en espacios urbanos, disposicion de bdculos sin contaminacién luminica, disefio e introduccion de
las TIC en el mobiliario urbano.

Indicadores relacionados con la movilidad y la accesibilidad: accesibilidad a las paradas de la red de transporte ptblico
de superficie, red segregada, accesibilidad a la red de bicicletas, red de carriles segregada, accesibilidad a plataformas
logisticas subterrdneas, reserva de espacios de estacionamiento: vehiculos privado, galerias de servicios, reserva de espa-
cios de estacionamiento: bicicletas, accesibilidad de los ciudadanos con movilidad reducida.

Indicadores relacionados con la morfologia urbana: densidad edificatoria, compacidad absoluta, compacidad corregi-
da.

Indicadores relacionados con la organizacion urbana: la complejidad urbana, el reparto entre actividad y residencia,
superficie minima de los locales, la proporcién de actividades de proximidad, diversidad de actividades, indice de especia-
lizacién, la proporcién de actividades densas en conocimiento.”

5 0 Sistema de indicadores y condicionantes para ciudades grandes y medianas
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El sistema de indicadores y capas utilizadas en este trabajo se dividieron en tres grupos o ambitos:

1. Escalay Territorio

En esta capa se le medira la relacion del objeto arquitecténico con la Red de Mercados de la ciudad de
Quito y a través de las distancias existentes del mismo hacia cada uno de ellos calcular y determinar si
la ubicacion del mismo es considera estrategica, irremplazable o reemplazable.

También se mide las Areas verdes existentes y verificar segiin metros cuadrados si cumple con lo esta-
blecido por la organizacién mundial de la salud que establece que lo correspondiente por persona es

15m2 y lo minimo 10m2.

Conexiones y Accesibilidad, se verifica si el objeto arquitecténico possee buena accesibilidad, tamano
de dimensiones de vias aledanas y ver que problemas tienen en cuanto a circulacién.

2. Seguridad Espacial

Aqui establecemos de acuerdo al objeto arquitecténico como se afecta su contexto en cuanto a:
Jerarquizacion Espacial: Cantidad de espacios grises

Altura de edificacion: Jerarquia visual

Ocupacion de edificaciones y Usos de suelo: mas actividades es igual a mas seguridad
Mantenimiento de areas publicas y privadas: se define a quien pertenece el espacio
Numero de accesos: control

3. Interfaces

Accesible: Posibilidad de ingreso

Inaccesible: inactividad social

Retiro: Linea de fabrica

Opaco: poca conexion visual

Autos: espacio dominado por el auto

Peatones: espacio dominado por el peatén

Retiro vehicular: intercambio de servicios




4.- MERCADO LA CAROLINA
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ESTADO ACTUAL




Analisis fisico:

Esta ubicado en las calles Ihaquito y Villalengua al centro norte de la capital, es un mercado simbélico moderno
de la capital con mas de 35 anos de servicio al publico.

Fue un centro importante de comercializacion para la expansion urbana de la ciudad. Su infraestructura consta
de elementos complementarios dando una imagen moderna en cuanto a un mercado, constituyendo un sitio
emblematico en el centro norte. La edificacién cuenta con todos los servicios basicos para el desarrollo de sus
actividades.

Datos urbanos:

Clasificacion del suelo: Suelo Urbano
Superficie de construccién: 7736.29
Maxima altura: 32m

Maximo de pisos: 8

Retiro frontal: 5m

Retiro Lateral: 3m

Retiro Posterior: 3m

Tipo de construccién: Aislada

Orientacién del lugar

Asoleamiento
El mercado recibe el sol por las mafianas por el este y al terminar el dia por el lado oeste, afirmando su que su tipo
de arquitectura responde a la iluminacién natural, gracias al uso de traga luces ubicados en el techo.

Clima

Quito se encuentra ubicado en la latitud cero, tiene una altura de 2850 m sobre el nivel del mar, por lo cual posee
un clima templado, tiene una temperatura promedio en los 10 a 25 grados centigrados durante el dia y en la
noche varia entre los 8 a 10 grados centigrados.

Vientos

Norte: del noroeste girando al sureste

Centro: del norte girando al oeste

Sur: del noreste al suroeste

Velocidad promedio: 10m/s

La velocidad del viento en esta zona es normal ya que esta ubicado en una zona media de Quito, esto no tiene
mucha influencia en la edificacién debido a que la mayoria de sus funciones se generan en el interior.

Humedad

La humedad es relativa va de 50 a 80 %
Humedad en el suelo

Humedad de lluvia

Humedad provocada

Humedad por condensacion
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El Mercado la Carolina o comunmente llamado Ifaquito, nacié
tras la necesidad de dar abrigo a los comerciantes informales
que se ubicaban en la Avenida 10 de Agosto, el Municipio plan-
tea tras esta necesidad un Equipamiento de Intercambio para
que abastezca al Barrio de caracter Residencial Ihaquito, repre-
senta un hito tanto a nivel arquitecténico, por su arquitectura
moderna asi también por ser un centro que atrae tanto al turis-
mo nacional e internacional.

Uno de los grandes desafios que este tiene es enfrentarse a su
contexto inmediato que se va desarrollando a su alrededor, ya
que arquitectdbnicamente este se ve absorbido por la majes-
tuosidad de los edificios modernos que se van incrementando
en su contexto.

Proyecto:
Mercado la Carolina

Tipo de Arquitectura:
Moderna

Tipologia:
Equipamiento de Intercambio - Comercio

Ubicacion:
Calle Inaquito y
Pereira

Proyecto Construccion:
1977

Proyecto Inaguracion:
1982

Arquitecto:
Mario Solis

Organizacion:
Tipoligia de
productos

Puestos:
169 interiores
56 exteriores
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ACTOR - RED

ASPECTO
ECONOMICO

Construccidén financiada por:

Organizacidén de comerciantes
en conjunto con el municipio

UNION DE
COMERCIANTES

ASPECTO
CULTURAL

Referencia de productos

CONSTRUCC
Aislada

Respondia al
contexto



ASPECTO
TECNOLOGICO

Nuevo sistema
Constructivo
Claraboyas =

iluminacién y
ventilacidn

ILUMINACION
NATURAL

VENTILACION
NATURAL

MORFOLOGIA

Arquitectura: Moderna

llustracion N -18 : Actor Red - Mercado La Carolina
Elaboracion: Ana Guerrero
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llustracién N -19 : Corte e Implantacion- Mercado La Carolina
Elaboracién: Ana Guerrero
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Elaboracién: Ana Guerrero

CALLES DEL PERIMETRO - RECORRIDO FOTOGRAFICO

Calle Jorge Drom - Sentido Sur Norte
Calle Villalengua - Sentido Oeste - Este
Calle Inaquito - Sentido Norte - Sur

Calle Alfonso Pereira - Sentido Este - Oeste
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INFORME DE REGULACION METROPOLITANA

Municipio del Distrito Metropolitano de Quito

ALCALDIA

IRM - CONSULTA

*INFORMACION PREDIAL EN UNIPROPIEDAD

DATOS DEL TITULAR DE DOMINIO

C.C./R.U.C:
Nombre o razon social:

DATOS DEL PREDIO
Numero de predio:

Geo clave:

Clave catastral anterior:
En derechos y acciones:

1760003410001
MUNICIPIO DEL DISTRITO METROPOLITANO
DE QUITO

132846
170104120039001112
11305 17 001 000 000 000
NO

AREAS DE CONSTRUCCION

Area de construccion
cubierta:

Area de construccion
abierta:

Area bruta total de
construceion:
DATOS DEL LOTE
Area segun escritura:
Area gréfica:

Frente total:

Maximo ETAM permitido:

Zona Metropolitana:
Parroguia:
Barrio/Sector:
Dependencia
administrativa:

Aplica a incremento de
pisos:

7464.03 m2
272.26 m2

7736.29 m2

17651.40 m2

17059.54 m2

52453 m

10.00 % = 1765.14 m2 [SU]

NORTE

INAQUITO

INIAQUITO |

Administracion Zonal Norte (Eugenio Espejo)

BRT_HIPERCENTRO ECOEFICIENCIA

PROYECTO: REDISEMNO INTERIORISTA DEL PATIO DE COMIDAS DEL MERCADO INAQUITO - QUITO

|*IMPLANTACION GRAFICA DEL LOTE

20l pfR T o ris Fdl] IRIL Ei?g
-,s i &) g : - 1

CUADRO

DE AREAS

PROPIETARIO: MUNICIPIO DEL DISTRITO METROPOLITANG DE QUITO |IRl.t

FECHA: 07 de junio oed 2018

CLAVE CATASTRAL: 11305 17 001 000 D00 00D

Ho. PREDIO: 132555

Mo BREDAO BLDAAL: ZOMA ADMINISTRATIVA: Euganic Eapsjo

PARROGLLA: Inaquito

ZOMIFICACION. AZ1 [BEDE-50) AREA DE TER F S mE mz HORERD OF URIDADES:
SEGUM ESCRITURA: 17651.40 m2 m2 [O50 PRINCIFEL:
.ﬁ% DE TERRENO SEGUM LEVANTAMIENTO: m2 A2 [RESIDENCIAL MEDIAMNA DENSIDAD)
ERUTLD
P50 HNIVEL U035 - COMFUTASLE AREA NO COMPUTASLE [ANC) AREA BRUTA TOTAL In2 AREA ENAJENARD AREA COMUNALD
. m
UHIDADES CONSTRUIDA m2 | ABIERTA M2 CONSTRUIDARZ ASIERTAMZ CONSTRUIDAMZ LBIERTAM2

PLANTA BAJA D 0c0a ENTRADA PRINCIPAL 1 3849 38,45

0o HALL 58HH 770 7,0

00 FALL LATERAL k] zalgjaa

0o HALL CENTRAL B0.28

0o AREA JARDINERIA EXS EXS

W E] AREA DE EXPENDIC DE COMIDA 117,50 117,60

0o ARES& DE EXPENDIO DE JUGOS 24 BB 24,85

0o AREA CENTRAL DE COMSUMO 130,95 80,95

0o AREA LATERAL DE CONSUMO 168,33 65,38

0o BODEGAS 136,33 36,33

0c0a S5HH HOMERES 22 56 2255

0c0d S5HH MUJERES 1 2967 2867
| susToTal 3 S3,47 G ET - 535,42
[ TOTAL

llustracion N -21 : IRM - Mercado La Carolina
Fuente: Municipio de Quito
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AV. ALFONSO PEREIRA

Eje de Via

AV.INAQUITO

Eje ce Via

4
I._LI
t
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-t-
%--DE
T L

1 %
Eje d8 Via

| |

llustracion N -22 : Implantacién
Elaboracion: Ana Guerrero

IMPLANTACION
Esc: 1: 700



FLUJOS




Flujos Peatonales y Vehiculares

Se realiza la medicién de la afluencia de peatones y vehiculos
al contorno del mercado, en tres tiempos distintos, el método
de medicién es observacion en el sitio.

Esto nos va a servir para determinar cual es el horario de
mayor afluencia peatonal y vehicular y cual es el horario con
menos afluencia y todo esto determina si existente conges-
tion, si se vuelve un sector desolado, y dependiendo de los
resultados determinar que tratamiento se le da al problema
que se encuentre.
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FLUJO PEATONAL 6h00 - 10h00

llustracién N -23 : Flujo Peatonal 1
Elaboracién: Ana Guerrero
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FLUJO PEATONAL 12h00 - 15h00

llustracion N -24 : Flujo Peatonal 2

Elaboracion: Ana Guerrero
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FLUJO PEATONAL 21h00 - 23h00

llustracion N -25 : Flujo Peatonal 3
Elaboracion: Ana Guerrero



Conclusién del Flujo Peatonal:

La evaluacion del Flujo peatonal existente en sitio de estudio se realizé mediante la
Técnica de Observacion, se asisti6 al sitio en los horarios que se indica y se hizo un
conteo aproximado de las personas que acuden al sector y cuales son los puntos con
mas influencia peatonal.

En el horario de 6h00 a 10h00 se puede asumir que es media alta la afluencia de
personas, tanto por el comercio que existe, asi también por las instituciones educati-
vas que existe en el sector.

En el horario de 12h00 a 15h00 se pudo observar que existe mayor influencia ya que
es la hora que salen al almuerzo tanto instituciones publicas y privadas asi también
es hora de salida de los centros educativos.

Mientras que en el horario de 21h00 a 23h00 el flujo peatonal es minimo en el sitio
de estudio ya que el horario de intercambio se terminé se observé circulacion peato-
nal por las avenidas cercanas.
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FLUJO VEHICULAR 6h00 - 10h00

llustracion N -26 : Flujo Vehicular 1
Elaboracion: Ana Guerrero
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FLUJO VEHICULAR 12h00 - 15h00

llustracion N -27 : Flujo Vehicular 2
Elaboracion: Ana Guerrero
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FLUJO VEHICU LAR 21 hOO = 23h00 llustraciéon N -28 : Flujo Vehicular 3

Elaboracién: Ana Guerrero



Conclusién del Flujo Vehicular :

La evaluacion del Flujo vehicular existente en sitio de estudio se realizd6 mediante la
Técnica de Observacion, se asisti6 al sitio en los horarios que se indica y se hizo un
conteo aproximado de los vehiculos que acuden al sector y cudles son los puntos con
mayor influencia vehicular.

En el horario de 6h00 a 10h00 se puede asumir que es media la afluencia de vehicu-
los, tanto por el comercio que existe, asi también por las instituciones educativas que
existe en el sector.

En el horario de 12h00 a 15h00 se pudo observar que existe alta afluencia vehicular
causando un fuerte trafico especialmente en la Avenida Amazonas y Calle Jose Villa-
lengua.

Mientras que en el horario de 21h00 a 23h00 el flujo vehicular es minimo no se
genera congestién vehicular.



PROYECTO ARQUITECTONICO
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nueva imagen
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COLLAG E ) llustracion N -29: Collage

Elaboracién: Ana Guerrero
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1.35 ve_rﬂuras para los coreanos estan en el FORTALEZAS OPORTUNIDADES
Inaq“-“:u Amplios espacios

Ubicacion Zona totalmente comercial

it Chaaliitandd - 17 i ol 8 2076 - DR Horarios flexibles

Grandes altura Zona con alta influencia de personas de

Gran cantidad de luz natural . . p .
oficina de entidades bancarias aledanas

Temperatura adecuada lataf b tal
Multiples accesos platatorma gubernamental,
consejo judicial

FODA

DEBILIDADES: AMENAZAS

Fuerte inversion para remodelar Competencia aledana al lugar:
Espacios reducidos para funcién CCl - TIA- SANTA MARIA - CCNU
que cumplen. Comederos de los alrededores
Mobiliario antiguo zona roja por la noche
Infraestructura e instalaciones

antiguas

El mercado de Inaquito es Ia tienda de confianza de
los chefs de Quito
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IMPORTANCIA

érl uso de dinero electronico alin no se
consolida en el mercado lfhaquito
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llustracion N -30 : Importancia - Noticias
Elaboracion: Ana Guerrero
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CONDICIONANTES DEL DISENO
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TIPOLOGIA

circulaciones con repeticion
de médulo, relacionando lo
nuevo y lo existente.

Linear ® ® ®
VN
4
cluster 4 .
h 4

La estructura como generadora de reticula, en la cual se forma
la composicidon de elementos todo a través de médulos los
cuales indican la estructura del todo

ESTRUCTURA
SEMIFORMAL
Similitud
Anomalia
Concentracion

llustracion N -31 : Condicionantes del Disefio
Elaboracion: Ana Guerrero
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ZONA SUB ZONA ESPACIO
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82 llustracion N -32 : Programacién Arquitectdnica
Elaboracion: Ana Guerrero
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llustracion N -33 : Planta
Elaboracién: Ana Guerrero



MAQUETA VIRTUAL

llustracion N -34 : Maqueta Virtual 1
Elaboracion: Ana Guerrero
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MAQUETA VIRTUAL

llustracion N -35 : Maqueta Virtual 2
Elaboracién: Ana Guerrero
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MAQUETA VIRTUAL

llustracion N -36 : Maqueta Virtual 3
Elaboracion: Ana Guerrero










MAQUETA VIRTUAL

llustraciéon N -37 : Maqueta Virtual 4
Elaboracién: Ana Guerrero
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llustracién N -38 : Maqueta Virtual 5
Elaboracién: Ana Guerrero
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llustracién N -39 : Maqueta Virtual 6
Elaboracion: Ana Guerrero
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llustraciéon N -40 : Maqueta Virtual 7
Elaboracion: Ana Guerrero
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llustraciéon N -41 : Maqueta Virtual 8
Elaboracion: Ana Guerrero
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llustracién N -42 : Maqueta Virtual 9
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MAQUETA VIRTUAL

llustracion N -43 : Maqueta Virtual 10
Elaboracién: Ana Guerrero
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MAQUETA VIRTUAL

llustracion N -44 : Maqueta Virtual 11
Elaboracion: Ana Guerrero
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llustracion N -45 : Maqueta Virtual 12
Elaboracion: Ana Guerrero
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MAQUETA FiSICA

llustracion N -46 : Maqueta Fisica 1
Elaboracion: Ana Guerrero







MAQUETA FiSICA

llustracion N -47 : Maqueta Fisica 2
Elaboracién: Ana Guerrero




5.- MEDICION DEL CONTEXTO
A TRAVES DE INDICADORES Y CAPAS







INDICADOR - CAPA ESCALA Y TERRITORIO
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DISTANCIA EXISTENTE ENTRE MERCADOS
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MERCADOS DISTANCIAEN M
F. La Luz 2769,151721
M. Andalucia 3924,171074
M. Bellavista 2604,994869
M. Cumbaya 6689,279088
ESC. 1:150000 M. Kennedy 3720,290011
M. La Floresta 3866,873545
M. Rumifiahui 4920,374367
M. La Carolina M. San Juan 5096,125863
M. San Roque 6522,597658
M. Tumbaco 9840,201489
M. Vicentina 5054,493964
M. Santa Clara 3441,799619
M. Toctiuco 5772,61959
M. Arenas 5478,178388
M. Central 5798,962259

llustracion N -48 : Distancia existente entre Mercados
Elaboracion: Ana Guerrero
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CAPA

Construccion del indicador

criterio de medicion

Indicador

Escala Y Territorio

Red de mercados de Quito

Distancia existente

Para esto se utiliza la distancia en m que
existe desde el Mercado la Carolina hacia
los otros mercados cercanos.

Como resultado tenemos
que la ubicacion del
Mercado la Carolina esta
en un lugar estratégico en
el Distrito Metropolitano
de Quito

Areas Verdes

Radio de Influencia Barrial

RIB=500m

Usuarios visitan el mercado

1000 personas diarias

Area Verde Existente alrededor del
Mercado (5% del Parque la Carolina)

613206,48 m2 (Total)

30660,33 m2 (equivale al 5%)

30660,33

1000

30,66033

De este resultado tenemos que por usuario
que visita el Mercado tenemos 30,66 m2 de
Area Verde por habitante, pero siendo
reales esta area verde no corresponderia
netamente a la infraestructura del Mercado
Existente.

Area Verde por personas segun la
organizacion mundial de la salud

15m2 maximo

10m2 minimo

Segun la organizacion
Mundial de la Salud
tenemos que el porcentaje
que se tomé de acuerdo al
Radio de Influencia del
Mercado Ifaquito tiene
30,66 m2 de Area verde
por Usuario pero si
redujeramos el Radio no
nos abarcaria ni los 10m2
minimos.

Conexiones (Accesibilidad)

El sitio donde se encuentra el mercado esta
rodeado de 4 vias secundarias que
conectan a la Av. Amazonas y 10 de Agosto
que son Principales.

La movilidad en las vias aledafas al
mercado son para 2 vehiculos tienen un
ancho de 6m por lo que muchas veces
complica la fluidez del trafico cuando se
estacionan camiones que abastecen a los
comerciantes del sector o a su vez cuando
se embarcan los productos que se
comercializan.

El sitio en estudio se
encuentra ubicado en una
zona estratégica en la cual

se tiene acceso
facilmente, el problema
que se pudo observar son
el tamafio de las vias

de Vi

AV. INAQUITO

AV. ALFONSO PEREIRA

<

Eie do Vi

Esc

AV JORGE DROM
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llustracion N -49 : Indicador -
Elaboracion: Ana Guerrero



CAPA

Construccion del indicador

criterio de medicion

Indicador

ala Y Territorio

Red de mercados de Quito

Distancia existente

Para esto se utiliza la distancia en m que
existe desde el Mercado la Carolina hacia los
otros mercados cercanos.

Como resultado tenemos
que la ubicacion del
Mercado la Carolina esta en
un lugar estratégico en el
Distrito Metropolitano de
Quito

Areas Verdes

Area Total del mercado

18053,67

Usuarios visitan el mercado

1000 personas diarias

Area Verde Existente

574,6

454,34

245,06

574,6

1848,6

1,8486

Se tendria 1, 8 m2 por habitante incumpliendo
lo establecido por la organizacién mundial de
la salud

El 'area verde que aporta el
proyecto arquitectonico
segun el area del mercado
es un porcentaje del 10% lo
cual no cubre el metraje
recomendado por la
organizacion mundial de la
salud, pero ayuda ya que en
el sector no tenemos areas
verdes sino unicamente el
parque la carolina.

Conexiones (Accesibilidad)

Al establecer un area especifica para
embarque y desembarque se ayuda a reducir
el trafico que este causa en la actualidad

Generando area de circulacion especifica solo
para peatones se genera una mejor conexion
con las avenidas existentes en el sectory a la
vez al generar parqueaderos subterraneos no
corta la circulacion en el sector que en horas
pico tiene mucha aglomeracién de vehiculos.

El proyecto cuenta con facil
acceso peatonal y vehicular
tanto para clientes como
para embarque y
desembarque de productos.

Calle Nagato

ZEINIIFID\CI&H:

Simbologia:
Zonas Homedas
fona Seca
Manejo Residuos
Patio de Comidas
Feria Libre

Calls Josd Persira

|
-

-
-1

Lt
o
5

JZ0%(
)|

IE();

7]
| —
I

I

Cale Juor Jdoad Vildegua

Simbologia:
Administracion

Area Verde
Desembarque y
Almacenaje de Product.
Guarderia

Cale Jorge Dram

-Capa Escala y Territorio
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INDICADOR - CAPA SEGURIDAD ESPACIAL
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CAPA

PARAMETRO

FACTOR

RESULTADO

INDICADOR

SEGURIDAD ESPACIAL

Jerarquizacién espacial

cantidad de espacios grises

El objeto en estudio que es el mercado la
Carolina es un objeto con una gran
cantidad de espacios grises es un objeto
compacto.

En el dia es un objeto que cumple la
funcién de intercambio de bienes y
servicios mientras que en la noche
denota una jerarquia espacial ya que se
convierte en un solo elemento gris que
nos pone en claro que pertenece al
municipio de Quito

El elemento arquitectdnico en
estudio nos define claramente lo
que es propiedad publica y lo que

responde a propiedad privada
manteniendo al usuario al margen
del mismo cuando no esta en uso.

Altura de edificacion

Jerarquia Visual

El objeto en estudio no marca una
jerarquia visual ya que la mayor altura
con la que cuenta en 6m a la altura de las
bdbedas que son utilizadas para
ventilacién natural, es pro esto que
necesita complementar su disefio para
recianorarse mejor con su contexto.

Alrededor del objeto en estudio se puede
observar edificios a gran altura que van
opacando a este objeto.

El objeto en estudio pierde jerarquia
visual en el contexto que se
encuentra ubicado

Ocupacion de edificaciones y Usos de suelo

mas actividades es igual a mas seguridad

Segun informacidn recopilada por
encuestas, observacidn, y el inec nos
indica que el sector en el dia es un lugar
que genera mucho comercio, tanto este
objeto como tal y a su alrededor, pero en
la noche es un barrio de tipo medio en
inseguridad ya que toda la zona donde se
realizan las actividades de comercio y
publicas se cierran, generando espacios
obscuros que generan inseguridad
urbana.

En el dia un lugar seguro mientras
que en hora de la tarde - noche se
generan zonas de inseguridad.

Mantenimiento de areas publicas y privadas

a quien pertenece el espacio

El mantenimiento de este espacio en el
interior, del cerramiento que lo delimita
para el interior esta dado por el drea de
limpieza y aseo del Mercado la Carolina,
mientras que en la parte exterior el
mantenimiento netamente esta dada por
el municipio, lo que se puede observar es
que np hay apropiacion del usuario ya se
si el municipio no retira la basura el
usuario solo la sigue acumulando en las
esquinas, al igual que los comerciantes
informales que se encuentran ubicados
en la parte externa.

El objeto en estudio al tener una
barrera marcando su territorio hace
que su exterior sea descuidado y sea
un espacio ajeno.

NUmero de accesos

control

El objeto en estudio cuenta con 4
accesos peatonales y vehiculares en su
cerramiento, mientras que en su interior
cuenta con diez accesos netamente
peatonales.

El objeto en estudio gracias a su
cerramiento mantiene un mejor
control de la seguridad del mismo

llustracion N -50 : Indicador -
Elaboracién: Ana Guerrero



CAPA

PARAMETRO

FACTOR

RESULTADO

INDICADOR

SEGURIDAD ESPACIAL

Jerarquizacién espacial

cantidad de espacios grises

El proyecto arquitectdnico es un objeto
directo transparente que comunica al
usuario con las actividades que en el se
realizan

Tanto en el dia como en la noche es un
objeto que cumple la funcién de
intercambio de bienes y servicios como
tambien de comunicacidn con su entorno
denotando una jerarquia espacial de
accesibilidad generando conexidn entre lo
pfiublico y lo privado.

El elemento arquitectdnico en
estudio nos define
claramente su intencién de
integrarse con el entorno
eliminando la pertenencia a la
empresa publica.

Seguridad en defensa

Altura de edificacién

Jerarquia Visual

El objeto en estudio no marca una
jerarquia visual ya que la mayor altura con
la que cuenta en 8 my alrededor de este
encontramos edificaciones mucho mds
altas, pero a su vez con esto no opacamos
la arquitectura existente sino se le trata de
que los usuarios entiendan el sistema
constructivo que tiene y como funciona.

El objeto en estudio pierde
jerarquia visual en el contexto
que se encuentra ubicado

Ocupacion de edificaciones y Usos de suelo

mas actividades es igual a mas seguridad

El objeto arquitectonico al ser un elemento
abierto que no tiene barreras logra que
tanto en el dia como en la noche los
usuarios se apoderen del espacio que se
genera logrando asi erradicar de alguna
manera la inseguridad que existe.

En el dia y en la noche se
convierte en un lugar
accesible a los peatones por
ende genera seguridad.

Mantenimiento de areas publicas y privadas

a quien pertenece el espacio

Al ser un espacio abierto se logra que las
personas se apoderen del objeto
arquitectdnico y de esta manera lograr que
sientan al espacio como suyo y que el
mantenimiento del mismo ya no sélo sea
cuestion de la municipalidad o de los
comerciantes sino que sea también de los
usuarios que lo visitan y asi se evita la
acumulacion de basura en las esquinas .

El objeto arquitectdnico al no
tener una barrera genera una
sensacidn de pertenencia
hacia el usurio logrando que
este se apropie del mismo

NUmero de accesos

control

El objeto en estudio cuenta con 4 accesos
peatonales principales los cuales abarcan
las cuatro caras del mercado, para lo que
son vehiculos tenemos un acceso para
parqueaderos de clientes y otro acceso
para embarque y desembarque.

Al no tener un cerramiento se
incrementa el control a la
seguridad.

-Capa Seguridad Espacial
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INDICADOR - CAPA INTERFACES







CAPA

PARAMETRO

FACTOR

RESULTADO

INTERFACES

accesible

Posibilidad de ingreso

En el dia es un sitio muy accesible
desde las 06:00am hasta las
18:00pm vy los dias miércoles y
sabados desde las 02:00am que se
realiza la feria libre.

inaccesible

inactividad social

A partir de las 18H00 el objeto en
estudio se vuelve una manzana
completa de inaccesibilidad
exceptuando los dias que se realiza
la feria libre.

retiro

linea de fabrica

El objeto en estudio fue planteado
con cuatro retiros y el mercado en
su interior respetando las
condicionantes del irm

opaco

poca conexidn visual

El objeto en estudio genera poca
conexién visual con su contorno ya
gue es un elemento cerrado que
pone una barrera entre el usuario y
el contexto inmediato

autos

espacio dominado por el auto

Los parqueaderos y la parte
externa del Mercado son areas
netamente dominadas por el
vehiculo

Peatones

espacio dominado por el peatdon

La parte interna del mercado
predomina la actividad humana

retiro vehicular

intercambio de servicios

Al tener parqueaderos realiza
intercambio de servicios

R e e e e e
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llustracion N -51 : Indicador -
Elaboracién: Ana Guerrero



CAPA

PARAMETRO

FACTOR

RESULTADO

INTERFACES

accesible

Posibilidad de ingreso

El objeto arquitectdnico es
accesible tanto en horas del dia
cuando hay el comercio como en la
noche logrando que toda la
manzana que abarca sea una zona
de interaccion.

inaccesible

inactividad social

El objeto en estudio no nos brinda
inactividad social ya que si no
existe comercio es un area de
interaccién social.

retiro

linea de fabrica

Se plantea sin retiro logrando que
se apropien del espacio los
usuarios del mercado y los
transeuntes del sector

opaco

mucha conexion visual

El objeto en estudio genera mucha
conexidén visual con su contorno ya
gue es un elemento abierto que no
coloca barrera entre el usuario y el
contexto inmediato

autos

espacio dominado por el auto

Los parqueaderos al estar ubicados
en la parte baja en los subsuelos,
evitan que este sea un espacio
dominado por los mismos.

Peatones

espacio dominado por el peatdn

El objeto arquitectdnico
netamente se convierte en un
espacio dominado por el peatdn.

retiro vehicular

intercambio de servicios

Al tener parqueadero exclusivo
para clientes y otro esclusivo para
embarque y desembarque genera
intercambio de servicios.

1T 0o v Lu il

-

CORTE SUR-NORTE

CORTE ESTE- OESTE

-Capa Interfaces
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6.- CONCLUSIONES







CONCLUSION METODOLOGIA:

La metodologia que se uso en esta investigacion fue a través de indicadores que nos ayu-
daron a demostrar como se afecta el contexto urbano por un proyecto arquitecténico
existente y propuesto, y mediante un sistema de indicadores y capas logramos medir
basandonos en parametros de medicidon correspondientes a cada una de ellas.

Las capas utilizadas fueron, Escala y Territorio:

1) Importancia del mercado en la Red de Mercados existentes, este indicador de medi-
cion nos sirvio tanto para el elemento existente como para el elemento propuesto, ya que
nos ayuda a ponderar la importancia del Mercado la Carolina como equipamiento de
Intercambio y su importante ubicacion.

2) Areas Verdes: para medir este indicador se utilizé la norma de la organizacién mundial
de la salud la cual nos indica los metros cuadrados minimos que una persona necesita en
una edificacion, en el Mercado existente después de realizar los calculos vimos que sélo
no era capaz de cumplir con la norma pero si cogemos un 5% del Parque la Carolina este
cumple con el porcentaje dado por la Norma, mientras que en el proyecto arquitectonico
se proyectan areas verdes pero igual no abastecen a lo estipulado en la norma ya que
solo nos brinda un 10% de lo recomendado por usuario que visita el mercado, pero aun
asi esta valoracion se da unicamente con las areas verdes del proyecto dejando comple-
tamente fuera al parque la Carolina, concluyendo que el proyecto aporta en una minima
parte.

3) Conexiones y Accesibilidad: En el mercado existente al no tener areas destinadas al
embarque y desembarque de productos, se causaba un caos vehicular por la estrechez
de las calles aledanas ya que s6lo son de 6m cada una. En la propuesta de Diseno se esta-
blece ubicar una zona especifica de embarque y desembarque, se genera mas accesos
peatonales, evitando que se genere el caos en el sector.




Capa Seguridad Espacial:

En esta capa se midié la JERARQUIZACION ESPACIAL, identificando que en el mercado
existente es un objeto gris, un objeto compacto, que en el dia cumple una funcién de
intercambio mientras que en la noche se vuelve un espacio muerto denotando una jerar-
quia espacial, mientras que en el Disefo propuesto se establece espacios abierto siendo
un objeto transparente, el cual ayuda e incentiva a que el peatén se una con su entorno.

AIALTURA DE EDIFICACION Aqui se observo que el mercado existente pierde jerarquia
visual en el contexto que se encuentra ubicado, mientras que en el objeto propuesto
gana jerarquia espacial por la forma de distribucién del espacio.

OCUPACION DE EDIFICACION Y USOS DE SUELO En el mercado existente se observa En el
dia se convierte en un lugar seguro mientras se realiza el intercambio para la accion que
este esta disenado mientras que en la noche genera espacios de inseguridad ya que
genera espacios obscuros, Mientras que el Mercado propuesto , tanto en el diay en la
noche se convierte en un lugar accesible a los peatones y asi genera seguridad, y a la vez
de la mano con el manejo de gestion adecuado en las politicas publicas se solicitara mas
alumbrado.

MANTENIMIENTO DE AREAS PUBLICAS Y PRIVADAS: El mercado existente tiene una gran
barrera en todo su borde lo que marca su territorio como propiedad privada mientras
que en objeto propuesto el espacio es abierto logrando que el usuario se apropie del
espacio y lo entienda como suyo.

NUEMRO DE ACCESOS El mercado existente gracias al cerramiento que posee se convier-
te en un objeto compacto que mantiene facilmente el control de las actividades mientras
que en la propuesta de disefio es un elemento completamente abierto que se vuelve
transparente pero también dificulta el control del mismo.




Capa de Interfaces

ACCESIBLE El mercado existente en el dia durante el horario que funciona el mercado se
vuelve un objeto con posibilidad de ingreso, mientras que en el proyecto propuesto es
un elemento abierto que posibilita el acceso del peatdn sin necesidad de que esté en
horario de funcionamiento del equipamiento.

INACCESIBLE: El mercado existente es un objeto inaccesible apenas se acaba el horario
de funcionamiento del equipamiento de intercambio mientras que el mercado propues-
to es un objeto con mucha actividad social sin importar el horario.

RETIRO: El mercado existente tiene retiro a sus cuatro lados y actualmente se utiliza como
parqueaderos mientras que en la propuesta de disefo se plantea utilizar toda el area a
linea de fabrica para aprovechar el espacio.

OPACO: El Mercado existente genera poca conexion visual ya que en su mayoria es un
objeto completamente cerrado lo que impide la interaccion con el usuario, mientras que
el mercado propuesto es un objeto que tiene gran conexion visual, al ser un elemento
abierto permitiendo la interaccién social.

AUTOS: En el mercado existente predomina en su contorno el auto por los parquaderos
exteriores, mientras que en el mercado propuesto los autos estan ubicados en los
subsuelos por lo que pierden completamente el protagonismo.

PEATONES: En el mercado actual, sélo la parte interna es la disenada para el peatdn, mien-
tras que en la propuesta de Disefo el que se apodera del espacio es el peaton.

RETIRO VEHICULAR: El mercado existente al tener parqueaderos en sus costados genera
intercambio de servicios mientras que el mercado propuesto en el redisefio también
genera intercambio de servicios pero de manera ordenada.
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DOCUMENTO ANEXO DE LA TESIS: DIAGNOSTICO CONTEXTUAL DE LA
INFLUENCIA DEL PROYECTO ARQUITECTQNICO “‘REDISENO DEL
MERCADO LA CAROLINA” EN EL BARRIO INAQUITO.

Tema: MERCADOS EN LA CIUDAD DE QUITO. - MERCADO LA CAROLINA O
COMUNMENTE LLAMADO MERCADO “INAQUITO”

Reconocimiento De Los Valores Histoérico - Culturales

“La historia de los mercados, como instituciobn econdémica y social medular, ha
estado siempre ligada a su papel como abastecedor de alimentos urbanos frescos.
Se constituyen como nodos vitales culturales dentro del tejido urbano que
conforman espacios de encuentro, socializacion e intercambio a nivel basico y que
vertebran la vida social a escala barrial” (Gonzalez y Hiernaux, 2017).

Es asi que los mercados constituyen los lugares mas antiguos de comercializacion
en Ecuador, donde las personas iban a negociar sus productos e intercambiaban
de mercancias, y también aspectos culturales.

lustracion 1 Comercio Informal Quito 1940

“‘Los mercados, desde antes de la conquista, se han constituido en los sitios de
comercializacion mas antiguos del Ecuador, donde compradores y vendedores se
reunian, manteniéndose hasta hoy sus caracteristicas, antes de la llegada de los
Incas, el lugar donde hoy ocupa la Plaza de San Francisco, en la ciudad de Quito,
fue un sitio de intercambio en donde llegaban muchas personas de diferentes



lugares de la Sierra, Costa, Valles y Selva para el intercambio constante de
productos de todas las zonas climaticas del pais.”

llustracion 2 Comercio Plaza San Francisco 1870

Quito por ser la capital del Ecuador posee la mayor biodiversidad de cultura de todo
el pais debido a su estratégica situacion geografica y ubicacién que facilita el
comercio, y el transporte de tanto de productos como de personas quienes a su vez
aportan una riqueza inmensa con la variedad de sus culturas.

La base de la ciudad es el intercambio, todo esto viene dado por La teoria basada
en: RES PUBLICA (Ambito publico = intercambio publico) + RES ECONOMICA
(Ambito econdmico = Intercambio Privado) = CIVITAS (Ciudad verdadera lugar para
el intercambio ciudadano).

Es decir, una ciudad que no vaya de la mano con un modelo de intercambio no
podia ser considerada una ciudad verdadera.

“Debido al crecimiento que desde fines del siglo XIX la ciudad de Quito ha
experimentado, es decir una reorientacion definitiva en su implantacion fisica
pasando de un crecimiento radial concéntrico a un crecimiento de forma longitudinal.
Al mismo tiempo, empieza la zonificacion que caracterizé a la ciudad; el Norte
estaba destinado para uso residencial de las clases acomodadas y el Sur a sectores
sociales medios bajos, asi como también a la industria y al embodegaje.

Y todo esto sumado a las limitaciones topograficas, debido a que la ciudad esta
construida sobre una grada orientada de Norte a Sur que domina el Callején
Interandino y que esta ubicado al pie del volcan Pichincha, condiciono bastante a la
distribucion espacial de los mercados y ferias y, por tanto, el abastecimiento.



Con el paso de los afos el fendmeno de la migracion campo — ciudad se fue
agudizando convirtiendo a Quito en la ciudad mas poblada del Ecuador, llegando
a representar la mitad de la poblacidon urbana a nivel nacional.

Este crecimiento poblacional y espacial determiné la creacién de nuevas ferias y la
construccion de nuevos mercados, expresando no sélo el dinamismo de la ciudad
sino también las etapas econdémicas de la sociedad mayor. Asi, por ejemplo:

El mercado San Francisco fue construido en el periodo del auge cacaotero.
Los mercados Central. La Floresta, San Juan en la época del banano.

Los mercados Los Andes, La Carolina “lfiaquito”, Chiriyacu “Camal” (en parte),
Cotocollao, Ferroviaria alta, La Magdalena, Mayorista, Rumifiahui, San Roque, al
momento del boom petrolero, desarrollandose particularmente en las nuevas
extensiones Norte y Sur de la Capital.

Debido a la rapida ampliacion del perimetro urbano y el hecho corolario de que los
mercados fijos estaban ubicados, permitieron a las ferias y a sus actores los
feriantes jugar el papel de pioneros en la instalacion de mercados fijos en los barrios
nuevos. Todo esto provoco una lucha y contradicciones entre los actores directos e
indirectos, lo que se fue resolviendo mediante la expulsion de los feriantes que no
pudieron ser absorbidos por las nuevas estructuras.

E B Ry

llustracion 3 Comercio Informal - Feriantes

Y es asi como el Municipio de Quito va expulsando a los feriantes de las calles
adyacentes de los mercados ubicados en el centro, reubicandolos en la feria de
Santa Clara Norte, pero cuando se reestructuré y consolido6 toda su planta fisica, la
feria fue suprimida, obligando a que los feriantes sean desplazados de esta zona,
ubicandose mas al norte, arreglaron un terreno vacio en un barrio en formacion, el



de IAaquito, que después de algun tiempo lograron desarrollar una feria fuerte,
atractiva y bastante amplia.

Para responder a las necesidades de este nuevo barrio que era de estrato alto el
Municipio decidié en 1981 — 1982 construir una estructura moderna, dividiéndose
los feriantes en tres grupos una pequefia parte (los mas afortunados) lograron
acceder a los puestos fijos de la nueva estructura; otros se instalaron en la
plataforma del mercado, destinada al descargue de los productos, dénde se
desarroll6 una feria bisemanal; y el resto tuvo que salir en basqueda de un nuevo
terreno para poder abrir una nueva feria.”

Desde entonces el mercado La Carolina se convirtio6 en uno de los mercados
tradicionales de la ciudad de Quito, y es abastecido por el mercado de San Roque,
el mercado Central, y el mercado Mayorista, abasteciendo asi a 250 puestos.

llustracion 4 Construccion Mercado Ifiaquito 1977

Su construccion considerada arquitectura moderna, fue planificado y construido por
el Arquitecto Mario Solis, en el afio de 1977, convirtiéndose para su época en una
innovacion en tecnologia constructivas, siendo una de sus principales
caracteristicas constructivas sus bdovedas existentes para iluminacion y ventilacién
de olores, por lo que no se necesitaba ventilacion artificial ni tampoco iluminacién,
es por esto que se convirtio en un hito en este aspecto un ejemplo de nuevas
tecnologias constructivas.



llustracion 5 Mercado La Carolina

El Mercado la Carolina es un sitio muy accesible en los horarios que se realiza la
funcion del intercambio mientras que a partir de que finalice estos horarios se vuelve
una manzana completa inaccesible, posee cuatro retiros en sus cuatro frentes que
son utilizados como parqueaderos, el objeto genera poca conexién visual con su
contorno ya que es un elemento cerrado que con su cerramiento pone una barrera
entre el usuario y su contexto inmediato.

Es asi que el mercado La Carolina en sus origenes nacié por dar solucién a la
problematica en el ambito de intercambio comercial que se presentaba en el sector,
generando puestos de trabajo fijo a los comerciantes informales conocidos como
feriantes y es por esto que el Municipio generd6 un nuevo equipamiento de
intercambio para este sector que era de tipologia residencial, pero conforme con la
evolucion urbana de Quito fue convirtiéndose en un sector de tipologia de servicios.

Este mercado es un claro ejemplo de modelo de gestién de una cooperativa familiar
la cual marca sus propios estatutos, normas y leyes y gracias a este modelo de
gestion se ha logrado mantener en el tiempo.

El proceso de vinculacion de la directiva se formé hace 33 afios con la creacion de
la primera directiva elegida por los primeros miembros del mercado.

Actualmente el mercado la Carolina tiene el 97% (242 puestos) de sus puestos
adjudicados y legalizados, logrando con este modelo de gestibn mantener un
adecuado mantenimiento del mismo, muchas veces sin colaboracién directa del
municipio.



llustracion 6 Mercado la Carolina

En enero del 2018 se eligi6 la ultima directiva que presidird durante dos afos. La
forma de ejercer el voto es mediante una urna fisica donde todos los propietarios de
los puestos ejercen su voto.

Este mercado es el encargado de proveer alimentos a pequefios productores, asi
como a los duefios de restaurantes y sus consumidores, en ese sentido el mercado
la Carolina provee principalmente de alimentos como: carnes, frutas, verduras,
granos etc. a los locales que se encuentran en su alrededor.

Pero uno de los problemas que no se ha podido dar una solucion definitiva es el
comercio informal alrededor del mercado La Carolina se convierten en un grupo de
actores improvisados que se dedican a la venta informal de productos de primera
necesidad, donde las autoridades del mercado la Carolina no tienen derecho sobre
ellos, estos actores comunmente se apropian del espacio publico para su venta.

llustracion 7 Comercio Informal - en el sector



El Mercado la Carolina desde sus origenes fue considerado como un objeto de
intercambio para un barrio que a sus inicios fue netamente residencial y conforme
al acelerado crecimiento urbano de la ciudad de Quito fue cambiando de tipologia
convirtiéndose en un barrio de tipologia mixta, que en su mayor porcentaje es de
servicios y un porcentaje minimo de tipologia original, lo que ocasiona que este
barrio se vuelva inseguro cuando las actividades de comercio cesen en el dia.

Este equipamiento de caracteristicas eminentemente sociales cuyo propadsito, fue
es y sera, a mas de satisfacer una necesidad de abastecimiento de alimentos y
productos de primera necesidad, de forma ordenada y organizada garantizando la
calidad de los productos que se expenden y promoviendo una valoracién positiva
de los usuarios tanto de vendedores y compradores, también es considerado un hito
urbano, que fue generado para cubrir esta necesidad de abastecimiento en un barrio
residencial e igual sirvié como solucion para implantar a los comerciantes informales
que fueron desplazados hacia este sector, determinando este punto como un
equipamiento de intercambio del barrio.

Este Mercado y los demas ubicados en la ciudad de Quito han sido uno de los sitios
centrales de produccién dentro de las poblaciones en el pais. En este mercado no
solo se vende y se compra, también se elige se exhibe y por su supuesto se
“regatea”. Al regatear el precio del producto se establece un contacto entre las dos
personas que intervienen en el proceso de compra —venta, y ese contacto
alimentado con una amistosa apertura de las dos partes, se transforma en la
actividad intima y al ir al mercado se va a buscar a la casera, quien es la persona
gue conoce nuestros gustos, nos escoge lo mejor de sus productos y la que nos
yapa y rebaja el precio que constituyen el “valor agregado” que nos brindan las
caseritas, no cabe duda, que nuestras raices estan presentes en estos lugares, a
pesar del paso de los afios y la pérdida de cultura que hemos y estamos sufriendo.

Es por todo esto que el mercado la Carolina constituye uno de los sitios mas
tradicionales del centro norte de Quito. No solamente por ser el lugar escogido por
las amas de casa quitefias para comprar los productos de primera necesidad, sino
también por la riqueza cultural y alimentaria que diariamente nos provee este
mercado a pesar de estar ubicado en la parte moderna de la ciudad en donde casi
las tradiciones pasan desapercibidas.

En este lugar se concentra el sabor y la tradicion, asi puede definir al mercado
IRaquito, cuenta con una cuadra de infraestructura, en sus exteriores hay locales
gue comercializan alcancias, granos, chocolates y otros productos; sin embargo, la
verdadera magia esta adentro, en el area de comida, en este lugar encontramos
mujeres desde 18 a 70 afios quienes por afios realizan esta actividad y mas que un
trabajo es una forma de vida ya que cada plato que laboran lo realizan con el mismo
amor que como si lo estuvieran preparando para su familia lo que le da ese toque
de la comida tipica ecuatoriana.

“Este Mercado abre sus puertas a las 07:00 de la mafiana y las cierra a las 19:00
es muy visitado por oficinistas, transeuntes, estudiantes y turistas tiene entre sus



especialidades gastronémicas a las famosas papas con cuero, guatita, fritada,
hornado, mote con chicharron, caldos de gallina, secos, ademas de delicias con
frutos del mar, como ceviches, arroz mixto, marinero, conchas asadas, mezcla de
comidas deliciosas tanto de la Costa como de la Sierra lo que le da a los
consumidores grandes opciones de donde escoger segun sus variados gustos.

llustracion 8 Patio de Comidas - Mercado la Carolina

Se puede considerar a este mercado como un nucleo social donde se permite la
transmision de la cultura, ideologias y fendmenos sociales y tradicionales propios
del lugar, tomando en cuenta que este espacio no solamente es un centro de
comercializacién donde se encuentra la oferta y la demanda sino también es un
equipamiento que ofrece atencion personalizada que el cliente encuentra dentro del
Mercado un tratamiento directo, provocando en el consumidor conversar, regatear,
y sobre todo puede pedir con confianza la yapa, este es el enganche primordial y
logrando asi ser un referente en cuanto a precio, calidad y atencion al cliente.”



llustracion 9 Venta de productos - Mercado la Carolina

La ciudad de Quito en los ultimos afios ha sufrido sustanciales modificaciones en
todos sus 6rdenes, dando lugar al nacimiento de una nueva ciudad. Su estructura
urbana que siempre fue longitudinal siguiendo el criterio geografico norte — centro —
sur, actualmente tiene una forma de organizacién metropolitana que partiendo de la
zona central proyecta cinco radios hacia la periferia a través de los valles
circundantes.

Y debido a este acelerado crecimiento el Mercado Ifiaquito quedo6 inmerso en un
barrio que cambio completamente su tipologia de ser un barrio netamente
Residencial de estatus alto a convertirse en un barrio de tipologia de servicios donde
visualizamos al mercado Ifiaquito inmerso en una zona financiera de Quito, con
entidades bancarias como el Banco de Pichincha, Banco del Austro, Banco
Amazonas, Dinners Club, el cual diariamente atrae a usuarios que realizan
actividades de pagos y cobros especialmente en horas de la mafana y tarde, con
nuevos usuarios provenientes del consejo de la Judicatura, ElI Registro Civil, El
ISSFA, Institutos de altos estudios Nacionales, Euro Center, Embajada de Canada,
Colegio de Contadores de Pichincha, que si bien en algunas ocasiones hacen uso
de las instalaciones del Mercado como tal en otras a pesar de que todas estas
entidades tienen su parqueadero propio la demanda por densidad diaria de los
usuarios hace que supere el nimero de automdviles versus los espacios de
estacionamientos que existen en el sector, haciendo que dichos usuarios utilicen los
parqueaderos publicos como es el caso del mercado la carolina.



Pero vemos que el barrio no es
completamente de servicios si se puede
encontrar aun edificios familiares que se
encuentran afectados de forma directa en
la circulacién vehicular, especialmente en
horas pico de la ciudad generando
molestias a los residentes, ya sea como se
menciona por congestion y a su vez por
una inseguridad marcada al convertirse en
un barrio temporal, es decir que esta
completamente vivo cuanto el mercado,
oficinas y las diversas zonas de servicio
estan activas, mientras que cuando estas
se apagan se convierte en un barrio
muerto, e inseguro generando espacios
opacos gque generan inseguridad a los
usuarios que transitan por ahi, es por esto
gque al pensar como el crecimiento
acelerado del contexto puede afectar a un
objeto construido, después de analizar
cudles son las actividades mayoritarias
gue se realizan en el sector, y como se
puede lograr un respeto por el espacio,
concientizarnos de la  conciencia
econOmica, la economia urbana.

llustracion 10 Cambio de uso - Barrio Ifiaquito

El Mercado la Carolina cuenta la vida de su barrio, cuenta las transformaciones que
éste ha sufrido, al paso del tiempo, el ejemplo de colaboracion entre comerciantes
para poder llegar a ser un ejemplo de modelo de gestién, que en base a un orden y
a una correcta colaboracién en conjunto pueden ir mejorando su sitio de trabajo
logrando que este no decaiga en el tiempo, manteniendo su infraestructura y
logrando que la vida de las ciudades puede ser resumida o descrita a través de él,
cada uno de ellos habla de cémo los habitantes de una ciudad hacen su diario vivir,
siendo una mezcla de costumbres, que van narrando una cultura, una historia, del
barrio en el que esta inmerso, sobreviviendo a los cambios de su alrededor, junto
con falta de estrategias adecuadas de gestion y planificacion, haciendo que algunos
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decaigan econdmicamente y fisicamente, que sus instalaciones queden
desactualizadas o simplemente que sus compradores habituales dejen de ir, sin
embargo, cada vez mas ciudades estan descubriendo que este tipo de
equipamientos son perfectamente actualizables para ofrecer un modelo de
consumo actual, saludable y sostenible.

Es por todo lo antes mencionado que el principal reto para una ciudad en constante
crecimiento es la generacion de proyectos integrales, que tengan un impacto social,
econdémico, cultural, ambiental y que busquen un enfoque multisectorial de la
sostenibilidad, rescatando la cultura y la riqueza que encontramos en la historia de
cada uno de los elementos arquitecténicos que van siendo participes a través del
tiempo, contando por si solos una historia del porque estan ahi, y lo Unico que nos
gueda es contribuir quizas con nuevos procesos constructivos, nuevas tecnologias,
en fin nuevas propuestas que ayude a mantener su legado, que pueda seguir
satisfaciendo las necesidades del contexto en el cual esta inmerso, logrando asi
gue no se vuelva obsoleto, para luego ser reemplazado por otro elemento.

“El grado de satisfaccion de la demanda de necesidades y/o aspiraciones por parte
de individuos que ocupan un espacio urbano, obtenido mediante estrategias
ordenadoras que actian directamente sobre el componente fisico-espacial del area
considerada, e indirectamente sobre los componentes social, econémico, politico y
cultural; estableciendo relaciones de calidad entre los mismos” (Benavidez Oballos,
1998).
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