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RESUMEN EJECUTIVO

La television ha llegado a constituirse un medio de poder y de
influencia en la sociedad, tiene el poder de construir heroes,
personajes e idolos, sin embargo todo ello sucumbe ante el impacto
de lo inmediato, el sensacionalismo, la cronica roja, la vanalidad y la

violencia.

Pero esta responsabilidad no recae en los medios de comunicacion
Unicamente sino también en la audiencia que evalia la

programacién sin el mayor esfuerzo de reflexién y de critica.

Se resaltan nuevos formatos en la televisién actual como es el caso
de los Reality Shows que han tenido un fenomenal éxito en la

industria audiovisual debido a la alta sintonia de su audiencia.

“Gran Hermano” y “Popstars” marcan emociones, reacciones y
sentimientos tanto para los participantes del reality como para el
publico televidente, ya que la intimidad de los concursantes es
mirada tras una camara que se encuentra al alcance del

telespectador.

En este estudio se analiza como éstos programas “Gran Hermano” y
“Popstars” pueden llegar a transformar la vida de los ganadores,
convirtiéndoles en una especie de idolos admirados por los

televidentes.

Se identifica ademas las repercusiones particulares que dejaron
estos shows de intimidad en los ganadores después de haber

trascurrido un afo de la finalizacién de dichos programas.



SUMMARY (ABSTRACT)

Television became a meahs of power and influence in the society, it has the
power of making heroes, characters and idols, but it all Vperishes with regard to
the impact caused by immediate facts, sensationalism, tabloids, banalism and

violence.

This is not only responsibility of the means 61’ communication, however, but also
‘of the audience who evaluates the programs without making the effort of

reflecting or critics.

New forms of the current televiéion programs are corﬁing up such as reality
shows which have been enormously successful in the audiovisual industry due

to their audience’s high tuning rates.

“Big Brother’ and “Popstars” release emotiohs, reactions and feelings, both of
the participants of the reality show and the TV viewers as the intimacy of the
participants in those reality shows can be watched through a camera within the

reach of the viewers.

In this study we analyze how.those programs “Big Brother” and .“Popstars” can
change the lives of the wihners, transforming them into a kind of idols admired

by the audience. |

Furthermore, sgciai and economic consequences are identified which are left by

those intimacy shows on the winners one year after finishing the show.
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INTRODUCCION

La televisidn moderna no sélo es un tema de conversacién, como lo
ha sido desde que se invento, sino que ella misma se ha convertido

en una forma conversacional, en el espectaculo de la conversacion.

La television es poderosa porque cada dia se estima el crecimiento
de la audiencia, esto hace que adquiera mayor poder, ya que no sélo
es sonido sino también imagen y la unificacién de los dos, hace que

alcance mayor fuerza.

‘A través del tiempo este medio audiovisual, brinda al telespectador
una serie de formatos televisivos para matar al aburrimiento, es
decir, actualmente la programacién no es de contenidos sino de

distraccién para divertir al publico.

El presente trabajo es una investigacion de un afio de persistente y
paciente observacion de uno de los fenémenos mas debatidos del

medio televisivo, que son los reality shows.

El reality show “Gran Hermano” y “Popstars” trasmitidos en el afio
del 2003 llegaron a tener un impacto en la audiencia ecuatoriana, las
cuales querian conocer mas de estos participantes, ya que
mostraron su intimidad en tiempo real, a través de la presencia de

camaras y microéfonos durante las 24 horas del dia.

No obstante, al terminar la programacién de “Gran Hermano” y
“Popstars” los ganadores llegaron a tener popularidad,
convirtiéndose en personajes de comerciales y parodias

humoristicas.



Los ganadores obtuvieron reconocimiento social y fama, debido a

una television que construye mundos, personajes e idolos.

En la investigacion se analiza las repercusiones que tuvieron los
ganadores de estos realities al transcurrir un afio de finalizacion de
los programas, ya que se desconoce a profundidad las
repercusiones tanto positivas como negativas que dejaron estos

reality shows en la cotidianidad de sus vidas.



CAPITULO |

1. LA COMUNICACION

1.1 CONCEPTO DE COMUNICACION

“Etimolégicamente, la comunicacién proviene del vocablo latino
comunicare, que significa la accién de poner en comun. De modo
que cuando alguien comunica algo, estd poniendo en comun con

"' Es decir es una compresién comun

alguien mas ese pensamiento
en el que se conectan significados simboélicos por medio de las

actividades mutuas.

Por lo tanto, este proceso por el cual se trasmiten significados entre
personas tiene como principal objetivo lograr causar un efecto en el
perceptor o perceptores y para causar este efecto se debera cumplir
con la intervencion de los siguientes factores: Emisor-mensaje- canal
o medio- receptor. Al cumplirse este proceso se llega a trasmitir
ideas, informacion o mensajes, siempre y cuando no existan

interrupciones que distorsionen el mensaje.

La comunicacion nace con la presencia del hombre en el mundo y se
encuentra inherente al ser humano y trasciende por las relaciones
humanas, en el instante que empieza a figurarse una estructura
social, la que se basa en la capacidad que tiene el hombre de
trasmitir sus deseos, sentimientos para que exista interacciones de

una persona u otra.

' Maldonado Willian., (1998), “Manual de comunicacién”, Mexico, Ed. Adisson Wesley
Longman de México S.Ade C.V,p 13
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De esta manera en el momento en que el ser humano se comunica
ya sea por medio de palabras, gestos, posturas o parpadeos, se esta

poniendo en conocimiento con los demas.

Por consiguiente, este factor es importante para la interrelacion
humana, ya que no habria sociedad sin comunicacién, pues ésta, es
el cemento que la une, afectando a cada individuo, grupo e

institucién y es la herramienta basica de la cultura.

1.1.1 DEFINICION DEL FUNCIONALISMO Y ESTRUCTURALISMO
1111 FUNCIONALISMO

Toda sociedad humana tiene un conjunto de necesidades vy la
instituciéon social cualquiera, se encuentra para satisfacer alguna o

algunas de estas necesidades.

Para Eliceo Veron, “el funcionalismo busca tras la diversidad de
costumbres la identidad de la funcion™. Es decir, conocer su
funcionalidad y recurrir al antepasado para llegar a analizar el

problema o solucionar la incégnita.

Los medios de comunicaciéon se convierten en instituciones que
cubren ciertas necesidades, pero hay que estudiar su capacidad
para conocer realmente si va a cubrir diversas necesidades para que
se realicen adecuadamente su o sus funciones. Ver qué

necesidades satisface de hecho o ayuda a satisfacer.

? Conducta, estructura y comunicacién, Ed. Tiempo Contemporanea, Buenos Aires, p. 28
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Asi, poseen mecanismos para regular sus conflictos. Las reglas con
las que se conducen los individuos estan fijadas y podran cambiar

segun los nuevos medios con que cuente una sociedad.

Los investigadores de la comunicaciéon en Estados Unidos, donde
predomina la escuela funcionalista en materia de comunicacion
social, segun W.Schramm, trata de encontrar algo acerca de por qué
los humanos se comportan en la forma que lo hacen y como puede
la comunicaciéon hacer posible que vivan juntos mas feliz y
productivamente, es decir, como la comunicacion puede ayudarles a

comprenderse mejor entre si y a vivir en paz.

El conflicto es para estos autores un elemento central para mantener
el orden y el equilibrio, y este no se centra en los hombres, sino
entre los medios que afectan a los hombres, por lo cual lo sociedad
puede guardar cierto equilibrio, mientras los medios nos transforman

y se transforman.

“Los que hayan abandonado una vida exagerada
codificada en cuanto a pautas socioeconémicas, arte
estereotipado, etc, dejaran que esa sociedad se pudra con sus
cédigos y dara paso a otra, donde la libertad individual esté
lejos de esteotipos. Asi, la sociedad tendra equilibrio, aunque

hay pugnas”.

El funcionalismo, al referirse a la estructura social forja que Ia
sociedad humana es un organismo interrelacionado, donde cada uno

de ellos se afecta si alguno deja de funcionar. Para ello, las

3. Antonio Paoli,(1983) “Comunicacion e informacién: perspectivas tedricas”, México,
Ed. Trillas S.A p. 24
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instituciones se trasforman para cumplir mejor sus necesidades y

para responder a las necesidades.

De este modo, el funcionalismo usa la historia de un modo que

podriamos llamar cronologia para aclarar sus caracteristicas.

1.1.1.2 ESTRUCTURALISMO

En esta corriente se analiza la realidad como una estructura social.
Pretende ser una identificaciéon de principios en la organizacién que

produce significacién.

Este modelo no nos explica el porqué de las cosas, simplemente nos
muestra una estructura abstracta a la que se adaptan los relatos

para significar, relatos que nos ayudan a explicarnos sus relaciones.

“Decir estructura dentro del estructuralismo, es hablar de
un conjunto organizado de elementos que dan unidad en sus

relaciones y sus procedimientos de composicion™.

Asi, la linglistica se convierte entonces en la brujula que orienta las
construcciones teéricas, Lévi Strauss dice que para que un modelo
pueda ser considerado como estructura, debe satisfacer algunas
exigencias: una consiste en que sus elementos estén
interrelacionados de tal manera, que la transformacion de uno de
ellos implica la modificacion de los demas. En segundo lugar, todo
modelo esta formado de otros modelos pertenecientes al sistema,

que implican un conjunto de transformaciones. En tercer lugar, el

* Ibid, p. 38
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estructuralismo prevé o deberia prever, que ‘cuando el modelo se
aplique a la realidad social pueda darnos cuenta de los hechos.

Los hechos sociales pueden estudiarse como elementos de una
estructura de significacién, como elementos explicables por una

l6gica que estructura el sentido.

En efecto, el estructuralismo busca sistemas de diferencias que nos
ayuden a explicar estructuras que llevan a formas de comunicacién

social.

El estructuralismo, en esta perspectiva es acrénico ya que puede
ayudar a explicarnos un momento histérico, brindandonos elementos
para interpretar los procesos de significacion, y quiza con el tiempo,
nos llegue a brindar modelos de transformacién entre una estructura

y otra.

Sin embargo, el estructuralismo se diferencia del funcionalismo y de
otras corrientes holisticas en su consideracién acerca de qué es lo
que une, lo que enlaza entre si los diferentes elementos de la vida
social. Los funcionalistas piensan, por ejemplo, que el enlace esta en
las instituciones, que ellas constituyen lugar social en donde todos
los elementos se relacionan entre si para conformar un todo en
equilibrio, la sociedad. El estructuralismo, en cambio, afirma que ese

lugar es la estructura. Este es su segundo principio fundamental.

El lazo de unién entre todos los estructuralistas, pues, es la
concepcién de que los elementos que constituyen la sociedad, o
cada uno de sus sectores, se relacionan entre si en formas
determinadas que conforman modelos; por consiguiente, cuando se

quiere explicar algo, la investigacion no debe encaminarse hacia el

15



estudio de sus componentes, sino a la manera como ellos se ligan
entre si, es decir, a la estructura, a los sistemas de relaciones entre

esos elementos.

Para ello, algunos estructuralistas recogen conceptos ya existentes;
por ejemplo, Althusser retoma el concepto de formacién econdémico-
social de Marx, para afirmar que la estructura basica de una
sociedad es su formacién social y que ésta es un sistema de
relaciones entre los distintos elementos que la componen, tales

como las relaciones de produccion, las fuerzas productivas y otros.

Entonces, la metodologia estructuralista apunta a conocer, a
investigar y a entender no los elementos, porque ellos en si mismos
no tienen sentido, sino los sistemas de relaciones que se dan entre
ellos, es decir, las estructuras. Por supuesto, existen distintas clases
de estructuras; algunos autores consideran que una sociedad es un
todo que esta conformado por una estructura econdmica, una
estructura politica, una estructura social, una estructura ideolégica,
una estructura familiar, las cuales, a su vez, también se relacionan

entre si en una estructura mayor, una estructura de estructuras.

Por lo tanto, eso es lo que hay que entender, hacia alla debe apuntar
el conocimiento, a descubrir cdmo los elementos se relacionan; pero
también como se despegan, se desatan y se arman de nuevo para
originar otro tipo de sociedad, o sea, cuales son las leyes de
transformacioén de las estructuras sociales, como cambian de unas a
otras, leyes que el estructuralismo piensa igualmente como

universales.

16



1.1.2 TIPOS DE COMUNICACION

Existen cuatro pares de tipos de comunicacibn que son

trascendentales para la compresion de la comunicacién y son:

1.1.21 LA VERBAL Y LA NO VERBAL

Al escribir y al hablar usamos palabras, las dos son formas de
comunicacién verbal, y al momento que tratamos de comunicarnos
usamos simbolos hablados y escritos en un lenguaje comun para un

buen entendimiento.

La comunicacién verbal es de importancia y basica para las
relaciones sociales en el mundo, por esta razén, al hablar o escribir
buscamos la forma mas efectiva de unirlas para una compresion

comun.

No obstante, la comunicacién no verbal la usamos muchas veces
debido a que no siempre hacemos uso de las palabras para
expresar que nos encontramos felices, tristes o disgustados, etc. Es
decir, comunicamos varias cosas sonriendo, frunciendo el cefio,
encogiéndonos de hombros o aplaudiendo, de igual manera
levantamos la mano para responder a la persona que pasa lista, o
para votar, o para sefalar que queremos hacer una pregunta, o
movemos la mano para decir adiés. A esto, corresponde que el
lenguaje corporal o actividades cinéticas son frecuentemente
utilizados para reforzar 0 complementar nuestros mensajes

verbales.

17



11.2.2 LA INTERPERSONAL Y LA INTRAPERSONAL

“Inter es un prefijo latino que significa entre, en cambio intra significa

"5 Por lo tanto la comunicacién interpersonal se representa en

dentro
la comunicacién entre personas y puede tener lugar de una persona
a otra o puede involucrar pequefos o grandes grupos, como por
ejemplo cuando hablamos con un amigo estamos haciendo
comunicacion interpersonal o quinientas personas que escuchan a

un conferencista o a un politico a través de la television.

Es importante recordar que se necesitan al menos dos personas

para iniciar este proceso.

1.1.2.3 EL PROCESO INTERPERSONAL DE LOS GRUPOS
PEQUENOS

Este proceso se cumple cuando una persona intenta comunicarse
con otra, o mas de dos personas entre otras. Por ejemplo, en el caso

de un profesor ante una clase de 20 o 30 estudiantes.

En los pequefios grupos lo que prima en la comunicacion es la
interaccion ya que puede lograrse facilmente en ese ambiente
porque existe la posibilidad de que quienes reciben el mensaje
informen rapidamente (retroinformen) a quién envia el mismo
mensaje. Por ejemplo, en el momento en que el estudiante escucha
al profesor le hace preguntas, lo cual permite al profesor modificar el

mensaje.

3 Varios autores, (1998), “Medios de comunicacién social: Teoria y practica en Estados
Unidos y en el mundo”, Madrid, Ed en espafiol Fundacién Germén Sanchez Ruipérez,, p 13
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Para que el mensaje pueda ser entendible y comprendido entre el
grupo, deben tener antecedentes semejantes o la experiencia comdn
también ayuda para que la comunicacion sea efectiva y exista un
interés comun en el tema, en el caso de que si todos estuvieron en
Paris, pueden hablar de la ciudad, o si la mayoria son veteranos de

guerra, pueden hablar de las fuerzas armadas.

Asimismo, otro factor importante es que al enviar el mensaje debe
ser claro ya sea en la forma de leer o hablar, pero sobre todo debe
existir un acuerdo mutuo entre el receptor y el perceptor (receptor)
porque aunque sea la persona mas capacitada debe tener algo que
escuchar, y el mejor comunicador debe tener un buen oyente,

porque al contrario los mensajes no van a ninguna parte.

1.1.2.3 LA COMUNICACION MASIVA

Los mensajes se comunican a una gran masa de personas
mediante medios de comunicacién, ejemplo: las peliculas, la radio, la
television, la pantalla, la pagina escrita, enormes carteles hasta

camisetas fabricadas en serie.

Existen tres formas principales de que estos medios lleguen al

publico masivo, los impresos, los filmados y electrénicos.

Para esto, la masa o auditorios masivos son muy numerosos entre
los cientos y miles y hasta millones de individuos, también estan
esparcidos por diferentes lugares porque pueden estar unos en una
ciudad u otros en otra diferente, al mismo tiempo son anénimos ya
que no se conocen entre si y finalmente son heterogéneos porque

estan compuestos por una gran variedad de personas con
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antecedentes de diferentes edades, sexos, ocupaciones, niveles

educativos e intereses y convicciones politicas.

Pero todos ellos estan siendo parte de recibir o percibir mensajes al

mismo tiempo por un solo receptor.

Por lo tanto no existe interaccién entre los miembros, y hay poca o
ninguna retroalimentacién que puede venir del publico al

comunicador.

1.2 LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION

La comunicacién de masas es un producto de la sociedad industrial
que surge en la primera mitad del siglo XIX en Ios paises capitalistas
mas desarrollados, pero que ya en el siglo XX es practicamente un

fendmeno universal.

La comunicacién de masas es organizada, costosa y esta en manos
de un grupo élite segun Forero Lopéz. De esta manera, los costos
de produccién son altos ya sea en radio, televisiéon o cine, de ahi es
que en nuestros paises los que tienen el poder econdmico son

quienes pueden manejar y utilizar estos medios.

Por otro lado el mensaje se caracteriza por ser publico, rapido y
transitorio porque se elabora los productos para consumo inmediato,
como por ejemplo las noticias de ayer, ya se encuentran

desactualizadas en el presente.

Desde el punto de vista social, el mensaje de los medios masivos

tiene implicaciones, ya que, el hecho de ser publica la hace objeto
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de censura por parte del Estado o bien de la opinién publica, y el
hecho de ser rapida e inmediata en el caso de la radio y la television,
la convierte en un instrumento de impacto social sumamente

poderoso.

Finalmente el receptor es un auditorio relativamente grande,
anénimo y heterogéneo y los medios de comunicacién de masas
estan dirigidos a la masa y por su parte, a quien le interese el

mensaje que se esta enviando.

Esta nueva forma de comunicacion tiene grandes ventajas pero de
igual forma varias desventajas, ya que posiblemente se puede
convertir facilmente en un medio de manipulacién al servicio de
quién la posea. Consecuentemente, la informacién deja de ser
objetiva y se convierte en una forma de direccién social por el
manejo de cualquier situaciéon, hecho u acontecimiento antes de
transmitirlo a la masa. Es decir propician informacién para el publico

con fines muy especificos.

Justamente, es cuando se convive con un deficiente sistema de
comunicacion, que se propone llegar al mayor nimero de individuos
posible sin importar la calidad ya que lo que prima para ellos es la
cantidad de audiencia que puede abarcar, y de esta manera tener
poder de control sobre la multitud y al no recibir respuesta de estos
los hace mas manipuladores y esto hace que la audiencia no sea

informada correctamente de una manera objetiva, y veraz.

Iguaimente, los medios han llegado a comercializar la informacién,
porque viven en una constante competencia “El problema de todos

6 Richard Kapuscinski (2000) “Los cinicos no sirven para este oficio” Barcelona, Edicion
de Maria Nadotti, pag 61
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los medios de comunicacién, es que son tan grandes, influyentes e
importantes que han empezado a construir un mundo propio. Un
mundo que tiene poco que ver con la realidad. Pero por otro lado,
estos medios no estan interesados en reflejar la realidad del mundo,
sino competir entre ellos” aqui se refiere a que la sociedad escucha
la misma informacién en todos los medios, comunicando una parte

de lo que acontece en el universo.

Segun Loépez Forero, en la actualidad los distintos medios de
comunicacién masiva han llegado a formar una estrecha vinculacion
entre ellos a tal punto que la accién de uno repercute sobre los
demas. Es decir, cuando cualquiera de los medios publica una
noticia, los demas en su contenido informan el mismo
acontecimiento, pero desde luego sigue existiendo la competencia y
la individualidad de cada uno de ellos el de obtener mayor numero
de audiencia, y lo que les hace la diferencia es que al suministrar la
misma noticia la hacen a su estilo, sea mas interesante o mas

completa para el espectador.

1.2.1 TELEVISION

“Definiendo exclusivamente desde el punto de vista tecnoldgico el
proceso de la televisiéon, diriamos que se trata de un sistema
electronico de grabacién de imagenes y sonidos y reproduccion de

los mismos a distancia”’.

La particularidad que ha tenido la television es presentar estimulos

visuales y auditivos la que hace que tenga cierta primacia por la

7 Llorenc Soler, (1988) “La television una metodologia para su aprendizaje” Barcelona,
Edicion Gustavo Pili S.A, p 19
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audiencia debido a la rapidez de sus efectos y por la fuerza de sus

imagenes.

Con el aparecimiento de este medio audiovisual se genera un
cambio cultural importante en la vida cotidiana de la sociedad debido
a que la imagen se presenta con veracidad y rapidez en el hogar
llegando a formar parte del cimulo de habitos de cualquier individuo,

invadiendo la intimidad como parte de la familia.

La television presenta los acontecimientos de inmediato y en su
mayoria reales porque la imagen refuerza la realidad de los hechos,
en la que se convierte en un fendmeno social de masiva influencia.

Asimismo, la television es calificada por los contenidos que se
presenta dentro de ella y por la intencionalidad que se da a los
temas. Para Omar Ricén y Segin Mauricio Estrella, las diversas
perspectivas se debaten de acuerdo a lo que es la televisién como
medio para transmitir un mensaje ya que este medio de
comunicacién tiene poder por lograr mayor grado de persuasion
antes que la radio y la prensa. “La gran verdad es que la televisién
se ha pensado mucho desde los contenidos, desde las intenciones
de los gobiernos y los expertos, y poco se le ha comprendido en su

actuacion social y competencia narrativa®

Sin embargo, se debe tener en cuenta que es un fenémeno social de
masiva influencia y sus funciones son informar, educar y entretener.
A pesar que en la actualidad la television se ha convertido en una
industria con fines netamente comerciales ya que algunas
producciones son hechas con fines de lucro y al referirnos culturales

® Rincon. O y Estrella. M, (2001), “television: Pantalla e identidad”, Quito, Proyecto
Latinoamericano de medios de comunicacién, pag 45.
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o educativos o de apoyo social son pocos. En otras palabras, los
medios televisivos privados buscan unicamente el beneficio
economico Y la recuperacion de la inversion, difundiendo programas

que generan aitos niveles de ingresos monetarios.

“Las cifras de espectadores son ilustrativas” porque en una
investigacion que se desarrollé en Europa, la audiencia de la
television no deja de crecer, asi el 90% de la poblacién europea
cree que el medio mas idéneo para informarse es la television,

mientras que el 35% dice que son los diarios.” °

Pues bien, ya se sabe que el incremento de la audiencia es
continuamente, y esto hace que este medio adquiera mayor poder,
ya que no solo es sonido sino también imagen y la unificacion de los

dos, hace que alcance mayor fuerza.

1.2.2 HISTORIA DE LA TELEVISION

Para Santibafiez Cristian la television desde sus primeras
operaciones fue un sistema de envio y recepcion de sefiales, bajo la
transmisidén casi instantdnea de una sucesion de 30 imagenes por

segundo en formato NTSC.

Asimismo, segun Santibanez la televisién fue un resultado de una
investigacidn de interés cientifico que emergié en el marco de unos
continuos inventos con contenidos técnicos; y por otro es resultado
de un “accidente tecnolégico” determinado por el uso de las

técnicas electrénicas de comunicacién, con el fin de obtener un

® Edgar Jaramillo S.(2003)”Evolucién y retos de la televisién”Quito, primera edicion,
CIESPAL, coleccién de encuentros, pag 5
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nuevo formato, al servicio de la sociedad, la familia y el individuo,

para apropiarse de un mundo cada ves mas complejo.

“...1a televisiobn emergié como un servicio publico, cuya funcion social
radicaba en la creacién de lazos comunicantes entre la sociedad civil
y el Estado, a consecuencia del crecimiento de las ciudad y la
dificultad que ello oponia para llegar a todos los rincones; esto se
lograba a través de la transmision de contenidos que consistian en

retransmisiones de actos oficiales, deportes o piezas teatrales” '° .

La historia del desarrollo de la television ha sido en esencia la
busqueda de un dispositivo adecuado para explorar imagenes”'’. No
obstante a través del tiempo, con la llegada de nuevos
descubrimientos para mejorar la calidad de imagen se incorporaron
nuevos elémentos, entre los que se encuentra el disco perforado
explorador, inventado en 1884 por el pionero de la televisiéon el

aleman Paul Gottlieb Nipkow.

Constantemente a finales de |l Guerra Mundial la televisiéon se

aduefié de los hogares norteamericanos.

En efecto, ahora la televisiéon es de gran importancia para algunos
sectores de la sociedad, las cuales en muchos casos, la television
esta ubicada en el lugar central de la vivienda, de esta manera con
la aparicién de este medio, se llegd a modificar la vida habitual de

varios lugares de la poblacién.

Otros de los hitos en el desarrollo de la televisién son el iconoscopio

y el cinescopio, para transmitir y recibir, respectivamente, imagenes

' Santibéfiez. C.,” La televisién en la vida cotidiana: Elementos para comprender su
importancia” enero 2003, http reuhe.csociales.uchile.c! publicaciones mad 02 paper06.htm
' «“Television”, (1996),Enciclopedia Microsoft Encarta 97, Microsoft Corporation.
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a distancia, inventados ambos en 1923 por el ingeniero electrénico
ruso norteamericano Vladilmir Kosma Zworykin. En 1926, John Logie
Baird utiliz6 este sistema para demostrar la transmision electrénica
de imagenes en movimiento. Estos inventos propiciaron nuevos
progresos en EEUU, Gran Bretafia y Alemania. En Gran Bretana la
BBC inici6 la emision de sus programas de televisién en 1927 con el
sistema de Baird y en 1937 se inauguré el primer servicio publico de

television de calidad.

“con el tubo disector de imagen y los avances en la transmisién
radiofénica y los circuitos electronicos que se produjeron en los afos
posteriores a la | Guerra Mundial, los sistemas de television se

'

convirtieron en una realidad”. 2

“Las primeras emisiones de una sefial de televisién en blanco y
negro, o conocida también televisibn monocromatica, se las
realizaron en el afo de 1937, tanto en Francia como en el Reino
Unido'”. A través del tiempo fue evolucionando el formato y ahora
tiene mayor contenido de imagen y calidad, gracias a este avance,

la TV monocromatica desaparece y da paso a la TV de color”.

La televisién a color ayudada por los tubos catddicos, los cuales al
dividirse en tres colores base que son el cian, magenta y verde, se
unen y llegan a la pantalla formar de nuevo todos los colores reales
para la representacion de lo que el lente de la camara capta para la

representacién de la realidad.

"2 Ibidem

13 Antonio Montalvo., “Hacia la tv de alta definicién” abril 1994, revista chasqui,
CIESPAL, Quito, pag79
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La television a color realiza sus primeras emisiones por los afios 50,

aumentando el nimero de recptores a nivel mundial.

En el mundo los tres principales sistemas de television que son
utilizados son el PAL, SECAM Y NTSC"™.

En Europa y algunos paises del Sur, el sistema PAL (Phase
Alternation Line) se lo adopt6 y tuvo su desarrollo en Alemania y
tiene como parametros mas significativos: 655 lineas, 5° Hz de

frecuencia de campo y 4/3 de relacién de aspecto.

Del mismo modo, el SECAM (Secuencial a Memorie) cuenta con los
mismos parametros del sistema PAL, pero tiene una concepcién
diferente de competencia intentando hacer un sistema de mayor
calidad y alcance. Los paises que lo adaptan son Grecia, Francia y

los paises que conforman la URSS.

Finalmente, el sistema NTSC (Nacional Televisién System
Committee) se desarrolla en USA, y se diferencia de loa anteriores
por su resoluciéon de 525 lineas, 60 Hz de frecuencia de campo y
una relacion de aspecto de 4/3. Este sistema es utilizado por casi
toda Latinoamérica, Japén, Centroamérica, USA, y gran parte de

Canada.

No, obstante, 1970 se logra un sistema que es propio de NHK cuyos
parametros son 1125 lineas con una relacién de aspecto de 5/3 y 30
Mhz de ancho de banda, consiguientemente con este sistema se
realiza la transmisién por satélite, ya que posee su propio sistema.
Este es el primer paso de la Tv de Alta definicién.

' «Revista Chasqui”, N 48, Abril 1994, CIESPAL, Quito, pp.79 y 80.
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Con la finalidad de desarrollar un sistema mas eficiente, por la
incompatibilidad de frecuencia de campo y pérdida de calidad que
surgia de la conversion del formato de HDTV Japonés al formato
PAL, en Europa nace en el afio 1985 el proyecto EUREKA 95. En el
proyecto se utiliza el sistema MAC, que es la Multiplicaciéon de

Componentes Analégicas en la transmision directa por satélite.

Por otro lado, el satélite “TELESTAR1” el 20 de mayo, es puesto en
orbita por 10 dias, la que permite la primera transmision de
imagenes de television entre Estados Unidos y Francia, esto trae
grandes ventajas ya que se puede llegar a larga distancia,
ampliando de esta manera la cobertura para la radiodifusion de
television y la posibilidad de recibir transmisiones en vivo desde

distintos lugares del planeta.

Entonces, para la transmisién de los mensajes, son imprescindibles
los satélites de comunicaciones ya que permiten transferir
programas de un continente a otro y acontecimientos u hechos en

vivo a casi cualquier parte del mundo.

Las transmisiones fueron adoptandose rapidamente en el mundo,
como por ejemplo en México a partir de 1934 se realizan las
primeras pruebas de emisién y se implanta en 1945 por el canal 5,
asi le sigui6 TELEVISA a través del satélite Panamsat para llegar a
un alcance mundial cubriendo la totalidad con los cinco continentes
en el ano 1973, consecuentemente, Hispasat, el satélite espariol,

cubre toda Europa y América en la década de 1990.
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Los circuitos cerrados de television se utilizan en otras aplicaciones
como en los bancos para identificar cheques, en las compaiiias
aéreas para mostrar informaciéon de vuelo y en medicina para
estudiar las técnicas a utilizar en el quiréfano. La grabacion en video
también ha revolucionado la capacidad de almacenamiento,

recuperacioén y transmisién de informacion”.

La television con los avances tecnolégicos, fue mejorando en la
emision de imagenes, ademas se crearon géneros televisivos los
que generaron competencia entre canales, productoras o empresas
de televisidn, con esto su finalidad era llegar a la mayor cantidad de
masas y por ende tener ganancias econdémicas para quienes lo

producen y emiten los distintos formatos de programacion.

Asi, el trabajo de la television en la actualidad se ha facilitado,
debido a que la era digital ha permitido el ahorro de tiempo y dinero,
el tamario de los equipos digitales cada ves mas pequefios y menos
complicados en su manejo, ademas la proyeccién de imagenes son
mas claras, permitiendo al televidente estar a gusto en el momento
de ver la television. Por el contrario, en el Ecuador mantiene su
sefal analoga, en el que la imagen pierde generacién y para cambiar
el sistema de television seria demasiada inversién, es por esto que
la televisiéon nacional sigue comprando productos que no necesitan
de transferencia como son peliculas y seriados que ya llegan con
un formato NTSC.

Justamente, por el desarrollo de las nuevas tecnologias, en todo el
mundo la television se ha vuelto el pasatiempo mas popular llevando
a la sociedad a ser consumidores de programas cada vez mas

representativos de la realidad.
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Para Omar Rincén y Mauricio Estrella |a television es calificada por
los contenidos que se presentan dentro de ella, es decir, lo que se
analiza en la transmisién del mensaje es la intencionalidad que el
emisor le de. De alli recae la responsabilidad sobre quienes la
conducen, porque la televisién es descrita de gran influencia y

entretenimiento para la sociedad televidente.

“La television ha llegado a ser, en el mundo entero un
fenomeno de masa, vertiginosa e incontenible, que ha alterado
habitos, afectando comportamientos, difundido mitos e influido

poderosamente en toda la estructura social”'®.

En la actualidad, el medio televisivo se ha convertido en un poder
con una gran capacidad de influir y generar opinién publica en la

sociedad.

1.2.2.1 HISTORIA DE LA TELEVISION EN EL ECUADOR

En el afno de 1957. En Quito y Guayaquil existia la expectativa
acerca del inminente aparecimiento de las “figuras magicas” que

era algo asi como tener television en casa.

Consecuentemente, los directivos de la radiodifusora HCJB “ La voz
de los Andes”, después de haber transcurrido dos afos en que
solicitaron la licencia a la Direccién General de Telecomunicaciones
para instalar una estacién televisora en la capital y otra en el Puerto
Principal, en vista de que no tenian respuesta y la demora era

constante, técnicos de la HCJB junto a un joven ingeniero

' Lépez Ana Karina, Television: “Esa caja tonta que nos gusta tanto..”, revista Diners,
Abril 2001, Tema del mes, Quito, p.21
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norteamericano Gifford Hartwell, quien habia construido un equipo
de transmisién cuyo costo se estimaba en 100.000 délares, se
juntaron y preparaban las emisiones de prueba, y finalmente, tras
verificar los buenos resultados, el 28 de julio de 1959 emitieron su
primera sefal y el pueblo capitalino capto por primera vez el
impacto de la televisibn en receptores que habian colocado en

diferentes partes de la ciudad y vio peliculas, traducidas al espanol.

En efecto, la televisiéon entré al Ecuador en 1959 cuando la gente
podia ir al cine, ver las peliculas de Cantinflas o escuchar
radionovelas, en definidas cuentas la tecnologia ya estaba dentro del
Ecuador con la llamada “caja de figuras magicas”, en ese entonces

era como tener cine en casa.

“Constaba de cuatro consolas para controlar la salida de
las imagenes captadas, dos camaras directas, una camara
especial para la emision de peliculas de 16 m.m de vistas fijas y

otras de fotografia'®”.

A partir de las transmisiones en la capital por el nuevo medio
audiovisual en aquel tiempo la UNP, Unién Nacional de Periodistas,
propuso que se emitiera la Feria del Sesquicentario de la
Independencia y fue asi como HCJB colabor6 para que la emision
se efectuara en circuito cerrado, desde entonces entre el 10 y 30 de
agosto miles de visitantes obtuvieron posibilidades de informacion y
de entretenimiento a través de aquel novedoso medio de

comunicacion.

' Mora, A.L, (1982), « La televisién en el Ecuador”, Ed. Amauta, Guayaquil- Ecuador,
p.81
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A fines de septiembre del mismo afo, gracias a la empresa privada
guayaquilefa “Television Ecuatoriana” trajo equipos del exterior hizo
en Guayaquil varias transmisiones experimentales de televisién por
circuito cerrado, desde la estacién de radio Cenit, de Washington
Delgado Cepeda, de esta manera el 9 de octubre, cubrié los
detalles de la feria agropecuaria de los Ganadores del Litoral, el 22
de octubre varios eventos en Manta vy el 3 de noviembre la

celebracion de Cuenca.

Asimismo, se implanto una asociacién con la Casa de la Cultura
Ecuatoriana, nucleo del Guayas, ya que se formalizaria las
transmisiones de este nuevo canal desde el céntrico local de la
institucion cultural por mas de cuarenta afos, este tiempo no se
cumplié, sino pocos meses ya que la emisora que hoy llamamos
Telesistema, y es un canal de alcance nacional, decidi6é inaugurar

nuevas instalaciones en la periferia norte de la cuidad.

Desde entonces habia nacido en el Ecuador este medio que luego
se convertiria en poderoso instrumento de entretenimiento e
informacién de dimensiones muy superiores, comparativamente, a la

de la gran mayoria de paises latinoamericanos.

Transcurrido un afio en Quito, en 1961, la estacion HCJB cambio de
canal 2 al canal 4 por interferencias causadas por las radiopatrullas
de la Policia Nacional. Es desde entonces que el 12 de mayo del
mismo afo se inauguro oficialmente con el nombre de “La Ventana
de los Andes” de la misién Evangélica, por esta razén existieron
algunas contradicciones por algunos grupos conservadores porque
rechazaron la idea de que un canal evangélico funcione dentro de la
capital, la que desde entonces la gente era preponderadamente

catolica.
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Tanto el canal 2 de la HCJB como el 8 de Guayaquil, operaban
desde estudios elementales, en horarios reducidos, y la exhibicion
de sus programas se realizaba entre pocos aparatos ubicados en
lugares estratégicos de las correspondientes ciudades, en la que se
reunian grandes grupos humanos para espectar los novedades que

se les ofrecia.

La calidad de las transmisiones, segun testigos de la época, era
aceptable aunque de vez en cuando existian interrupciones en la
imagen debido al fluido eléctrico, o por desajustes en los centros

emisores.

Segln Pocho Alvaréz'” “la televisién en el Ecuador se desarrollo
como una actividad econémica familiar, gracias a la concesion
paulatina del espacio aéreo y sefales radioeléctricas por parte del
Estado y poco a poco se convirti6 en medio de inversién politica
debido a su gran influencia sobre las masas, reservandose para

fuertes sectores politicos y econémicos.

Luego de 12 afios de transmisiéon basicamente evangélicomisional,
Canal 4 caducé su licencia de transmision y cedié sus derechos a
principios de los setenta al Sr. Antonio Granda Centeno en 1972,
convirtiéndose en una estacion de television netamente comercial,
bajo el nombre de Teleamazonas, canal 4 en Quito y 5 en
Guayaquil. Fue el primer canal con transmisiones totalmente a color

en el Ecuador utilizando las primeras camaras milticromaticas.

Consecuentemente, en 1971, Ismael Pérez Castro inauguré en
Guayaquil Canal 10 conocido como TC, cuya principal caracteristica

es la tener alcance nacional y contar con una unidad mévil de

'” Entrevista a Pocho Alvarez, cineasta ecuatoriano de Octavo Arte.
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microondas de grandes proporciones adquirida en los famosos
estudios cinematograficos MGM de los Estados Unidos, segun
cuenta Xavier Benedetti, quien mantuvo alli durante 11 afos sus

noticiero “El observador”.

De esta manera, se fueron fundando otros canales como por
ejemplo: lo que hoy conocemos como Ecuavisa comenzé en 1967.
Era, por una parte, Canal 2 de Guayaquil, una estacién enclavada en
el Cerro del Carmen producto de la asociacién de Xavier Alvarado

Roca asociado con un empresario norteamericano.

A finales de los afios 70 otra red nacional surge, gracias a la
iniciativa de Merced Rivas. Se trata de Televisora del Pacifico,
actualmente conocida como Gamavision. El publico conocera aqui a
Diego Oquendo, destacado periodista. Siendo también la primera

estacion en conectar via satélite a las Islas Galapagos.

En los aflos 80 Xavier Alvarado adquiere Canal 8, convirtiéndose en
timonel Unico de esta red nacional. Ecuavisa se torna en semillero
de periodistas de televisién, entre los que podemos destacar a
Alfonso Espinosa de los Monteros, Carlos Vera, Jorge Ortiz,
Francisco Borja, Gloria Gallardo, y muchos mas, los que contintan

trabajando en este medio y en otros mas.

En la década de los ochenta se fundaron los canales locales como:
Manavisién, Teleambato, Telegalapagos, Teletrece, Maxivision,

Teleandina t Telesitema.
En esta época, de los ochenta, comienza el auge de los canales

regionales de televisiéon. Las provincias ecuatorianas, a mas de

recibir sefial de las emisoras nacionales que hemos enumerado,
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empiezan a hacer uso de esta tecnologia que poco a poco se va

simplificando y haciéndose relativamente mas barata

Y ya en los afios noventas nace lo que hoy conocemos como SiTV,
canal 12 de Guayaquil. Este utiliza desde sus comienzos equipos
digitales de ultima tecnologia y llega a muchas provincias del pais en
sefial VHF y UHF por via satélite. Es ademas el primero en contar
con platos satelitales para sus noticieros, algo que lo convierte en
factor decisivo para la informaciéon de los ecuatorianos durante la

guerra del Cenepa.

Canal 3 de Cuenca fundado en 1963, pertenece a la Universidad de
Cuenca a partir de 1963, pertenece a la Universidad de Cuenca a
partir de 1975; inici6 sus transmisiones como Telecuenca canal 2 en
1976.

El panorama se completa con la llegada al mercado de los canales
por cable: TV cable y Univisa, y el servicio satelital: Direct TV. Son
ventanas al mundo globalizado donde se pueda apreciar programas
de television de cualquier parte del mundo y varios programas

doblada al espafiol para mayor acceso al gran publico.

“La television, mas que ningin otro medio, ha sido
protagonista central, definitivo se diria, que ha moldado nuestra
forma de ser y de vivir desde las altimas décadas del pasado
siglo y contada probabilidad lo seguira haciendo el nuevo

milenio”"8.

'8 Revista: Diners, op.cit, p 22
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1.2.3 FUNCIONES DE LA TELEVISION

Segun Juan Luis Fuentes las funciones de la television son:
Informar, educar y distraer, y para cada persona o medio, de las tres
funciones se tiene una prioridad diferente. Para la UNESCO, lo ideal

es el equilibrio entre las tres funciones.

“Sera mejor television, la que encuentre la forma mas
aproximada de un equilibrio entre las horas dedicadas a

informar, a educar y a entretener al publico telespectador”™.

McQuail, sostiene que el concepto de funcién es, por si misma, una
nociéon polivalente, que puede significar, a la vez, finalidad,

consecuencia, requisito o expectativa.

La television se distingue de otros medios de comunicacion, aunque
es espectaculo como el cine y el teatro, y es vehiculo de informacion,

como la radio o el periddico, posee una fisonomia propia.

La imagen televisiva se presenta con un halo de veracidad, cuando
se dice “Lo he visto en la television” casi siempre tiene un valor
argumental indiscutible. Asi, que perdonamos todo a la television, a
pesar que la imagen sea pequefia y poco definida, con tal de que

nos haga ver lo que sucede.

La simplicidad de la imagen es otra caracteristica de la television ya
que nos da la impresién de verdad y sinceridad, porque nos

presenta los sucesos de cada dia, narrados con imagenes simples,

"% Fuentes J.L., (1999), “Comunicacién, estudio del lenguaje”, Ed. Fundation Books S.A.,
Primera Edicion
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esta simplicidad nos da confianza y facilmente somos

condescendientes a verla.

Ademas, en el mensaje televisivo se afiade la infimidad de la
comunicacion. La television entra al ambito familiar, como presencia
amiga, encuentra al espectador en la actitud cémoda vy

despreocupada de quién esta en casa.

Tal vez, por estas razones, el lenguaje de la television es
eminentemente persuasivo y didactico, de esta forma, consigue a
traer niveles de audiencia que llegan a ser masivos, por lo que la
publicidad se ha volcado en este medio para conseguir

consumidores.

Si, la television no es fiel a la verdad y hace ver como verdad lo que
es falso, y omite elementos necesarios para que el telespectador se
forme un juicio objetivo y adecuado, entonces, la television atenta

contra la racionalidad.

Es un hecho que los medios de comunicacién van cambiando su
funcionalidad dentro de la sociedad conforme va pasando el tiempo,
cada vez se convierten medios de riqueza y de poder, mas no en
medios comunicacionales de servicio para lo que en inicios fueron

creados.

1.2.3.1 FUNCION INFORMATIVA
Informar es la propiedad mas especifica y valiosa de la television, en

el que debe haber respeto a la objetividad en la informacion,

presentando los hechos en forma eficaz y responsabilidad de que se
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va a dirigir a una masa y antes de enviar el mensaje, esa
informacién primero debe encentrarse en contacto con la realidad
para su debida investigacion y para sorprender los sucesos en el

mismo instante de su acaecer.

Asi pues, es de suma importancia la objetividad en la informacion
televisiva, ya que en definitiva la television, en cuanto medio
informativo, tiene mas influencia para cambiar o promover modas o

ideologias.

“La falta de objetividad en la television dificilmente
puede ser compensada por los demas medios de informacién, y
sin ella no se salva la libertad personal, de esta forma no se
puede olvidar que la informacion en television es, y debe ser, un

servicio publico. °”

Al ser servicio publico la televisiéon no puede callar ciertos problemas
esenciales para la convivencia. Un modo de falsear la verdad es el
silencio y los responsables de la televisién faltan a su deber cuando

dan un cuadro irreal de la vida.

Cada vez, van apareciendo con mas frecuencia programas que
informan y ejercen una accién formativa sobre cuidados de la salud,
sobre consumo de alimentos, sobre ecologia y medio ambiente,
sobre economia familiar, sobre educacion y sobre otros aspectos de

la cultura y a ciencia.

% Ibid, pp. 298
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1.2.3.2 LA FUNCION DE EDUCAR

Entre los paises latinos pioneros en el desarrollo de la televisién
educativa Colombia se encuentra a la cabeza de éste movimiento
seguido por México, estos dos paises buscan aprender de cultura

para su socializacion.

Mientras que, el Ecuador no busca un cambio en el aspecto
educacional y cultural, la sociedad esta acostumbrada al tipo de
television que entretiene e intenta sacar al individuo de la tensién del

comun stress.

Pocho Alvare221, con respecto a la television educativa menciona
que la educacién en el Ecuador es un problema que debe ser tratado
por la sociedad en general, ya que por ejemplo canales culturales
como Teletrece, donde su programacién se basaba en documentos
internacionales y reportajes culturales no se cuenta con apoyo de la
audiencia, lo cual no le permiti®6 mantenerse en el mercado y

desaparecié por la fuerte competencia con los canales comerciales.

Por la competitividad, se podria decir que ha la televisién no se la
mide por la calidad, sino por la cantidad, cuando lo que le interesa al

productor es la sintonia y no la educacion al telespectador.

La television es la gran universidad popular. La imagen de la
pequefia pantalla es una invitacion, un estimulo que conduce a la
imitacién y a la busqueda incesante de hechos, personas y cosas.

De este modo, la televisién plantea un sinfin de problemas, abre

2! Entrevista a Pocho Alvarez, cineasta ecuatoriano
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interrogantes y desvela curiosidades. Puede ser, en definitiva, la

iniciadora popular de la cultura.

“La cultura es, esencialmente, una toma de conciencia de
los problemas internos y externos del hombre. Hay mucho de
cierto cuando se presenta a la television como causante de la
reduccion del nivel cultural de la gente y de sus gustos

mediocres®?”

A la television se la acusa de ser un vehiculo de incomunicacion que
de comunicacion. Sus espacios son cortos en lo que se refiere a la
cultura o educacién, por eso se dice que, por culpa de la television,
el mundo se estancéd en la era de la informacién, en vez de avanzar

a la era del conocimiento.

No obstante, la television puede embrutecer y masificar, pero
también puede ensanchar campos culturales e intelectuales, al estar
al servicio de las necesidades reales de los hombres. La television

cumple un objetivo formativo y cultural cuando se humaniza.

Culturizar la television es humanizar, es hacer que esté al servicio
del hombre y sus necesidades reales, pero no al servicio del

anunciante y del concesionario.

La television ofrece un campo inmenso de posibilidades de potenciar
la convivencia y la solidaridad entre los hombres y los pueblos.
Permite que se conozcan como son, qué hacen y cdmo piensan, es
decir se conoce formas de vida diferentes y con este conocimiento

se llega a la comprension entre los hombres y los pueblos.

2 Ibid, p302
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1.2.3.3 FUNCION DE ENTRETENER

La televisién cumple la funcién igual que otros medios de recrear o
divertir al publico al momento de informar. Aparentemente, la funcion
de entretenimiento es aquella que simplemente tiene por objeto
divertir a un grupo social. Por consiguiente su funcién se encontraria
imparcial y neutral, ya que sélo haria pasar un momento agradable a
su publico, pero hay cierto género de programas televisivos y
radiales o textos en la prensa que encierran una carga ideoldgica ya
sea ésta una simple radionovela, un programa deportivo, 0o una

noticia.

Asimismo, al entretener un programa televisivo consiste en ofrecer al
publico todo tipo de producciones, en las que haya elementos de
atraccion, que garanticen un elevado indice de audiencia. Por ello,
los anunciantes se interesan en patrocinar esos programas para
incitar a la compra de sus productos.

1.24 PROGRAMAS DE TELEVISION

Existen varias clasificaciones de programas de televisién, pero
segun Llorenc Soler, entre las que se destacan tenemos:

1.2.4.1 LOS INFORMATIVOS

Cubren la mas importante mision que tiene encomendada la

television, la de informar puntualmente sobre la actualidad,
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faciltando las imagenes y los sonidos que hagan posible su

conocimiento mas completo.

La informacion debe ser tratada con relaciéon temporal que existe
entre el momento en que se produce la noticia y el instante en que

ésta se difunde a través del medio.

Asimismo, cada dia cada emisora selecciona las noticias mas
importantes que sea de interés para su audiencia. De igual manera,
estan relacionadas directas con otras emisoras o cadenas de todo el
mundo con las que se mantienen intercambios o se solicitan

informaciones puntuales.

1.2.4.2 LOS INFORMATIVOS NO DIARIOS

Dentro de este grupo se encuentra, los magazines, revistas, etc..,
que generalmente tratan en forma de reportajes y documentales

temas monograficos de mayor o menor actualidad.

También pertenecen al area de los informativos los programas
especiales de actualidad, que cubren informaciones singulares
(elecciones, investiduras politicas, catastrofes y demas hechos
extraordinarios de amplia repercusiones sociales) y que pueden
suponer desde retransmisiones hasta reportajes o incluso mesas

redondas, debates.
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1.2.4.3 LA ENTREVISTA

Es un subespacio, dentro de los programas informativos, pero a
veces adquiere entidad propia como programa, cuando es espacio
de treinta minutos o una hora, se somete a un determinado
personaje a un cuestionario exhaustivo de preguntas que trata de
dibujar el perfil humano y profesional del invitado delante del

telespectador.

1.2.4.4 LOS DEBATES

Pueden ser debates o mesas redondas, donde se discuten temas de
actualidad en su gran mayoria, en las cuales, los participantes dan

su punto de vista.

Son programas poco espectaculares, cuyo interés se centra en la
dialéctica del propio debate y en el discurso y exposiciéon de los

diferentes invitados.

A menudo, pueden alcanzar un tono polémico que acentua su cuota
de interés. La regulacién del desarrollo de una mesa redonda se
confia al presentador o moderador, funcién que generalmente
desarrolla un periodista destacado.

1.2.4.5 LOS TELEFILMS Y PROGRAMAS DRAMATICOS.

Los programas dramaticos o de ficcidn representan en todos los

casos una aproximacion al trabajo con intérpretes, lo que constituye
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su caracteristica destacada, cualquiera que sea la forma que

adquieran.

Como consecuencia de su naturaleza, los dramaticos suponen la
existencia de un guién, en el que prima la preparacion para tener los
aspectos de ambientacion necesaria, decorado y vestuario, los
ensayos de interpretacion con los actores y actrices, imprescindibles

para el buen logro de la obra.

Un programa de ficcién puede adquirir la forma de una serie, con un
nimero determinado de capitulos, o bien construir un espectaculo

tnico al modo de una obra teatral o cinematografica.
Los telefilms constituyen por lo general, series televisivas de gran

audiencia cuyos planteamientos, dramaturgia e incluso estética se

heredan de las formas mas tradicionales del cine.

1.2.4.6 LOS CONCURSOS

Este género atrae a una audiencia mas numerosa, ya estos
programas de concurso, aderezados con variedades, son los mejor

acogidos por el publico.

Se combina las habilidades de los concursantes con ciertas dosis de

azar, mas estimulo del espiritu competitivo.

Actualmente se potencia la participacién en directo, via telefénica de

los telespectadores.
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1.2.4.7 LOS PROGRAMAS MUSICALES

La particularidad de estos programas es que ocupan un lugar
destacado en la programacion por el hecho de hacen de la musica y
sus actores un espectaculo, ofreciendo espacios al solo placer de

escuchar musica.

Transmiten conciertos, recitales, los videos clips, en el que va
dirigido para los sectores mas jovenes, por el gusto de pasar musica

moderna.

Los video-clips constituyen hoy junto con los spots publicitarios, el
reducto de la imaginacién y de la creatividad mas desbordante,

alineada con la tecnologia mas reciente.

1.2.4.8 LOS PROGRAMAS INFANTILES Y JUVENILES

Los espacios dedicados a los menores y a los jovenes pueden
adquirir las mas diversas formas y opciones. Caben aqui de
contenido didactico, formativo, educativo, con la funciéon de

entretener vy distraer.

Este sector de la programacién goza del favor y de la atencién de

padres y educadores.

En los espacios infantiles deberia eliminarse toda exposicion de
violencia, aunque desgraciadamente ello no es asi, y dar
preferencia a todos los programas que mediante juegos, propuestas,

sugerencias, estimularan la imaginacioén creativa del menor.
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1.2.4.9 LOS PROGRAMAS DEPORTIVOS

Estos programas deportivos representan uno de los atractivos mas
fuertes de toda la cadena de TV. A menudo suceden en todo el
mundo sucesos deportivos singulares que motivan el interés de
amplias capas de poblacion.

Las retransmisiones de eventos deportivos locales o estatales
ocupan también buenas horas de programacién, Del mismo modo,
las conexiones internacionales via satélite acercan al espectador al
conocimiento instantaneo de estos espectaculos por muy lejana

que sea la geografia donde se desarrolla.

Habitualmente, los espacios deportivos disponen de reporteros,
camaras, comentaristas, redactores, conductores y otros medios

humanos y técnicos dedicados con exclusividad a esas tareas.

En épocas de especial fulgor del deporte, como es la celebracion de
la Olimpiadas o campeonatos del mundo, se genera una necesidad
de cobertura informativa tan compleja y &agil en un modo

espectacular.

1.25 PROGRAMACION DE ENTRETENIMIENTO

“La funcion de entretener y la de fomento econémico se
entrelazan en sus raices, dando lugar a una determinada
estructura de programacion”. Por esta razén en algunos medios
de comunicacion lo que mas se transmite en la television, es el

entretenimiento?.

2 Ibidem.
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En efecto, aprovechando la atraccion del publico hacia el
entretenimiento televisivo, las emisoras se dirigen por intereses
comerciales, reciben las ofertas de la publicidad de la sociedad de
consumo, que ven en'los telespectadores un inmenso campo de

clientes potenciales.

Del mismo modo, la audiencia masiva de la televisién se interesa
mas por el “telefim”, la novela o cualquier clase de espectaculo, que

por los espacios culturales o educacionales.

Para Luis Fuentes las telenovelas llegan a gustar a las personas y
las disfrutan y las siguen, capitulo a capitulo, es porque tienen un
alto grado de emotividad, que en cierto limite cada expectante

compara su vida cotidiana con la del personaje de la novela.

El vocablo espectaculo significa diversién y pasatiempo, en si, no se
pretende demostrar por television solo programas dedicados a
espectaculo pero en la actualidad en la mayoria de las emisiones

son dedicados con este objetivo.

Por consiguiente entra la dimensién ludica y espectacular es “todo
aquello que tiene como finalidad el caracter de diversion, de juego,

24»

de pasatiempo, de entretencion“”” es decir aqui entraria lo que son

los programas humoristicos también el género novelistico u otros”.

Precisamente, los informativos o el noticiero son de interés para los
telespectadores, pero no tanto, como los programas de
entretenimiento, ya que ofrecen una diversidad de formatos las

cuales tienen mayor variedad para elegir o rechazar.

 Lopez Forero. L, (1996), “Introduccion a los medios de comunicacion”, Colombia, Ed.
Universidad Santo Tomas, p 99,100
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De esta forma, los medios de comunicacién de masas convierten la
vida real en un espectaculo, es decir se presentan hechos reales
para el placer del publico, aunque sea una espantosa tragedia como

la crudeza de una guerra o los efectos de un terremoto.

De este modo, la cultura de masas se encarga de trasformar en
espectaculos, en objetos de observacion, toda clase de realidades:
la vida privada de las personas (para muestra estan en su mayoria
las revistas de farandula), acontecimientos politicos, y
practicamente, toda clase de sucesos” un ejemplo claro de esto las
transmisiones en directo tales como el asesinato del presidente

Kennedy, o el cimulo de informaciones sobre el caso Watergate.

En varios casos, segun en investigaciones sociolégicas se busca
conocer cudles son los gustos y mentalidades del promedio de
oyentes habituales, y en base a ello se confeccionan los contenidos
de los programas. Por ello los productores tratan de complacer a las
preferencias de los espectadores, ya que ellos son quienes critican,

evalGian o cambian de programa.

Asi, la mision de los ejecutivos consiste en programar los horarios de
acuerdo al tiempo libre del televidente, confiando en que a través de
sus transmisiones el hombre busca olvidar la monotonia y
entregarse  al atractivo de la televisiébn, por esta razon, la
planificacion y realizacién del programa televisivo, es realizado en

base a la necesidades o exigencias de la audiencia masiva.

No obstante, no se debe olvidar que es un deber primordial del
programador de televisién saber distribuir los espacios dedicados al
espectaculo y los que deben ser asignados a la educacion e

informacion.
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La planificacién y realizacién del programa televisivo como

espectaculo, es uno de los aspectos que mas dificultades presenta.
Ahora el telespectador debe elegir, y no dejarse elegir, utilizando su

capacidad de disciplina para usar, sin abusar de la television que

seduce continuamente.
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CAPITULO II

2 COMUNICACION CONTEMPORANEA

2.1 HISTORIA DE LA GLOBALIZACION

A partir de 1989 se producen transformaciones muy rapidas de
acuerdo al socialismo real es decir se derrumba el paradigma del
comunismo existente y es sustituido por un nuevo modelo todavia no
tan formalizado, en el que predomina la guerra ideolégica y el

liberalismo.

Tras la caida del muro de Berlin, se inicia una rapida e inédita
transicion hacia la economia del mercado, como también, cambios
estructurales sociolégicos y econémicos en varias sociedades, en el
que no hay un bloque obrero compacto y homogéneo con intereses
comunitarios que se mantenia unido gracias a una comunidad de
intereses fundamentales, al contrario, los avances tecnolégicos y la
movilidad laboral, la precariedad de los puestos de trabajo y la
inseguridad trituran el antiguo régimen en el que dan paso alfiny al
comienzo a un sector de servicios y de mediadores cada vez mas

amplio.

“La clase burguesa, el artesano, la industria, sectores
mayoritarios, abren camino a un sector de servicios Yy de
mediaciones cada vez mas amplio. Avanza una clase versatil,

con otros intereses econémicos en la que a partir de los afios
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80 sélo la mitad de la poblacién mundial participaba en el
|u'25

comercio internaciona
Desde ese momento comienza a darse un giro social, existe una
contradiccion social tanto en los intereses econémicos como en la
ideologia. Desaparece la mayor parte de los paises socialistas y se
da el despegue de los paises emergentes como por ejemplo: Asia y
América Latina, de esta forma se multiplican los mercados

econdmicos, expandiéndose a otras partes del mundo.

Existen tres causas para la globalizacion:

- La aceleracién de los ritmos en la apertura econdémica y de
los intercambios de mercancias y servicios.

- La liberacién en los mercados de capitales que han integrado
las plazas financieras y las bolsas de valores de todo el
mundo.

- La revolucion de las comunicaciones y de la informatica que

ha conectado el tiempo real con el espacio.

De esta manera, los grandes centros econdémicos mundiales son
cada vez interconectados y sobre todo las economias nacionales se
presentan imponentes ante los movimientos de una masa

gigantesca.

De igual forma nace un medio en tecnologia que es el internet, el
que acorta distancias y puede movilizar virtualmente millones de

délares de polo a polo en el mundo entero.

% Joaquin Estefania. , (1996), “La nueva economia: La Globalizacién”, Madrid, Ed.
Castellana, Editorial Debate S.A.
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De este modo, la globalizacién econémica es aquel proceso por el
cual las economias nacionales se integran progresivamente en el
marco de la economia internacional, el que dependera cada vez mas
de los mercados internacionales y menos de las politicas

econdémicas gubernamentales.

En los afios 80 se impulsa el desaparecimiento de las fronteras
econémicas y surge un crecimiento de las empresas
multinacionales, en el que la moneda nacional va perdiendo su

estatus de encarnacion y de soberania.

“La globalizacién ha aprovechado el desarrollo explosivo
de dos sectores, considerados las columnas vertebrales de la
sociedad moderna que son: los mercados financieros y los

medios de comunicacién”.?

2.1.1 LOS MERCADOS FINANCIEROS

El mundo de las finanzas retine las cuatro cualidades que hacen de
él un modelo perfectamente adaptado al nuevo orden tecnolégico: es
inmaterial, inmediato, permanente y planetario, se intercambian
instantaneamente dia y noche datos de un extremo a otro de la
tierra, es decir las Bolsas se encuentran vinculadas entre si. Los
grandes centros economicos mundiales parecian cada vez mas
estrechamente interconectados y sobre todo existe un dominio en

los mercados.

Las economias nacionales se sienten imponentes ante los

movimientos de una masa gigantesca de capitales virtuales capaces

% Ibid, pg 15
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de desplazarse instantaneamente y hacer caer las monedas mas
sélidas; la economia financiera se ha liberado de cualquier forma de

control social o politico.

De esta manera, el mercado financiero global conformé los paises
captadores y destinatarios de fondos que son los paises ricos, con
una participacion superior al 87 por 100 de los movimientos, los que
conforman a la cabeza Estados Unidos, como primer prestario
mundial, seguido Alemania y Japdn, después Reino Unido, Francia,

Italia, Canada y Australia.

«“..Los gerentes de esos fondos concentran en sus
manos un poder financiero de una envergadura inédita que no
posee ningin ministro de Economia ni gobierno de banco

central alguno”?.

Asi, Este mercado planetario de las grandes potencias se convirtio
en instantaneo, en el que todo cambié rapidamente, dejando como

consecuencia la desestabilizaciéon de cualquier pais.

2.1.2 LA SOCIEDAD DE LA INFORMACION

El segundo eje vertebral que ha influido en los medios de
comunicacion, ésta consiste en una revoluciéon del conocimiento a la

que se suma una rapida y masiva difusion de la informacion.

La globalizacién, establece la comunicaciéon entre ciudadanos
de culturas muy diferentes. Este lenguaje refleja el pensamiento

unico, disimulando los desordenes del nuevo orden mundial.

2 Ibid, pg 19
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La fusién tecnoldgica de los medios es lo que le caracteriza a la
industria de las comunicaciones, a esto, se le suma el tratamiento
electronico de datos, en el que la tecnologia y la informacion estan

entrelazadas.

Asi, se afladen a una privatizacién, concentracién, diversificacion,
para de esta manera hacer grandes alianzas estratégicas para
sobrevivir a la competencia. En el momento de la masificacion de los
medios audiovisuales el mundo se trasladé mas aceleradamente a

la era de la integracion de los sistemas informéaticos e informativos.

A mediados de 1995, en la Administracion Clinton, se elimina en
Estados UnidosA las dltimas trabas legislativas que impedian
asociarse a la industria de la telecomunicacién con las empresas de
los sectores del ocio, del espectaculo o informativas, se fusionan
sociedades de distintos ambitos y los gigantes la industria y de los
servicios deciden que su futuro pasa por dominar el panorama
radiotelevisivo y el segmento del entretenimiento en el que se

afadia al cable y a la television por satélite.

De esta manera, se empieza a fortalecer, ain mas, la concentracion
del poder de las nuevas tecnologias, en la que millones de hogares
tienen television con cable, pero las empresas del cable tambien
podran hacer negocio con la telefonia, en otras palabras “fodo el
mundo puede entrar en el negocio de todo el mundo. La
concentracion empresarial responde a las leyes del sistema
capitalista y al proceso de acumulacién de capital necesario para

participar en la actividad de la globalizacion; los avances
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tecnolégicos necesitan de unas inversiones gigantescas, que

ofrecen la posibilidad de generalizar y universalizar el mercado™®.

2.2 INDUSTRIALIZACION DE LA COMUNICACION

Se entiende por industrias culturales el conjunto de actividades
industriales, productoras y distribuidoras de mercancias con
contenidos simbolicos, concebidas para un trabajo creativo,
organizado por un capital que se valoriza y destinado finalmente a
los mercados de consumo, con una funcién de reproduccién
ideologica y social®.

No obstante, las industrias culturales se desequilibra debido a que
vivimos en mundo en donde la sociedad se ha convertido en
industrial, por una explosién de la informacién, lo que caracteriza, a
una informacién mas abundante, acceso a la informacién desigual o
redundante, como también saturacioén de la informacién que provoca
indiferencia de la gente ante los grandes problemas, difusion de
noticias de agencias transnacionales sin relaciéon con la necesidades

y problemas de la cultura.

Los medios de comunicacion de masas que nacieron histéricamente
como medios-canales y vehiculos de informacién, trasmisores de
datos de construir una realidad se han ido transformando en
industrias de la comunicacién en las que prevalece el

entretenimiento o espectaculo.

% Ibid, pg 22
% Sanchez Noriega José Luis , (1997), “Critica de la seduccién mediética”, Madrid, Ed.,
Tecnos, S.A.pg 170
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Segln Sanchez Noriega L., un medio de informacioén tradicional
como el periédico se ha transformado progresivamente en una
propuesta global de informacién cultural- entretenimiento en el que
se ofrece tiradas con variada oferta del fin de semana, ejemplo, una
guia de productos culturales o una revista de entretenimiento. En
definitiva esta transformacion unida a otros aspectos del sistema

permite hablar de industrias culturales o de la conciencia.

En la produccién de bienes en la industria de la comunicacion entran
en la dindamica de produccion capitalista de mercancias que
reproduce las relaciones de produccién y tiene por objetivo la
maximizacién de beneficios, por este motivo, entra en juego el

marketing en la nueva informacion.

La industrializacion de la comunicacién de masas que conlleva las
innovaciones tecnoldgicas crean los rasgos culturales de masas, es
decir, para Baudrillard en ocasiones el despliegue tecnolégico sélo
sirve de ocultamiento de la verdad en aras de un envoltorio brillante
dispuesto para ser consumido, en otras palabras, la tecnologia
cumple una funcién ideoldgica en el que la economia industrial se
impondra en el publico, de esta manera llegando a concentrase el

poder.

“Los medios de masas son hoy una industria que se rige
por los mismos patrones de racionalizacion de la distribucién y

del beneficio econémico que el resto de los sectores”.>

Se define entonces que en la nueva era de la informacién las
grandes empresas comunicacionales, su negocio se ve dado por las

cifras de su rentabilidad de acuerdo al giro de negocio, mas no, por

 Ibid, pg 172
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la funcién social que desempefan, la verdad de sus mensajes o la

calidad informativa o cultural de sus productos.

De acuerdo para Noriega S., esta dinamica de la industrializacién y
profesionalizacién de los medios de masa niega, en la practica, uno
de los requisitos indispensables para el ejercicio de la libertad de
expresion, pues el beneficio econémico busca como Utnico objetivo
hace que el medio dependa de los intereses de la publicidad y del
capital financiero hasta el punto de ofrecer una informacion libre. Es
decir, las empresas informativas de la publicidad y de grupos

financieros condiciona el tratamiento informativo.

En ese sentido, cada vez mas se impone una concepcién que ve en

lo medios de masas un tipo de organizacién que vende audiencias.

2.2 EFECTOS GLOBALES RELACIONADAS CON EL VIDEO

Segun Marshall McLuhan los medios de comunicacion y en
particular el video son los instrumentos criticos que tienen la
capacidad de dominar una parte de nuestro cerebro en el que nos
sitian en un solo momento y un solo lugar, es decir, este medio, nos

puede situar en una realidad construida por el mismo.

La informacién se convierte en marketing expandiéndose por todo el
mundo, con sus empresas multinacionales en particular el desarrollo

de estos flujos econémicos es en Estados Unidos y Europa.
Otro ejemplo que sitia MacLuhan sobre la nueva corporacion de las

telecomunicaciones multiportadoras, es que se dedica a mover todo

tipo de informacidn a la velocidad de la luz, la que genera de manera
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continua productos y servicios hechos a medida para consumidores
individuales que sefalaron sus preferencias con anterioridad a
través de indagaciones previas la cual contienen una base de datos,
de esta manera, los usuarios se convertiran en productores y

consumidores en forma simultanea.

La Norteamérica del siglo XIX se concentr6 en el rasgo uniforme de
la economia industrial, es decir, ser especialista, aislada y
autodirigida en sus objetivos mundiales hacia una masa consumista.
De esta manera para asilarse desde un punto a otro punto del

hemisferio gracias a la venta de sus productos.

..... Se podria decir, que veinte cinco anos de television ya
han establecido la base para este cambio siquico cuando se tiene en
cuenta que una familia norteamericana pasa siete horas y media
frente a un tubo de rayos catodicos, dejando de lado actividades

mas estimulantes”.®'

De este modo, los telespectadores van dirigidos con una mentalidad
de lo que se presenta, en este medio poderoso que es la television,
en el que se deja de lado a los libros o diarios, de esta manera, son

llevados al estilo ideograma.

“Todos los medios de comunicacién son una
reconstrucciéon, un modelo de alguna capacidad biolégica
acelerada mas alla de la capacidad humana de llevarla a cabo:
la rueda es una extension de la pie, el libro es una extension del

o0jo, la ropa es una extension de la piel y el sistema de circuitos

3! Marshall McLuhan y B.R Powers , (1996), “La aldea global”, Barcelona, Ed., Gedisa
S.A. pg 94
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electronicos es una extension de nuestro sistema nervioso
central. Cada medio tiene el poder hipnotizar y mas adn cuando
los medios actian juntos pueden cambiar tanto nuestra
conciencia como para crear nuevos universos significado

psiquico”.*

Asi, la television se convierte en un medio poderoso que puede

cambiar la conducta social de quienes poseen este medio.

Segun Herbert Drugman el primer hombre que se preocupo en
descubrir la relacion entre la television y el estado, en los
experimentos llevados a cabo para la General Electric, descubrié
que al sentarse al frente de un televisor encendido casi de inmediato
el cerebro de los telespectadores salta a un estado neutral a pesar
de haber tenido un dia lleno de problemas. El cerebro derecho
permanece alerta estimulando por las imagenes brillantes vy
sensuales, por la musica y el movimiento casual. El hemisferio
derecho puede ser asiento de la emocién. Entonces, sin las
restricciones del vigilante hemisferio izquierdo, la mente del
espectador, se encuentra en condiciones de responder virtualmente
a cualquier sugestion, y se convierte en caza no vedada para la

venta irracional.

De esta manera, el hogar se puede convertir mas automatizado en la
medida que se adquiere mas televisores, videocasetes, videodiscos,
etc. Para aquellos que necesiten informacién su escape sera la
pantalla de alta densidad, los cuales se acentuaran y amplificaran el

estado alfa.

32 bidem.
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De este modo, con las nuevas tecnologias relacionadas con el video,
la sociedad norteamericana cambiara finalmente de una sociedad de
fabricacion a una sociedad de marketing. No obstante, este efecto se
esparce alrededor del mundo debido a la rapidez del avance de la

tecnologia.

Para McLuhan las tecnologias mas importantes con relacion al
video, es la fibra optica, los ordenadores, las microondas y el
satélite, ya que acorta distancias pero sobre todo hace una base
interactiva, el cual, este poder provocara implosion de algunos
comercios y servicios publicos, la cual, constituye la esencia del

robotismo.

De igual forma, a través de estos medios eléctricos se puede llegar a
cualquier parte del mundo, ejemplo: Diner s Club o Visa, los clientes
pueden hacer sus compras en cualquier pais mientras obtengan
permiso internacional. Este efecto le daria mas poder a algunas
corporaciones afiliadas, que cualquier comercio internacional o

estado moderno.

De acuerdo a Marshall McLuhan vivimos en un nueva era de la
comunicacién, en que la sociedad se encuentra inducida por la
informacién que se mueve a la velocidad de la luz y en particular por
aquellos que forman monopolios de informacién.

2.21 SEDUCCION, DIVERSION Y ENTRETENIMIENTO

Uno de los rasgos mas dominantes de la sociedad postindustrial es

el tiempo del ocioso, que no es Gnicamente sefalar el tiempo libre
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disponible, sino su capacidad de crear nuevas formas de vivir en la

sociedad, de percibir el trabajo y las relaciones humanas.

“...la cultura de masas puede ser considerada como una

gigantesca ética del ocio....”*®

Segun Noriega L., el sistema capitalista ha conseguido, mediante las
industrias culturales, mercantilizar el ocio, haciendo que no sélo el
tiempo del trabajo sea productivo sino también del descanso, ya que
es el momento en los individuos en que se convierten en clientes o

consumidores.

El capitalismo postindustrial sabe que, con las sucesivas
revoluciones tecnolégicas que abaratan los procesos productivos y
hacen menos necesaria la mano de obra, el tiempo libre cada vez
mayor, podria ser un terreno abandonado y el preciso para

inversiones productivas.

Pero el culpable no es sélo del tiempo libre o la disminucion de las
horas de trabajo o de estudio, sino que lo ha hecho el sentimiento de
cansancio Yy la demanda de la distraccién ya sea porque el estres

laboral conlleva a la necesidad de entretenerse.

La conversién del ocio es tratada por Javier Echeveria en Telépolis,
en el que plantea que en nuestras sociedades lo que se ha
modificado no son sdélo los medios de produccién, ni tampoco
Gnicamente el modo de produccién y de consumo, sino la estructura
misma de produccién, comercio, consumo. En otras palabras, lleva

a un modo de consumo capitalista, que es un modo de produccién

capitalista.

33 Ibid, pag. 320
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Establece de igual forma, que la existencia de una determinada
audiencia hace que una emisora de television o de radio, pero
también con variaciones de cualquier otro medio, pueda valorar
econdmicamente el potencial productivo de esos consumidores-
trabajadores. En otras palabras, el momento en que los medios
venden a los anunciantes, es un primer momento,
consecuentemente, estos anunciant:es cobran luego ese valor a los

consumidores de sus productos, que son los usuarios de los medios.

Por lo tanto el consumidor usuario de un anuncio paga con
adquisicion del producto publicitario la parte proporcional del costo,
que viene determinado por el costo proporcionalmente, por el

consumo que hace de él.

“El ocio del consumidor genera un valor mercantil para los
medios que lo ofrecen al mercado publicitario, el cual paga ese
valor con la plusvalia que recibe de los consumidores de los
productos anunciados. Parece absurdo que un ciudadano
genere, en cuanto espectador un valor que ha de pagar en

cuanto consumidor”*.

De esta manera, la sociedad se convierte en mercancia para los
medios como para los publicitas, la television a través de las
imagenes proporciona una realidad en la cual el consumo mediatico
viene a ocupar espacio que en otro tiempo se tuvo otro modo de

comprender y de participacién en lo social.

Las estadisticas muestran que el peso del uso de los medios de
masa en el tiempo libre es mayoritario en todos los sectores de la

poblacién y en él predominan la televisién y la radio. En el que el

3 Ibid, pg 321
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30% del tiempo total se emplea en actividades relacionadas con los

medios.

Noriega L., nos dice, que por clase social, la clase acomodada
emplean su ocio en actividades de mayor contenido cultural y
econdémicamente mas costosas, mientras que las clases populares
emplean su ocio en esas actividades hogarefias, que vendria a ser,
ver la televisién, oir la radio y estar con la familia, esto requiere

menores condiciones culturales y econémicas para su disfrute.

Particularmente, segun el estudio realizado por Sanchez Noriega,
sefala que la incidencia de los medios en el ocio es cada vez mayor,
pero particularmente la television es la preferida, en la que eligen no
lo contenidos informativos o culturales, al contrario el

entretenimiento.

Asi, los canales de comunicacion se convierten en medios de
consumo de servicios o productos, que generalmente se encuentran
publicitados en espacios de programas de entretenimiento o

diversion.

No obstante, la necesidad de la risa y la diversion en nuestra
sociedad ha sido criticada, es decir, que se requiere que el
espectador no se aburra o se marche y en cuanto mas débil es la
victima y mas cruel la historia mas recias podran ser las carcajadas,
ejemplo: en los programas de concursos, los talk shows, la cronica
roja, reality shows, etc. Y esto hace que la audiencia crezca cada dia

mas.

“Lipovetsky en su ensayo sobre el individualismo contemporaneo,

sefiala que el humor es un factor de alienacién, como distraccion
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permanente, es decir, se encuentra en la publicidad y en los
mensajes de masas contagiados por aquella, la que borra toda
ideologia, llevandolos al vacio y a la inocuidad, de modo que el
humorismo es una de las claves para entender el vacio de nuestra
sociedad”.*®

Uno de los recursos para la distraccién es lo extraordinario, lo
singular y lo exético. Los espectaculos o shows en television causan
mayor audiencia que un programa cultural, de igual forma, la noticia
es revestida con caracter de humor o de tragedia, o debe tener un
toque de asombro que rompa con lo cotidiano, por ejemplo hazafas
deportivas, innovaciones tecnoldgicas, sucesos historicos, efc.,
ademas del humor o del entretenimiento, existe paginas o
programas dedicadas a sucesos en que se muestra el dolor, la
desgracia, la agresividad o la violencia. Todo ello obedece a la
necesidad de los espectadores por la distraccién o curiosidad o de

conocimiento.

Asimismo, el sensacionalismo se convierte en cuanto a la
consecucion del espectaculo en interés de provocar emociones
vivas, pueden ser temas de violencia, agresividad, o dolor y en la
otra cara de la moneda se encuentra el amor, la historia romantica,
la pasién mantenida y heroica. En definitiva se estaria hablando de
programas de sucesos de exhibicién de sentimientos: en particular
reality shows. En el que se nutren de las pasiones humanas en
estado instintual en el que se muestra la novela recreada por los

medios.

Para Sanchez N., el modo de interés de la audiencia esta en el

deseo intimo del espectador de congrularse con sexo, sangre y

3 Ibid, pg 330
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lagrimas pero ajenos a ellos. Es el show de los sentimientos en el
que la historia puede ser una declaracién de amor, llorar por el hijo
huido de la casa, vociferar ante el enemigo mas odiado o implorar

perdén por el agraviado.

Estos programas construyen una realidad para la audiencia, ya que
son programas que encandilan a la audiencia porque se muestra el

sentimiento al desnudo, el alma y todas sus pasiones.

“La television transforma la realidad en cuanto le pone al
alcance de millones de personas sin recato ni proteccion del

pudor y la intimidad, de esta manera fomentando el morbo”.*

2.2.2 LA PROGRAMACION TELEVISIVA COMO DISCURSO

La imagen sera analizada como un texto dentro del discurso
televisivo, en el cual el sistema de lenguaje que utilizan los
programas permite que el telespectador asuma roles en su proceso
de interaccion cotidiana dentro de la conversacion, el consejo y la
confidencia. La consecuencia de estos cambios seria un nuevo

tiempo social estructurado sobre la dinamica del discurso televisivo.

Por lo tanto, la institucion televisiva ha proporcionado el incremento
social del uso de la lengua conjuntamente con el de la imagen en
movimiento, para conformar un discurso dominante en el mundo
capaz de convertirse en una expresion que emite mensajes
implicitos en el proceso comunicativo que demandan del

telespectador una respuesta.

3 Ibid, pg 335
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“La diferencia entre discurso y mensaje, es que el discurso permite
descubrir en todo proceso de comunicaciéon ambitos de significacién,
es decir, fenébmenos semiéticos, que escapan a la conciencia y a la

voluntad comunicativa de sus agentes™”.

Asi, todo hecho de significacion es un fendmeno cultural que afecta
necesariamente a los individuos que participan en la cultura de la
que tal hecho forma parte. Es decir, la televisién entra al espacio
social del sujeto invadiendo la intimidad, imprimiendo determinada
realidad impuesta por el medio en sus habitos, costumbres, y forma

de pensar.

La institucion televisiva ha propiciado el incremento social del uso de
lengua conjuntamente con el de la imagen en movimiento, para
conformar un discurso dominante en el mundo capaz de convertirse
en una expresion que emite mensajes implicitos en el proceso

comunicativo que demandan del telespectador una respuesta.

De esta manera, el discurso televisivo, tiene continuidad que tiene
como funcién conectar y cohesionar algo que excede, es decir nos
ha permitido identificar un tipo de discurso de grandes dimensiones,
que reside precisamente en su caracter heterogéneo, llegando a
integrar en el interior del macrodiscurso televisivo multitud de

géneros, ya sea ficticios, reales o documentales.

Por lo tanto, al referimos a formatos, dramaticos, informativos,
musicales o cémicos, etc, caracterizan al discurso televisivo como
dominante, porque trata de llegar a una masa a través de distintos

programas, de esta manera, alterando comportamientos, ya que la

37 Gonzales, Requena Jests, El discurso televisivo espectaculo de la posmodernidad,
Cétedra, Madrid, 1992, p 27
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sensibilidad del telespectador es trasladada al medio mientras que

su realidad se anula.

Una vez que la television se consolidd como otra institucion de la
modernidad, elaboré su discurso a través de cédigos audiovisuales
para legitimarse dentro del contexto cotidiano y asi poder incluirse
en los procesos comunicativos de los individuos, los cuales se
estructuran gracias a la fusiéon entre las formas culturales y las
instituciones sociales, asi, la television logré establecer una dinamica
discursiva y a la vez evidenciarla por medio de los mensajes que

emite.

Por esta razon, todo acontecimiento informativo listo a transmitirse
es estructurado segun cédigos audiovisuales para posteriormente
ser decodificado segun los diversos factores culturales de los
telespectadores, de ahi que “el discurso se hace en lo concreto de
una situaciébn comunicativa o en la particularidad de una

determinada produccién simbélica®®”

El discurso televisivo vincula los coédigos audiovisuales con los
contextos socioculturales para dar origen a los signos, entendidos
éstas como subtitulos significantes de cualquier otra cosa, es decir,
la dinamica discursiva de este medio resignifica los cédigos y
genera nuevos contenidos y cambios en cuanto a la recepcion y

respuesta de la audiencia.

En suma, la television nos presenta diferentes formatos
audiovisuales, de los cuales el sujeto es atado a la programacion, en
el que se construyen significados inmediatos, de esta forma llena

espacios que los individuos tienen, reproduciendo una cultura la que

38 Ibidem
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se encarga de la produccién de conocimiento social, en la
codificaciéon de acontecimientos problematicos y en la provision de

contextos explicativos.

2.2.21 CONSUMO ESPECTACULAR

“Consumo a trozos, consumir trozos: el consumo televisivo no
es comunicativo, sino escopico, gira todo él en torno a un
determinado deseo visual”.*

La industria de la comunicacién conoce solo un criterio para la
eleccién de los materiales que es “la satisfaccién del deseo

audiovisual del espectador medio”.*°

Es asi, que tal deseo audiovisual posee un interés econémico, en la
medida en que de él depende la reproduccién econémica de las
instituciones emisoras, por ello, configuran sus programaciones a un
Gnico criterio que es un criterio propiamente economico, para
garantizar la maxima rentabilidad y beneficios. De esta manera, se
crean nuevos formatos televisivos para que el deseo audiovisual

crezca en la audiencia.

Debe tenerse en cuenta, que actualmente el mercado televisivo es
un mercado internacionalizado a través de las emisiones via satélite
que anulan toda frontera sin la necesidad de salir de ambito

territorial.

*Ibid., p. 52
“® Ibidem
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Por esta competitividad, las prioridades econémicas terminan una y
otra vez por imponerse sobre la sociedad, generando una cultura
contemporanea, que tiende de manera creciente a la

homogeneizacién de la oferta televisiva.

2.2.2.2 EL SUJETO VEDETIZADO

“Para comprender el espectaculo es importante comprender la
vedetizacion, es decir, la espectacularizacién de los sujetos
protagonistas de las emisiones capaces de imponer un orden de
valores a partir de los espectacular, de mostrarse como modelos de
éxito, crear adhesiones y vinculos afectivos o de exhibir sin pudor

fama, riqueza, poder lujo o dinero™".

A los miembros del estrellato se los mira de una forma diferente, ya
que sus comportamientos no son comunes para el resto de los
mortales, por ejemplo: el divorcio, los vicios, la determinacion sexual,

entre otros. Son calificados a personas de la fama.

La fama se presenta desde el momento en que son personajes
mediaticos, que tienen frecuentes apariciones en los medios debido

al trabajo o a la actividad social en que se desarrollan.

Principalmente los medios audiovisuales los hace personajes
famosos, ya sea a cantantes, conductores, o politicos, debido a que
aquel rostro repetido se vuelve un ser conocido por su espectador, el
que sera criticado o admirado. De esta manera, asume una nueva

identidad proporcionada por esa presencia publica.

! Ibid, pg 336
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En los reportajes de famosos existen presentes dos légicas: el
exhibicionismo de lo prohibido. En el primer caso, el famoso se
presenta como un personaje positivo, amable y feliz, disfruta su
condicién de estrella y el medio olvida cualquier aspecto que
distorsione la vida de cuento de hadas. En el segundo caso, lo que
mas nos deslumbra de este tipo de mensajes es todo aquello
reputado como tabu en las sociedades primitivas y tradicionales, de
manera que es la exhibicion de lo prohibido sera lo que alimenta el
negocio, por ejemplo: fotografias que son robadas de un momento
de privacidad de un famoso. De esta manera, es destrozado

simbodlicamente en el corazén de su intimidad.

Asi, las estrellas audiovisuales, son las nuevas divinidades en un
mundo secularizado y descreido que han venido a sustituir tanto a
las deidades clasicas como a los modelos de aristocracia, en la que

no son materia divina pero se los idolatra como si lo fueran.

Por ello, estos protagonistas de la cultura de masas mediatizan
como comunicadores para crear una nueva ideologia, en que el
dinero, la belleza, sus reuniones sociales, vacaciones y otros habitos
de consumo crean y alteran realidades ficticias para el

comportamiento del espectador.

2.3 EL PANOPTICO

El término pandptico fue introducido en 1978 por el filosofo utilitarista
inglés Jeremy Bentham, el cual se propuso como un disefo
arquitecténico para las prisiones, la idea se trataba de una prision
construida de forma circular, cuyo perimetro periférico en cada uno

de los niveles consiste en celdas individuales que albergan a un solo
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prisionero, totalmente aislado de los otros reos, a los que no puede

ver ni escuchar.

Sin embargo, todas las celdas son visibles para el inspector,
instalado en la oficina central en la que puede controlar a cada uno
de los prisioneros, mediante un sistema de aperturas y tubos de
comunicacién. Todos los reos son concientes de la observacion
potencial del inspector en cualquier momento del dia o de la noche.
Ellos sélo se limitan a escuchar la voz del vigilante, no lo conocen y

reciben instrucciones u ordenes de él.

El panéptico es una especie de teatro cuya representacion consiste
en la ilusién de una vigilancia permanente: los prisioneros no estan
realmente bajo una vigilancia constante, simplemente piensan o
imaginan que lo estan, el objetivo es la disciplina o el adiestramiento,
mientras los prisioneros teman que pueden ser constantemente

observados y que se les pueda aplicar castigos.

En otro sentido el pandptico es en si mismo un espectaculo teatral
en beneficio del publico, de personas invitadas para observar. De
esta manera, Bentham consideraba que el principio del pandptico

podia ser aplicado a otras instituciones sociales.

No obstante, el, filosofo francés Michel Faucault, la idea de Bentham
consistia en tecnologia politica, que induce al sujeto a un estado de
conciencia y visibilidad permanente que aseguran el funcionamiento
automatico del poder. Es decir, el panéptico imaginario en el que se
consigue plasmar el trabajo silencioso e invisible de las técnicas del

poder interiorizado.
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El ejercicio de la vigilancia conlleva una o mas de las siguientes
actividades: la recopilacién y almacenamiento de informacién sobre
personas u objetos, asi como también la supervision de las

actividades de personas o entidades mediante instrucciones

Seguin Bentham, Jeremy dice que el pandptico (toda visién) se
muestra con dos rostros; el castigo y la educacion. Ya que es una
prision en que se priva a ciertos individuos de la libertad de que han
abusado, con el fin de prevenir nuevos delitos, y contener a los otros
con el terror, ejemplo; una casa de correccion en que se debe tratar
de reformar las costumbres de las personas reclusas, para que
cuando vuelvan a la libertad no sea esto una desgracia para la

sociedad ni para ellas mismas".

Los problemas que el filosofo Bentham busca resolver son: crear
una carcel barata, donde un numero pequefio de personas, cuide de
una comunidad grande. Se reforme la conducta de los hombres y se
les liquide su inclinacion delictiva. El trato humano a los presos no
implique un gasto excesivo. Los prisioneros sirvan de ejemplo a los

hombres libres, y les alejen del delito.

De esta forma, tanto el estado como las empresas se convierten
asi en rehenes de la incertidumbre, razén por la cual buscan y
acumulan entusiasmo y avidez, tanta informacién como les sea
posible, esperando tener como resultado reducir la incertidumbre

que les acecha.

Con las nuevas tecnologias que permiten recoger, procesar,
acumular y recuperar informacioén, las tendencias pandpticas de la
sociedad moderna aumenta de forma desmesurada de la forma en

que las nuevas innovaciones aceleran su paso. Por ejemplo
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tenemos la intervencién de las lineas de comunicaciéon y los
micréfonos ocultos QUe han sido los principios basicos de las
operaciones de los servicios de seguridad e inteligencia. A pesar que
nadie es capaz de leer la mente de otra persona, estas invenciones
del interlocutor o camaras escondidas, puede facilitar para llegar a
obtener una buena cantidad de informacién sobre los motivos e

intenciones de la gente.

La televisién también se ha adoptado a los mecanismos de vigilancia
y seguridad, con circuitos cerrados que exploran cualquier lugar
mediante camaras, desde los vestibulos de los apartamentos y los

garajes hasta los pasillos de las oficinas.

De esta manera, todos los casos en que el comportamiento se ha
mantenido oculto y fuera de toda consideracion, ahora es publico
con importantes consecuencias, por ejemplo las figuras publicas se
encuentran bajo una constante mirada publicitaria 'y sin
remordimientos, orientada tanto a sus vidas privadas como a sus

roles publicos, alimentada por ansias mediaticas.

Pues bien, actualmente con el auge de la sociedad informatizada se
va estructurando el poder a escala global, el que vigila y controla la
forma de pensar y los gustos de los individuos, en otras palabras,
toda persona ya tiene un policia o un cura en su vida que controla

sus comportamientos.

2.4 SICOLOGIA DEL TELESPECTADOR EN LA MODERNIDAD

Actualmente, la television crea en el telespectador una

reestructuracién de su cotidianidad y relaciones interpersonales
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porque ‘“prefieren relacionarse con esas representaciones
abstractas, aislarse en sus habitaciones y en sus casas, en lugar de
dedicar el tiempo cotidiano o relacionarse con las pe’rsonas
concretas que siguen viviendo en el mismo piso, en el edificio o en el

"2 Es decir, la television reconfigura los procesos de

barrio continuo
sociabilizaciéon del ser humano en la actualidad, ya que lo que
aparece en las pantallas son mascaras humanas que representan un
hecho concreto ficticio que paradéjicamente tiene credibilidad porque
emite imagenes inmediatas al telespectador y a la vez lejanas a él

porque no forman parte de su entorno cotidiano.

Esto da origen a la pérdida de interaccién entre los sujetos pues el
telespectador no necesita corporalmente convivir con personajes
que forman parte de su vida real debido a que las vias de
comunicacion que tiene el telespectador se hallan monopolizadas
por la institucion televisiva al punto de deslegitimar la presencia del
sujeto, remplazandolo por la informaciéon que emite el programa

audiovisual.

Entonces es posible aseverar que el espacio que establece el
discurso televisivo en la modernidad es ante todo irrupcion de la
intimidad de las personas, volviendo publicos los problemas
familiares y culturales de una sociedad, en el caso del reality show,
éste espectaculo televisivo hace publica la vida de personajes
comunes de la sociedad que estan dispuestos a revelar todos sus
secretos, sus pasiones, sus problemas, proyectando de esta forma

su intimidad ante los medios de comunicacion.

Pero entonces, ;Qué puede mostrar el panelista ante las camaras

que determine familiaridad con el telespectador?. El neurdlogo Paul

42 poker, K.R., “La sociedad y sus enemigos”, Ed. Paidos, Barcelona, 1982, p 173.
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Maclean con su teoria de la Triada cerebral permite comprender de
mejor forma el hecho social del consumo de imagenes por parte del
telespectador que revelan la vida intima de las personas, segun esta

teoria de la neurociencia:

“El cerebro esta dividido en tres capas (semejantes a tres
computadoras) la primera constituye el complejo R o complejo reptil
(es el celo y la agresion) es la base del cerebro en la cual toda la
constitucién fisica del cerebro es analoga, casi idéntica y
emparentada en alto grado en términos de evolucion al cerebro de
un reptil. Encima de esa capa conviviendo con ella, pero sin ser lo
mismo, esta el complejo, lo limbico (las emociones), es el cerebro
evolucionando de los mamiferos. Este permite al ser vivo
preocuparse por sus crias, le permite jugar y sentir algunas
emociones. La tercera parte es (la inteligencia légica y conceptual) el
complejo C, que es la corteza cerebral y diferencia al hombre del

resto de los animales, es la capacidad de simbolizar y de razonar*®

Para Maclean estos tres cerebros interactian permanentemente
aunque son independientes en el procesamiento de la informacion,
se entrelazan. Asi un estimulo primario puede ser elaborado en la

corteza cerebral y se puede convertir en algo racional.

Si se aplica esta teoria dentro del discurso televisivo sobre todo en
la Sicologia del telespectador, sera posible afirmar que los reality
shows estimulan tanto una parte del cerebro, que la hipersensibilizan

y comienza a primar sobre todo el cerebro.

3 Sunkel, Guillermo, “El consumo cultural en América Latina, cita a Juan C., Geraldo,
Reptiles, Television y seduccion, tercer mundo, Bogota, 1999, p 154
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El reality show logra su efectividad con el telespectador cuando crea
una comunidad sobrestimulada donde se reafirma un disfrute, un
goce a través del consumo de las imagenes televisivas que
muestran con gran evidencia el drama humano, sus pasiones, los
problemas de la vida cotidiana, las experiencias sexuales, la vida

conyugal, etc..

Precisamente el reality show busca promover en el telespectador
vinculos entre lo publico y lo privado utilizando reacciones basicas
de los seres humanos, su conducta, experiencias, sexualidad, etc.,
haciendo que los telespectadores con su idiosincrasia consuman
cada vez mas este tipo de imagenes buscando sensibilizar su
“cerebro reptil” sintiendo el goce y el disfrute de contemplar la
version de tragedia humana que los reality shows muestran a través
de la vida intima de las personas, sus vivencias, los problemas que
afrontan y como se valoran o reafirman en el contexto social y
cultural en el que viven. “La television ha creado un nuevo tipo de

placer voyeur*”

Edgar Morin reafirma la tesis de la triada cerebral de Maclean
sustentando el caracter de complejidad del ser humano en sus actos
y emociones, entendiéndose esto como un voyeurismo televisivo por

parte de la teleaudiencia.

“..El tipo de productos televisivos y audiovisuales que
analizamos en este voyeurismo multimediatico lo que hacen es
tener una vision simplificadora del mundo social y de la vida
humana presentando solo sus aspectos mas primarios, por

decirlo asi, sus reacciones mas animalescas, con el objetivo de

“ Ibid, p 357
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explorarlas dentro de su légica mercantil, como un producto

que impacta y retine grandes audiencias**”

De esta manera, el telespectador se engancha a los reality shows, a
través de las emociones y la emotividad de las experiencias ajenas

que emiten estos shows de intimidad.

De esta manera, la institucién televisiva mediante el voyeurismo
espectacular logra aumentar el raiting, construyendo a personas del
comun en estrellas, personajes hasta incluso idolos, en el que los
participantes aceptan entrar en este tipo de juego y por supuesto a

ser mirados aunque muestren ante una audiencia su intimidad.

Para Ewald Scharfenberg®, en el debate sobre el contenido de la
programacion de los reality shows sostiene sobre este formato que
hay una férmula que practicamente nadie puede aguantar, y es la
tentacion de enfrentarse ante la oferta de satisfacer el morbo pese a
la audiencia, sumada a la tentacién de fama que le ofrecen a los
participantes. Los reality shows tienen sus antecedentes en el
género documental. Pero mas alla de eso, dice, que son una
teatralizacién de la realidad en condiciones in vitro; es decir, darle a
los participantes unas pautas para que las cumpla, pero que de
hecho nunca ocurren en la cotidianidad. En la vida cotidiana nadie
esta en una isla solitaria enfrentando obstaculos fisicos. Los reality

forman parte de una sesién de privacidad.

% Morin Edgar, El problemas del conocimiento. En el final de los grandes proyectos, Ed
Gedisa, Barcelona, 1997, p 49

22 Revista Producto, “La intimidad de Show business”, febrero 03 del 2004,
http://www.producto.com.ve/209/notas/showbusiness.htm.
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Asi, La gente esta convirtiéndose en el escrutinizador de la vida
ajena para darle cabida a una exacerbacion del deseo publico por

ver la vida de otros.

2.4.1 EL VOYEURISMO TELEVISIVO

A la television se le ha considerado como el medio que mas fomenta
el voyeurismo, en un gozar de lo visible sin mas mediacion que el ojo
voyeurista de la camara, que hace de ojo la cerradura; es decir el
voyeurismo es el placer por mirar y el exhibicionismo es el placer por

ser visto.

Mas alla de lo visible y lo transparente, esta la parte invisible de la
realidad, la porcién de sombra que hay en toda la vida, es decir, el
secreto que encierra cualquier individuo, las barreras en forma de

mecanismos de defensa que protegen la intimidad.

“Hoy la television tiene por completo esta reserva, en el que
ya no hay cotos reservados: el inconsciente es objeto de
ventilacion publica; el sexo deviene discurso trivial; la intimidad
se ha vuelto espectaculo; la muerte, un accesorio mas de la

ingenieria mediatica”’.

Asi, a partir de que todo es publicable, ya no hay intimidad ni
secreto, por el imperio de ver todo, en el que todo es publico y

susceptible de proyeccion en la pantalla mediatica.

7 Imbert G., op.cit, p 109
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“Como nueva modalidad de representacion de la realidad, los
reality shows son sin duda, con su estética del exceso, el

género donde mejor se plasma ese voyeurismo™*.

Es decir, se consagra un tiempo de prepotencia de lo espectacular
sobre lo particular, rompiendo asi con un cierto individualismo. De
esta manera, el sujeto que participa tras este ojo del voyeurismo,
permite todas las indentificaciones posibles que la audiencia le da,
ya sea por el hecho de que se pueda parecer o con el que se pueda

reconocer.

Con el reconocimiento del mundo interior de los sujetos ante el ojo
de la camara, el yo del individuo se transforma en espectaculo y
para llegar a esta visibilidad hay que ir en contra de la integridad, por

no decir dignidad.

“Hablando de la puesta al desnudo en los reality shows escribe
Virginia Mouseler: El ramo de flores hace las veces de objeto
transnacional. Las historias que se cuenta son a menudo
catastroficas, pero parece que en la tele el ramo de flores, como un
objeto magico, puede allanar los problemas mas espinosos. La
televisién resuelve artificialmente la violencia de los conflictos,
reabsorbiendo esta violencia en una légica del espectaculo, una
magia del espectaculo representados por el objeto magico, el ramo
de flores. La television, encarnada por el presentador, permite
mediatizar el conflicto. Estos programas tienen tanto éxito por su
parte del voyeurismo, de un lado, y su parte de identificacion, por

otro”.*°

* Ibidem.
“1bid., p 111
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CAPITULO Il

3. LOS REALITY SHOWS

Los reality show nacen como variantes de los Talk Shows, que son
programas en donde las personas confiesan sus problemas en
television, mientras que el Reality show es dar a conocer la intimidad
de sus participantes al publico a través de una camara y en donde
tienen que pasar por pruebas o entrenamiento para llegar a ser los

ganadores.

“E| reality show se caracteriza por hacer de la realidad
un espectaculo televisivo. Una realidad que se basa en la vida
cotidiana de la gente comun, que traspasa las barreras de la
intimidad para convertirse en un producto catédico que inunda
las parrillas de las cadenas de television de medio mundo. De
este modo, se produce una nueva relacién entre el pablico y la

television, y esa gente comiin se convierte en la protagonista”5°.

A finales del siglo XX se manifiestan géneros televisivos
posmodernistas en la que se puede catalogar al reality show. En
estos programas los participantes cuentan aspectos de sus vidas
cotidianas tanto la presente como la pasada, de acuerdo a las

condiciones determinadas por la produccion del programa.

De este modo, se podria decir que el origen del reality se encuentra

en la evolucién sobre sucesos y relaciones personales.

50 Salé Gloria, (2003), “;Qué es eso del formato? Como nace y se desarrolla un programa
de television”, Barcelona, Ed. Gedisa, S.A p 16
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Segun, José Laso, director de Comunicaciones de la Universidad
Andina Simén Bolivar “Los medios de comunicaciéon van creando
personajes, estrellas e idolos, debido al fenémeno de la visibilidad,

en el que se muestran y se hacen visibles a la gente del comun” °*

No obstante, El reality show o espectaculo de la realidad, es el que
muestra la vida intima de personas comunes, que dan un salto del
anonimato a la popularidad, mostrando distintas situaciones de la
vida real, en la que son espiados por camaras con previo
consentimiento: de estd manera queda expuesto y difundido
masivamente, lo mas recondito de su vida: invadiendo el plano

intimo del individuo.

La realidad de la ficcion tiende a utilizar un discurso televisivo en el
que dicha realidad a pesar de ser una creacion del medio, retine
como experimento de laboratorio, todas las condiciones de una
realidad objetiva, solo que ésta es aqui una realidad del orden de lo

posible que tiene parentesco con la realidad ficticia.

Es decir, la television aparece entonces como un dispositivo
constructor de su propia realidad, en el que mediante juegos o
concursos entre los participantes de los reality shows, el dolor llega
convertirse en espectaculo y la emocién ante el hecho real es

anulada por la risa.

Este modo de representacion establece una relacion paradgéjica con
la realidad, a la vez especular y espectacular. especular porque es
una realidad enraizada en la cotidianidad, en lo vivencial, en lo

familiar, que actian como espejo; espectacular porque esta dotada

5! Dr. Laso J., Director de comunicaciones de la Universidad Andina Simén Bolivar,
Programa “Este Lunes”, Teleamazonas, lunes 08 de mayo 2003.
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de una cierta teatralidad, inherente al cédigo televisivo, vinculada a

un contrato comunicativo que propicia el espectaculo.

“L os reality shows reinyectan la realidad en la presentacion
de la intimidad, pero lo hacen al modo espectacular, como una

manera, en su crudeza misma, de ir mas alla del realismo”*2.

Asi, la television ofrece un relato abierto, tanto en sus formas como
es sus contenidos. En el caso de los talk shows o los reality shows
prevalece la forma sobre el fondo y no hay lugar especifico para lo
educativo, que se ve diluido en el entretenimiento, englobado en la

formula genérica del educar entreteniendo.

Es decir, la relacion de lo cognoscitivo basada en el aprender es
suplantada por la relacion emotiva que es basada en el sentir, con el

imperativo de “no cansar” a la audiencia.

Asi, estos shows de intimidad son facilmente digeribles, que alternan
lo serio con lo entretenido o que muestran todo en clave ligera, de
diversion. Esto provoca una dilucién inevitable de los contenidos: ya
no hay objeto especifico, cuyo acceso exige un saber exclusivo, sino

que todos los objetos son para todos los publicos.

Los reality shows sin duda, van creando personajes debido a que la
audiencia los sigue dia a dia a través de los distintos horarios de
programacion. Esta alcanza a su vez a crear estrellas, como por
ejemplo, en Operacién Triunfo y Popstars, nacen nuevos grupos

musicales, en el que se ha involucrado al espectador en una

52 Imbert, Gérard. “ EL ZOO VISUAL, De la television espectacular a la television
especular”, Ed. Gedisa, S.A, Barcelona, 2003, p 25.
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estructura cerrada que ha seguido las emociones y la emotividad al

ver la intimidad de los participantes en el programa.

Al ser participes del reality show como espectadores, es fundamental
asentarse en otras formas de ver, ya que este formato televisivo se
funda en un nuevo contrato fiduciario que se apoya mas en el ver
que en el creer, que sitla mas en la verosimilitud que en la verdad.
Opera como una imagen de sintesis, creando sus propias
condiciones de produccion de la realidad, de creacién de un
presente auténomo, utilizando todos los recursos formales, técnicos
y narrativos que ofrece el medio y son muchos para acentuar la

ilusion.

De esta manera, ‘la television llega casi a existir como
personaje, como instancia que esta presente mediante una
continua referencia a su capacidad de construir mundos, de

establecer relaciones, de crear la realidad”®.

Asi, el medio se transforma entonces en una enorme maquina de
entretener, de divertir que, aunque sea mas activo, tiende a apartar

de la realidad, a fabricar suenos, ilusiones.

“La imagen moderna “lo visual” funciona con el principio
de placer, es del orden de lo puntual, de la satisfaccion
intrinseca: es un bien efimero, de consumo inmediato,
desechable, no es un saber acumulable” En otras palabras la
seduccion es el punto de captacién del publico para atraer y fijar la
atenciéon a través de la imagen como agente de fascinacién, en el

que se pone en contacto con lo mas profundo y oculto de sus

3 Ibid., p 39
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tensiones y pulsiones, de sus conflictos y anhelos, de sus deseos y

temores, dejando a un lado el educar al telespectador.

Gran Hermano y Popstars son programas que tienen que ver mucho
con la ficciéon, aunque esté empapado en la realidad, ya que recrean

la realidad o la reinventan mediante la edicidn.

Los reality shows son juegos que ya no implican un conocimiento
previo, sino un aprendizaje(susceptible de informarnos sobre la
realidad), sino aptitudes de resistencia, de adaptacion al medio que
nos informan sobre el propio medio, sobre la capacidad del
concursante, para jugar con él, con sus reglas, como por ejemplo en
Gran Hermano tienen la obligacién de “nominarse” unos a otros,
asimismo, el medio va generando su propia realidad hasta el punto
de rivalizar con la realidad objetiva, no sélo porque es una realidad
enlatada sino también porque el marco formal y las reglas son

definidos por el medio.

“Si el conocimiento es del orden de la verdad, el
espectaculo en cambio, es del orden de lo verosimil, es decir,

del orden de lo creible”®.

Camins A, % tiene diferentes terminologias de los reality shows:
“Reality games (juegos de la realidad); Dating shows infotainment;
inffo show o docu show (informacion espectaculo); Freak show
(espectaculo de fenomenos); Trash TV (television basura o
telebasura); family show (espectaculo de la familia); Real life soup
(telenovela de la realidad); Reality Shop (tienda, realida); Reality

”

crime o crime watch(realidad crimen)

54 ,

Ibid., p 51
55 CAMINS, A. “REALITY SHOWS: El espectéculo de la intimidad en la television”.
www.uff.br. Febrero 2004.
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Asi pues, donde existe un grupo determinado de personas que
participan de un juego con la finalidad de ganar algo a través de

presentar su intimidad se puede definir como un show de “realidad”.

3.1 LA FRANQUICIA TELEVISIVA

“Los reality encuentran su mejor aliado en los costes de
produccién, ya que resulta mas barato un programa de realidad
que una serie de ficcion, ademas que es capaz de conseguir

grandes audiencias con alto indice de fidelidad”**.

De esta manera, la franquicia es el gran invento de la economia
globalizada, en el que las marcas llegan a cualquier rincon del
mundo, sin que el empresario se vea involucrado en operaciones
complicadas. Al referirnos a franquicia hacemos referencia a la
compra de un derecho por parte de un franquiciante para utilizar
determinada receta o beneficio, el que le permite la utilizacion del

nombre de la franquicia.

Este tipo de negociaciones para la compra de las franquicias se
inicia en las presentaciones de programacién a escala internacional
en donde las productoras que desarrollan los formatos televisivos
estan en busqueda de interesados en incluir este tipo de
programacion dentro de sus ofertas. Asi, los ejecutivos para llegar al
acuerdo, se debe tener en claro el tema del reality; posteriormente,
la firma del contrato y de la negociacién debe estar a cargo de la
directiva del canal, estacién o programadora, ya que ellos son los

encargados de establecer los términos de la negociacion.

%6 Sal6, Gloria, op cit, p 18
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Por esta razon, la television no es ajena a ese fendmeno, ya que a
través del invento de nuevos formatos audiovisuales, cualquier
empresario de diferentes partes del mundo puede comprar estos

derechos y asumir todos los riesgos.

Asi, mas alla del fenédmeno de TV satelital o cable, la verdadera
aldea planetaria comienza, cuando es posible ver formatos
televisivos de un pais extranjero en nuestro pais, o hasta cuando la
institucion de la television nacional produce y llega a la transmisién
de estos formatos en su pais local, gracias a esta nueva forma de

negociacion.

Con esto, se crea una nueva figura en la industria televisiva: Los
productores asociados. Verdaderos negociantes, mensajeros que

llevan y traen el “saber hacer” de cada franquicia.

Por ejemplo, Gran Hermano es una franquicia de origen Holandés,
pero Ecuavisa se asocié con una estacion argentina y productores
de ese mismo pais. De igual forma, a finales del 2001, Ecuavisa
compra los derechos para realizar el programa ¢Quién Quiere ser
Millonario? Programa de concurso cuyos niveles de sintonia llegd
hasta los 40 puntos, asi como también Justicia para Todos.
También Popstars tuvo origen en Holanda, pero al Ecuador llegé por
la asociacién de Teleamazonas con una productora colombiana, que

a su vez recibio la posta desde Buenos Aires.

3.2 DE LA TELEVERDAD A LA REALIDAD VIRTUAL

“El auge, en lo afios noventa, de la real TV o televerdad, esta

estética de lo comun se consagra a través de personajes, referentes
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y situaciones elevados, gracias a los “programas de realidad” a

protagonistas de la programacion televisiva.

De esta forma, el entretenimiento se impone como modelo mas
atractivo e invade hasta los programas aparentemente

documentales, consistentes en reflejar la realidad social.

El formato de los shows de intimidad, se originan debido a la
variedad de otros formatos televisivos ademas que la
preponderancia del entretenimiento acelera el paso, en el que se
pierde el contacto con la realidad objetiva y el entorno social. La
realidad de orden colectivo, publico, es sustituida por una realidad
de otro tipo, que es creada por la institucién televisiva, regida por
sus propias reglas, simbolicamente a mitad de camino entre lo
privado (como espacio de intimidad) y lo publico (por la presencia de

camaras).

¢ El concursante en los reality shows empieza a existir con y a través
del medio, que logra reconocimiento y fama gracias al espectaculo
televisivo? Suefo, en fin, de una television magica que construye
mundos, instituye a los sujetos, crea héroes y encuentra sus
soluciones en el medio mismo. Suefio de un mundo autarquico,
autosuficiente, cuasiautista, de un mundo virtualmente posible,
donde la realidad social ya ni siquiera es necesaria porque la
television crea su propia realidad, en la que, como en la publicidad,

la copia es mejor que la original.

Entonces, las preguntas que resaltan son: ;Tendremos que
encerrarnos durante noventa dias en una casa o estudio o meternos
en las incomodidades de un bus para probar que existimos, que nos

relacionamos, incluso que refiimos, que somos miembros de una
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comunidad, que existimos como seres sociales? ;O habra que
concluir que la television no pretende ofra cosa que convencernos

de que es ella la que nos hace existir?

Los limites entre lo publico y lo privado, no se llega a establecer
¢ hasta donde puede llegar el poder ver del medio en la exploracion

de lo intimo?

Asi pues, el show de intimidad no deja de hacer peligrar gravemente
la dignidad del sujeto y el equilibrio dificil complejo entre publicidad y
secreto, entre el reino de lo visible y la parte invisible, entre la parte
divina y su parte perversa. De esta manera el concursante puede

ser criticado, amado y hasta odiado por su audiencia.

3.2.1 TRASCENDENCIA DEL REALITY SHOW

El origen del género reality como tal se produce en los afios 80, en el
que se caracteriza por el protagonismo de la gente del comun.
Surgen programas en la mayor parte de las cadenas europeas:
Crime match en la BBC, Psico-show en TF1, teléfono giallo y Chi |
ha visto en RAI3... (Este ultimo seria el formato original que daria
lugar a ¢Quién sabe donde?, el que se refiere a la vertiente de las
relaciones personales, su precursor es el programa holandés Lo que

necesitas es amor en la cadena Veroénica en 1991.

El desarrollo del reality en el mercado americano empieza en los
anos 80 con Misterios sin resolver (1987), consecutivamente
aparece en la pantalla chica America s most wanted (1988) y Cops
(1988) el cual es filmado en vivo por caAmaras que se instalan en los

coches de la policia.
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Asi pues, el primer “Reality Show” se lieva a cabo en EE.UU en
1973, que es “An American Family” una familia americana, en el cual
las cdmaras grabaron sin descanso durante siete meses, en el que
el hijo declar6 al papa su tentacién homosexual y la madre le termino
pidiendo el divorcio. Este primer experimento logré captar el 100%
de la audiencia en California, pero mas tarde aparecié “The Real
World” el mundo real, en el que siete jovenes convivieron durante
siete meses sin contacto con el exterior, esto fue una forma de
trasladar la realidad misma a la pantalla, en la que era necesario
irrumpir en la vida privada de cualquiera. Asimismo, lo hizo el reality

“Confesiones de taxistas”.

Posteriormente se incluye la participacion del publico como “Quién
quiere casarse con un millonario”, en este, el publico ayuda a elegir

la esposa entre cincuenta mujeres.

No obstante, en septiembre de 1999 la televisiéon holandesa tuvo la
idea de homenajear la novela de George Orwell, de 1984, con el fin
de crear un programa televisivo en el que el Gran hérmano vigilaria 'y
controlaria a todos, para que nadie se desviara de sus

comportamientos y pensamientos.

De esta manera, existe la contradiccion del reality al basarse en
esta obra literaria de George Orwell, ya que pretendia denunciar el
totalitarismo stalinista, que a través de estos programas mudan su
objetivo hacia lo inverso, el que consiste en la vigilancia y el control

totalitario, que ahora ha sido ejercido por los medios.

La primera transmisién de “Big Brother” fue por la television

holandesa, y consecuentemente, esta franquicia se fue expandiendo
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a otras cadenas como la CBS, ABC, NBC, Terra Espafa, Telecinco,
Fox, Televisa, TV Azteca, SKY, canal Court TV, etc.

Actualmente los reality shows son variados, ya que algunos
consisten en experiencia sexuales entre varias parejas o parejas
estables que se exponen a seducciones tentadoras para probar su
fidelidad, por ejemplo “Temptation Island” o “Chains of Love”; otros
programas se basan en grupos o personas abandonados en Islas
con pocos recursos para sobrevivir, ejemplo:  “Survivor’ o
“Expediciéon Robinson” u otro tipo de realites como “Cops”,
(policias), que trata de videos tomados durante el arresto de
individuos infringiendo la ley. De igual forma “La Academia” y
“Operacién Triunfo” que son programas en los que se busca talento
artistico y musical, por otro lado “Cadenas de amor’ que se
fundamenta en que los participantes deben permanecer cinco dias
unidos con grilletes en las mufiecas y en los tobillos, con el objetivo
de que se enamoren; asi también el reality “Big diet”, en donde un
grupo de personas con sobrepeso conviven en un gimnasio, en el

que son tentados con comida constantemente, entre otros.

Asi, se puede calificar a estos concursos como juegos crueles, que
podrian ser sadicos y que sin embargo no lo son por la magia del
espectaculo, lo mismo que la humillacién no es tal, por el arte del
presentador y la “gracia” de los participantes que se presentan de la

buena gana en este juego.

Los concursantes de los reality shows renuncian a su supery6 social,
perdiendo todo sentido del pudor, del honor e incluso de la dignidad.
No obstante, la television lava de toda sospecha y la pequena fama

conseguida subsume la verglienza en orgullo de “haberlo superado”.
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Por ello, el medio en los reality shows, trata de buscar la parte mas
intima de los concursantes, ya sea en sus sentimientos o explosién
emotiva, de esta forma, buscando permanentemente el efecto

pasional, y la dimensién compasional.

“La television de nuestros dias esta altamente cargada de los
programas que espectacularizan lo cotidiano, exhiben emociones,
recrean el dolor y la desgracia y airean las miserias de todo orden.
Es llamativo el hecho que en la era digital, el placer de mirar, leer,
saber de la vida privada se ha desplazado de los famosos a la gente
comun que se encuentra dispuesta a exponer sus miserias y
alegrias frente a millones de desconocidos. A este fenémeno se le
ha dado el nombre de TV verdad, tele realidad, tele basura o reality

show™

3.2.2 INICIOS DE LOS REALITY SHOWS EN EL ECUADOR

“Los Reality Shows entraron al mercado ecuatoriano de manera
reciente, a pesar de que en el mercado internacional llevaba mas de
treinta anos, en el que las camaras fiiman sin descanso las 24

horas”®.

En el Ecuador se comenzaron a transmitir aproximadamente desde

hace dos anos varios reality shows como:

e “Laplena’

e “Elreto Tampico”

37 www.monografias.com/ reality shows.
58 Reportaje sobre los Reality Show, Programa “Este Lunes”, Teleamazonas, lunes 08 de
mayo 2003
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e “Popstars”

e “Gran Hermano”

e “Cuestion de Honor”
e “Camino a la Gloria”

e “Conquistadores de fin del mundo

e “Expedicién Robinson”

3.2.2.1 CUESTION DE HONOR

En el 2001, ECUAVISA inicia con la propuesta del realty show
“Cuestion de honor” hecho en el Ecuador. El programa se
fundamenta en la supervivencia y aventura en los concursantes: 12
ecuatorianos, 2 mujeres y 10 hombres, que se dirigen a la isla Sacha
Runa (hombre de selva) al pie de la cordillera Llaganates, para

iniciar una aventura que puso a prueba su caracter y espiritu.

Los doce ecuatorianos sobreviven durante 18 dias en la selva con lo
minimo indispensable; deben hacer uso de sus recursos para
protegerse del clima, del asedio de los insectos, y enfrentar el
desafio de conseguir alimentos, y superar 11 pruebas de destreza

fisica, ingenio y astucia.

La idea, es separar al grupo de ecuatorianos en dos equipos, el que
consta de seis integrantes cada uno; el primero se identificé por el

color naranja y el otro por el color azul.
El equipo que pierda la prueba se debilitara como grupo, ya que el

equipo ganador reclamara en el consejo de honor la expulsion de

uno de sus integrantes.
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Los productores del programa permanecieron 15 dias en el sitio
antes de empezar las grabaciones, ya que tuvieron que preparar el
terreno, organizar los campamentos, crear vias de acceso Yy
construir, junto a los nativos del lugar, toda infraestructura necesaria
para llevar a cabo el programa. Cristian Noirris co productor de
Cuestién de Honor, afirma que pese a que no tuvo acceso a las
cifras del programa, calcula que la produccién en si costé cerca de

120.000 ddlares y el promedio del raiting oscil6 entre 16 y 18 puntos.

El horario del programa se transmitia en un inicio los martes a las

21h00, después paso a los jueves a las 12h20.

3.2.2.2 EL CONQUISTADOR DEL FIN DEL MUNDO

El canal de television Gamavisiéon transmitié el reality show “El
Conquistador del Mundo” junto con la participacién de la productora

de Promofilm S.A, de Argentina.

La idea de este reality se basa en la competencia y aventura, en el
que un representante de cada pais sera eliminado por capitulo, y
otro asumira la responsabilidad de liderar el equipo durante la
siguiente etapa, de esta manera los concursantes iran dejando la
competencia y solo una persona de los cinco paises que llegue

finalmente a la meta, se convertira en el conquistador del mundo.

Por ello, cinco equipos de 12 personas competiran a lo largo de una
travesia por el sur del continente americano, con el objetivo de
conquistar el faro del fin del mundo, en Tierra de Fuego (Argentina).
Para lograr la prueba se tuvo que atravesar diferentes desafios que

pusieron a prueba sus limites extremos.
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La conduccién del programa fue por Julian Weich, y junto a él varios
presentadores en cada pais se encargaron de conducir las versiones
locales: Celso Poriolli (Brasil), Javier Contador (Chile), Javier Gomez
(Estados Unidos), Luis Carrasco (México), Juan Fernando Rojas
(Ecuador)

Ficha técnica del programa®®:

e Equipo completo: 243 personas

e Equipo en la Patagonia: 299 personas
e Equipo de produccién: 96 personas

e Personal técnico: 47 personas

e Guionistas: 66 personas

e Camarografos: 22 personas

e Post produccién: 49 personas

e Presentadores: 6 conductores

e 70 participantes

e 41 dias de rodaje

e Equipo de salud: 14 personas.

“Los participantes viajaron a través de una diversidad de ambientes,
climas y paisajes: montanas de nieves eternas, extensiones
interminables de hielo, rios y arroyos impenetrables, grutas y

alcantarillados imponentes, costas abruptas y bosques milenarios™.

El equipo ecuatoriano®':

% www. Gamavision.com/ conquistador/images/ficha.gif
% www.telemundo.com/asp/show
8 www.gamavision.com.ec
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e Sandy Ortiz, 26 afos, bailarina

e Nicholas Kigman, 22 afos, artista plastico

e Juana Sotomayor, 25 afios, escaladora de montafia
e Andres Molestina, 46 anos, deporte de aventura
e Erika Segale, 32 aios, instructora de aerébicos
e Gabriela Bazantes, 22 afios, triatleta

e Hugo Valle, 27 afios, empresario

e Juan Sotomayor, 23 afios, empresario

e Dario Carrién, 35 afios, ingeniero de sistemas

e Dayana Pasailague, triatleta

e Fabricio Chavéz, 27 afos, guia de aventura

e Mbdnica Crespo, 25 afios, nutricionista

e Marcos Garrido, 39 afios, ex militar

Ecuador llegé a ocupar el tercer lugar, mientras que Chile por Pablo

Villegas, llegé a coronarse como el Conquistador del Mundo.

3.2.2.3 CAMINO A LA GLORIA

Canal Uno, trajo el reality show “Camino a la Gloria” que fue aplicado
con éxito en Bogota, el cual consiste en llevar a un futbolista a jugar
para un equipo de fatbol ya ser Santos de Brasil, River Plate, Boca

Juniors y Real Madrid.

El programa fue trasmitido durante Julio, agosto, septiembre, octubre
y noviembre del 2003. En el que los participantes fueron eliminados
progresivamente mediante la decisidn de un jurado a través de
evaluaciones en pruebas y entrevistas sobre sus aptitudes fisicas y

talento deportivo, hasta llegar al ganador.
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“Los requisitos que se debieron cumplir son los siguientes:

Ser del sexo masculino.

Tener entre 14 y 19 afios de edad.

Contar con la previa autorizacién de sus padres, excepto en el
caso de que haya cumplido 18 afios, para lo cual no es

necesario que la solicitud de inscripcién sea firmada por ellos.

Estar disponible durante los meses de julio, agosto,

septiembre, octubre y noviembre de 2003.

Estar dispuestos en minimas condiciones fisicas de realizar

actividades deportivas.

Deberan suscribir el contrato de participacién (el que debera

ser firmado por ambos padres) y presentarlo ante los

representantes del Organizador’®.

Camino a la Gloria consiste en una competencia en que el ganador,

sera una nueva estrella de futbol. El concurso sera filmado durante

el tiempo de que se transmita hasta el final por RELAD S.A'Y Canal

1.

62

www.canalltv.com
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3.2.2.4 EXPEDICION ROBINSON

Por la cadena de television nacional Teleamazonas, inicia con la

propuesta del reality show Expedicién Robinson.

El programa tiene su origen durante 1997 en Suecia, y luego se
suman para la transmision de este reality, en Reino Unido, Noruega,
Dinamarca, Holanda, Bélgica, Estonia, Lituania, México, Estados

Unidos, entre otros.

Al igual que los otros reality shows, el proyecto inicia con un proceso
de seleccién a participantes tanto para hombres como para mujeres
de 18 afos en adelante. Asimismo, entre los requisitos para
ingresar al concurso, es para personas que les gusta competir
entorno a la accién y a la adrenalina, experimentar juegos de
estrategia y sobrevivir al limite, en un lugar inhéspito, donde su unica

compafia seran sus companeros expedicionarios.

Teleamazonas TEVE convocd personalmente a los aspirantes para
el concurso de esta aventura, los dias 26 y 27 de mayo en Cuenca y
Manta; finalmente los dias 29,30 y 31 de mayo en Quito y Guayaquil,
los que debian llevar para la presentacién una fotografia del rostro

tamano pasaporte.

Las locaciones se realizaron en distintos lugares del Ecuador,
destacados por su belleza natural. En el que los 16 participantes
seleccionados tuvieron que sobrevivir por sus propios medios
durante mas de siete semanas, con el objetivo de ser el 1er.

Robinson ecuatoriano y ganar un premio que a la final no se supo.
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3.2.3 GRAN HERMANO

Es un formato de origen neozelandés Endemol, que aparece en
septiembre de 1999, pasdé en primera instancia por Europa vy
posteriormente por Estados Unidos, y de acuerdo al éxito que ha
tenido debido al alto grado de audiencia, esta franquicia se la vende

a otros paises.

Gran Hermano un producto hibrido que mezcla el suspenso y el azar
que caracterizan los concursos con curiosidad o el “placer” de very

contemplar lo que hacen los demas en la vida real y en directo.

“Si Orwell levantara la cabeza y viera que su 1984 ha
inspirado el programa de television mas revolucionario de los
ultimos tiempos, seguramente le pareceria mentira que su
denuncia futurista sea hoy en dia el reclamo de millones de
espectadores en todo el mundo. Una ficcion en la que se trataba
de mostrar un imaginario mundo donde la libertad de
movimiento era una libertad vigilada por el “Gran Hermano”,
que no era otro que los mil ojos de los servicios de seguridad
que controlaban los ciudadanos de las sociedades autocraticas

del futuro®”.

Este nuevo género televisivo “Gran Hermano” ha generado polémica
y discusion con diferentes estudiosos de la comunicacion, debido a

la emergente ola de “realismo” televisivo.

Ademas de la referencia Orweliana, hay que citar la pelicula E/ show
de Truman, en la que Truman vive sin saberlo en un mundo ficticio
rodeado de camaras ocultas por todas partes desde que nacié. Todo

% Salo, Gloria, op.cit, p. 105
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el mundo es testigo de su vida en directo, pero el protagonista no
sabe que es observado las 24 horas del dia y que toda su vida es

una mentira creada por y para la television.

A diferencia del Show de Truman con Gran Hermano, es que los
participantes entran a la casa por decisidn propia, mientras que
Truman no, asi como también es consciente de que ese no es el

mundo real.

“Los habitantes de la casa si saben que son filmados y
observados, pero ellos tampoco pueden verse tal como son
vistos y presentados; mientras viven en la casa estan

incomunicados®*”

No cabe duda, que Gran Hermano es un nuevo reality con concurso
afiadido que supone un producto plural para las diferentes ofertas
televisivas del momento, en el que se producen nuevas formas y

vertientes de produccién y realizacién.

Por eso, Gran Hermano es un producto profilmico, es decir el actor
no es dirigido ni libretado; la vida es captada accidentalmente por

una camara.

La revolucién de estos programas es en el marketing, como también
el de mostrar a través de la pantalla chica nuevos formatos que
rompan con el esquema tradicional. Afirma Mikel Lejarza que fue
director general de Telecinco cuando se puso de marcha Big Brother
“Este reality es un programa multimedia: por primera vez, un
programa permite su emisién en un canal tematico en television de

6 Andacht, F., “ El Reality Show: Una perspectiva analitica de la television”, Primera
edicion, Ed Norma, Bogotd, 2003, p 30
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pago, una web en Internet, un programa de televisién en abierto, un

megacin, un debate”

De esta manera, Gran Hermano lo que hace es convertir en
protagonista a gente absolutamente normal, absolutamente fuera

del circulo de famosos.

El concepto del programa es que los participantes deben
obligatoriamente permanecer en la casa del Gran Hermano
cumpliendo ciertas reglas y varias pruebas para no ser nominados o
descalificados. Seis hombres y seis mujeres deberan nominar a los
compafieros de piso que les resulten mas molestos para ellos, asi,
finalmente el publico decidird quien sera expulsado cada dos
semanas. Al final solo uno de ellos se llevara el premio.

Los participantes son doce personas que no se conocen entre si y
que tienen que convivir durante 112 dias en una casa que tiene 32
camaras de television, las cuales registran todos sus movimientos en
todos los rincones durante la noche y el dia. Asimismo, tiene 60
micréfonos que recogen todo lo que sucede. Ademas, se encuentran

recluidos, rodeados de vallas y alambradas en su espacio periférico.

La teleaudiencia son los que tienen la “dltima palabra” ya que es la
encargada de hacer sus votos por teléfono o por Internet eligiendo a
quién se debe descalificar de los concursantes que anteriormente
fueron nominados por sus compafieros de la casa y asi

posteriormente deben abandonar el juego.

El reality show Gran Hermano después de transmitirse por 18

paises, llega al Ecuador por ECUAVISA junto con Telefé de
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Argentina, la que permite la utilizaciéon de la casa de Gran Hermano,

construida en un lujoso barrio a las afueras de Buenos Aires.

Consecuentemente, Ecuavisa hace la convocatoria en la busqueda
de jovenes entre18 y adultos de 30 afos, a la que respondieron mas
de 6000 personas a escala nacional.

En este programa se escogen a 12 personas de Quito, Guayaquil,

Manta y Cuenca. Entre los seleccionados tenemos

e Wendy Sanchez, 22 afos, mantense |

e Marco Beltran, 22 afios, guayaquilefio

e Sofia Gémez, 22 afos, guayaquilefia

e Lorena Zerpa, 23 anos, quitefia

e Pablo Uraga, 24 afios, guayaquilefio

e Monica Vela, 28 afos, quiteia

e Vladimir Ofa, 30 anos, quitefio

e Maria Rosa Mite, 27 afnos, guayaquilefia
e Jaime Andrés Sampértegui, 24 afios, guayaquilefo
e Karina Romo, 23 afios, guayaquilefia

e Alvaro Montalban, 23 afios, guayaquilefio

e David Burbano, 22 afios, cuencano

Trascurrido dos meses de convivencia en la casa de Gran Hermano,
ingresé como suplente de Lorena Zerpa, una nueva integrante:

e Katherine Escobar, 18 afos, guayaquilefia
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“Cada dia Gran Hermano de Ecuador se grabé en Telefe, Argentina,
en el que trabajaron ciento cincuenta argentinos y tres ecuatorianos

en la casa set®™

3.2.3.1 SELECCION DE PARTICIPANTES:

Segun en la consultaria comunicacional de Gran Hermano, las
expectativas para la seleccién de los participantes para ingresar al

programa, se ubican los siguientes perfiles:

e ‘“Ingenuos:. aquellos que van con una idea “bucélica” e
ingenua de las dificultades de la convivencia y piensan en ser
y tolerar la situaciéon y ven sencillo el convivir con otras

personas desconocidas a él o ella.

e Buscadores de experiencia: Los que van a conocer gente
distinta, a vivir una experiencia diferente y salir de su vida

cotidiana.

e Calculadores: los que van buscando el premio y para lograrlo

emprenden toda una serie de maquinaciones sutiles.

e Buscadores de fama: lo que ellos buscan es salir es salir en
television, y para ellos este perfil el premio carece de menor
importancia que de “verse y que lo vean” con una gran

disposicién a hacer de ese momento en pantalla una manera

5 Arteta Vanesa, COSAS,”La vida misma en pantalla”, Junio 12 del 2003, , p 22.
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de publicitar habilidades o recurrir a comportamientos

sensacionalistas”®.

En las recomendaciones del formato para la ejecucion del programa

“Big Brother”, se expresa:

“‘Es dificil prever lo que va a ocurrir, de todas maneras
sugeriremos elementos para que sean tomadas en
consideracion que permitiran mejores procesos y perfiles de
seleccion, una ejecucion del programa mas interesante y una
presentacion de un programa (que por su misma puesta en
escena tiene caracteristicas voyeristas y exhibicionistas) con
una mayor responsabilidad social e intelectual por parte del

medio®””

Es decir, el programa para la seleccidn busca participantes de
acuerdo a los perfiles que el medio ha estudiado en la pre-
produccion. De esta manera, se convoca a los interesados en
participar en una fecha y hora determinada. De igual forma, de
acuerdo a la consultoria comunicacional se tenia presente los

siguientes requerimientos:

e “Solicitar, antes de la entrevista formal, una hoja en la que la
persona resuma su historia de vida y que permita evaluar su
fluidez en el lenguaje, los hitos de su vida, sus valores y su

politicidad.

¢ Preguntar en la entrevista formal por sus consumos y a través

de estas preguntas ir configurando sus estilos de vida y

% Roman T.,C., (2003) “Consultoria Comunicacional: Programa Gran Hermano”, Quito,
(S.E),p21
%7 Ibidem.
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visiones del mundo, asi como prever la forma en que se

interrelacionaran con los demas.

e Preguntar por la relacién y las caracteristicas de la familia,

para asi, anticipar posibles conflictos.

e Otra forma para descartar y evaluar los perfiles seria,
invitarlos a grupos focales en donde se pongan sobre la mesa
situaciones que tienen que ver con ética y que se hable de
consumos para asi minimizar la sensacién de “sentirse

completamente observados™®.

Asi pues, durante las entrevistas a los aspirantes, sus
comportamientos y comentarios fueron minuciosamente analizados
por un grupo de sicologos y soci6logos quienes posteriormente

elegian a los integrantes de la casa del Gran Hermano.

3.2.4 POPSTARS

“Idea de producir el “reality” musical, el primero que se ejecuta
en Ecuador, nacié en Japén, aunque fue en Austria donde se
concret6 y donde se formé el grupo pionero, integrado por cinco
chicas: Sophie, Tifanny, Rally, Katie y Belinda, hoy famosas en

varios paises del mundo™®.

De esta manera, el origen del programa es en Austria, en 1999, en la

firma Screentime, y hasta la fecha se ha popularizado en mas de 40

% Ibid., p 22
% Barona R., “Popstars: toda su historia”, revista Popstars-Teleamazonas, Marzo del 2003,
Quito, p 3
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paises en el ambito mundial, con ventas de 10 millones de copias de

discos.

Teleamazonas TEVE, adquiere los derechos de la franquicia
internacional de este reality musical y en convenio con la productora
colombiana Teleset, ejecuta el proyecto, creando un espacio

televisivo diferente.

La inversion del programa fue superior al 1'000.000 de délares, pero
gracias a su publicidad superé esta cantidad. No obstante, alrededor
de las cifras no hay certeza, ya que segun, “Fidel Egas, presidente
del canal reveld las cifras: 80.000 délares costé la franquicia y la
produccion total se calcula en 800.000 délares, de la cual tienen seis

auspiciantes”’°.

La idea del programa persigue formar un quinteto, con estrellas del
pop, que grabaran un disco y un video musical, en Colombia y

daran giras por varias ciudades en el Ecuador.

Se realizé la convocatoria de Teleamazonas en Quito, Guayaquil,
Cuenca y Manta a la que acudieron mas de tres mil chicas de todo el
pais. Finalmente treinta chicas fueron escogidas para iniciar la
convivencia en el Centro de Entrenamiento, ubicado en Quito. El
llamado acapar6 la atencion a jéveneé entre 16 y 25 afnos. Muchas
madrugaron, no les importé el frio del amanecer, pero ahi
estuvieron, listas para demostrar sus cualidades. Por ejemplo, Sisa
Maria Morocho, llegé a Cuenca, desde Saraguro, de Loja, bien

temprano para la audicién.

™ Diario El Comercio, 27 de enero de 2003.
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El resultado de la preseleccién hecha fue de 60 jévenes, de las que
fueron seleccionadas por tres factores: el baile y actitud, ademas de

su creatividad y el desenvolvimiento en equipo durante las pruebas.

Detras de las treinta seleccionadas, existe un equipo técnico y de
produccion compuesto por jefes de castings, guionistas, profesores
de baile, canto, entrenadores fisicos, soniditas, camarografos,
reporteros, y demas asistentes. Una participacién especial: La

Policia Nacional, el Cuerpo de Bomberos y la Cruz Roja.

“El trabajo tras camaras se encargo de un staff de
produccion de 80 personas que aumentaban a mas de 500 para
las audiciones nacionales. Quienes tuvieron el labor de llevar a
la pantalla tanto los triunfos como derrotas de las
concursantes, en torno a risas, llantos, celebraciones de

cumpleafios, solidaridad y frustraciones””".

El equipo de postproduccién trabajé de lunes a lunes. 24 horas al dia
laboraron los logers, ya que son los que se encargan de revisar el

material en bruto, asi como también los editores y musicalizadores.

Los equipos utilizados fueron de tecnologia digital, con un sistema

de audio “pro tools”.

Asi pues, camaras, reflectores y micréfonos siguieron a las popstars
durante las 24 horas del dia. De igual forma no podian ver a sus
familiares ni amigos, ademas que no debian tener radio, TV, etc....

fue solo una de las pruebas que las chicas tuvieron que pasar.

' Gisella Bayona, 2003; La Locura de los Reality Shows, revista Objetivo
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Luego de toda una preparacién semanal, en
la que cada Popstar es calificada por.su bai-
le, voz e inferpretacién, llega el dia especial
en el que se hace la presentacion decisiva: es
la temida audicién donde se realiza las elimi-
naciones.

Un buen maquillaje y vestuario para la
sién podrian calmar los nervios, pero...

£
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3.2.4.1 LAS FINALISTAS:

e Linda Alvarado, cuencana, 18 arios.

e Mercy Arizala, guayaquilefia, 18 afos.

e Domenica Benalcazar, guayaquilefia, 21 afios.
e Maria José Blum, guayaquilefia, 18 afos.

e Cecilia Calle, guayaquileia, 22 afnos.

¢ Mariela Nazareno, guayaquilefia, 18 afios.

e Carolina Onate, guayaquilefia, 23 afos.

e Diana Paola Rueda, quitefia, 20 afos.

e Maria Gabriela Villalba. Quitefia, 18 afios.

3.2.4.2 LA RUTINA DE LAS CONCURSANTES EN LA CASA POP

e "5:30a6:30am

e Se levantan y se arreglan para comenzar con su rutina.

e 6:30a7:00am
e Aprovechan el amplio jardin de la casa para respirar aire puro,

hacer ejercicio, como trotar o caminar.

e 7:00a7:30 am

e Tienen un nutritivo desayuno bajo en calorias:

e Menu 1: porcién de fruta, 1 de jamén y queso bajo en grasa, 1
tajada de pan integral, 1 vaso de jugo.

e Menu 2: fruta, 1 porcion de cereal, 1 vaso de leche

descremada o yogur natural y un vaso de jugo.

e 7:30a8:00am
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Traslado al Centro de Entrenamiento.

08 a 11:00 am
Entrenamiento fisico con Walter. Clase de coreografia con

Nelson: bailar y coordinar.

11:00 a 11:30 am

Tienen un receso para comer fruta o queso en bajo en grasa.

11:30 a 12:30 pm

Clase de expresion corporal y prueba de baile.

12:30 a 14:00 pm
Almuerzo: las concursantes se alimentan con una porcién de
carne roja o blanca, pero asada junto a ensalada, arroz o

papa al vapor y un jugo de fruta sin azlcar.

14:00 a 16:00 pm
Clase de técnica vocal con Sarahelena, quien les ayuda en el
desarrollo de su voz, ademas que las prepara para la prueba

de canto.

16:00 a 16:30 pm
A media tarde tienen un receso para alimentarse y seguir con

la rutina.

16:30 a 18:30 pm

Prueba de canto con Sarahelena.

18:30 a 19:30 pm
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e Una vez por semana se elige a la “Estrella de la Semana”. La
chica que por tener precisamente uno de los cinco mejores
promedios en canto y baile, es elegida por sus demas

companeras.

e 19:30 a 20:30 pm
e Es hora de cenar. Se sirven una porciéon de carne, pollo o

pescado junto a ensalada.

e 20:30a21:30 pm
e Salen del Centro de Entrenamiento, para dirigirse a la casa

Pop.

e 21:30 a 22:30 pm
e Las concursantes desarrollan actividades en grupo y reciben

sorpresas preparadas por el grupo de produccion.

o 22:30 pm

e Es hora de descasar.

Finalmente luego de una preparacion semanal, en la que cada
popstar es calificada por su baile, voz e interpretacion, llega el dia
especial en el que se hace la presentacién decisiva: El jurado va

realizando las eliminaciones respectivas”’2.

72 Barona R. op.cit., p 21
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3.2.5 LOS GANADORES DE GRAN HERMANO Y POPSTARS

Los reality shows “Gran Hermano” y “Popstars”, transmitidos por la
television ecuatoriana durante el 2003, llegaron a tener un
fenomenal éxito en la industria televisiva debido a la alta sintonia
de sus audiencias, ya que el programa de Teleamazonas “Popstars”
registr6 en Quito un rating promedio del 33,3% y en Guayaquil el
30,5%"°, mientras que “Gran Hermano”, segun calculos optimistas
de ECUAVISA sefalan que capté el 36% de la audiencia,
manteniéndose el nivel de sintonia un promedio de 34 puntos en
Quito y 24 en Guayaquil, el que se elevé el Gitimo dia del programa a

42 puntos’™.

Por un lado, Mientras los participantes de Gran Hermano
permanecieron en la casa, la fama de ellos aumentaba dia a dia,
hasta el punto de que en las finales del programa, se hicieron
campanas por los diferentes sectores de Quito al preferido por la
audiencia. En fin, empezé a convertirse en todo un fenémeno
extratelevisivo para transformarse en un fendmeno social. Pues,
Ecuavisa recibié 1°206.286 mensajes enviados por celular y mas de
medio millon de llamadas telefénicas, en participacion directa con el

publico.

De esta manera, estos reality shows fueron un impacto en la
audiencia ecuatoriana, las cuales querian conocer mas de estos
participantes, ya que mostraron su intimidad en tiempo real, a través

7 Los “reality shows” buscan imagen, televidentes y fuertes auspiciantes, diario LIDERES,
14 de Marzo del 2003, Quito, p 6
™Marquez Lola, Una ola gigante, revista Vistazo, Quito, Julio 17 de 2003, p 86
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de la presencia de camaras y micréfonos durante las 24 horas del
dia.

No obstante, al terminar la programacion de “Gran Hermano” y
“Popstars” los ganadores Illegaron a tener popularidad,
convirtiétndose en personajes de comerciales y parodias
humoristicas, como por ejemplo, David Burbano conocido como el
“lobo” fue imitado en “Vivos”, programa televisivo trasmitido por
ECUAVISA; de igual forma, las ganadoras de “Popstars” que
conforman un grupo musical Kiruba fueron y son imitadas
actualmente en un programa de TC televisién “Ni en vivo ni en

directo”.

Por otro lado, “lobo” publicitd a la Industria ZHUMIR vistiendo una
chompa de esta empresa el dia de la entrega de los premios en
ECUAVISA, como también su figura fue representada en el
comercial del producto “Platanitos” de la empresa de Fritoly;
asimismo promocioné la telenovela “El beso del Vampiro”, entre

otras.

Igualmente, el grupo musical “Kiruba” publicité a la empresa
Wellapon, Bellsouth, Lee, y mas. Ademas, las ganadoras de
“Popstars” hicieron conciertos a nivel nacional y vendieron 17000

discos en tres semanas.””

De igual manera, el grupo “Kiruba” grab6 su CD, Yy filmé un video
clip. Se prepararon para la gira nacional y obtuvieron record en

ventas.

75 El fenémeno Kiruba, Revista COSAS, Quito, Abril 25 de 2003, p 44.
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Su primer CD fue producido en Colombia por el productor Eduardo
de Narvaez, reconocido por los trabajos realizados para Shakira,
Carlos Vives, entre otros cantantes reconocidos. En el Ecuador fue

representado con el auspicio de musical de Discos MTM.

Kiruba, vendi6é 17.000 discos en tres semanas, en los conciertos que
realizaron por Quito el 25 de abril del 2003, el 30 de abril en Cuenca
del mismo afio, el 3 de abril en Manta y el 9 de mayo en Guayaquil,

tuvo gran acogida ya que la asistencia fue masiva.

3.2.5.1 GANADORAS DE POPSTARS
MARIA GABRIELA VILLABALBA

o Edad: 18 afios
¢ Fecha de nacimiento: 20 de septiembre de 1984
e Lugar: Quito

e Signo zodiacal: Virgo

Apenas se gradud del colegio, y sin empezar a estudiar ninguna
carrera universitaria se presenté en la audicion que se realizé en

Quito para concursar en Popstars.

Maria Gabriela toca la flauta, ha cantado en el colegio y ha hecho

comerciales para TV.
Le encanta leer el hordscopo y quisiera ser una cantante famosa,

escribir un libro y comprar un local para que su mama se ponga una

pasteleria.
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MARIA JOSE BLUM

o Edad:18 afios
o Fecha de nacimiento: 17 de agosto de 1984
e Lugar: Guayaquil

o Signo zodiacal: Leo

Maria José tiene una aficion por las artes plasticas, realizd6 un

concurso de pintura en Guayaquil, antes de ingresar a Popstars.

Ha participado en el coro de su colegio y ha grabado un demo y un

video musical.
Se considera leal, detallista, muy romantica y a la vez perfeccionista.

Tiene miedo al fracaso sin embargo siempre se empefia en

conseguir lo que realmente quiere.

CECILIA CALLE

o Edad:22 arios
o Fecha de nacimiento: 10 de septiembre de 1980
e Lugar: Guayaquil

o Signo zodiacal: Virgo

Toca la guitarra y baila desde los tres afios de edad. Participé en la
grabacion de un video en Guayaquil, para el artista ecuatoriano

Gerardo.
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Antes de participar en “Popstars” trabajaba como directora de Arte
en una agencia de publicidad de Guayaquil.

Se considera emprendedora, responsable y sofiadora. Asi mismo

cree ser demasiado independiente pero a la vez muy amigable.

MARIELA NAZARENO

e Edad:18 arios
e Fecha de nacimiento: 29 de abril de 1984
e Lugar: Guayaquil

e Signo zodiacal: Tauro

Antes de participar en “Popstars” estudiaba periodismo en
Guayaquil, por esa razén su madre no le apoyaba en la idea de
viajar a Quito para la audicién del programa. Ademas, que era su

madrina quien le pagaba sus estudios.

Maria grab6 un demo y participé en un concurso de canto radial en

Guayaquil.
Se considera amiguera, extrovertida y muy tierna. Una de las mas
queridas por sus compafieras. Sin embargo es de mal genio,

puntual y celosa.

Lo que mas le gusta de su vida es la relaciéon que mantiene con su

madre.

114



DIANA PAOLA RUEDA

¢ Edad: 20 afios
¢ Fecha de nacimiento: 20 de enero de 1982
e Lugar: Quito

e Signo zodiacal: Capricornio

Piensa que hay personas que vienen al mundo para ser doctores,
abogados, empresarios. Ella esta convencida de que esta aqui para
ser artista. Esta convencida de que tarde o temprano lo va a ser, lo

que demuestra que es muy segura de si misma.

Quisiera tener una carrera artistica consolidada y cree que

“Popstars” es la oportunidad para lograrlo.

Su persistencia y caracter han hecho que sea una de las chicas

lideres del grupo.

Se considera perfeccionista, responsable, demasiado sincera y

amigable.

Ademas de cantar, estudiar artes plasticas en la Universidad
Catdlica, es una joven “alternativa” del grupo pues tiene tatuado una

oreja y piercings en una ceja y en la boca.

NOTA:
Las entrevistas a las ganadoras del programa la realiz6 la revista de

Teleamazonas “Popstars” en marzo del 2003.7

¢ BaronaR., op. Cit.
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3.2.5 GANADOR DEL GRAN HERMANO

DAVID BURBANO POZO

Saberse el ganador del concurso mas comentado en la television
ecuatoriana ha sido la emocién mas fuerte que ha experimentado
David en sus 21 afos, asi lo mencioné en la entrevista para la

revista Vistazo.

Naci6 en Cuenca y se ha caracterizado por su generosidad,
humildad, gracia, espontaneidad para relacionarse con sus
compaferos, fueron las caracteristicas que el publico reconocié con
276.307 votos, que llegaron por llamadas telefénicas y por mensajes

a celulares.

Su acento morlaco y forma de hablar, su vestuario rebelde sin
causa, su rostro, se convirtieron en una especie de icono que pronto

todos identificaron.
Considera que su defecto mas grande es el tabaquismo.

A sus 21 afios, “el lobo” buscaba cambiar el concepto que de El
tenian en Cuenca, donde por su apariencia estaba marcado. Por
ello, ya habia experimentado como mesero y organizador de

conciertos de bar, encuestador de una radio y guia turistico.
Antes de entrar al programa, hasta hace cuatro meses no trabajaba

en nada, su hobby consistia en internarse en la zona del Cajas a

pescar en las lagunas.
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Desde su época de estudiante de la escuela “Asuncion”, se mostré

extrovertido como un nifio que vivia su mundo particular.

“En el primer grado los profesores ponian su pupitre contra la pared”

conto el padre de David.

Algun psicélogo le habia diagnosticado desorden de atencién e
hiperactividad, le recetaron algunos medicamentos para apaciguar

las energias y mejorar la concentracion.

Su padre de igual manera manifestd: que a David lo que realmente
le faltaba era carifio. De ahi en adelante, sus padre le prestaron

mas atencion.

David tuvo por muchos afios un profesor particular para que lo

ayudara en sus tareas, la Gnica persona a quien obedecia.

Su mejor amigo el “Cuchucho” Ricardo Barreras dice que a David
nunca le gust6 ser buen estudiante, le gusta llamar la atencion y a
encabezado algunas manifestaciones, no es timido y se enamora

facilmente.
También mencioné que David se cas6 a su temprana edad porque
su novia estaba embarazada, ademas de que estaba bien

enamorado de ella.

David Burbano tiene solo una hermana Martha, de igual forma tiene

una nana que lo cuidé desde muy niro, Lucrecia.
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‘La popularidad de David Burbano crecié a partir del programa

“Gran Hermano” y de esta manera tendra cambios sustanciales

en su vida”.”’

" Romero M., “Un cordero disfrazado de lobo”, Revista Vistazo, Julio 17, 2003.
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CAPITULO IV

4. EL REPORTAJE

“El reportaje es considerado como el género periodistico mas
completo. Es una nota informativa ya que casi siempre tiene como
antecedente una noticia. En ella encontramos su génesis, su

actualidad y su interés” 78,

Este género periodistico va mas alld que una nota informativa y
tiene varias técnicas de comunicacién para que el periodista pueda

exponer con mayor informacién, y con claridad.

El reportaje se diferencia con respecto a otros  géneros
periodisticos por su diversidad tematica y su flexibilidad formal. El
periodista goza de una gran libertad cuando topa con esté genero
periodistico, un género que forma parte mas creativa vy literaria, ya
que se puede incorporar y combinar multiples procedimientos y

recursos.

Puede por ejemplo, absorber otros géneros periodisticos
informativos, como noticias, informativos, cronicas, entrevistas, y de

opinién, comentarios.

78 J.Del Rio R. (1977) “Géneros periodisticos Interpretativos, El Reportaje, Quito,(S.E)
primera edicion, pgl8
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4.1 DEFINICION DE REPORTAJE

“La palabra reportaje tiene nacionalidad francesa, reportage, que
significa una, “compte rendu”, que significa informaciéon sobre un

acontecimiento o viaje escrito por un periodista.

Es decir, el reportaje es un relato periodistico en el que se cuenta un
hecho pero a diferencia de la nota, es mas extenso ya que retine en
él a todos los medios periodisticos.

En la elaboracién del reportaje no solo es cuestion de estar en el
lugar de los hechos, sino que va mas alld de una investigacion
profunda, la que se debe buscar las causas del tema a tratarse asi

como también sus posibles consecuencias.

La narracion en el reportaje debe ser entendible, claro y preciso,

ademas, fresco y vivaz.

4.2 TIPOS DE REPORTAJES EN TELEVISION

4.21 SEGUN LA MATERIA Y NARRACION

4211 REPORTAJE DE HECHOS O ACONTECIMIENTOS.

Presenta los acontecimientos como algo objetivo y acabado. El autor

toma el papel de reportero, ajeno a los acontecimientos y con la

unica mision de informar.
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421.2 REPORTAJE DE OPINIONES, DECLARACIONES,
IDEAS.

En este tipo de reportaje las ideas de los personajes toman
preponderancia por encima de todo, incluso de los protagonistas.

Trata de confrontar posiciones desde distintos puntos de vista.

4.21.3 REPORTAJE DE CONVIVENCIA Y RELACIONES
SOCIALES.

Muestra en una forma audiovisual, la forma de vida de un grupo o de
una comunidad. También se le llama reportaje de investigacion
sociolégica. El secreto para que este reportaje resulte auténtico es
que las camaras y micréfonos no intimiden a la comunidad. Esto
resulta de especial interés, ya que se trata de presentar a las
personas en su habitat natural, por lo que el equipo técnico puede

representar un problema.

4.2.2 SEGUN EL DESTINO Y LA DURACION

4.221 REPORTAJE DE CORTA DURACION PROVOCADO
POR UNA NOTICIA INMEDIATA.

Este reportaje se centra en el conocimiento del detalle de una

noticia. Generalmente se utilizan en los noticiarios, ya que tienen

una duracién corta, que puede ser de tres minutos.
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4.2.2.2 REPORTAJE DE AMPLIACION DE NOTICIA.

Tiene una menor periodicidad, pues su duracién se encuentra entre
cinco y diez minutos. Por esta razén, es dificil su inclusién en un
noticiario normal y se dirige a los programas semanales de noticias o

aquellos dedicados al analisis.

4.2.2.3 EL GRAN REPORTAJE

El gran reportaje se caracteriza porque trabaja sobre una actualidad
inmediata o permanente, que trata de de dar una visién mas amplia
del hecho a investigar. Su duracién varia de acuerdo al programa y
puede ser entre 30 y 60 minutos. Para realizar este tipo de
reportajes, es necesaria una investigacion muy profunda, asi como

también, una amplia cantidad de fuentes.

4.2.3 SEGUN LA FUENTE

4.2.3.1 REPORTAJE DE MESA.

Es aquel, que recoge el material por lo servicios informativos a lo
largo de un tiempo determinado, ya sea una semana o un mes. Con
este reportaje, puede en su momento cambiar el enfoque o la
perspectiva de la noticia, ya que profundiza los hechos acontecidos,
buscando una informacién documental que sirva para contextualizar

el hecho.
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4.2.3.2 REPORTAJE DE CALLE

Es el que se elabora con material sonoro y visual original captado en
un lugar de los hechos.

4.2.3.3 REPORTAJE DE ARCHIVO

Este reportaje se crea a partir de las videotecas y los archivos de las
estaciones de television. Generalmente se utiliza para rememorar
una fecha, un hecho o una personalidad.

4.3 ESTRUCTURAS DE REPORTAJE AUDIOVISUAL

“El reportaje es uno de los géneros que admiten mayor libertad

en su estructura y redaccién. No hay norma fijas para organizar un

reportaje’®”.

4.3.1 EL REPORTAJE DE ESTRUCTURA UNIDIMENSIONAL

Es una forma narrativa clasica, girando en torno a tres elementos:

™ Gutiérrez Gonzales M. (1997) “Manual de Periodismo Televisivo”, México, E. Trillas,
primera edicién, pg30
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4.3.1.1 ENTRADA

Se puede considerar como entrada a la noticia generadora del
reportaje. El locutor efectia la presentacion que da pie al reportaje;
se debe cuidar que no caiga en la “doble presentacién”, la del locutor

y la del reportero.

431.2 DESARROLLO

Es la exposicion narrativa de los hechos.

4.31.3 CIERRE

Es escueto, no tiene tanta importancia como el reportaje de prensa

escrita.

4.3.2 REPORTAJE DE ESTRUCTURA PLURIDIMENSIONAL

Tiene mayor duracién; estos reportajes parten de una idea central,
no necesariamente son cronoldgicos y estan rodeados por aspectos

secundarios que los refuerzan.

Hay varias estructuras:
¢ Parte de un hecho en el presente y da un salto al pasado para
ofrecer los antecedentes.
e Sigue una estructura lineal basica, combinando la voz en offy

en On.

124



o Los relatos complementarios se incorporan al principal para
darle mayor cuerpo, mediante nuevas visiones, a los hechos.
e Maneja historias simultaneas paralelas que convergen en un

punto en comun.

De igual manera es importante combinar los pasajes narrativos con
los descriptivos, la exposicién de los hechos con el perfil biografico, y

los datos fisicos humanos con los detalles que dan color al relato.

“En todos los tipos de reportaje tiene que emplearse un
lenguaje sencillo y claro para que la audiencia pueda entenderlo

facilmente.

El reportero no debe aparecer en pantalla; en caso de que por
alguna circunstancia especial deba hacerlo (reportaje de
investigacion donde él sale en la pantalla por el movimiento de
la camara o cuando actiia como actor encubierto)”®. Es decir,
es importante que el reportero trate de no presentarse como

protagonista.

4.4 CARACTERISTICAS DEL REPORTAJE

e El reportaje es informativo: da a conocer una situacién o

acontecimiento de interés del publico.

o El reportaje es narracién: Tiene una estructura similar al de la
novela, con la diferencia que se presenta a personajes reales
cuyos problemas, conflictos o historias parten de la vida real y

son narrados en base a testimonios.

% Ibid, p 31
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o El reportaje trata de hechos sociales: se debe preferir hechos
que son producto de la realidad humana y que por ende son

de interés general.

o El reportaje es una investigacién social: es necesario realizar
una observacién del campo que se va a investigar, es decir

costumbres, fortalezas y debilidades de los personajes.

Por otro lado, el realizador tiene que acudir a fuentes

documentales, con el fin de que la informacién sea objetiva.

De igual forma, las entrevistas estdan dentro de la
investigacion ya que se recoge datos, testimonios vy

reacciones de las personas.

o El reportaje es objetivo: el realizador tiene que presentar la
informacion de manera objetiva, sin deformarlo. Es por eso
importante que el reportero obtenga informaciéon de fuentes
diversas sin discriminar a ninguna, para poder hacer una
seleccion de informacion y llegar hacia el mas alto grado de

objetividad en la medida de lo posible.

“se le dan los datos, todos los datos posibles,
incluidos los humanos, y que el receptor deduzca a la
vista de los datos, sin querer meter con calzador las
conclusiones pontificandole. Y, sobre todo, se le explica
bien las cosas, se cuenta los antecedentes, sin dar nada

por conocido y sin dar nada por sentado...?"”

8l Rodriguez, H., (1988), “Redaccion Periodistica”, Ecuador, Editorial Quipus.
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o El reportaje constituye un mejoramiento social: Al presentar
un tema de interés social, tiene como propésito contribuir con
el mejoramiento de las condiciones de vida de un grupo
humano, ya que denuncia injusticias y apoya las acciones

positivas que pueden servir como ejemplo para la sociedad.

4.5 LA IMAGEN

La imagen es una herramienta para dar a conocer, entender e
investigar el entorno, criticar y profundizar la visién del mundo y esta

es emitida por medio de la televisién para contar historias.

De esta manera, la imagen debe ser llamativa, debe ser interesante,
para que el televidente al buscar con su control remoto la

programacién escoja nuestro programa.

Otro elemento fundamental en la creacién de una imagen de calidad
es la iluminacién, porque la television funciona con luz, en otras
palabras la luz es la que determina la imagen vy, la imagen es el 50%

de lo que va a llegar al televidente.

Igualmente, hay que tener en cuenta el buen manejo técnico del
audio y por ello no hay que descuidar la calidad del micréfono, la
calidad de la grabacién, de la mezcla, la calidad de grabacién en las
diferentes ecualizaciones. Si todo este proceso técnico no esta bien
realizado, las mejores ideas se perderan, por un ruido que molesta o

porque, inclusive, a veces puede estar apagado el micréfono.
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En definidas cuentas, el trabajo técnico es trascendente porque todo
el trabajo del comunicador se puede perder si la parte técnica no

esta bien realizada.

Las imagenes son polisemicas porque no tiene un significado
definitivo ya que el sentido de las imagenes depende de las

personas que las observen y la manera en que las interpreta.

“La imagen tiene un alto impacto. Las palabras se desvanecen
cuando se ven forzadas a competir en igualdad de condiciones
con la accion audiovisual; el discurso textual sabiamente
subordinado suplanta, explica y profundiza a la imagen, pero es

ella la que domina la pantalla y explora sus propiedades”®2.

De esta manera, la imagen es un medio de comunicacién seductor
para los telespectadores ya que hace un acercamiento a la realidad,
ya que el conocimiento es a través de lo visual permitiendo recordar
al televidente lo que conoce, asi como también, descubrir el nuevas

cosas.

4.5.1 LENGUAJE AUDIOVISUAL

El lenguaje de la televisiéon se caracteriza por la fusién que existe
entre elementos de diferentes sistemas comunicativos como por
ejemplo, la musica, la iluminacion, el guién, las locaciones, los

personajes, los planos, los movimientos de camara entre otros.

Para construir un mensaje verbal, no es suficiente mezclar una serie

de nombres, verbos y adjetivos, hay que seguir unas normas

8 Rincén, O., (2001), “Television: Pantalla e indentidad”, Quito-Ecuador, Editorial Conejo.
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sintacticas que permitiran elaborar frases signifidativas. De la misma
manera, cuando creamos un mensaje audiovisual tenemos que
seguir unas normas sintacticas que, ademas, podréh influir
poderosamente en el significado final de nuestro mensaje®. Los

principales aspectos sintacticos a considerar son:

4411 LOS PLANOS

Los planos hacen referencia a la proximidad de la camara a la
realidad cuando se realiza una fotografia o se registra una toma. Los
principales planos que se utilizan, de los mas lejanos a los mas

préximos, son:

4.5.1.1.1 PLANOS DESCRIPTIVOS (P.D)

Describen el lugar donde se realiza la accion, entre los siguientes se

encuentra:

- GRAN PLANO GENERAL. (G.P.G)

Presenta un escenario muy amplio en el que puede haber multiples
pers'onajes. Hay mucha distancia entre la camara y el objeto que se
registra. Tiene sobre todo un valor descriptivo. Lo mas importante es
que se vea bien el espacio, el ambiente, el paisaje en el que las

personas estan inmersas. El gran plano general también puede

% Dr. Pere Marqués Graells, 1995, introduccién al lenguaje audiovisual,
http://dewey.uab.es/pmarques/avmulti.htm
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adquirir un valor expresivo cuando se quiere destacar la solitud o
pequefiez de las personas dentro del entorno que les rodea.

No conviene utilizar demasiado los planos generales porque pueden
resultar aburridos y debido a las reducidas dimensiones de la
pantalla de television muchos de sus detalles no se pueden apreciar.

-PLANO GENERAL (P.G)

Presenta un escenario amplio en el cual se pueden distinguir

bastante bien los personajes.

Tiene sobre todo un valor descriptivo. Sitia los personajes en el
entorno donde se desenvuelve la accién. Indica cual es la persona
que realiza la accién y dénde esta situada (actia como el sujeto de
una frase); no obstante también puede mostrar varias personas sin
qgue ninguna de ellas destaque mas que las otras. El plano general
permite apreciar bastante bien la accién que desenvuelven los
personajes, de manera que también aporta un cierto valor narrativo.

Cuando se utilizan planos generales hay que dar tiempo al
espectador para que pueda ver todos los elementos que aparecen,
de manera que el ritmo del material audiovisual quedara ralentizado.

Al igual que el gran plano general, conviene no utilizarlo en exceso.

4.5.1.1.2 PLANOS NARRATIVOS (P.N)

Narran la accién que se desarrollay los principales son:
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- PLANO ENTERO (P.E)

Es ya un plano mas préximo que puede tener como limites de la
pantalla la cabeza y los pies del personaje principal, que por lo tanto
se ve entero. Aporta sobretodo un valor narrativo, ya que muestra
perfectamente la accién que desarrollan los personajes. El plano
entero también puede tener cierto valor descriptivo ya que permite

apreciar las caracteristicas fisicas generales del personaje.

- PLANO AMERICANO (P.A)

Es un plano medio amplio que muestra los personajes desde la

cabeza hasta las rodillas.

En este plano lo que interesa sobretodo es mostrar la cara y las
manos de los protagonistas; por lo tanto tiene un valor narrativo y
también un valor expresivo. El plano americano se utiliza mucho en
las escenas donde salen personajes hablando y en las peliculas
"westerns" (ya que permite mostrar a la vez la pistola y la cara de los

personajes).

-PLANO MEDIO (P.M)
Presenta el personaje de cintura para arriba. La camara esta

bastante cerca de él. Aporta sobretodo un valor narrativo, ya que

presenta la accion que desenvuelve el personaje (representa el
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verbo de la frase). En cambio, el ambiente que le rodea ya no queda
reflejado. El plano medio también tiene un valor expresivo ya que la
proximidad de la cAmara permite apreciar un poco las emociones del

personaje.

Es el tipo de plano mas utilizado. Como los planos medios no
requieren un tiempo demasiado largo para que el espectador pueda
captar sus elementos, tienen una corta duracién y por lo tanto
proporcionan un ritmo dinamico al audiovisual. No obstante hay que
tener presente que el uso excesivo de planos préximos producen
una excesiva fragmentacién de la realidad y obliga al espectador a

reconstruirla, muchas veces de manera subjetiva.

4.5.1.1.2 PLANOS EXPRESIVOS (P.E)

Muestran la expresién de los protagonistas:

- PRIMERISIMO PRIMER PLANO. (P.P.P)

Presenta la cara del personaje y su hombro. La camara esta muy

cerca de los elementos que registra.

Aporta esencialmente un valor expresivo al audiovisual. Sirve para
destacar las emociones y los sentimientos de los personajes. Afade
calor y detalle a la trama (representa el adjetivo de la frase). El
primer plano suele tener una corta duracién y se suele intercalar con
otros planos, ya que aporta poca informacién sobre lo que hace el

personaje y sobre el entorno que le rodea.
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- PRIMER PLANO (P.P)

Muestra un objeto o una parte del objeto o personaje. La camara
esta situada practicamente sobre los elementos que registra. Su
valor depende del contexto. Puede aportar un valor descriptivo, un

valor narrativo o un valor expresivo.

Los planos de detalle suelen tener también una corta duracion y se
intercalan con otros planos que aportan mas informacién sobre lo
que hace el personaje y sobre el entorno que le rodea. Al igual que
en los otros tipos de plano, hay que evitar cortar a las personas por

sus uniones naturales.

En un material audiovisual conviene que no haya saltos
espectaculares en la escala de planos.

4.51.1.3 ANGULOS.

Cuando se habla de angulacién o punto de vista se considera el
angulo imaginario que forma una linea que sale perpendicular al
objetivo de la cdmara y que pasa por la cara del personaje principal.
Segun la posicion de la camara el angulo mediante el cual el objetivo
captara los personajes se denomina:

- ANGULO NORMAL.

Se obtiene cuando una linea perpendicular al objetivo de la camara

incide en perpendicular sobre la cara del personaje. En este caso, la
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camara estara situada aproximadamente a la altura de la mirada de
la persona. El angulo normal por si mismo no proporciona ningun
valor expresivo especial a parte del que aporten los demas
elementos sintacticos utilizados (tipos de plano, colores
dominantes...). El angulo normal es el que se utiliza normalmente.

Denota una situacién de normalidad.

- PICADO.

El angulo picado (vista de pajaro) se obtiene cuando la camara
realiza un encuadramiento desde arriba hacia abajo.

El angulo picado afade un fuerte valor expresivo a las imagenes ya
que, por razones de perspectiva, el personaje o objeto enfocado
aparece mas pequefio en relacién al entorno. Denota inferioridad,

debilidad, sumision del personaje.

- CONTRAPICADO.

El angulo contrapicado (vista de gusano) se obtiene cuando la
camara realiza un encuadramiento de abajo hacia arriba. Al angulo
contrapicado afiade un fuerte valor expresivo a las imagenes ya que,
por razones de perspectiva, el personaje queda engrandecido,
potenciado, de manera que parecera mas grande y poderoso.

-INCLINACION LATERAL.

Cuando se situa la camara con una inclinacién lateral las imagenes

apareceran inclinadas.
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La inclinacién lateral de las imagenes afade un valor expresivo de
inestabilidad y de inseguridad que a menudo se utiliza cuando se

aplica la técnica de la cAmara subjetiva.

También se pueden considerar el angulo frontal y el angulo lateral,
que dependeran de que la cdmara se coloque delante misma de los

personajes o lateralmente (a su derecha o a su izquierda).

4.5.1.1.4 COMPOSICION

Para componer una toma se debe tomar en cuenta la distribucién de
los elementos que intervienen dentro del encuadramiento que se
realiza a partir del formato de la imagen y de acuerdo con la
intencionalidad semantica o estética que se tenga. Se pueden

considerar diversos aspectos:

-LINEAS VERTICALES.

Producen una sensacién de vida y sugieren cierta situacién de
quietud y de vigilancia. En general las lineas verticales, igual que las
lineas horizontales, se asocian a una situaciéon de estabilidad. No
conviene abusar demasiado de las lineas verticales porque pueden

cansar y provocar una sensacion de monotonia en el espectador.
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-LINEAS HORIZONTALES.

Producen una sensacién de paz, de quietud, de serenidad y a veces
de muerte. En general las lineas horizontales, al igual que las lineas
verticales, se asocian a una situacion de estabilidad. No conviene
abusar demasiado de las lineas horizontales porque pueden

provocar una sensacion de monotonia en el espectador.

-LINEAS INCLINADAS.

Producen una sensacion de dinamismo, de movimiento, de agitacién
y de peligro. En general las lineas inclinadas dan relieve y sensacion
de continuidad a las imagenes. Las lineas inclinadas al igual que las
lineas curvas proporcionan un ritmo mas dinamico a las secuencias
de video y resultan mas agradables que las lineas verticales y las

lineas horizontales.

-LINEAS CURVAS.

Producen una sensacién de dinamismo, de movimiento, de agitacion
y de sensualidad. En general las lineas curvas dan relieve y
sensacién de continuidad a las imagenes. Las lineas curvas al igual
que las lineas inclinadas proporcionan un ritmo mas dinamico a las
secuencias de video y resultan mas agradables que las lineas

verticales y las lineas horizontales.
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- EL AIRE.

Se denomina AIRE al espacio mas o menos vacio que se deja entre
los sujetos principales que aparecen en una imagen y los limites del
encuadre. Algunas de las normas que conviene tener presentes al

respecto son las siguientes:

- El primer plano y el plano medio han de dejar aire por encima de la

cabeza de las personas.

- Cuando en una secuencia de video los sujetos caminan, es

necesario dejar un espacio delante de ellos.

- REGLA DE LOS TERCIOS.

Una de las principales reglas de la composicién es la REGLA DE
LOS TERCIOS. Segun ella, los personajes u objetos principales
tendrian que estar colocados en las intersecciones resultantes de
dividir la pantalla en tres partes iguales de manera vertical y también
de manera horizontal. De esta manera se consigue evitar la
monotonia que producen los encuadres demasiado simétricos. A
consecuencia de la regla de los tercios hay que tener presentes los

siguientes aspectos:

- Los personajes principales no han de ocupar el centro del

encuadre.

- La linea del horizonte nunca dividirda horizontalmente el encuadre

en dos partes iguales.
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- SIMETRIA.

Se produce cuando en un encuadre aparece repetido un elemento
de manera que uno de ellos parece el reflejo del otro en un espejo.
Las composiciones muy simétricas resultan agradables, dan una
sensacién de estabilidad, pero pueden resultar mondtonas. Las
composiciones asimétricas son mas dindmicas, producen una

sensacion de inestabilidad y pueden generar mas tensiéon dramatica.
Al componer las imagenes hay que asegurarse que los espectadores
centren su atencién en los lugares convenientes y no miren
demasiado los elementos secundarios.

4.5.1.1.5 PROFUNDIDAD DE CAMPO.

Se refiere al area por delante y por detras del objeto o personaje
principal que se observa con nitidez. Depende de 3 factores:

-LA DISTANCIA FOCAL.

Las camaras con objeto de poca distancia focal (gran angular)
proporcionan mas profundidad de campo a las imagenes.

-LA APERTURA DEL DIAFRAGMA.

Un diafragma poco abierto aumenta la profundidad de campo de las

imagenes.
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- LA DISTANCIA DE LOS OBJETOS A LA CAMARA.

La profundidad de campo aumenta cuando se enfocan los elementos

mas lejanos y disminuye al enfocar objetos préximos.
Una buena utilizacién de la profundidad de campo permite obtener

interesantes efectos estéticos, destacar determinados objetos y

difuminar otros para evitar distraer la atencién del espectador.

4.5.1.1.5.1 GRAN PROFUNDIDAD DE CAMPO.

Cuando en una imagen hay gran profundidad de campo se ven con
claridad la mayoria de los objetos de la imagen, tanto los que estan

mas proximos al objeto principal como los mas lejanos.

La profundidad de campo se puede incrementar de diversas

maneras:

- Cuando se aumenta la iluminacién de los objetos con unos focos,

de manera que se pueda cerrar mas el diafragma de la camara.
- Cuando se incrementa la distancia de los objetos a la camara, de
manera que se pueda enfocar a mayor distancia (en este caso

también se reducen las dimensiones de los objetos).

- Cuando se utilizan objetivos de poca distancia focal (gran angular).
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4.5.1.1.5.2 POCA PROFUNDIDAD DE CAMPO.
Cuando en una imagen hay poca profundidad de campo sélo se ven
con claridad los objetos situados cerca del objeto principal que se ha

querido enfocar.

La profundidad de campo se puede disminuir de diversas maneras:

- Al trabajar con diafragmas muy abiertos.

- Al reducir la distancia de los objetos a la cdAmara, de manera que se
tenga que enfocar a menor distancia.

- Cuando se utilizan objetivos de gran distancia focal (teleobjetivos).

4.51.1.6 DISTANCIA FOCAL.

Es la distancia que hay entre el centro de la lente del objetivo
enfocado al infinito y la pelicula fotografica (o el mosaico de registro

de la camara de video) donde se formaran las imagenes.

Cada objetivo tiene una distancia focal determinada. Los objetivos se
pueden clasificar en:

- GRAN ANGULAR.

Los objetivos GRAN ANGULAR tienen una distancia focal corta. Los
objetivos de gran angular amplian el campo visual y la profundidad

de campo pero distorsionan la realidad, exageran la perspectiva y

hacen que los objetos parezcan mas distantes y lejanos de lo que
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estan en realidad. El uso de este objetivo es recomendable para las
tomas de objetos en movimiento, ya que permite mantener el

enfoque con facilidad.

- OBJETIVO NORMAL.

Se considera que el OBJETIVO NORMAL por excelencia es el que
tiene una distancia focal de unos 35 mm. El objetivo normal es el
que llevan la mayoria de camaras fotograficas ya que proporciona un
buen campo visual, unas imagenes de tamarno adecuado sin
distorsiones y una aceptable profundidad de campo. También son

los objetivos méas habitualmente utilizados en las camaras de video.
- TELEOBJETIVO.

Los objetivos tipo TELEOBJETIVO tienen una distancia focal larga.
Los objetivos de tipo teleobjetivo acercan los elementos que enfocan
pero reducen el campo visual y la profundidad de campo, comprimen
los objetos y acercan mas el fondo.

Cuando se hacen una toma cercana de la figura humana con ellos,

pueden provocar deformaciones grotescas. Con este objetivo es

dificil mantener el enfoque cuando se realizan tomas de movimiento

-OBJETIVO MACRO.

Los objetivos macro permiten realizar fotografias a pequefios objetos

situados a muy poca distancia de la camara: flores, insectos... El
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objetivo macro también se utiliza para realizar fotografias de

imagenes en soporte papel.

En este caso hay que disponer de una iluminacién con un angulo de
45 grados sobre cada uno de los lados del papel a fotografiar (para

evitar sombras) y situar la cadmara totalmente fija en un tripode.

Los objetivos zoom permiten variar su distancia focal, de manera
que pueden ajustar su comportamiento a diversas circunstancias

entre las posiciones extremas de teleobjetivo y gran angular.

En video hay que evitar hacer un uso excesivo del zoom ya que

cansa y marea al espectador.

- CONTINUIDAD.

El raccord o llamado también continuidad hace referencia a la
relacion que existe entre las diferentes tomas de una filmacién a fin
de que no rompan en el receptor la ilusidon de continuidad. Cada
toma ha de tener relacién con la anterior y servir de base para la

siguiente. Por lo tanto se debe asegurar:

- La continuidad en el espacio: lineas virtuales, direccion de los
personajes y de sus gestos y miradas... Por ejemplo, si un personaje
sale por un lado del encuadre, en el plano siguiente ha de entrar por

el lado contrario.

- La continuidad en el vestuario y en el escenario: ya que como las

peliculas no se registran siguiendo el guién secuencialmente hay
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que asegurarse de que el vestuario de los personajes y su entorno

no cambian sin razoén.

- La continuidad en la iluminacién: que no haya cambios repentinos
de tonalidad dentro de un mismo espacio y secuencia.

- La continuidad en el tiempo.

4.51.1.7 RITMO.

El ritmo de un material audiovisual, se consigue a partir de una
buena combinacion de efectos y de una planificacién variada.
Constituye uno de los elementos que contribuird mas a hacer que las

imagenes tengan o no atractivo para los espectadores.

Para determinar el ritmo que conviene imprimir en el una filmacién
habra que tener presente el publico al que va dirigida y las
sensaciones que se quieren transmitir. El ritmo debera estar al
servicio de la narracion.

Se pueden considerar dos formas basicas de ritmo:

- RITMO DINAMICO.

Cuando un audiovisual tiene un RITMO DINAMICO transmite al
espectador una sensaciéon de dinamismo y accion. El ritmo dinamico
se consigue mediante la utilizacién de muchos planos cortos ( plano
medio, primer plano...) y de corta duraciéon. El cambio rapido de
planos dara sensacién de ritmo. Hay que tener presente que el uso
de planos demasiado breves puede dificultar la asimilacion de la

informacién por parte de los receptores.
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-RITMO SUAVE.

Cuando un audiovisual tiene RITMO SUAVE transmite al espectador

una sensacion de tranquilidad.

El ritmo suave se consigue utilizando planos largos y poco
numerosos. Cuando se presenta un plano general hay que dar mas
tiempo al espectador para su lectura ya que acostumbra a contener
mas informacién que los planos cortos. Hay que tener presente que
el uso de planos demasiado largos puede crear un ritmo demasiado
lento y hacer perder el interés de los espectadores. Cuando se
observen dos planos de igual duracién parecerd mas lento el que

contiene menos informacion.

No se ha de confundir el ritmo con la velocidad con la que suceden

los acontecimientos.

4.5.1.1.8 ILUMINACION.

Ademas de su valor funcional, la ILUMINACION tiene un valor
expresivo yal que puede resaltar o suprimir formas y crear una
atmoésfera determinada que produzca muy diversas sensaciones. Se
pueden distinguir dos tipos basicos de luminacion: iluminacién
suave y iluminacién dura. Las tomas interiores exigen crear

luminosidad y contraste. Para conseguirlo se usan 4 fuentes de luz:

e lluminacién principal.

¢ lluminacion de relleno.
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¢ lluminacién posterior.

¢ lluminacion de fondo.

Las tomas exteriores, sobre todo en dias soleados, exigen controlar
el contraste existente mediante el uso de reflectores que suavicen
las sombras. Los dias nublados son los mejores para hacer registros
exteriores ya que la luz es mas suave y uniforme y genera menos

contraste.

-ILUMINACION SUAVE.

Es una iluminacion difusa que reduce los contrastes excesivos y
permite apreciar bien los detalles a la sombra. Se puede conseguir
compensando adecuadamente la iluminacién principal (interior o
exterior) con reflectores o focos de relleno. Es una iluminacién plana,
igualada y menos dramatica que la iluminacién dura, y proporciona

una apariencia agradable a las personas.

-ILUMINACION DURA.

- Es una iluminacién direccional que sirve para destacar las formas y
los contornos de las personas y los objetos. Produce un fuerte
contraste. Se consigue utilizando una potente iluminacién principal
con una débil iluminacibn de relleno. Cuando se utiliza una
iluminacion dura las personas pueden aparecer con una imagen

amenazadora.
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-TEMPERATURA DE COLOR.

Cada tipo de luz tiene una temperatura de color determinada. Para
adaptar la camara a la temperatura de color del ambiente hay que
hacer un balance de blancos, mediante el cual se indica a la cdmara
cual es el color blanco. Las salidas y puestas de sol y las luces
incandescentes tienen una temperatura de color baja y de tono
rojizo. Al mediodia la luz tiene una temperatura mas alta y de tono
azul. La luz de una vela también tiene una temperatura de color baja

y de tonalidad rojiza.

4.51.1.9 EL COLOR.

El color de los objetos se produce por la luz que reflejan. Los objetos
que no reflejan la luz aparecen de color negro. Los COLORES nos
producen, de manera inconsciente, diversos sentimientos y
sensaciones. Se pueden considerar dos sistemas de registro

cromatico:

e Aditivo, el que se usa en la imagen electronica (rojo, verde,
azul)

e Sustractivo, el que se usa en la pintura (azul, rojo, amarillo).
Cuando se crean imagenes conviene limitar los colores puros que se
utilizan ya que si se usa un unico color dominante se podra centrar
mejor el interés en la idea principal. Entre las principales

propiedades de los colores estan:

o La tonalidad, que diferencia un color de otro.

146



o La saturacién, que representa la fuerza del color, su

grado de pureza o de mezcla con el blanco.

o La luminosidad, que es la mayor o menor capacidad

que tiene para reflejar la luz.

Segun su tonalidad los colores se pueden clasificar en dos

grupos:

- COLORES CALIDOS

(Resultan excitantes y estimulantes). En general los espacios con

colores calidos parecen mas grandes, cercanos y pesados.

- BLANCO. Es el color de la luz y de la claridad. Se asocia a

limpieza, pureza, paz, calma.

- AMARILLO. Es el color del sol y llama la atencién por su brillantez.
Evoca alegria, vitalidad y diversion. También es el color de la

riqueza, ya que el oro es amarillo.

- NARANJA. Sus tonalidades suaves transmiten una sensacion
agradable de ambiente familiar y de confort. Por otro lado como es
un color muy visible se usa para sefializar peligros y llamar la

atencion.

- ROJO. Es el color de la sangre y del fuego. Se relaciona con la
accion, el coraje, la pasion, el dinamismo... Comunica sensaciones
de excitacion, agresividad y movimiento. También se usa para llamar

la atencién e indicar peligro.
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- COLORES FRiOS

(Resultan sedantes). En general los espacios con colores frios

parecen mas pequefos y lejanos.

- VERDE. Es el color de la naturaleza que tranquiliza y relaja.

También se asocia a la esperanza, salud, vitalidad, seguridad.

- AZUL. EI color del cielo y del mar. Simboliza cosas grandiosas,
autoridad, lealtad, dignidad, el infinito. Cuando es claro relaja y
proporciona frescor, seguridad y confianza; cuando es oscuro resulta

triste.
- VIOLETA. Se relaciona con ambientes elegantes o lujosos.

- GRIS. Color neutro, metalico. También evoca falta de color,

tristeza, pobreza.

- NEGRO. Tiene dos significaciones principales. Por una parte (en
nuestra sociedad) se relaciona con el misterio, la ignorancia, el
miedo, la soledad, la oscuridad, la muerte. Pero también se asocia a

poder, dominio, elegancia.

4.5.1.1.20 MOVIMIENTOS DE LA CAMARA.

Los movimientos de la camara pueden ser fisicos u épticos:
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- PANORAMICA.

Consiste en un movimiento de rotacién de la camara hacia la
derecha y hacia la izquierda. Normalmente la camara esta situada
sobre un tripode y gira alrededor de su eje. Tiene un gran valor
descriptivo y también puede tener valor narrativo. Podemos

distinguir:

- panoramica horizontal: movimiento de rotacion lateral. Permite

describir el escenario o la accién en movimiento.

- panoramica vertical: movimiento de rotaciéon de arriba a bajo o
viceversa sobre su mismo eje. Este tipo de toma se justifica cuando
se quiere mostrar elementos que no entran en una sola toma, como

por ejemplo edificio.

- panoramica de balanceo: movimiento de balanceo. En forma de
camara subjetiva puede representar lo que ve una persona en
estado ebrio.

- TRAVELING.

Consiste en un desplazamiento de la camara. Tiene un gran valor
expresivo, da relieve y perspectiva narrativa. También puede aportar

un valor narrativo. Hay diversos tipos de traveling:

- avance/retroceso: segun que la camara avance desde un sitio

lejano a uno mas cercano o al revés.
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- Ascendente/descendente: la camara acompafa al personaje en

movimientos hacia arriba o hacia abajo.

- lateral: la camara acompana en paralelo a un personaje que se
desplaza horizontalmente. Permite mantener cerca la expresion

del personaje que se mueve.

- circular: la camara se desplaza en circulo alrededor del

personaje. Finalidad romantica o simbdlica de encierro.

Se acostumbra a hacer situando la camara en una vagoneta con

ruedas que se mueve sobre un carril de hierro.

“El plano representa las tres dimensiones del espacio
(altura, ancho y perspectiva), pero ademas posee dimension de
tiempo (duracion de los planos en la grabacién y la edicion) y
de movimiento que sucede en el interior del encuadre. El plano
significa tanto por lo que hay en su interior y como se lo

manifiesta®*”

-ZOOM.

El movimiento de ZOOM se realiza con las camaras que tienen
objetivos variables, es decir, objetivos zoom. Permite hacer que los
objetos se acerquen o se alejen sin desplazar la camara. También
se llama traveling Optico. Hay que tener presente pero que a
diferencia del traveling, con el zoom los objetos que se acercan se

comprimen.

% Rincon, O (2001): televisién: Pantalla e identidad. Quito Ecuador, Editorial Conejo.
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Hay que evitar abusar del zoom, ya que los excesivos movimientos
de acercamiento y alejamiento de las imagenes cansaran al

espectador.

La toma estatica y la toma de movimiento deben ser combinadas de
manera estética, para que el lenguaje audiovisual empleado en el
reportaje sea dinamico y atractivo para el televidente. La
combinacién de las tomas es la base de la estructura del reportaje,

segun como se las intercale el reportaje adquiere sentido.
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CAPITULO V

5. PROCESO DE PRODUCCION DEL REPORTAJE:
“REPERCUSIONES PARTICULARES EN LOS GANADORES DE
LOS REALITY SHOWS “GRAN HERMANO” Y “POPSTARS”.

- La produccion constituye una serie de disposiciones que nos lleva a

la realizacién de un producto audiovisual, en este caso del reportaje.

Contiene tres fases fundamentales para la realizacion del reportaje:
e La preproduccion,
e La produccién,

¢ Postproduccién

5.1 PREPRODUCCION

‘Es la suma de actividades relacionadas con dos aspectos
fundamentales de la preparacion de un reportaje, es decir, el

proceso de elaboracion del guion y la organizacion de la produccién”
85

Por consiguiente, consiste en buscar los elementos necesarios para
la realizacién del reportaje. Aqui se definira toda la estructura del

proyecto que se realizara en la produccién.

8 pefiaflor., N.E., Rivero L., L.M., Rodriguez. G., N.A. (1995), “ Manual de Produccién de
Television, México”, Pag. 14.

152



El productor concibe una idea o proyecto (propésito de sumisién)
seleccionando un tema especifico de acuerdo al tipo de publico y

objetivo o propésito que se persiga.

Es importante antes de fijar el reportaje, tener en cuenta que el tema
a ftratar parte de acontecimientos de interés que dejaron a las

personas con ansias de conocer sobre el tema.

En el caso de este reportaje, “Repercusiones particulares en los
ganadores de los reality shows “Gran Hermano” y “Popstars”. Es un
tema que a muchos interesa debido a que “Gran Hermano” y
“Popstars” llegaron a tener un fenomenal éxito en la industria
televisiva por la alta sintonia de sus audiencias, ya que estos shows
de intimidad fueron un impacto en la audiencia ecuatoriana, las
cuales querian conocer mas de estos participantes porque
mostraron su intimidad en tiempo real, a través de la presencia de

camaras y micréfonos durante las 24 horas del dia.

No obstante, al terminar la programaciéon de “Gran Hermano” y
“‘Popstars” los ganadores llegaron a tener popularidad,
convirtiéendose en personajes de comerciales y parodias
humoristicas, como por ejemplo, David Burbano conocido como el
“lobo” fue imitado en “Vivos”, programa televisivo trasmitido por
ECUAVISA; de igual forma, las ganadoras de “Popstars” que
conforman un grupo musical Kiruba fueron y son imitadas
actualmente en un programa de TC television “Ni en vivo ni en

directo”.

Por otro lado, “lobo” publicité a la Industria ZHUMIR vistiendo una

chompa de esta empresa el dia de la entrega de los premios en
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ECUAVISA, como también su figura fue representada en el
comercial del producto “Platanitos” de la empresa de Fritolay;
asimismo promocioné la telenovela “El beso del Vampiro®, entre

otras.

Igualmente, el grupo musical “Kiruba” publicité a la empresa
Wellapon, Bellsouth, Lee, y mas. Ademas, las ganadoras de
“Popstars” hicieron conciertos a nivel nacional y vendieron 17000

discos en tres semanas.%®

La necesidad de esta investigacion se justifica en el hecho de que
los ganadores de “Popstars” y “Gran Hermano” llegaron a dar un
salto del anonimato a la popularidad, siendo criticados por algunos y
defendidos por otros, pero al concluir el programa se desconoce las
repercusiones tanto positivas como negativas que dejaron estos

reality shows en la cotidianidad de sus vidas.

5.1.1 PLANTEAMIENTO

El propésito de la realizacién de este reportaje es comprender los
cambios de vida que dejan los reality shows en los ganadores de

“Popstars” y “Gran Hermano”.

Este género televisivo tuvo éxito en la pantalla ecuatoriana,
generando discusién y polémica entre los medios de comunicacién,

grupos sociales y educativos de todos los estratos.

Se considero importante plasmar en imagenes el contenido de los

reality shows ya que aportara al conocimiento de la sociedad para

% El fenomeno Kiruba, Revista COSAS, Quito, Abril 25 de 2003, p 44.
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comprender este fenémeno audiovisual y de la misma forma para
que la gente pueda evaluar criticamente los mensajes expuestos por

la television.

5.1.2 CRITERIOS DE EVALUACION

El fin de este reportaje es describir y demostrar la influencia y el
poder que tienen los ‘“reality” en la tele audiencia, pero sobre
exponer el cambio de vida que marca el “reality show” en los

ganadores al terminar el concurso.

Sin embargo, no se conoce a profundidad los resultados sociales y
econémicos que alcanzaron los participantes después de la
finalizacién de estos programas, en donde se dieron a conocer, a
través de la transmisién de cada capitulo, parte de su vida; lo cual
ahora se busca descubrir mediante el género del reportaje la

situaciéon socioecondmica actual de los ganadores.

De esta manera, se pretende descubrir el poder que tiene el medio
de comunicacién para modificar la vida de los ganadores, tanto

negativamente como positivamente.

Asi mismo, consolidando la comunicacién en funcién de aportar al
conocimiento para que tengan un punto de reflexién y de critica
sobre los programas de mayor impacto en el mundo que son los

“reality shows”.

El género televisivo del “reality show” se ha convertido en uno de los
mas importantes en la actualidad, tanto para quienes lo producen

como para quienes lo televisan, porque con este tipo de programas
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los realizadores pudieron captar grandes volimenes de auspicios en
forma rapida, justamente por esta razén, es importante dar a
conocer las estrategias que tiene el medio audiovisual al comprar

estos nuevos formatos.

Con esto, se crea una nueva figura en la industria televisiva, en la
que los productores asociados llevan y traen “el saber hacer” de
cada franquicia, a cualquier parte del mundo, por ejemplo Gran
Hermano es una franquicia de origen holandés, pero ECUAVISA se
asocié con una estacidn Argentina y productores de ese mismo
pais. “Popstars” tuvo su origen en Holanda, pero al Ecuador llegé
por la asociacién Teleamazonas con una productora colombiana,

que a su vez recibié la posta desde Buenos Aires.

5.1.3 OBJETIVOS

Al determinar el tema del reportaje se fijo los objetivos del mismo:
Objetivo General:

o Analizar las repercusiones particulares de los ganadores de
los reality shows “Gran Hermano” y “Popstars” al terminar
estos programas de impacto en la audiencia ecuatoriana.

Objetivos Especificos:

e Identificar el poder y la influencia que tiene la television.

e Enfocar al reality show, de acuerdo a su concepto, impacto y

sus inicios en la television ecuatoriana.
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Identificar cual es el objetivo de los medios de comunicacion

al adquirir y comprar estos formatos audiovisuales.

Determinar cual es la estrategia de los “reality shows” para

tener acogida en el publico.

Describir el reconocimiento y el status social que dejo los
reality shows “Gran Hermano” y “Popstars” en los ganadores,

al concluir estos programas.

Demostrar el cambio tanto positivo como negativo que
marcaron estos programas al modificar la vida de los

ganadores.

Producir mayor comprension y reflexion sobre estos
programas de intimidad al televidente, de esta manera, para
que sean mirados desde un punto de vista mas critico y si
desea participar en estos “shows” proporcionar conocimiento

a fondo sobre el contenido del programa.

5.1.4 ESTRATEGIA

Es trascendental delimitar el tema a tratarse en el réportaje para la

aproximacién a un guiéon definitivo e identificar con la mayor

precision posible que se va a grabar para la realizacién del producto.

Al identificar el objetivo general y especificos del reportaje, se realiza

una lista de fuentes de informacién, como por ejemplo, bibliotecas,

instituciones, ONGS, autoridades, documentos entre otras.
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Para la investigacién del reportaje “Repercusiones particulares en
los ganadores de los reality shows “Gran Hermano” y “Popstars” se
recopild una serie de fuentes utiles para la obtencion de informacion.

5.1.5. FUENTES

- Lauro Chica; Amigo del ganador de “Gran Hermano” David
Burbano.

- Gustavo Moscoso; Manager del ganador de “Gran Hermano”
David Burbano.

- David Fernando Burbano Moscoso; Ganador del programa
“‘Gran Hermano”.

- Jorge Guerrero; Director Nacional de Ecuavisa.

- Cristina Ordériez; Jefe de relaciones publicas en Delta
Publicidad.

- Roberto Aguirre; Jefe de produccién del programa “Popstars”
2003. :

- Mariela Nazareno; Integrante del grupo musical Kiluba.

- Maria Paulina Hervis Isch; Mama de la integrante del grupo
musical Kiruba Maria Gabriela Villalba.

- Cecilia Calle; Integrante del grupo musical Kiruba.
- Omar Rincén Estrella; Escritor y teérico de la comunicacién.

- Gonzalo Ponce; Gerente nacional de produccién
Teleamazonas en el 2003.

- Claudia Cardenas, Gerente nacional de producciéon
Teleamazonas en el 2004.

- Doctor Pereira, Semiologo.

- Doctor Pachano, Antropélogo.
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- Fernando Viteri; Realizador del programa “Dia a Dia” en
Teleamazonas.

Se realizd una investigacion previa del lugar, empezando por la
ciudad de Cuenca y Guayaquil para concebir las entrevistas con los
ganadores del “reality show” “Popstars” y “Gran Hermano” de esta
manera conocer las vivencias, anécdotas, logros y resultados en

torno a las repercusiones que dejo estos programas en sus vidas.

De igual manera, se converso directamente con las fuentes, en este
caso con los productores en Ecuavisa y Teleamazonas, con
Antropdlogos y socitlogos y estudiosos de diferentes estratos de la

comunicacion.

El momento en que estd determinado el tema del reportaje, y al
conocer las locaciones y las personas que se va a entrevistar se

puede visualizar el reportaje y realizar un resumen del contenido.

5.1.6. SINOPSIS

La sinopsis nos explica de forma resumida la estructura del
reportaje. Aqui se presenta la locacion donde se realiza el suceso,
los sujetos realizando o recibiendo la accion y, por ultimo, el objeto

en accion.

“La sinopsis del guion es un texto corto del desarrollo inicial,

central y final de un tema”

Las ideas deben ser de forma secuencial al responder al desarrollo

de la narracién en la historia.
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5.1.6.1. SINOPSIS DEL REPORTAJE: “REPERCUSIONES
PARTICULARES EN LOS GANADORES DE LOS
REALITY SHOWS “POPSTARS” Y “GRAN HERMANO”

La television ha llegado a constituirse un medio de poder y de

influencia en la sociedad, construye héroes, personajes e idolos.

Se resaltan nuevos formatos en la television actual, como los “reality
shows” que han tenido un fenomenal éxito en la industria audiovisual

debido a la alta sintonia de sus audiencias.

“Gran Hermano” y “Popstars” marcan emociones, reacciones y
sentimientos tanto para los participantes del reality como para el
publico televidente, ya que, la intimidad de los concursantes de
estos “realities” es mirada tras una camara que se encuentra al

alcance del telespectador.

En este estudio se analiza como los programas de “Gran Hermano”
y “Popstars” pueden llegar a trasformar la vida de los ganadores,
convirtiéndolos en una especie de idolos admirados por los

televidentes.

Ademas, se identifica las repercusiones sociales y econémicas que
dejaron estos shows de intimidad en los ganadores después de
haber transcurrido un afio de la finalizacién de dichos programas.

5.1.7. PRESUPUESTO DE PRODUCCION
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Al conocer el precio del reportaje y las locaciones en las que se va a
realizar la locacion se establece un presupuesto de costos para la

produccion del reportaje.

Dentro del presupuesto de produccién se considera los siguientes
factores:

¢ Recursos humanos: alimentacién, hospedaje, etc.
o Recursos técnicos: casetes, posproduccion, etc.
e Servicios de produccién: transporte, gastos diversos e

imprevistos.

5.1.71. PRESUPUESTO REPORTAJE:
REPERCUSIONES PARTICULARES DE LOS GANADORES DE
“POPSTARS” Y “GRAN HERMANO”

Es importante dentro del prosupuesto de grabacién el costo del

alquiler de los equipos.

En este caso el alquiler del tripode y micréfono, los cuales se

contrata por jornadas de trabajo.

El alquiler de la consola de edicién para la realizaciéon del reportaje
“Repercusiones socioeconémicas en los ganadores de “Popstars” y
“Gran Hermano” se obtuvo gratuitamente gracias al apoyo de la
Universidad Sek.
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Grabacién en la Ciudad de Cuenca.
Fecha: 11- 12 de Agosto del 2004
Equipo Técnico: Directora y asistente de camara.

DETALLE DE

COSTOS

GASTOS

CANTIDAD

Alquiler
tripode

Alquiler
micréfono

Traslado
Quito
Cuenca

Traslado
Cuenca
Quito
Hospedaje
Cuenca

Alimentacion

Casete Hi 8

Gastos
Generales

2 jornadas

2 jornadas

1 viaje

1 viaje

2 personas

2 comidas

1 casete

TOTAL:

128 USD
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Grabacion en la ciudad de Quito.
Fecha: 17-18 de Agosto de 2004

Equipo técnico: directora y asistente.

DETALLE DE | COSTOS CANTIDAD
GASTOS

Alquiler de | 20 usd 2 jornadas
tripode

Alquiler de 2 jornadas

micréfono

Transporte 8 viajes

Interno

Alimentacion 2 comidas

Gastos

Generales

TOTAL: 130 USD
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POSTPRODUCCION DEL REPORTAJE

FECHA: 9 de Septiembre de 2004

DETALLE DE | COSTOS CANTIDAD
GASTOS

Transporte 10 usd Varios

Refrigerios 20 usd Varios

Cd 2 usd 5 cds

Postproducciéon | 65 usd Varios

TOTAL: 105 USD

El total presupuestado del reportaje: Repercusiones particulares en

los ganadores de “Popstars” y “Gran Hermano” es de: 235 USD.
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5.2 PRODUCCION

La produccion es la fase en la cual se realiza la grabacion del
reportaje basada en la ejecucion de tomas en las diferentes

locaciones.

En esta fase se realiza el plan de grabacién para prever los
problemas, dificultades que pueden ocurrir en el momento de

grabacioén.

5.2.1 PLAN DE PRODUCCION

El plan de produccion es una lista de acciones y recursos necesarios
para realizar el reportaje. Aqui se registran las actividades
planificadas determinando lugar, fecha y hora de cada una de ellas,
siempre sera importante coordinar las entrevistas con la

disponibilidad del tiempo de los entrevistados.
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PLAN DE PRODUCCION DEL REPORTAJE

“REPERCUSIONES PARTICULARES EN LOS GANADORES DE
LOS REALITY SHOWS “GRAN HERMANO” Y “POPSTARS”

EQUIPO | ACTIVIDAD
TECNICO

Camara Grabacién de | Domicilio del 10:00 am
tomas del | ganador
ganador “Gran
Hermano”
Camara, Entrevista a: Domicilio del
Micréfono, | David ganador
cables de | Burbano
audio ganador del
“Gran
Hermano”
Camara, Entrevista a Av. Remigio
Micréfono, | Lauro Crespo
cables de | Saudachica,
audio amigo del
ganador
Camara, Entrevista a Oficina del
Micréfono, | Manager del manager
cables de | ganador
audio
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EQUIPO
TECNICO

ACTIVIDAD

Camara

Camara,
Micréfono,
cables de
audio

Camara,
Micréfono,
cables de
audio

Camara,
Micréfono,
cables de
audio

Camara,
Micréfono,
cables de
audio

Camara

Grabacién
de tomas del
grupo
“Kiruba”
Entrevista a
Cristina
Ordénez,
jefe
relaciones
publicas
Entrevista a
Claudia
Cardenas,
jefe de
produccién
Entrevista a
Roberto
Aguirre jefe
produccién
“Popstars”

Entrevista a
Fernando
Viteri
realizador
programa
‘DIA a DIA”
Grabacién
de imagenes
de apoyo

Delta
Publicidad

Delta
Publicidad

Teleamazonas

Teleamazonas

Teleamazonas

Teleamazonas
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EQUIPO

ACTIVIDAD

TECNICO

Camara

Camara,
Micréfono,
cables de
audio

Camara,
Micréfono,
cables de
audio

Camara,
Micréfono,
cables de
audio

Camara

Grabacion
de tomas del
grupo de
baile

Entrevista a
Cecilia Calle
ganadora de
“Popstars”

Entrevista a
Mariela
Nazareno
ganadoras
“Popstars”
Entrevista a
Ma.Paulina
madre de
Gabriela
Villalba
ganadora
“Popstars”
Grabacién
de imagenes
de apoyo

Gimnasio
“fit center”

Gimnasio
“fit center”

Centro

comercial
Quicentro
Shopping

Café la
morada
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5.2.2 LA GRABACION

Considerando lo anteriormente analizado, se tendra una idea muy
clara de las imagenes y sonidos que se buscara para el proceso de

grabacion del reportaje.

En esta fase se debe conocer con claridad los planos que se van a
filmar, la locacién, los personajes en el momento que van a
intervenir, gracias a la investigaciéon realizada se debe dominar el

tema para no cometer equivocaciones.

5.2.3. INFORME DE GRABACION DEL REPORTAJE
REPERCUCIONES PARTICULARES EN LOS GANADORES DE
“POPSTARS” Y “GRAN HERMANO”

El rodaje del reportaje se realizo en tres dias con un promedio de
trabajo de 10 horas diarias. Antes de cada grabacién se debe
realizar el seteo, que es el tiempo que ocupa el reportero para
cambiar de locacion, revisar los materiales técnicos y coordinar con

los personajes.

Las locaciones que se eligieron para realizar las entrevistas fueron:
Plaza de Toros Quito, instalaciones de Teleamazonas e
instalaciones de Ecuavisa, domicilio de David Burbano, oficina de
manager de David Burbano, Café la morada, oficina Delta
Publicidad. ‘

Los planos que se eligieron para la realizacion del reportaje fueron

los siguientes:
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Planos generales que resaltan la emotividad en los jévenes
aspirantes que asistieron a las audiciones convocadas en la plaza de

Toros Quito, por el programa “Popstars”.

Los planos medios fueron empleados para el momento de la

grabacién en las entrevistas.

Los primeros planos fueron utilizados el momento de la entrevista
realizada a los ganadores, que demuestran los detalles de sus

rostros y expresiones de cada uno de ellos.

El paneo fue utilizado para ubicar la accién y los personajes en las
diferentes actividades realizadas en las audiciones efectuadas en la

plaza de toros Quito.

El zoom in se lo utilizd para imagenes de apoyo que comenzd
captando a los entrevistados y paisajes para culminar la toma con el

primer plano.

El zoom out se lo empleo para descubrir al publico que se encuentra

detras del participante ubicado en primer plano.

Las tomas de apoyo se realizaron en cada locacién de las
entrevistas para respaldar los testimonios de los entrevistados, y
para ubicar al tele espectador en el entorno que se desarrolla la

accion.

Al concluir el rodaje del reportaje se realizé una revision del material

grabado y se analizaron las imagenes y el discurso obtenido.
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El rodaje del reportaje se lo realiz6 con éxito. Se logro obtener
imagenes de archivo para resaltar momentos emotivos que

marcaron los realities.

El equipo técnico, camara, micréfono y tripode utilizados para la
elaboracién del reportaje no presentaron ningdn inconveniente, lo

cual facilito un desarrollo 6ptimo de todo el material.

Existieron pequefios imprevistos, como los cambios de horarios en

las citas con los entrevistados.

5.3. POSTPRODUCCION

La postproduccién es la ultima fase de la producciéon de un trabajo

audiovisual.

“La postproduccion es el momento decisivo, en que todos los
elementos de la produccion, las imagenes y sonidos se
organizan. En este momento es posible verificar la realizacion
de las distintas etapas, una buena planeaciéon conduce a un
resultado positivo, si hemos seguido cuidadosamente los

detalles y las reglas”®

La actividad fundamental de la postproduccion es la edicion. Es el
proceso en el cual se clasificara el material obtenido durante la
grabacién, asi se podra llevar un inventario organizado de las tomas
de apoyo, entrevistas y testimonios. Al evaluar el material se podra

7 PENAFLOR,N(1995) Manual de Produccion de television.
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seleccionar las imagenes y el discurso que cumplan con los

objetivos del reportaje.

“La edicion es el momento de la narracién televisiva cuando
todos los haberes (reportero, camardgrafo, editor, etc.) se
juntan y adquieren sentido. Es la etapa donde se arma la
historia de manera verosimil y convincente para el televidente, y
donde la interpretaciéon entre tiempo y espacio toma su forma

definitiva”®®

5.3.1. EDICION DEL REPORTAJE REPERCUSIONES
PARTICULARES EN LOS GANADORES DE “POPSTARS” Y
“GRAN HERMANO”

La edicion del reportaje consistié en la clasificacion y eleccion del
material tomando en cuenta la calidad de las imagenes y el discurso

que se pretende explicar.

La clasificacion fue realizada de manera organizada y sistematizada
se crearon diferentes carpetas para cada tipo de toma y personaje.
Por ejemplo: imagenes de apoyo, entrevistas a ganadores, familiares

y estudiosos de diferentes estratos.

Con esta clasificacion organizada con el trabajo de edicion se hace
menos dificil, ya que conocemos exactamente donde se encuentra

cada imagen y su tiempo de duracion.

88 RINCON,0 (2001):0p.cit.
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Después de la clasificacion de las imagenes se fue elaborando la
estructura del reportaje con la debida combinacién de las entrevistas

para dar mayor realce a la narracion.

Para manifestar el fendmeno que marcaron estos reality shows en la
audiencia se aplico collage de imagenes con disolvencias,
transiciones, con el objetivo de generar continuidad en el relato y

dinamismo en la narracion.

Se utilizé diferentes elementos complementarios como por ejemplo

titulos, musica, textos, locucion en off entre otros.

Es importante incorporar en textos los nombres de los personajes,

titulos y créditos para brindar mayor explicacion al espectador.

5.3.2. MUSICALIZACION E INCORPORACION DE EFECTOS DE
SONIDO

Existen varios factores de sonido que se pueden incluir en un
reportaje, como por ejemplo: la locucidn, que puede ser narracion de
los hechos o dialogos, la musicalizacién sonidos directos, sonidos

ambientales, silenciosos, etc.

Para la elaboracién del reportaje Repercusiones particulares de los
ganadores de “Popstars” y “Gran hermano” se eligié con precaucion
las imagenes mas importantes tratando de obtener el mayor
equilibrio con el sonido para no perder el sentido del discurso

audiovisual.
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En esta fase se elige el tipo de musica del género que combine con
el reportaje. Ademas, si se decidié utilizar locucién se debe grabar

en un estudio las narraciones o dialogos.

En este reportaje se utilizé en varios momentos de su elaboracion, el
sonido ambiental, en el cual se puede destacar la emotividad del

publico por los ganadores de cada uno de los reality shows.

Otro recurso sonoro utilizado en el reportaje fue la locucion en off. A
manera de narracién, se describe, se explica y da énfasis a los

aspectos importantes dentro del discurso.

De acuerdo con la estructura del reportaje se utilizo varias pistas
instrumentales y de diversos géneros, en momentos en los cuales se

consideré que el discurso alcanzaria mayor fuerza.

En el audio se aplicé disolvencias y transiciones de sonido para que

los cortes sonoros no sean bruscos.

Una vez que se ha valorizado el reportaje se procede a la grabacién
de una cinta master que no podra ser modificada y desde luego

copies extras para su difusion.

E! tiempo aproximado que se empleo para la realizacidon de la
postproduccién del presente reportaje fue de seis dias con una

promedio de trabajo diario de ocho horas.
La produccién audiovisual requiere de una investigacion rigurosa

sobre el tema elegido, ademas de una planificacién organizada,

sistematica y responsable de materiales audiovisuales y sonoros.
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“...aunque el reportaje arranca en el periodismo brinda una

posibilidad amplia para explorar y experimentar con los

recursos televisivos”®®

% Rincon, 0., (2001),0p.cit
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6. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

El presente trabajo se llevé a cabo con la ayuda de los siguientes

métodos de investigacion cientifica:

Método Descriptivo que permite explicar el como del tema elegido,
las situaciones y eventos en los que se desarrolla o manifiesta el
fenémeno del reality show; éste método permite especificar las

caracteristicas importantes de

Método Cientifico que permitié recabar la informacion cientifica y
bibliografica acerca de las propiedades y caracteristicas de los

reality shows, asi como sus origenes y aceptacién en el mundo.

Método Analitico mediante el cual se pudo analizar la situacién
actual de los reality shows en el Ecuador, sus participantes y las
repercusiones que este tipo de programacion acarrea para sus

ganadores.

Método Deductivo a través del cual se ha podido discernir las
consecuencias sociales y econdémicas que han traido a los
vencedores de los realities “Gran Hermano” y “Popstars” en el

Ecuador.
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CONCLUSIONES

Teleamazonas y Ecuavisa con “Gran Hermano” y “Popstars”
pudieron captar grandes volimenes de auspicios en forma
rapida y de igual forma posicionar su imagen en la industria
televisiva gracias a estos formatos de televisién que marcan

un rating seguro.

Los programas “Gran Hermano” y “Popstars” buscan construir
una realidad social y cultural mediante recursos formales,
técnicos y narrativos que ofrece el medio para acentuar la

ilusion y resaltar las emociones.

Los reality shows “Gran Hermano” y “Popstars” crearon
estrellas y personajes a partir de personas comunes que
dieron un salto del anonimato a la popularidad mediante el
fendbmeno de la visibilidad; dicha fama transformé a los
triunfadores, su situacibn econdmica, status social, y
reconocimiento publico al concluir con el programa, sin
embargo en la actualidad estas repercusiones se han ido

desvaneciendo.

Los programas “Gran Hermano” y “Popstars” modificaron la

estructura de vida en los ganadores, desde su cotidianidad



hasta sus proyecciones. A pesar, de que dieron un avance
significativo en sus vidas no estuvieron preparados para
asumirla, debido a que la fama les llega de una forma rapida

e inesperada que puede llegar a inestabilizar sus vidas.

Los reality shows “Gran Hermano” y “Popstars” lograron crear
en sus participantes y sobre todo en sus ganadores un
reconocimiento social temporal y efimero, con ganancias
econbémicas a corto plazo; el futuro de los mismos depende
ahora de su propia suerte, de las habilidades y cualidades de
los ganadores para poder surgir y sobretodo mantenerse en

esta sociedad tan cambiante.



1.

RECOMENDACIONES

La television como parte integrante de un mundo globalizado
esta sujeta a evolucién y cambios constantes en sus formatos
dependiendo de la demanda del mercado y las nuevas
tendencias mundiales, sin embargo no se debe olvidar que
constituye un medio de formacién y educacién social por lo
tanto debe hacer buen uso de su poder comunicativo
tratando siempre de difundir todo tipo de programacién en
sentido positivo, aportando al conocimiento y desarrollo moral
y cultural de los telespectadores con la utilizaciéon correcta de

sus imagenes, dialogos y horarios.

Los medios de comunicacion no deberian basar su
programaciéon Unicamente en los indices de raiting o
colocacion de publicidad sino clasificarla de acuerdo a los
horarios, edades, niveles socio culturales y preferencias de la

teleaudiencia.

Los telespectadores deben mirar los programas de television
y especiaimente los reality shows con criterio formado y
capacidad de discernimiento que los permita diferenciar entre
la realidad y la construccion de una realidad ficticia que

ofrecen este tipo de realities.



4. Debido al éxito que ha tenido la convocatoria para participar
en este tipo de shows es importante recomendar a los
interesados que antes de aspirar ingresar a este tipo de
programas deberian informarse completamente acerca del
mismo, las bases del concurso, detalles del contrato antes,
durante y después de la participacion, para poder analizar
todos los pros y contras del mismo ya que su intimidad e
incluso su estabilidad emocional y psicolégica podrian ser

seriamente afectados.

5. Si bien es cierto, los ganadores de los reality shows “Gran
Hermano” y “Popstars” lograron un triunfo en un programa de
television que les ha proporcionado fama y fortuna
temporales, estos deberian retomar el rumbo normal de sus
vidas tanto en el ambito personal, familiar, educativo y laboral
ya que Uunicamente estos pueden proporcionarles una

estabilidad a largo plazo.



BIBLIOGRAFIA

Barbero M., 1998, De los medios a las mediaciones, Santafé
de Bogota, Ed. Armada electrénica.

Consejo Iberoamericano para la Educacion, la Ciencia y
Cultura, “Los medios de comunicacion de masas y la cultura’,
Seminario celebrado el 16 de Septiembre de 1970 en Viha
del Mar, Chile.

Fuentes J.L., (1999), “Comunicacién estudio del lenguaje”,
Ed. Fundation Books S.A, Primera edicién, (S.E).

Hernandez, R., (1991) “Metodologia de la investigacion”, Ed.
Mc graw Hill, Mexico.

J.Del Rio R., (1977) “Géneros periodisticos Interpretativos, El
reportaje, Quito, (S.E).

Lopez. Forero, L., (1996), “Introduccién a los medios de
comunicacién”, Colombia, Ed. Universidad Santo Tomas.

Moles. A., (1985)"Diccionario del Saber Moderno: La
comunicacién y los mass media”, Espafa, Ediciones
mensajero.

Rincon. O y Estrella. M, (2001) “Television, pantalla e
identidad)”, Quito, Proyecto Latinoamericano de medios de
comunicacion.

Roman T.,C., (2003) “Consultoria Comunicacional: Programa
Gran Hermano”, Quito, (S.E).

Sanchez Noriega. J., 1997, Critica de la seduccién mediatica,
Madrid, Ed. TECNOS S.A.

Whitaker. Reg., (1999) El fin de la privacidad, Barcelona, Ed.
Paidds Ibérica S.A.

Penaflor, N (1995). Manual de Produccién de Televisién.
México, SEP, UTE, JICA, CETE.



FUENTES HEMEROGRAFICAS
DIARIO EL COMERCIO
e Abril 13 del 2003, Las Popstars, de la TV al escenario.
e Mayo18 del 2003, La masificacién marca la ruta de la TV.
e Mayo 18 del 2003, La intimidad y las franquicias ée abren
paso en la pantalla.
DIARIO HOY

e Diciembre 23 del 2002, Tres mil j6venes acuden al llamado de
Popstars

DIARIO LIDERES
o Abril 14 del 2003, Los “reality show” buscan imagen
televidentes y fuertes auspiciantes.
FUENTES AUDIOVISUALES
e Programa “Este Lunes”, Dr. Laso J., Director de
comunicaciones de la Universidad Andina Simén Bolivar,
Teleamazonas, mayo 08 del 2003.
e Programa “Este Lunes”, reportaje, Teleamazonas, mayo 08

del 2003.

FUENTES DE INTERNET

e Bafuelos, Capistran J., “Los reality shows”.
www.saladeprensa.org, febrero 14 del 2004.

e CAMINS, A. “Reality show”: El espectaculo de la intimidad en
la televisién argentina”. www.uff.br. Febrero 10 del 2004.

e Revista Producto, “La intimidad de Show business’.
http://www.producto.com.ve/209/notas/showbusiness.htm,
febrero 27 del 2004


http://www.saladeprensa.org
http://www.uff.br
http://www.producto.com.ve/209/notas/showbusiness.htm

e Santibanez. C.,” La television en la vida cotidiana: Elementos
para comprender su importancia” enero 06 2003, http
reuhe.csociales.uchile.cl publicaciones mad 02 paper06.htm.

REVISTAS
e COSAS, Abril 20 del 2003, El fenémeno Kiruba.
e Vistazo, Julio 17 del 2003, Un cordero disfrazado de lobo.

e Vistazo, Julio 19 del 2001, Talk shows: shows de morbo,
telehumillacion.



