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RESUMEN EJECUTIVO

Esta tesis trata sobre la importacion y comercializacion de las cuerdas “Pirastro” para
Violin, Viola'y Chelo o Violonchelo en la ciudad de Quito.

Después de hacer un exhaustivo estudio a personas interesadas en estos tipos de
instrumentos,  conservatorios de mdsica, diferentes sinfénicas, Internet, gente
conocedora de este producto a nivel nacional e internacional, me di cuenta que el
mercado para este tipo de cuerdas estaba completamente virgen, listo para ser
explotado.

Me dediqué a investigar sobre todos los aspectos concernientes al producto.

Pude constatar que nadie antes tuvo la idea de encontrar mercado aqui en Quito-
Ecuador; para estas cuerdas; por lo tanto puedo decir que hay mercado para estas
cuerdas.
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ABSTRACT

This thesis deals with the import and marketing of the strings "Pirastro™ for Violin,
Viola and Cello or Cello in the city of Quito.

After making a thorough study to people interested in these types of instruments, music
conservatories, different symphony, Internet, people familiar with the product nationally
and internationally, | realized that the market for this type of string was completely
virgin ready to be exploited.

| set out to investigate all aspects of the product.

| noted that nobody before had the idea of finding a market here in Quito, Ecuador; for
these strings, so I can say that here in Quito we have a market.
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CAPITULO |

1. PLAN DE INVESTIGACION:

Estudio de mercado para la importacion y comercializacion de cuerdas
“PIRASTRO?” para violin, viola, v chelo en la ciudad de Quito-Ecuador.

1. INTRODUCCION:

La idea de realizar un estudio de mercado para la importacion y comercializacion de cuerdas
salié porque... en la vida musical a la que me dedico estoy frecuentemente con personas que
tocan violin, violay chelo y mi inquietud siempre fue saber: ;”Donde compran las cuerdas de
estos instrumentos™?, pregunta que realicé a Josué Hidalgo, amigo del conservatorio de muchos
anos, la respuesta de él me ayudo para decidirme hacer esta tesis; “Pués... no hay un lugar
para adquirir cuerdas de estos instrumentos y es muy dificil encontrar a alguien que los
provea”. Me contesto.

Con este antecedente, comencé a investigar por mi mismo en la ciudad de Quito para
cerciorarme si existian distribuidoras o personas importadoras de cuerdas para violin, viola y
chelo, con la grata sorpresa, para mis intereses... jNo hay en ningun lugar estos tipos de
cuerdasj El Conservatorio Nacional de Musica por medio del comité de padres de familia
importaban cuerdas bajo pedido, o los propios estudiantes por su propia cuenta pedian a
amigos que les traigan esto fue algo sorprendente para mi, ya que pensé gue habiendo bastantes
personas que tocan el violin, viola, chelo; no hay el producto requerido para satisfacer la
demanda; este fue el momento en que vi la oportunidad de negocio; por lo tanto busqué en
internet  las cuerdas para dichos instrumentos y me di cuenta que existen gran variedad de
marcas, pero la marca “PIRASTRO” es la mas reconocida a nivel mundial, por lo tanto esta
tesis consistiria en como importar y comercializar cuerdas PIRASTRO para VIOLIN, VIOLA,
CHELDO, y asi ingresar en el mercado Ecuatoriano.

Por otro lado; para confirmar lo anteriormente expuesto; hablé con el Gerente General, Dr.
Leonardo Nufez, propietario de Import Music, localizado en la Av. 12 de Octubre y Tarqui
Esquina, sobre los productos que esta casa musical importa; a lo cual me dio a conocer de
muchos productos para los diferentes instrumentos; las cuerdas no constaban en su lista de
inventario. Aproveché para preguntarle, si estaria interesado en adquirir cuerdas “PIRASTRO”
para violin, viola y chelo. Se mostré muy interesado en este producto; por lo tanto me confirmo
lo mismo que habia escuchado anteriormente, que cuerdas para este tipo de instrumentos no se
encuentra muy fécilmente, también me indicé que las casas musicales en la ciudad de Quito no
venden este tipo de productos, y si venden, las cuerdas son de mala calidad; por lo tanto seria
una muy buena opcion el importar dichas cuerdas. De esta manera me animé para poner mas
interés en desarrollar mi tesis en base a este mercado.

PIRASTRO, es una marca de cuerdas bien conocida, que es sinénimo de fiabilidad y belleza de
sonido.



Muchos musicos de instrumentos de arco clasico prefieren cuerdas PIRASTRO debido a la
capacidad de la cuerda de la modulacion y la modificacién del tono. Esto permite que el musico
cree un sonido individual y evoque las caracteristicas especiales del sonido del instrumento.

PIRASTRO trabaja en estrecha colaboracién con musicos profesionales en cada etapa del
desarrollo.

Los musicos pueden elegir entre la gama de productos mas completa disponible en la industria,
que ofrece, tales como:

CUERDAS DE TRIPA: Oliv, Eudoxa o Chorda,
CUERDAS SINTETICAS: Evah Pirazzi, Obligato, Violino o Tonica
CUERDAS DE ACERO: Permanente, o Flexocor Chromcor.

2. FORMULACION DEL PROBLEMA

¢Como se puede importar y conseguir mercados para cuerdas PIRASTRO para Violin, Viola,
Chelo en la ciudad de Quito Ecuador?

3. SISTEMATIZACION DEL PROBLEMA:

¢Cudl es el potencial mercado para las cuerdas PIRASTRO para Violin, Viola, Chelo?
¢Cudles son las oportunidades y amenazas del producto?

¢Qué modelo éptimo sera el mas eficiente para el proceso de comercializacion para las
Cuerdas PIRASTRO?

¢Cudles son los factores claves de éxito para comercializacion de las Cuerdas
PIRASTRO?

¢Cudles son los principales competidores para las Cuerdas PIRASTRO?

¢Qué nivel de ventas es necesario para cumplir con los objetivos de comercializacion e
importacién para obtener utilidades con las Cuerdas?

4. OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION:

Realizar una planificacion completa y establecer los esquemas para lograr la importacion y
comercializacién para cuerdas PIRASTRO para Violin, Viola, Chelo.

5. OBJETIVOS ESPECIFICOS:

Delimitar el target para las Cuerdas PIRASTRO.

Dar a conocer el nuevo producto en el mercado.

Determinar los puntos de ventas de nuestro producto, contactando a casas musicales las
maés conocidas en nuestra Ciudad.

Determinar las especificaciones de cada una de las cuerdas que se importen en el pais y
tener una informacion detallada de las cuerdas.

Especificar cual deberia ser actualmente el medio para promocionar estos tipos de
cuerdas en Quito - Ecuador.



6. JUSTIFICACION DE LA INVESTIGACION:

Esta investigacion ayudard primeramente a saber que tan rentable es comercializar
cuerdas de violin, viola y chelo; también ayudara a todos los musicos que tocan
violin, viola y chelo a encontrar cuerdas para qué satisfagan su necesidad, y a contar
con una guia mas clara y detallada del por qué las Casas musicales y en general todos
los musicos desearian adquirir estas cuerdas. De igual forma nos ayudard a encontrar
los pros y contras que deberiamos mejorar para lograr dicha comercializacion.

7. MARCO TEORICO Y CONCEPTUAL.:

7.1.MARCO TEORICO:

Los principales conceptos a utilizarse para la realizacion del presente trabajo sera entre otros:
segmentacion de mercados, potencializacién de mercados, estrategias de precios, distribucidn,
producto, posicionamiento, ventas, comunicacion, rentabilidad, eficiencia, valor actual neto,
punto de equilibrio, presupuestos, administracion, conocimientos de Musica y sus derivados.

- Tipos de Cuerdas: En la Actualidad existen tres Tipos de Cuerdas para violin, viola y
chelo. Cuerdas de nucleo sintético son en gran medida el tipo méas popular de las
cuerdas, porque son mas estables que las cuerdas de tripa voluble pero la mayoria de los
colores de tonos de cuerdas de tripa. Cuerdas de tripa central se considera que tienen el
mejor tono, pero tienen que estar sintonizados con méas frecuencia y reaccionar a los
cambios en el clima, en general. Las cuerdas de acero en general para usos
especializados.

- Que es la musica: Muasica es la combinacién de notas, silencios, melodias, que al ser
estructuradas con notas musicales se crea una armonia que emite ritmo a las canciones
mediante instrumentos de cuerda viento y percusion.

- Comportamiento del consumidor: Es esencial para determinar las estrategias dentro
del proceso de compray a la vez aplicar sus principios a un marketing estratégico.

- Segmentacion del mercado: Ayuda a distinguir las principales categorias de
segmentacion y enfocar todo el esfuerzo de marketing dentro de un mercado obijetivo.

- Necesidad y motivacion del consumidor: Es importante analizar como influyen las
necesidades del cliente en la adquisicion de procesos o servicios y comprender qué es
lo que les motiva a los consumidores para tener ese comportamiento.

- Percepcion del Consumidor: ayuda a identificar las principales influencias que tiene el
consumidor en el proceso de compra de un bien o servicio.

- Proceso de toma de decisién del consumidor: Establecer la manera en la que los
consumidores toman dediciones al momento de la compra.

- Nombre de Marca: “El hecho de tener marcas permite que las compaifiias se
posicionen a si mismas y a sus productos de forma favorable, al crear, identidades
Unicas. Un nombre de marca establecido es uno de los activos mas valiosos que puede
tener una compafiia. Sin la identificacién de la marca, la publicidad s6lo tendria una
funcién muy limitada en la promocion de bienes genéricos. La importancia de la imagen



de la marca es tanta que la mayoria de las compafiias considera que reforzarlas es una

de las funciones principales de su estrategia publicitaria.” *

- Diferenciacién del Producto: “La clave para una diferenciacion eficaz consiste en
explotar aquellos beneficios del producto que tienen mas importancia para los
consumidores. La funcién de la publicidad, tratindose de propiciar la diferenciacion del
producto, radica en transmitir estas mejoras de modo que provoquen que los
consumidores encuentren sentido en la diferencia del producto.”

- Story Board:”El cual contiene una serie de dibujos que muestran escenas béasicas que
se desarrollan en el guion. Es un instrumento muy util para discutir el concepto con
otras personas de la agencia o con el cliente, quienes podrian no conocer los
antecedentes o ser incapaces de visualizar el guion correctamente.”

- La Identidad de la Marca: “Es una combinacion especifica de elementos visuales y
verbales que sirve para alcanzar los siguientes atributos de una manera exitosa: crear
reconocimiento, ofrecer diferenciacion, dar forma a las imagenes de la marca, ligar
todas las comunicaciones de la marca y lo mas importante, ser el patrimonio legal de la
compaiiia que posee la marca.”*

- Cultura Popular: “Esta conformada por la musica, el cine, los deportes, los libros, las
celebridades y otras formas de entretenimiento que el mercado masivo consume.

La relacién entre cultura popular y marketing es una calle en dos sentidos. Los bienes y
servicios que son populares en algun sentido reflejan los cambios en la gran sociedad.”

- Cultura: “Son valores, creencias, costumbres y gustos, asi como los productos o
servicios creados o valorados por un grupo de personas.”Por ejemplo las culturas tienen
sus propios rituales como las bodas y los funerales, que tienen actividades especificas y
productos que se asocian entre ellos.”

- Subcultura: “Es un grupo que coexiste con otros grupos en una cultura mas grande
cuyos miembros comparten una serie de creencias y caracteristicas distintivas. Cada uno
de nosotros pertenece a muchas subculturas, como grupos religiosos, grupos étnicos y
grupos regionales como también aquellos que se forman alrededor de la mdsica como
los Cabezas Muertas (seguidores de Greatful Dead), creaciones de los medios como los
Trekkers aficionados a (Star Trek), o actividades de tiempo libre como los Hogs (Los
gue montan una Harley Davidson). La subcultura hip- hop ahora tiene una enorme
influencia en la medida en muchos ejecutivos de marketing se apoyan en las tendencias
jovenes qué marcas estan off the hook (buenas) y cuales son wack (malas).”5

! J Thomas Russell, W. Ronald Lane; Kleppner Publicidad; Décimo cuarta edicién; Editorial Prentice Hall; Paginas 33 y 34.
% ) Thomas Russell, W. Ronald Lane; Kleppner Publicidad; Décimo cuarta edicidn; Editorial Prentice Hall; Pagina 38.

? ) Thomas Russell, W. Ronald Lane; Kleppner Publicidad; Décimo cuarta edicion; Editorial Prentice Hall; Pagina 532.

*) Thomas Russell, W. Ronald Lane; Kleppner Publicidad; Décimo cuarta edicion; Editorial Prentice Hall; Pagina 582.

5 . - .
Michael R. Solomon, Elnora W. Stuart; Marketing Personas Reales Decisiones Reales; Segunda edicidn; Editorial Prentice Hall;
Paginas 164y 165.



- El violin ®(etimologia: del italiano violino, diminutivo de viola o viella) es un
instrumento de cuerda frotada que tiene cuatro cuerdas afinadas por intervalos de
quintas: sol,, res, las y mig (segun el indice aclstico Franco-Belga). La cuerda de
sonoridad mas grave (o "baja") es la de sols, y luego le siguen, en orden creciente, el
res, las y mig. En el violin la primera cuerda en ser afinada es la del la; ésta se afina
comunmente a una frecuencia de 440Hz, utilizando como referencia un diapason clasico
(de metal ahorquillado) o, desde el siglo XX, un diapasén electrénico. En orquesta y
agrupaciones el violin suele ser afinado a 442Hz, ya que las condiciones del medio
como la temperatura, 0 la progresiva destension de las cuerdas hace que éstas se
desafinen, y para compensarlo se afinan algo por encima. El cuerpo del violin posee una
forma abombada, con silueta estilizada determinada por una curvatura superior e
inferior con un estrechamiento a la cintura en forma de C. Las tapas del violin se
modelan con suaves curvas que proporcionan la caracteristica de abovedado. Los aros,
que van alrededor del violin dando la silueta, son de poca altura, el mastil posee cierto
angulo de inclinacion hacia atras respecto al eje vertical, longitudinal y se remata por un
caracol llamado voluta. La estructura interna del violin la constituyen dos elementos
fundamentales en la produccion sonora del instrumento dados por la barra armoénica y el
alma. La barra armoénica corre a lo largo de la tapa justo debajo de las cuerdas graves y
el alma esta ubicada justo debajo del pie derecho del puente donde se ubican las cuerdas
agudas.

- Historia del Violin: "Los instrumentos de cuerdas fueron los primeros en registrarse en

Europa durante la época medieval. Dentro de la historia del violin, por “de cuerdas” nos
referimos a aquellos instrumentos tocados con un arco. Fue en el siglo XV cuando,
lentamente, se desarrolld la familia de los instrumentos de cuerda frotada y violines. El
renacimiento causé un gran impacto en todas las artes y particularmente en la
construccion de violines y otros instrumentos. El violin como es conocido hoy en dia se
construyo a comienzos del siglo XVI. También emergieron en este clima la viola y el
chelo. Todo lo que se explica acerca del violin y sus estructuras pueden referirse a la
familia entera de instrumentos de cuerdas y a los conciertos relacionados. Este grupo de
instrumentos ha sido desarrollado con el fin de satisfacer nuevas ideas sonoras que
surgieron durante ésa época en Italia.
Gradualmente, tomaron el lugar de las violas que los precedieron. Fue con los
fabricantes Cremonese que trabajando en este ambiente el violin y su familia alcanzaron
el cenit, y aungue las innovaciones técnicas han sido aplicadas a través del tiempo, el
plan y su forma basica atn se usan hoy en dia. En Italia, habiendo escapado de la guerra
por treinta afos, los fabricantes de violines alcanzaron un enorme desarrollo. Andera
Amati vivié en Cremona entre 1535 y 1611; se convirtio en el fundador de la escuela
fabricante de violines mas famosa del mundo. Otras escuelas son la de Brescia, la de
Cremona, la de Milany la de Népoles.

- Mas tarde, la fabricacién de violines se expandi6 por todo el continente europeo. Pero
fue Cremona la casa de los fabricantes de violines mas famosos: las familias Amati y
Guarneri, Antonio Stradivarius, las familias Ruggeri y Bergonzi. Por mas de 150 afios,

®D. Antonio Fargas Y Soler; Diccionario de Musica; Editorial Verdaguer; Paginas 221.

7
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los violines hechos por Stradivarius y Guarneri han sido los instrumentos de concierto
maés codiciados.

La decadencia de la fabricacion de violines comenz6 durante la segunda mitad del siglo
XVIII. Debido a la demanda creciente de instrumentos, los fabricantes de violines
fueron forzados a producir mayor cantidad en menor tiempo. Asi comenzaron a usar
barnices que se sacaban més rapidamente pero que no alcanzaban la calidad de los
viejos instrumentos. Aln, cada fabricante y cada entusiasta de los violines lamentan la
desaparicion del viejo violin original italiano. Por ello hay algunos fabricantes quienes
intentan con gran esmero reconstruir los viejos barnices; ellos invirtieron en abundancia
para todos sus experimentos.

El Viol o Viola:® Es un instrumento musical de cuerda, similar en cuanto a materiales y
construccion al violin pero de mayor tamafio y proporciones mas variables. Su tesitura
se sitda entre los graves del violin y los agudos del violonchelo y el contrabajo. Es
considerada como el Contralto o el Tenor Dramético de la familia de las cuerdas.

El violonchelo, chelo o violoncelo: Es un instrumento musical de cuerda frotada,
perteneciente a la familia del violin, y de tamafio y registro entre la viola y el
contrabajo. Se toca frotando un arco con las cuerdas, y con el instrumento sujeto entre
las piernas del violonchelista. Segin la Real Academia Espafiola, en espafiol se
denomina chelo, violoncelo o violonchelo (con preferencia por este ultimo). En algunos
paises hispanohablantes, se utiliza también la palabra italiana violoncello (pronunciada
como en italiano: violonchelo), que no esta reconocida por dicha Academia. En italiano
también se abrevia cello (chelo). Segin la Academia, el ejecutante de violonchelo se
Ilama violonchelista, violoncelista o chelista. Forman parte fundamental en la orquesta,
dentro del grupo de las cuerdas, realizando normalmente las particiones graves, aunque
la versatilidad del instrumento les permite realizar partes melédicas.’

Clase Social: “Se refiere a la clasificacion general de la gente en una sociedad. La gente
gue pertenece a la misma clase social trabaja en ocupaciones similares, tiene similares
niveles de ingresos y por lo general comparte los mismos gustos en ropa, estilos de
decoracion y actividades de descanso. Asimismo comparte muchas creencias religiosas
y politicas, asi como aquellas ideas que tienen que ver con actividades y objetivos
apreciados.”*’
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EMPRESAS QUE PUEDEN APORTAR PARA LA REALIZACION DE ESTA TESIS:

- Empresa PROSONIDO CIA. LTDA: Una empresa ecuatoriana con mas de 20 afios de
trayectoria en el mercado ecuatoriano ofreciendo productos y servicios de la mas alta
calidad. La infraestructura logistica, técnica y especializada con la que cuenta esta
empresa ha permitido contar entre nuestros clientes a profesionales de la musica, Disc-
jockeys, Ingenieros de Sonido, lluminadores, Escendgrafos, Empresarios, Publicistas,
Radiodifusoras, Televisoras y la produccion de cientos de eventos, espectaculos a nivel
nacional e internacional que nos permiten garantizar nuestros productos y servicios.

- Import Music: ElI mejor y mas completo almacén musical del Ecuador en venta de
equipo de audio, instrumentos musicales, video e iluminacion profesional.

- Mas Musika: Es una Empresa dedicada a la Importacién de Equipos de Amplificacian,
lluminacidn, Instrumentos musicales, y de Grabacién.

- Entre otras...

7.2. MARCO CONCEPTUAL.:

- El comercio exterior: Es aquella actividad econémica basada en los intercambios de
bienes, capitales y servicio que lleva a cabo un determinado pais con el resto de los
paises del mundo, regulado por normas internacionales o acuerdos bilaterales.™

- Andlisis del Mercado: Se puede definir como la recopilacion y el analisis de
informacion, en lo que respecta al mundo de la empresa y del mercado, realizados de
forma sistematica o expresa, para poder tomar decisiones dentro del campo del
marketing estratégico y operativo. Se trata, en definitiva, de una potente herramienta,
que debe permitir a la empresa obtener la informacion necesaria para establecer las
diferentes politicas, objetivos, planes y estrategias mas adecuadas a sus intereses.

- Modelo de la ventaja absoluta de Adam Smith: Adam Smith pensaba que las
mercancias debian producirse en el pais donde el coste de produccién, fuera mas bajoy
desde alli se exportaria al resto de paises. Defendia un comercio libre y sin barreras
para alcanzar y poder hacerlo mas dindmico en el proceso de crecimiento, era partidario
del comercio basado en la ventaja absoluta y creia en la movilidad internacional de los
factores productivos. Segun sus teorias la ventaja absoluta la tienen aquellos paises que
son capaces de producir un bien utilizando menos factores productivos que otros, y por
tanto, con un coste de produccién inferior.*®

- Modelo de David Ricardo, Teoria de la ventaja comparativa: Dicha teoria
demuestra que los paises obtienen beneficios del comercio aunque no tengan una
ventaja absoluta en la produccion de un bien, pero para entender mejor dice que “Todos
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los paises del mundo pueden beneficiarse de la especializacion internacional y del libre

mercado™* .

- Vender “La idea de que los consumidores no compraran una cantidad suficiente de los

productos de la organizacion si ésta no realiza una labor de ventas y promocién a gran

escala.”®®

- Internet “La enorme y floreciente marafia global de redes de computadoras que vincula

computadoras en todo el mundo.”*®

- Modelo Heckscher-Ohlin: Este modelo parte de la teoria de David Ricardo de la
ventaja comparativa y afirma que los paises se especializan en la exportacion de los
bienes que requieren grandes cantidades de los factores de produccién en los que son
comparativamente mas abundantes; y que tiende a importar aquellos bienes que utilizan
factores de produccion en los que son méas escasos.*’

- FODA (en inglés SWOT): Es la sigla usada para referirse a una herramienta analitica que
le permitira trabajar con toda la informacién que posea sobre su negocio, Gtil para
examinar sus Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas. Este tipo de
analisis representa un esfuerzo para examinar la interaccion entre las caracteristicas
particulares de su negocio y el entorno en el cual éste compite®

- Comportamiento del Consumidor:*® Este trabajo nos permite identificar los factores
de influencia en el comportamiento del consumidor como resolucion de problemas, para
la satisfaccion de necesidades. Proporciona ademas, el conocimiento del proceso de
resolucion de problemas, las influencias que determinan dichos comportamientos y los
niveles de respuestas existentes segun el grado de participacion en la compra.

- La segmentacion de mercado: Es un proceso que consiste en dividir el mercado total
de un bien o servicio en varios grupos mas pequefios e internamente homogéneos. La
esencia de la segmentacion es conocer realmente a los consumidores. Uno de los
elementos decisivos del éxito de una empresa es su capacidad de segmentar
adecuadamente su mercado. La segmentacion es también un esfuerzo por mejorar la
precision del marketing de una empresa. Es un proceso de agregacion: agrupar en un
segmento de mercado a personas con necesidades semejantes.
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7.3.

Definicion del publico objetivo:_“El proceso de evaluacion del atractivo de cada
segmento de mercado y seleccion del segmento o segmentos a los que se dirigird la
empresa’.

Posicionamiento en el mercado:**“Son las disposiciones necesarias para que un
producto ocupe un lugar claro, distintivo y deseable respecto a los productos
competidores en la mente de los consumidores objetivos”.

Motivacion:?“Es la fuerza impulsadora dentro de los individuos que los empuja hacia
la accion”.

Jerarquia de necesidades:?* Segln esta teorfa, las personas tratan de satisfacer las
necesidades de orden inferior de manera suficiente antes de tratar de satisfacer las mas
altas.

Deseos:? “Es la forma que adoptan las necesidades humanas una vez determinadas por
la cultura y por la personalidad del individuo.”

Entorno politico“Leyes, dependencias del gobierno y grupos de presion que influyen

. . . . .. . . .. 24
en diversas organizaciones e individuos de una determinada sociedad y los limitan.”

Entorno tecnoldgico“Fuerzas que crean nuevas tecnologias y a su vez crean productos

. 2
y oportunidades de mercado nuevos.”*

Entorno cultural “Instituciones y otras fuerzas que afectan los valores, percepciones,

. . , . : 2
preferencias y comportamientos bésicos de una sociedad.”*®

Fases en la adopcion de un nuevo producto por un consumidor:

Conciencia: “Enterarse de que la innovacion existe es el primer paso en el proceso de
adopcion. Para hacer gue los consumidores sean conscientes de un nuevo producto, los
ejecutivos de marketing pueden dirigir una campafia masiva de publicidad, que se llama

bombardeo de medios de comunicacion.”?’
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Interés: “Para alguna de las personas que se vuelven conscientes de un nuevo producto,
una segunda fase del proceso de adopcion es el interés. El interés significa que un
adoptante potencial empieza a ver como un nuevo producto podria satisfacer una
necesidad existente o recientemente sentida. El interés también significa que los
consumidores buscan y estan abiertos a la informacion sobre innovacion.”

Evaluacion: “En la fase de evaluacion un cliente potencial sopesa los costos y

- 28
beneficios del nuevo producto.”

Ensayo: “En la siguiente fase del proceso de adopcion, el ensayo, significa que los
adoptantes potenciales realmente van a experimentar o a usar el producto por primera

2

VezZ.

Adopcion: “Esto significa comprar el producto y aprender coémo usarlo y mantenerlo.
Si el producto es una idea, esto significa que el individuo estd de acuerdo con la nueva
idea.”

Confirmacion: “Con la adopcion inicial de una innovacion, un cliente compara los
beneficios esperados frente a los beneficios reales y los costos. Las experiencia
favorables contribuyen a que los clientes nuevos se vuelvan adoptantes fieles, a medida

.. e .. ., 29
que sus opiniones inicialmente positivas se vuelven una confirmacion.”

7.4.Categorias de adoptantes..

Innovadores: “Este segmento es sumamente aventurero y esta dispuesto a asumir
riesgos con nuevos productos. Los innovadores son tipicamente bien educados, méas
jovenes, tienen mejor posicion financiera que los demas de la poblacion y son
cosmopolitas; los innovadores que ya usaban nueva tecnologia sabian todo sobre los
hornos de microondas antes de que las demas personas fueran conscientes de que éstos
existian.”

Adoptantes tempranos: “Aproximadamente 13,5% de los adoptantes, compran las
innovaciones del producto al comienzo del proceso de difusién pero no tan pronto como
los innovadores. A diferencia de éstos, los adoptantes tempranos tienen mayor
preocupacion por la aceptacion social. Tipicamente, ellos son usuarios frecuentes de los
medios de informacion, y de una categoria de nuevos productos.”*
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La mayoria temprana: “Aproximadamente un 34% de los adoptantes, evitan ser los
primeros o los Gltimos en probar una innovacién. Son tipicamente consumidores de
clase media, deliberantes y cautelosos. Tienen niveles ligeramente superiores de
educacion y de ingresos. Cuando la mayoria temprana adopta un producto, ya no se
considera nuevo o diferente; en esencia, ya se ha establecido.

Mayoria tardia: “Aproximadamente 34% de la poblacion, tienen mayor de edad, son
mas conservadores Yy tienen tipicamente niveles de educacion y de ingreso inferiores al
promedio. Estos adoptantes evitan probar un nuevo producto hasta que ya no hay
ningun riesgo; para entonces el producto se ha vuelto una necesidad econdmica o hay
presion de los grupos pares para adaptarlo.”

Los rezagados: “Aproximadamente 16% de los adoptantes, son los ultimos en una
poblacién en adoptar un nuevo producto. Por lo general, son de inferior clase social que
otras categorias de adoptantes y estan cefiidos a la tradicion; cuando adoptan un
producto, éste ya puede haber sido remplazado por otras innovaciones.” 3

Oferta y Demanda: “Describe la interaccion en el comercio de un determinado bien,
en relacion con el valor y las ventas de dicho bien. Es el modelo fundamental de la
macroeconomia, y se usa para explicar una gran variedad de escenarios
microecondmicos. Ademas, sirve como base para otras teorias y modelos econdmicos”.

Investigacion de mercados: “Consiste en el disefio, recogida, analisis de datos e
informacion relevante para resolver un problema concreto, con el que se enfrentan las
empresas’.

Marketing MIX:** Dispone el responsable de la mercadotecnia para cumplir con los
objetivos de la compafiia. Son las estrategias de marketing, o esfuerzo de marketing y
deben incluirse en el plan de Marketing (plan operativo).

Segmentacion del mercado: *La segmentacion de mercado se usa con mucha
frecuencia en la implantacion de estrategias, se define como la subdivision de
unamercado en grupos menores y diferentes de clientes segin sus necesidades y
habilidades de compras.

de un determinado producto, vendido a un determinado precio, distribuido en un modo
determinado y promocionado de una forma dada.
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8. DISENO DE LA INVESTIGACION:

Las metodologias que se van a utilizar para recolectar y analizar los datos son: la investigacion
Exploratoria y la investigacion descriptiva:

8.1. Exploratoria: Esta investigacion le va a permitir a la compafiia descubrir e identificar
nuevas ideas, sentimientos, conocimientos, preliminares y clasificar los problemas u
oportunidades; sin embargo, estos datos no seran concluyentes para determinar alguna
accion en particular. La técnica que se va a utilizar para la recoleccion de datos es la
encuesta ya que permitird recolectar datos primarios.

8.2. Descriptiva: Se va a utilizar este método de investigacién por que se desea conocer el
grado en el que las variables de marketing se relacionan con los fenémenos actuales del
mercado. Esta investigacion le va a permitir a la comparfiia recolectar datos que
describen actitudes, intenciones, preferencias, habitos de compra. La técnica que se va a
utilizar para la recoleccion de datos es la encuesta de evaluaciones de imagen que
describe de manera parcial la calificacion que dan los consumidores al producto,
servicio, etc.

9. HIPOTESIS DE LA INVESTIGACION:

La importacion y comercializacion de las cuerdas Pirastro para Violin, Violay Chelo o
Violonchelo en la ciudad de Quito, las mismas que incidiran favorablemente a éstas.

10. DELIMITACION DE LA INVESTIGACION Y ALCANCE:

Investigar la forma de importar y comercializar las cuerdas de Violin, Viola y Chelo o
Violonchelo en la ciudad de Quito realizando entrevistas y encuestas en el periodo de un mes a
personas interesadas en estos tipos de instrumentos, conservatorios de Musicas, Diferentes
sinfonicas, Internet, gente conocedora de la musica a nivel nacional e internacional.

11. METODOLOGIA Y FUENTES DE DATOS:
Las fuentes de datos se utilizara en esta investigacion son:
Fuentes primarias.- Se obtendra por medio de:

- Observacion
- Encuestas

Fuentes Secundarias.- Se obtendra de:

- Libros

- Reuvistas

- Folletos

- Videos

- Otras tesis de Grado

- Internet

- Documentos internos de diversas empresas

- Publicaciones gubernamentales y no gubernamentales
- Publicaciones Estadisticas de entidades gubernamentales y no gubernamentales.
- Bibliografias

- Anexos
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CAPITULO II

2. INVESTIGACION DE MERCADO

Las cuerdas PIRASTRO motivo de mi investigacion en el mercado; abarcan gran variedad de
productos de los cuales se estudiara:

-  CUERDAS DE TRIPA: Oliv, Eudoxa o Chorda,
- CUERDASSINTETICAS: Evah Pirazzi, Obligato, Violino o Tonica
-  CUERDAS DE ACERO: Permanente, o Flexocor Chromcor.

El sector musical en cuanto a cuerdas se refiere es bastante exigente, por lo tanto hemos
decidido incorporar al mercado un tipo de cuerda que sea muy flexible para los principiantes
como para los expertos.

La calidad de las cuerdas y la resina Pirastro que hace de ella una marca bien conocida, que es
sinénimo de funcionalidad y la belleza del sonido.

Muchos musicos de instrumentos clasicos se inclinan y prefieren cuerdas Pirastro debido a la
capacidad de la cadena de modulacién y de alterar el tono. Esto permite que el muasico pueda
crear un sonido especial sacando las caracteristicas propias del instrumento.

Los musicos pueden elegir entre la gama de productos mas completa disponible en la industria,
que ofrece cuerdas de tripa, como Oliv, Eudoxa o Chorda, cuerdas sintéticas como Evah Pirazzi,
Obligato, Violino o Tonica y cuerdas de acero, tales como Flexocor Permanente, o Chromcor.

Los técnicos de investigacion y desarrollo de Pirastro trabajan en estrecha colaboracion con
musicos profesionales en cada etapa del desarrollo. Con un buen control de calidad que
aseguran modernas cuerdas.

El Estudio de mercado es una herramienta importante para la recopilacion de informacion y para
la toma de decisiones. Mediante el cual se busca aprovechar las ventajas del comercio en el
ambito nacional pero més especificamente a nivel de la ciudad de Quito.

1. Investigacion de mercados

Es el proceso de recopilacién, procesamiento y andlisis de informacion, respecto a temas
relacionados con la mercadotecnia, como: Clientes, Competidores y el Mercado. La
investigacion de mercados puede ayudar a crear el plan estratégico de la empresa, preparar el
lanzamiento de un producto o soportar el desarrollo de los productos lanzados dependiendo del
ciclo de vida. Con la investigacion de mercados, las compafiias pueden aprender mas sobre los
clientes en curso y los clientes potenciales.
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2. Objetivo de la investigacion
2.1.0bjetivo General

Realizar un estudio de mercado para obtener informacion que permita conocer si existe la
factibilidad mercadolégica de importar y comercializar cuerdas PIRASTRO en Quito
Ecuador.

2.2.0bjetivos Especificos
- ldentificar los principales importadores de esta clase de producto
- Conocer que tan reconocidas son las cuerdas PIRASTROS en la ciudad de Quito.

- Determinar los factores que influyen en la comercializacién de las cuerdas PIRASTRO
en la ciudad de Quito y la relacion que tienen con el Marketing MIX.

- Medir el Interés del Producto
- ldentificar el Perfil del Consumidor Final.
- ldentificar cuales son los valores del producto que los clientes toman en cuenta.
2.3. Técnicas e instrumentos de investigacion
La investigacion de mercados se clasifica en.
1. Investigacion exploratoria
2. Investigaciéon Concluyente
3. Investigacion de monitoria del desempefio
2.3.1. Investigacién Exploratoria

Investigacion Exploratoria: Persiguen una aproximacion a una situacion o problema. Se
desarrolla, en general, cuando los investigadores no tienen conocimiento profundo del los
problemas que estén estudiando.®

Realizaré una exhaustiva investigacion para conocer los tipos de cuerdas que existe en el
mercado para violin, viola, y chelo, y asi conocer cuales son las méas conocidas.

Investigaremos cudles son los principales productos sustitutos para las cuerdas PIRASTRO, de
igual forma los complementarios, y encontrar la principal razén de por qué prefieren las
cuerdas PIRASTRO.

Conoceremos el precio que estan dispuestos a pagar los clientes por las cuerdas PIRASTRO, y
que tipo de cuerdas son las méas conocidas, es decir que cuerdas es mejor vendida.

34 . . . L. . . L.
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Esta tesis se enfocara mas en el Marketing Mix ya que es una tesis de comercializacion en el
mercado.

Para explorar un tema relativamente desconocido disponemos de un amplio espectro de medios
para recolectar datos en diferentes ciencias: bibliografia especializada, entrevistas y
cuestionarios hacia personas, observacion participante (y no participante) y seguimiento de
casos, emplearemos encuestas, etc.

2.3.2. Investigacion Concluyente.

Segun los mismos autores la investigacion Concluyente genera informacion, y ayuda al Gerente
a seleccionar y evaluar un curso de accion, se caracteriza por brindar procedimientos formales
de la investigacion, esto comprende objetivos de la informacion, necesidades de la informacién
claramente definidos. Debe estar claro como se relaciona la informacion que se recolectaran
con las alternativas bajo la evaluacién. Los posibles enfoques de informacion incluyen
encuestas, experimentos, observaciones y simulacion.®

Para este estudio se utilizara también este tipo de investigacion, porque permite acceder a la
informacion realizando estudios de mercado para la elaboracién de fendmenos y andlisis para
resultados de variables, esta investigacion también se realizard en base a dos investigaciones
adicionales.

- Investigacion Descriptiva: en el cual se aplicara: formulacion de preguntas a musicos,
en academias de mdsica, en conservatorios, etc. por medio de encuestas. Analisis y
prediccion del comportamiento del sector por medio de bases de datos secundarios.

- Investigacion Causal: Relne informacion o evidencia de las relaciones entre los
factores causales y el efecto que se predecird. Para lo cual se realizaran experimentos
disefiados para garantizar dicha evidencia.

2.3.2.1. Informacién Secundaria

Se entiende como informacién secundaria los datos recolectados para propdsito diferentes a las
necesidades especificas de la investigacion en desarrollo.

Se recopilaran datos secundarios provenientes de:

- Publicaciones de: Promocion de exportaciones, Ministerio de Relaciones Exteriores,
Cémara de Industriales de Pichincha, Camara de Comercio de Quito.

- Lacual nos ensefiaré que otras marcas de cuerdas se importan al Ecuador.

- Péginas Web de: Banco Central del Ecuador (BCI), Instituto Nacional de Estadisticas y
censos (INEC), Ministerio de Industrias y Productividad (MIPRO), Gobierno de la
provincia de Pichincha, etc.

35 . P L. . . L,
lldefonso Grande Esteban, Elena Abascal Ferndndez; Fundamentos y Técnicas de Investigacion Comercial; Decima Edicion; ESIC
Editoriales; Paginas 35,36.
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2.3.2.2. Informacién Primaria

Una fuente primaria es la fuente documental que el investigador creaexpresamente para un
estudio concreto. Esta informacion no existe en el momento en que se plantea la necesidad de
utilizarla.*®

Puede ser fuente primaria un trabajo creado por algin testigo presencial o protagonista de un
evento historico en el que éstos son descritos, pero, articulos periodisticos, cartas o diarios
personales, revistas musicales. También pueden ser, sin embargo, casi cualquier tipo de
informacion: por ejemplo, los anuncios publicitarios, pueden servir como fuente primaria en un
trabajo sobre la percepcidn de la tecnologia moderna.

La informacion primaria que consideramos importante recolectar es a través de: entrevistas a
profundidad, cliente fantasma y, encuestas dirigidas a un segmento determinado de musicos en
la ciudad de Quito.

2.3.2.2.1. Entrevistas a profundidad

La entrevista a profundidad es la indagacion exhaustiva para lograr que un solo encuestado
hable libremente y exprese en detalle sus conocimientos sobre un tema.

Para este estudio se usaran metodologias cualitativas para recolectar informacion, se entrevistara
a un grupo de maestros musicos también del Banco Central del Ecuador, Ministerio de Industria
y productividad.

2.3.2.2.2. Encuestas

Una encuesta es un estudio observacional en el cual el investigador no modifica el entorno ni
controla el proceso que esta en observacion (como si lo hace en un experimento). Los datos se
obtienen a partir de realizar un conjunto de preguntas normalizadas dirigidas a una muestra
representativa o al conjunto total de la poblacion estadistica en estudio, formada a menudo por
personas, empresas 0 entes institucionales, con el fin de conocer estados de opinidn,
caracteristicas o hechos especificos. El investigador debe seleccionar las preguntas mas
convenientes, de acuerdo con la naturaleza de la investigacion.*’

Variable cuestionario Clientes.
- Necesidades de compra
- Frecuencia de Compra
- Intenciones de Compra
- Términos de Compra
- Conocimientos del Marketing mix

- Tiempo de compra

36 . o L . . Ll
lldefonso Grande Esteban, Elena Abascal Ferndndez; Fundamentos y Técnicas de Investigacion Comercial; Decima Edicidn; ESIC
Editoriales; Paginas 60
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Basandose en las variables, se predeterminaran las preguntas formuladas y las posibles
respuestas del cuestionario.

2.4. Descripcion funcional del Producto.

La importacion y la comercializacion de cuerdas Pirastro en para la ciudad de Quito-Ecuador ,
proyecto de negocio, que debe responder a las necesidades especificas de los clientes, disponer
de la informacion necesaria de cada uno de los tipos de cuerda que existe en el mercado, es
fundamental explicar que estas cuerdas son las mas reconocidas en el mercado musical por el
sonido que emiten, la forma de comercializar el producto es haciendo un marketing directo en
Conservatorios, por otro lado es importante saber que las cuerdas PIRASTRO son unas de las
més conocidas en Europa ya que la empresa en Alemania posee gran historia, fue fundada en
1798, dato que podemos explotar, es importante que los clientes conozcan la importancia de
comprar buenas cuerdas, ya que las cuerdas son el alma del instrumento, por esa razon la
empresa aqui en Ecuador, dard clinicas ( exposiciones ) de las cuerdas con renombrados artistas,
gracias a que Pirastro posee gran variedad de cuerdas, tendriamos varios nichos de mercado,
pero nos enfocariamos a artistas que ya tienen tiempo tocando, pero no dejamos a los que estan
aprendiendo es mas, los impulsariamos a que sigan y que se esfuercen, ya que ellos seran
nuestros futuros potenciales clientes. Gracias a la apertura que los conservatorios estan
brindando Gltimamente; podemos hacer convenios para vender las cuerdas a los estudiantes.
Las sinfénicas también son otro tipo de mercado para vender el producto, por ejemplo siendo el
Unico que provea directa y personalizadamente el producto. Lo hariamos personalizado porque
no todos los instrumentos suenan igual con un tipo de cuerda, puede ser que un violin
YAMAHA no suene igual que un KLOTZ, o que un ROGER HARGRAVE, o hablando de lo
nacional un violin CHILIQUINGA, no todos suenan igual, ya sea por la madera con la que esta
hecha, o otros factores, lo importante es saber que cada violin viola o chelo, poseen vida propia
y requieren ser estudiados, saber con qué cuerda suena mejor, depende del gusto de cada
mausico, pero para esto esta la empresa para poder ayudar a nuestros musicos.

Como pudimos mencionar antes del renombre de la marca estas cuerdas se venden solas, por esa
razén tenemos el privilegio de poder trabajar con las principales casas musicales en Quito
Ecuador, como es el caso de IMPORT MUSIC, MAS MUSIKA, PROSONIDO, CASA
BRASIL, entre otras, pero al mismo tiempo podemos venderlas nosotros mismos ya sea via
mail, 0 en nuestras instalaciones.

2.5. Analisis de la Demanda

La demanda es la cantidad de bienes y servicios que el mercado requiere o solicita para buscar
la satisfaccion de una necesidad a un precio determinado.®

A continuacion se explicara paso por paso para el analisis de la Demanda.
2.5.1. Proceso de Segmentacién

La segmentacion de mercado son los procesos de dividir el mercado total de bienes y servicios
en grupos a mas pequefios de modo que los miembros de cada grupo sean semejantes respecto a

38
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los factores que influyen en la demanda. Un elemento decisivo del éxito de una empresa es la
capacidad de segmentar adecuadamente su mercado.*

La segmentacion Apropiada para esta

Geogréfica, Demografica,

investigacion seria la combinacion de segmentacion

Geografico
Pais Ecuador
Region Sierra
Provincia Pichincha
Zonas Urbana - Rural  |Urbana - Rural
Demogrdfico
Ingresos Menos de 292 al mes
Edad 5- 80 anos
Género Masculino- Femenino

Cido de vida familiar

Soltero, Casados, Viudos Divorciados

Clase Social Alta, Media, Baja
Escolaridad Primaria, Secundaria, Superior
Ocupacion Varias

Origen Etnico

Varios

Psicologico

Personalidad

Perfeccionistas, Solitarios, Dinamicos

Valores

Trascender musicalmente

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor

Por lo tanto podemos concluir diciendo que:

- Ingresos: nuestros potenciales clientes serian las personas que posean ingresos de por lo menos
$292 al mes es decir un sueldo basico, gracias a que las cuerdas Pirastro son resistentes, solo
hace falta comprarlas una vez para 3 meses para tener un buen sonido, en comparacién a la
competencia que es de mala calidad y se rompen rapidamente, por esa razon hay un ahorro, a

largo plazo.

Es importante saber que los musicos que actualmente forman parte de alguna sinfénica reciben

un sueldo, que oscila entre los $800 a los $1500 dependiendo de la habilidad del musico.

- Edad.- Las cuerdas Pirastro son versatiles en cuanto a la variedad de tipos de materiales, pués
existen cuerdas de nylon, metalicas, etc. Esto ayuda a que cualquier persona de cualquier edad

39
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pueda ocuparlas, ya sea un nifio que tiene las yemas de los dedos fragiles, toque con cuerdas de
nylon; o una persona mayor con bastante experiencia con dedos callosos toque con cuerdas
metalicas, no importa, porque la variedad que posee Pirastro es extensa .

Género.- No es relevante, ya que puede comprarlo un hombre o una mujer, esto nos ayuda mas
a como disefiar la Publicidad.

El ciclo familiar.- Parte de los encuestados eran solteros, con esto no estoy diciendo que los
artistas casados no compran, sino que la mayor parte de musicos casados son los que mas
compran las cuerdas PIRASTTRO para tenerlas guardadas en caso de una emergencia, y
también porque ellos han optado por la misica como su fuente de ingresos. Y cuando se esta en
un mundo bien competitivo quieres producir el que mejor sonido para asi ser el escogido dentro
de los otros musicos.

La clase social.- Este punto es importante en esta investigacion porque las cuerdas PIRASTRO
estan dirigidas a toda clase de clientes, ya que Pirastro no es precio si no calidad en sonido y en
durabilidad, cabe la pena recalcar que una cuerda Pirastro dura el triple que la competencia. Por
lo tanto cabe dar a conocer a las personas de clase social econdmicamente baja que es preferible
gastar una sola vez por algo bueno que le representara ahorro a largo plazo.

Escolaridad.- Gracias a que las cuerdas Pirastro son bastante versatiles lo puede ocupar un nifio
de escuela, un joven de secundaria, o un profesional.

Ocupacion Se supone que solo los misicos compran las cuerdas Pirastro, pero no es verdad,
toda persona que desee calidad y un buen sonido las puede comprar, ya que es lo que Pirastro
ofrece, es decir que lo puede ocupar un amateur, como un maestro profesional y con experiencia,
solo son las ganas de mejorar y poder sacar las mas limpias y mejores notas en el instrumento.

Origen Etnico.- Factor que no es importante, ya que no importa que seas blanco o negro,
mulato, o mestizo, solo son las ganas de tocar.

Personalidad.- Segin estudios hechos por la compafiia principal en Alemania, Pirastro esta
dirigida a personas:

*Perfeccionistas: Porque se busca el mejor y el méas puro sonido del mercado.

*Solitarias: Para que les guste perfeccionar el instrumento es decir que se sienten largas horas
practicando.

*Dinamicas: Que les guste variar de sonido y también les guste tratar cosas nueva por ejemplo
nuevas escalas, nuevos arreglos, en definitiva personas que jueguen con el instrumento.

Valores.- Las cuerdas Pirastro buscan personas que trasciendan musicalmente, como es el caso
de David Garrett tocando magistrales obras musicales actuales como es el caso de Smooth
criminal, como el grupo 2 cellos conformado por Stejepan Hauser y Luka Sulic tocando obras
de  Antonio Vivaldi, Otro ejemplo el maestro Paul Silverthrone masestro compositor y
arreglista.
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2.5.2.  Seleccion de la Poblacion objetiva

La poblacion representa todas las unidades sobre las cuales se busca informacién. En el presente
estudio la poblacion esta conformada por el nimero de masicos activos que tocan Violin, Viola
0 Chelo en la ciudad de Quito.

Segun datos de algunos conservatorios y sinfonicas, el 42% de la poblacién de mdsicos
estudian Violin, Viola o Chelo, datos que se emitieron de:

- Conservatorio Nacional de Musica

- FOSIJE (Fundacion Orquesta Juvenil del Ecuador) Quito
- Banda sinfonica de Pichincha

- Banda Sinfénica Metropolitana de Quito

- Orquesta Sinfonica del Ecuador

- Conservatorio Franz Liszt

- Conservatorio George Gershwin

Para determinar el tamafio de la poblacion total, se utilizan datos proporcionados por el Instituto
Nacional de Estadistica y Censo (INEC). Segun esta proyeccion, la poblacion cantonal en la
provincia de Pichincha para el afio 2011 sera de 2°461.126. Esta proyeccion fue realizada
considerando la poblacion de las Zonas urbanas y rurales.

Segln un estudio realizado en Quito por el Colegio de profesionales de mercadotecnia del
Ecuador en convenio con la camara Artesanal de Pichincha, sefiala que la poblacion
economicamente activa constituye el 60% de la poblacion total y el 6% de esta poblacion se
dedica a tocar estos instrumentos, pero vale la pena recalcar que no solo la poblacién
econdmicamente activa compran el producto vya que gran parte de los estudiantes de
conservatorios y musicos de Sinfénicas son menores de edad.

Tomamos en cuenta a la Camara Artesanal de Pichincha (CAP)

Esto quiere decir que del total de 2461126 habitantes de la provincia de Pichincha solo
1°476.676 personas estan en capacidad trabajar. Si de la poblacion econémicamente activa el
6% compran las cuerdas formalmente, en la provincia de Pichincha existen 88.601 musicos que
compran cuerdas para violin, viola, chelo, y cada afio se unen unos 1400 alumnos, de los cuales
solo el 30% de tales desarrollaran al instrumento. Eso quiere decir que cada afio tenemos a méas
0 menos 420 aspirantes a ser maestros de los instrumentos, y de los cuales solo el 40% logra
Ilegar a ser profesional en el instrumento es decir 168 personas lo ejercen.

En conclusion actualmente existe 88.601 maestros ejerciendo la profesion de maestros de Violin
viola o Chelo, pero cada afio en el peor de los casos se juntan unos 168 maestros mas.
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2.5.2.1. Muestreo no probabilistico

En el muestreo probabilistico, la seleccion de un elemento de la poblacion, parte de la muestra
se basa hasta cierto punto en el criterio del investigador o entrevistador de campo. No existe
una posibilidad conocida de que se seleccione cualquier elemento particulas de la poblacion.*

Para fines de esta investigacion se utilizardA un muestreo no probabilistico por cuotas o
estratificado, en el cual las unidades o elementos se seleccionaron debido a su mejor
disponibilidad, tomando de la poblacién segmentos necesarios con caracteristicas y tamafios
diferentes para formar una muestra representativa, pero sin tomar en cuenta aspectos
probabilisticos.

La unidad de muestreo para el presente estudio se determinard por medio de las siguientes
preguntas: ¢A quienes esta dirigida la encuesta? ; Cuantas personas se encuestaran?

2.5.3. Tamaro de la muestra

A la hora de determinar el tamafio de la muestra, se debe tomar en cuenta varios factores: el
tipo de muestreo, el parametro a estimar, el error de la muestra admisible, la varianza
poblacional y el nivel de confianza. Por ello antes de presentar algunos casos sencillos se
calculd el tamafio muestral delimitando estos factores.**

Al establecer que la poblacién de Quito es finita, el tamafio del Universo (N), en donde la
probabilidad de éxito p es igual a 50% vy la probabilidad de fracaso q es igual a 50 % con un
nivel de confianza del 95% y un error muestral del 5%.

Para determinar el nimero de musicos se encuestaran (n), los resultados e informacion es
obtenida, se reemplaza en la siguiente formula:

N*ij*q
e
TN 1)+ 22 g

Donde:
o N =Total de la poblacion
o Z,2=1.96 (si la seguridad es del 95%) =1.964
e p = proporcién esperada (en este caso 5% = 0.05)
e (g=1-p(enestecaso 1-0.05=0.95)
e d = precision (en este caso deseamos un 7%).

40 . . L. ~ . . .
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Poblacion Finita

N/C 95%
d 1,96
p 0,5
q 0,5
Margen de error 0,07
Poblacion 88.601
Tamaio de la
muestra 196

(1,96°) * 88601 * 0.5 * 0.5

=
]|

(0.07°) *(88601 - 1)+(1.96°) * 0.5 * 0.5

Es una Poblacion Finita ya que se trata de un nimero determinado de elementos, en este caso el
nimero de masicos que estudian violin viola, y chelo. Se realizardn (n) 200 encuestas por
posibles modificaciones o validacion de informacion en el levantamiento de datos.

2.5.4. Encuesta

La presente encuesta la hemos desarrollado para investigar a fondo todo lo concerniente a
cuerdas de Violin, Viola y Chelo, para ello hemos desarrollado preguntas concretas, las mismas
gue se enfocaran al Marketing MIX y a una investigacion Integral, a continuacion detallaremos
los principales puntos que tratara esta encuesta:

- ¢Qué piensan los musicos de las cuerdas Pirastro?
- ¢Cuales son los principales competidores?

- ¢Cbmo es la situacidn dentro del mercado en cuanto a reabastecimiento de las cuerdas y
el precio?

- Conocer los puntos de venta que prefieren los clientes.
- Informarnos que tan conocidas son las cuerdas Pirastro.

Para todo esto se selecciond especialmente a violinistas, violentistas y chelistas, dejando a un
lado al resto de instrumentos, los encuestados son de diversos puntos de la ciudad de Quito, se
realizaron encuestas a estudiantes, maestros, directores de orquesta del Conservatorio Nacional
de Mdsica, también se encuestd a estudiantes de otros conservatorios como es el caso de
Mozarte, Franz Liszt, se encuesté a musicos de la Sinfénica Juvenil FOSJE QUITO Sinfonica
Juvenil del Ecuador, etc.

A continuacion expondremos la encuesta y explicaremos como se desarrollaron las preguntas, y
daremos una explicacion a fondo de cada una de ellas.
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2.5.4.1. Tabulacion de la Encuesta

A continuacidn tabularemos cada una de las preguntas.

1 - De los signientes instrumentos ;Cual de ellos toca?

Violin 75 37,50%
Viola 59 20,50%
Chelo il 33,00%
TOTAL 200
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10 -

Violin Viola Chelo

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor

La primera pregunta la realicé con el objetivo de conocer cudl era el instrumento méas usado, y
asi saber que cuerdas y que cantidad debo importar y de esta manera satisfacer la demanda. Se
pudo constatar que el instrumento preferido por el mercado es el Violin, alcanzando el 37,50%
y eso es bastante razonable ya que en una sinfonia la mayoria de musicos son Violinistas, un
dato importante que se debe conocer es que el violin es menos costosos en comparacion al
Chelo y la Viola, otra razén, por la que se prefiere al violin es por la facilidad de transporte,
pero aun asi el chelo ain siendo voluminoso es el segundo, en el resultado de la encuesta,
preferidos por los musicos. La viola no fue muy deseada y eso se debe a la falta de
conocimiento sobre el instrumento.

Analisis:

Revisando el resultado de la pregunta se pudo constatar que el 37 % de encuestados tocan el
violin eso quiere decir que las cuerdas para este instrumento sera el producto que mas debemos
importar para satisfacer la demanda, después viene la viola con29 % y finamente el chelo con
33%, pero como empresa importadora después de hacer | investigacion pudimos darnos cuenta
que los masicos de estos instrumentos no tienen mucha idea de la mejor calidad de cuerdas,
como las Pirastro para alcanzar mejores resultados como musicos, factor que nos intereso
mucho que el chelo era un instrumento mas dificil de tocar ya que existen méas escalas (notas
musicales). Pudimos darnos cuenta que en el Ecuador existe ignorancia en el uso de cuerdas,
dato gue serd una fortaleza en nuestra empresa, asi podremos ganar nuevos mercado.
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2 - ;Queé tiempo leva usted tocando el instrirmenta?

3 mesesa lano 21 10,50%
de 1 aric a 2 afios 20 10,00%
de 2 afios a 3 afios 33 16,50%
de 3 afios a 4 afios 83 41,50%
de 4 afios a 5 afios a3 21,50%

TOTAL 200
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3mesesal afio delafioa2afios de2afiosa3 afios de3afiosad afios dedafiosas afos

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor

Como dijimos anteriormente la gran mayoria se despecha del instrumento en el primer afio ya
que se requiere de practica, factor que muchas personas lo carecen, esta pregunta nos ayudara a
conocer nuestro potencial mercado, el que seré fiel a la marca.

La gran mayoria de musicos llevan tocando el instrumento mas de 3 afios, y representa el 41.5%
del total de nuestros encuestados, dato que nos da un rapido vistazo de quienes seran los fieles
clientes de nuestra marca y a quienes debemos cuidar para que no miren a la competencia.

Analisis:

La mayoria de encuestados estan en el rango de 3 a 4 afios que seria el 41.5% de los
encuestados, esto se debe a que Ultimamente en el conservatorio nacional de musica, no se
admiten estudiantes que sean mayores de 12 afios para que puedan aprender el instrumento. Se
lo ve como una profesion, ya que en el conservatorio nacional de musica y en general todos los
conservatorios poseen mallas curriculares, eso quiere decir que de igual forma como en un
colegio normal, se requiere terminar todos los cursos para lograr graduarse, por tal motivo se lo
toma como una profesion, y es igual de sacrificada como cualquier estudio normal. Para lograr
ingresar en una sinfonica, se requiere de un nivel, y méas especificarte en un 5 6 6 nivel del
conservatorio, para poderlo comprender es como si estuviéramos en un tercero o cuarto curso de
colegio pero ya habiendo pasado toda la escuela. Por lo tanto los estudiantes que ya se
encuentran en cursos avanzados son nuestros clientes potenciales ya que lo seguiran haciendo
durante mucho tiempo, quizas toda su vida.
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3 - iQué tipo de cuerda utiliza?

Cuerdas de Tripa 55 27.50%
Cuerdas Sintéticas 94 AT 00%
Cuerdas de Acero 51 25.50%
TOTAL 200
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Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor

En esta encuesta podemos constatar de nuevo cuales son las cuerdas que mas usan nuestros
clientes y conoceremos cuales son las cuerdas que mas requerimos importar. Los resultados de
esta encuesta fueron: con mayor puntaje de decision de nuestros clientes fueron la cuerdas
sintéticas con 47%, después las cuerdas de tripa con un 27%, y al ultimo las cuerdas de acero.

Analisis:

La razon del porque prefieren las cuerdas sintéticas es porque son hechas de materiales, de
Gltima generacion, materiales que se desgastan menos, mejor sonido, mejor proyeccion, para
algunos, para otros a los musicos de la vieja escuela, prefieren cuerdas de tripa, son cuerdas
hechas de animales, y tallos de plantas, como es el caso de cabellos de caballo, fibras vegetales,
etc. Pero la razén de preferir este tipo de cuerdas es porque algunos musicos prefieren lo
tradicional, finalmente las cuerdas de acero son cuerdas para musicos innovadores que buscan
musica innovadora, como es el caso de David Garrett que es un violinista que toca musica
moderna, como es el caso de Smooth Criminal, Billie Jean, etc (Michael Jackson).
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4.-  ;Cuanto esta usted dispuesto a pagar por sus cuerdas de VIOLIN VIOLA O CHELO?
de $30 - $50 66 33,00%
de 550- 570 24 42,00%
de $70- $90 a6 23,00%
de $90-5110 2 1,00%
de $110-$200 1 0,50%
de 5200 en adelante 1 0,50%
TOTAL 200
90
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0 T T T o T T ——
de $30- $50 de $50- 570 de $70-590 de $90-5 110 de $110-$200 de $200en
adelante

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor

Cuando hablamos de Pirastro hablamos de diversidad, en sonido, pero también en precio.
Podemos ver que la mayoria de los encuestados estan dispuestos a pagar entre $50 - $70 por el
set de cuerdas, en comparacion a la competencia Pirastro si posee cuerdas en ese rango de
precios, son cuerdas con un excepcional sonido a un mediano costo. Nos podemos dar cuenta
que los clientes prefieren sonido a precio alto que es importante para la empresa, por otro lado
los datos lanzados son cruciales ya que nos muestra que tipos de cuerdas son los que mas desean
los clientes, es decir cuanto estan los clientes dispuestos a pagar por un buen sonido.

Pirastro como se dijo antes es una de las marcas de cuerdas que posee diversidad, y gracias a los
contactos que pudimos hacer en Alemania, la cuerdas Pirastro entrarian al mercado en menor
costo que otras marcas, €S0 es gracias a que no se paga aranceles para este tipo de producto.

El 66% de los encuestados estan dispuestos a pagar de $30 — $50 por cuerdas. Por ese precio
Pirastro ha disefiado las curdas VIOLIN SET WOUND que son cuerdas sintéticas con un
excepcional sonido pero lo mas importante es que son las mejores cuerdas en esa serie junto a
la competencia.
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Analisis:

Pirastro es una de las pocas marcas que se encarga de complacer no solo a un segmento de
mercado, sino a todos, por ejemplo:

Para Violin tenemos cuerdas desde los $35,95 (Violin SET WOUND) hasta los $96.94 (Violin
OLIVE SET).

Las cuerdas para Chelo son mas costosas porque son mas elaboradas, van desde los $81.71
(Cello CHROMCOR) hasta los $192.04 (EVAH PIRAZZI Cello)

Para viola las cuerdas tienen un rango de precios desde los $41.31 (viola PIRANITO SET) hasta
los $101.73 (viola EUDOXA SET).

Estos rangos que he puesto son solo un ejemplo de la variedad de cuerdas que posee Pirastro
para cada instrumento, y cada una de ellas posee su exclusivo sonido.

Gracias al rango de cuerdas en precios que tiene Pirastro, podemos decir que pasamos sobre
cualquier competencia.
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5.- i{Donde le gustaria que esté ubicado el producto?

IMPORTMUSIC 15 7,50%

MAS MUSIKA 21 10,50%

PROSONIDO 24 12,00%

En local mariscal 72 36,00%

En local en centro Historico 35 17,50%

Local Prensa 33 16,50%
TOTAL 200
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IMPORTMUSIC MAS MUSIKA PROSONIDO En local mariscal  En local encentro Local Prensa
Histarico

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor

De igual forma que el precio; la plaza, es una pregunta muy importante para esta Tesis, es
decir, conocer el lugar de preferencia de los clientes nos aportaria mucho para posesionarnos del
mercado dentro de un sector agradable y accesible para el cliente. Escogimos seis localidades,
tres de ellas, son locales importantes de la ciudad de Quito como IMPORTMUSIC situada en
el parque del arbolito, que seria para el sur de la ciudad, la segunda MAS MUSIKA situada en
las calles 10 de Agosto y Eloy Alfaro para el centro de norte de la ciudad, y por Gltimo
Prosonido almaceén situado en la avenida América, a 3 cuadras al sur para llegar a la Plaza de
las Américas. También hemos escogido tres localidades que serian factibles para comercializar
el producto que son: Local situado en al avenida Colény la calle Reina Victoria escogimos ese
local ya que ahi se encuentran nuestra bodegas y nuestra oficinas principales, y también porque
es céntrico, el segundo local es en el centro historico situado ahi para poder satisfacer la
demanda de los clientes del sur y se situaria en las calles Esmeraldas y Manabi, local que me
pertenece, pero que actual mente se encuentra arrendado, y la tercera es en el local de la Prensa
y escogimos ahi porque ahi se encuentra situada una bodega que se acoplaria para poder ser
dealer de cuerdas.

Analisis:

La mayoria de los encuestados escogié como la mejor opcion  al sector de la Mariscal ya que
es céntrico, por lo que hay opcion de ir en bus o en auto, gracias a los nuevos parqueaderos
publicos que construyeron, y también a la gran cantidad de buses.
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De hecho no solo porgue es la mejor opcion vamos a comercializar solo en la Mariscal,
pensamos en poner nuestro producto en todos los locales importantes de Quito.
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6.- ;Como le gustaria conocer de la variedad de cuerdas en el mercado?

Via mail 34 27,00%
Publicidad volantes 12 6,00%
Afiches 15 7,50%
Clinicas 60 30,00%
Exposiciones de Musica 50 25,00%
Revisatas 9 4,50%
Otras 0 0,00%
TOTAL 200
70
80
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. | l N
0 T
Via mail Publicidad Afiches Clinicas Exposicionesde Revisatas Otras
volantes Musica

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor

Para que nuestros clientes puedan conocer todos los beneficios, los puntos de venta de nuestro
producto, de las Promociones, etc. necesitamos de vias de publicidad, es decir como quieren
nuestros clientes conocer nuestro producto.

Analisis:

La mayoria de los encuestados prefieren a las clinicas, o0 exposiciones de masica, ya que esta

posee el 30% de los encuestados, también les gustaria recibir informacion via mail ya que tuvo

un 27%, eso quiere decir que tenemos que hacerlo personalizado ya que requerimos de los

mails de los cliente, también, podriamos ocupar las redes sociales, como es el caso de Facebook,
Twister, es una forma novedosa para poner al tanto de las promociones que tendriamos al mes.
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7.- Escoja una ;,Que marca de cuerdas prefiere?

Thomastik 24 12,00%
Daddano 56 28,00%
Savarez 2 1,00%
Kaplan 20 10,00%
Helicore 1] 0,00%
Zyex 12 6,00%
Pro Arte 0 0,00%
Pirastro 86 43,00%
Prelude 1] 0,00%
TOTAL 200
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Thomastik  Daddario Savarez Kaplan Helicare Zyex ProArte Pirastro Prelude

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor

Gracias a esta pregunta podemos conocer cual es nuestra principal competencia para las cuerdas
Pirastro.

Analisis:

La principal competencia para las cuerdas Pirastro son las cuerdas Daddario, poseen el 28% del
mercado segln la encuesta, esto se debe a que son menos costosas, otras cuerdas importantes
son las cuerdas Thomastik, cuerdas innovadoras sintéticas.
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8.- Escoja una ;Que es lo que primero busca usted al comprar cuerdas de su preferencia?

Durabilidad 41 20,50%
Sonido 96 48, 00%
Precio 63 31,50%
TOTAL 200

120

100

Durabilidad Sonido Precio

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor

Para poder servir mejor a nuestros clientes debemos conocer la razén por la que compran las
cuerdas. Escogimos tres principales razones que son:

- Durabilidad: ya que muchas cuerdas en el mercado, son durables pero demasiado tiesas
para poseer un buen sonido.

- Sonido: Algunas cuerdas poseen un buen sonido, pero a un costo alto.

- Precio: algunas cuerdas son demasiado costosas, por ejemplo Thomastik, poseen una
serie que son de oro y el set cuesta $250

Analisis:

La mayor parte de los encuestados prefiere el sonido, y estan dispuestos a pagar por obtener ese
sonido que tanto llama la atencién.
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9 -;Cada qué tiempo usted cambia sus cuerdas?

Cada 3 meses 66 33,00%
Cada 5 Meses 85 42,50%
Cada 1 afio 39 19,50%
Cada 2 afios 10 5,00%
TOTAL 200
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0
Cada 3 meses Cada 5 Meses Cada 1 afio Cada 2 afios

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor

Dato que nos ayudara a conocer con que frecuencia nuestros clientes cambiarén las cuerdas, y
en vista que lo haremos personalizado, sabremos cuando crear nuevas promociones a sus mails,
por otra parte, es importante sacar promociones en algunas temporadas y mas especificamente

cuando es época de cambio para nuevas cuerdas.

Analisis:

La mayoria de los encuestados cambia las cuerdas cada 5 meses, si es alguien que practique el
instrumento todos los dias.
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10.-

Conoce usted las cuerdas PIRAS TRO7?

=1 1583 91,50%
MNO 17 2,50%
TOTAL 200

200
180 -
160 -
140 -
120 A
100
80
60 -
40
20

51

NO

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor

Esta pregunta fue formulada para estar al tanto de que tan conocidas son las cuerdas Pirastro
entre los musicos encuestados. Para saber con cuanta fuerza tengo que introducir al mercado

este producto.

Analisis:

Puedo concluir que el nuevo producto a ser lanzado es muy conocido entre mUsicos pero no

existe un lugar en el Ecuador donde se pueda conseguir este tipo de cuerdas.
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2.5.4.2. Conclusion de la Encuesta

Las cuerdas Pirastro son bien conocidas en el mercado, los musicos estan dispuestos a pagar
hasta $70 y algunos mé&s por un buen sonido, las cuerdas sintéticas son las que méas usan en el
mercado, la mayoria de los musicos cambian las cuerdas cada cinco meses, y nuestra principal
competencia son las cuerdas Daddario y Thomastik, sin desacreditar al resto pero debemos
luchar fuerte para loglrar ser los primeros en el mercado, las exposiciones musicales, y las
clinicas son importantes ya que nos ayudaran a que sea conocida nuestro producto, Para poder
comercializar con las cuerdas Pirastro, es necesario hacerlo personalizado, es decir preocuparse
por nuestro clientes, para estar pendientes cuando es su préximo cambio de cuerdas, por esa
razén debemos poseer una base de datos con informacion principal de nuestros clientes, y asi
ponerlos al tanto de cada producto que hayamos sacado al mercado.

2.5.5. Andlisis de la oferta

Es la cantidad de bienes o servicios de un cierto nimero de oferentes que estan dispuestos a
poner a disposicion del mercado a un precio determinado®.

Gracias a la ultimo censo hecho en el 2010 obtuvimos los datos del INEC por lo tanto a
continuacion expondremos nuestros datos.

Anos Tasa de crecimiento  Poblacion Total PEA51.3% PEA Urbana 12% .P.Consumen 4%

2010 0,0152 2239191 1148705 268703 10748
2011 0,0152 2273227 1166165 272787 10911
2012 0,0152 2307780 1183891 276934 11077
2013 0,0152 2342858 1201886 281143 11246
2014 0,0152 2378469 1220155 285416 11417
2015 0,0152 2414622 1238701 289755 11590
2016 0,0152 2451324 1257529 294159 11766
2017 0,0152 2488585 1276644 298630 11945
2018 0,0152 2526411 1296049 303169 12127

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor

En Ecuador, a marzo de 2010, segun las encuestas del INEC, el desempleo afecta al 9,1% de la
PEA urbana. Al desagregar la tasa de desempleo por género, se constata que el desempleo
femenino (11,6%) estd muy por encima del masculino (7,2%). Ademaés, el 51,3% de la PEA se
encuentra en situacion de subempleo, en tanto que el 37,6% tiene ocupacion plena; estos dos
altimos indicadores en cambio se redujeron respecto de marzo de 2009.%
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Baca Urbina Gabriel; Evaluacion de Proyectos; cuarta edicion; Abril 2003; Mc Graw Hill; Pagina 43.

3 INEC
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Estamos especificando que la poblacién esta creciendo en 1.52%, estipulamos estas cantidades
porque son los Gltimos datos emitidos por el INEC gracias al censo poblacional del 2010,
vemos que las personas que conocen el producto es el 4% de PEA Urbana, dato que lo
obtuvimos del Conservatorio Nacional de MUsica, ya que es el conservatorio es el mas grande
de Quito y del Ecuador. EI CNM poseen la mayor cantidad de estudiantes en tanta diversidad
de instrumentos, por lo que solicite el dato en porcentaje de cuantos estudiantes hay en violin,
viola, y chelo, tuvimos este resultado del 4% es lo que maés se ajusta a la realidad.

Ocupacion no clasificada Ocupacién plena B Subocupacién Total B Desocupacion Total
100
80
L)
‘®60
=
g
o s
< Ocupacion
40 Global
50 . 402 426 38.8 426 411 43.6 388 384 37.1 38.8 376
0 —88——=%31- 21 g9 0403 97— =t7= 2du  Log 20./

sep-07 dic-07 mar-08 jun-08 sep-08 dic-08 mar-09 jun-09 sep-09 dic-09 mar-10

Fuente: INEC
Elaborado por: Banco Central
Aqui podemos ver como esta conformada la PEA:

La PEA estd conformada por las personas de 10 afios 0 mas que trabajaron al menos una hora en la
semana, 0 aunque no trabajaron, tuvieron trabajo (ocupados), o bien aquellas personas que no tenian
empleo pero estaban disponibles para trabajar y buscar empleo (desocupados).

La ocupacién global resulta de la suma de: ocupacion no clasificada, total ocupacion plena y total
subocupacion.**

*INEC
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2.5.6. Analisis de la demanda

Se entiende por demanda toda la cantidad de bienes y servicios que requiere el mercado
0 solicita para buscar la satisfaccion de una necesidad especifica a un precio
determinado.®

POBLACION TIEMPO

ANOS Y ( dependiente) | X(independiente)
2003 1.958.665 1
2004 2.017.398 2
2005 2.076.130 3
2006 2.134.863 4
2007 2.193.595 5
2008 2.252.328 6
2009 2.311.060 7
2010 2.239.191 8
2011 2.428.525 9
2012 2.440.096 10
2013 2.488.751 11
2014 2.536.858 12
2015 2.585.011 13
2016 2.634.119 14
3.000.000
y =
2.500.000
2.000.000 -
=S
1.500.000
S
1.000.000 _

Fuente INEC, DMTV
Elaboracién: Observatorio Econémico de Quito

Estamos relacionando la Poblacion con el Tiempo para poder ver la proyeccion de la
demanda. Esta claro que la poblacion crece por lo tanto la demanda de Cuerdas
PIRASTRO también. (Ocupamos la formula Tendencia).
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Baca Urbina Gabriel; Evaluacion de Proyectos; cuarta edicidn; Abril 2003; Mc Graw Hill; Pagina 17.
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CAPITULO 111

3. ESTUDIO DE MARKETING

Es el proceso social y administrativo por el cual los grupos e individuos satisfacen sus
necesidades al crear e intercambiar bienes y servicios. También se le ha definido como el arte o
ciencia de satisfacer las necesidades de los clientes y obtener ganancias al mismo tiempo.

1. Obijetivo Especifico

El mercadeo tiene como objetivo principal favorecer el intercambio entre dos partes que ambas
resulten beneficiadas. Segun Philip Kotler, se entiende por intercambio el acto de obtener un
producto deseado de otra persona.*®

Para que se produzca, es necesario que se den cinco condiciones:
Debe haber al menos dos partes.

Cada parte debe tener algo que supone valor para la otra.

Cada parte debe ser capaz de comunicar y entregar.

Cada parte debe ser libre de aceptar o rechazar la oferta.

Cada parte debe creer que es apropiado.

El marketing es la orientacion con la que se administra el mercadeo o la comercializacion dentro
de una organizacion. Asi mismo, busca fidelizar clientes, mediante herramientas y estrategias;
posicionar en la mente del consumidor un producto, marca, etc. buscando ser la opcion principal
y llegar al usuario final; parte de las necesidades del cliente o consumidor, para disefiar,
organizar, ejecutar y controlar la funcién comercializadora o mercadeo de la organizacion.

Para esta tesis, ocuparemos una serie de herramientas, como es el caso de Publicidad, como
expondremos nuestro producto a nuestra clientela, por lo tanto explicaremos cada una de ellas.

46 . - . -
Kotler, Armstrong; Marketing; octava edicion; Editorial Prentice Hall; Pagina 101.
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2. Estrategia de Marketing
Existen dos Estrategias que son:

- Ofensiva: Las estrategias de marketing ofensivo son estrategias disefiadas para obtener
un objetivo en concreto como: cuota de mercado, clientes clave, segmentos de mercado
de alto margen, etc.

- Defensiva: EI marketing defensivo comienza con una valoracion de los instrumentos
que la empresa tiene a su disposicion para proteger su posicion de mercado.

A 100
ofensivas o
defensivas
80
]
i)
g 60
g ofensivas o | ofensivas o | ofensivas o
% defensivas | defensivas defensivas
'U 40
[e]
>
=
[§)
2 20
< defensivas | defensivas defensivas
0
0 20 40 60 80 100

Ventajas competitiva

Fuente: Marketing Estrategico - Roger J. Best Estrategias defensivas

Elaborado por: Marketing Estrategico - Roger J. Best Estrategias defensivas

Por tal razdn escogeremos la Estrategia Ofensiva ya que nosotros poseemos un objetivo en
concreto es decir buscamos una cuota en el mercado, buscamos solo musicos violinistas
violistas y chelistas, con un segmento en el mercado medio bajo, medio, medio alto y alto.

Hemos disefiado algunas formas de dar a conocer el producto mediante el marketing estas son:
2.1.Volante propagandistico

Los volantes son la manera mas féacil de dar a conocer el producto ya que es un papel impreso,
Vamos a ocupar un mensaje breve pero bien conciso, obviamente es lo que diferencia del
triptico y el folleto. Nuestros folletos seran entregados mano a mano en los diferentes
establecimientos que imparten el estudio de estos instrumentos ya sea en conservatorio,
sinfonicas, etc. También seran entregados en las mas grandes casas musicales en la cuidad como
Importmusic, Prosonido, Mas Musika.

A continuacién daremos a conocer nuestro ejemplo de volante para nuestros clientes es decir
con el que trabajaremos.
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SEIT 1798

[RAST
PIRASTR

AHORA EL MEJOR SONIDO MAS CERCA DE TL.!

A

SOMOS IMPORTADORES DIRECTOS PARA ECUADOR
ENCUENTRANOS EN:

Direccion: Calama y reina Victoria 144

Tambien encuantranos en tu casa musical preferida

Telf: 25545836

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor

Volanteo

Fuente: Investigacion realizada
Elaborado por: El autor
2.1.1. Costo de los volantes

Ya que esta forma de hacer marketing es una de las més baratas los costos bajan en forma
considerable, a continuacion explicaremos con una tabla.

REQUERIMIENTO | COSTO Unitario |Cantidad | COSTO
Disefio (Diserio Grafico) 1 20 20,00
Copias 0,02 300 6,00

TOTAL 26,00

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor

40



2.2. Clinicas y exposiciones Musicales

Una Clinica es una demostracion de una arte en particular, de caracter informal y pedagdgico,
donde los ponentes exponen desde su especialidad, estilos y técnicas particulares, compartiendo
su experiencia, generalmente, ante una audiencia reducida que toma parte en la presentacion
haciendo preguntas®’.

En una clinica musical, por ejemplo, un reconocido musico puede mostrar su estilo y técnica,
ademas de responder y entregar consejos a la audiencia acerca de su instrumento.

210 YEARS

MUSICAL STRINGS PI RO HANDMADE IN GERMANY
r('

‘Teatro Nacional Sucre

ENTRADA GRATUITA.

FECHA HORA:

CLINICA PARA VIOLIN..

Eduard Grach
Rusia

JUNIO 2012 08:00 PM

SE GRADUO EN EL CONSERVATORIO DE
MOSCU BAJO LA GUIA DEL MAESTRO
ABRAM YAMPOLSKY. FUE GANADOR DE
NUMEROSOS CONCURSOS
INTERNACIONALES, ENTRE ELLOS
BUDAPEST (1949), LONG-THIBAUD DE PARIS
(1955) Y TCHAIKOVSKY DE MOSCU (1958).

Fuente: Investigacion realizada
Elaborado por: El autor

Las Clinicas son otra forma de hacer marketing ya que sirven para dar a conocer el producto por
medio de algin artista conocido de nivel mundial, este método es novedoso, casi no hay
diferencia entre clinicas y exposiciones son lo mismo lo que difiere es la cantidad de personas es
decir en un clinica el pablico es reducido y en una exposicién hay mas cantidad de audiencia.

Ejemplo: primeramente se invita al musico, se ve la disponibilidad, al tenerlo confirmado se
consulta con las oficinas de PIRASTRO en Alemania para conocer el costo que se debe cancelar
al masico, es poco probable que con algunos artista se deba cancelar solo el 50% del costo
normal, esto varia segin el musico, en otros casos con artistas de élite se cancelard el total. Por
otro lado es deber del musico invitado que hable del producto y que explique los beneficios para
él, es decir explicar la razén del por qué decidié tocar con PIRASTRO y que serie de cuerdas
ocupa.

Como ejemplo hemos tomado al maestro Eduard Grach de Rusia graduado en el conservatorio
de Moscu bajo la guia del maestro Abram Yampolsky.

47
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Aqui también se aprovecha colocando gigantografias (Publicidad) de la marca patrocinadora, es
importante recalcar que el artista invitado tiene que ser patrocinado por la marca para que pueda
dar a conocer las ventajas que poseen.

La forma de manejar las clinicas es la siguiente.

- Como vemos en el siguiente grafico una serie de artistas se presenta para explicar sus
técnicas, los arreglos en algunas obras, etc.

- Hacen preguntas acerca del tema que se trata.
- Se aclarecen dudas.

- Hablan del instrumento, de la marca que usan, pero lo mas importante es la explicacion
de nuestra marca.

CLINICAS
MUSICALES

Fuente: Investigacidn realizada

Elaborado por: El autor
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2.2.1. Costos de las Clinicas

Los costos de hacer una clinica son mas elevados por lo que esta técnica se llevara a cabo
cuando ya tengamos solida a la empresa a continuacion explicaremos los costos en los que
se incurren.

El alquiler del teatro varia segln el artista, por lo tanto también el alquiler de sonido.

Descripcion Costo Total.
Costo de Artista 1.000,00
Alquiler del Teatro 3.000,00
Sonido 600,00
Gigantografias 30,00
Sonidista 200,00
Stuff 200,00
TOTAL 5.030,00

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor

2.3. E- Mailing

E-mailing es un servicio disefiado para llevar a cabo acciones de mailing electrénico Una
solucién potente y rapida que le permite tener un contacto directo con nuestros clientes
potenciales en Ecuador, sin necesidad de contar con los gastos y tiempo que supone el envio
de publicidad tradicional. *®

Por lo tanto hemos decidido hacerlo de tres formas diferentes, las cuales explicaremos a
continuacién:

48
http://enviomailmasivo.ecuawebs.com/que_es_emailing.html ; E- Mailing
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La primera opcion es contratar una empresa llamada Online Ecuador, la cual brinda este
servicio, a la fecha tienen méas de 700.000 contactos depurados que les permiten tener un

mejor alcance publicitario.

MARKETING POR INTERNET

PROMOCION | PROMOCION 2 PROMOCION 3
PAQUETE BASICO PAQUETE PIME PAQUETE CORPORATIVO
ENVIOS: 3 ENVIOS: 8 ENVIOS: |6
CORREOS POR ENVIO: 31000 CORREOS POR ENVIO: 30,000 CORREOS POR ENVIO: 31000

FRECUENCIA: EL CLIENTE DECIDE ~ FRECUENCIA: EL CLIENTE DECIDE - FRECUENCIA: EL CLIENTE DECIDE

|OFERTA: 100 USD I OFERTA: 200 USD OFERTA: 300 USD

FORMA DE PAGO: DIPOSITO BANCARIO CTACTE 4120612 BCO PACIFICO
ANOMBRE DE THALIA LARREAM
PROCEDIMIENTO:

1. HACER LA ORDEN POR MAIL (gpling eowadord gmplcom) CON LOS
DATOS DESUFACTURA Y PAQUETE QUE DESEA CONTRATAR

2. ADJUNTAR ARTE/S GRAFICOS DE ENVIO

3. ADJUNTAR SU REFERENCIA DE PAGO

4 INDICAR LAS FECHAS DE ENVIO

ONLINE ECUADOR
Especialistas en marketing & publicidad por Internet

Fuente: Investigacion realizada
Elaborado por: Online Ecuador

Como podemos ver en la primera opcién la compafiia Online Ecuador se encargaria totalmente
de realizar enviar todos los mails a los diferentes clientes nuestra empresa estaria dispuesta a
comprar el paquete tres ya que vale la pena que nuestros clientes conozcan de nuestro producto.

Descripcion |Costo total
Paquete 3 300,00

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor

- Lasegunda opcion es construir nuestra propia base de datos con informacion emitida por
las diferentes entidades de las que hemos hablado.

La segunda opcion es esfuerzo de la empresa para lograr conseguir la base de datos.
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- Ultimamente las redes sociales (Facebook y Twitter) son armas potentes para hacer
mailing por tanto estas no serdn nuestras armas secretas ya que no se gasta nada de dinero y
es mas se puede enviar informacion de nuestro negocio, y asi todos los musicos interesados
y no interesados estén pendientes de nosotros.

Es la mas facil de todas las anteriores ya que solo se requiere crear una pagina de Pirastro

Ecuador para que los clientes mismos comiencen a agregarnos como amigos y empiecen a
conocer de nosotros.

P

ﬁ Pirastro - Mozilla Fi ot=Th
Archivo Editar Ver Historial Marcadores Herramientas Ayuda .
[Ei Pirastra. + |

€ 9 & |-|B wwwfacebookcom/pages/Pirastro/14395862

ﬂ

0367ref=ts C | |2 - Google IR
[ Mss visitados @) Comenzar a usar Firefox 3 Ultimas noticias <} dshared.com - almace... I YouTube  Barracuda 72008 Prod...

ey
facebook : Pirastro | Inide | ~

| Crear una pagina

SEIT 1798 | Atora

RASTR(y

Pirastro Mensaje # ~

A 4.776.332 personas les qusta esta pagina + 157.977 personas est

MUSIKSAITEY

Informacién

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor
2.3.1. Costos de E-Mailing

A continuacién explicaremos los costos que incurriremos con el mailing en total.

DESCRIPCION DETALLE | COSTO TOTAL

ONLINE ECUADOR 300,00

BASE DE DATOS PROPIA 39,00
Gastos de transporte 5,00
Gasto de internet 19,00
Gastode luz 5,00
Gasto de telefono 10,00

REDES SOCIALES 24,00

Facebook -

Gasto de internet 19,00
Gasto de luz 5,00

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor
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Explicacion.
- Los gastos de transporte $5: Para taxis o gasolina.
- Gasto de internet $19: El costo de Banda Ancha al mes.

- Gato de Luz $5: La nueva tarifa se ubicard en un promedio de USD 0,0868 el
kilovatio/hora (kW/hora). Asi lo aprobé el Consejo Nacional de Electricidad (Conelec),
en cumplimiento con el Mandato 15. Por lo tanto ocupamos exactamente 57.60 Kw/h

- Gato Teléfono $10: Para ahorrar se piensa llamar solo a niUmeros convencionales, y no
celular, hemos puesto 10 dolares por que el pago minimo es de $6, pensamos cancelar
la cantidad de $4 por consumo.

- Podemos escoger las tres al mismo tiempo o solo una o dos, depende de la economia de
la empresa.

2.4. Revistas

Las revistas también son un instrumento hoy en dia bastante importate en el area musical, ya
que gran parte de masicos son entrevistados y sus comentarios son impresos.

Es muy importante que nuestro producto sea visible en una revista importante de masica.

Instrumentos
musicales

Actividades creativas para la educacion infantil

Parramon

Fuente: Parramén

Elaborado por: Parramén
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2.4.1. Costo de revistas

Los costos que incurriremos en revistas son mas altos, dependiendo de la revista que deseamos
imprimir nuestra publicidad. La revista que deseamos imprimir nuestra publicidad se emite
mensualmente, tenemos la posibilidad de imprimir en revistas “Musica” que es de musica

clasica.
1 &

W18 ENENT / TERER) TOI WCAEH AVISICA (IW

7
PLACIDO DOMINGD

H{mﬂmMV‘ K

AL MERTTD F TEMPORADA 2010
’ % TEATRD COLON DE

TOSEA

JnM

SUDBRA DEBE SER COMPRENDIDA COMD PLACER PURD Y
SU LENGUAJE MUSICAL Y ESCENICD SON INIGHALABLES. A

1]

Fuente: Mdsica

Elaborado por: Mdsica

El costo es mensual y sera de:

Descripcion Costo
Revista 1.500,00
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3. Marketing Mix

El marketing mix son las herramientas que utiliza la empresa para implantar las estrategias de
Marketing y alcanzar los objetivos establecidos. Estas herramientas son conocidas también
como las P del marketing.

Muchos no llegan a un acuerdo respecto al nimero de elementos que componen la mezcla;
Kotler y Armstrong exponen que se trata de 4 variables mercadolodgicas, las 4"P" tradicionales

(Precio,

Plaza, Promocién y Producto), los cuales poseen aspectos integramente

administrativos, pero forman parte en las decisiones mercadoldgicas.*

3.1. Producto

Como hemos dicho con anticipacion explicaremos las caracteristicas de las cuerdas de
Violin, Viola, y Chelo.

3.1.1.

Cuerdas de Violin

Es un instrumento de cuerda frotada que tiene cuatro cuerdas afinadas por
intervalos de quintas: sol,, res, laz y mi, (segun el indice acustico Franco-Belga). La
cuerda de sonoridad mas grave (o "baja") es la de sol,, y luego le siguen, en orden
creciente, el res, laz y miy. En el violin la primera cuerda en ser afinada es la del la;
ésta se afina comunmente a una frecuencia de 440Hz, utilizando como referencia un
diapasén clasico de metal ahorquillado o, desde el siglo XX, un diapasén
electrénico. En orquesta y agrupaciones el violin suele ser afinado a 442Hz, ya que
las condiciones del medio como la temperatura, o la progresiva destension de las
cuerdas hace que éstas se desafinen.® Existen tres tipos de cuerdas que son
Sintéticas o de Nylon, Metélicas, y de Tripa, como hemos dicho anteriormente, la
cuerdas de de tripa son las primeras que Se crearon y que se inventaron, por lo tanto
son cuerdas con las que se crearon muchas obras, en la actualidad estas cuerdas son
menos usadas, ya que la tecnologia ha crecido, y por esa razén en el mercado
existen curdas que duran mas, pero no suenan igual, por esa razén, no se ha dejado
de hacer estas cuerdas, son mas especificamente para musicos que buscan un sonido
mas calido y que buscan un viejo sonido.

49
Claudio Soriano Soriano; El Marketing MIX conceptos estrategias y aplicaciones; Primera Edicién; pp 19-20.
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3.1.2.

3.1.3.

Cuerdas de Viola

El viol o viola es un instrumento musical de cuerda, similar en cuanto a materiales y
construccion al violin pero de mayor tamafio y proporciones méas variables. Su
tesitura se sitla entre los agudos del violonchelo y los graves y medios del violin.
Es considerada como el Contralto o el Tenor Dramético de la familia de las cuerdas.
Las cuerdas de la viola estan afinadas en intervalos de quintas: do, sol, re, la (siendo
do la mas grave). De igual forma que con el violin existen una variedad de cuerdas
existen cuerdas de Tripa, sintéticas o de nylon, y cuerdas, metalicas, las cuerdas
sintéticas son mas usadas en la actualidad, ya que la tecnologia a creado mejores
cuerdas para el mercado.

Cuerdas de Chelo

Las cuerdas se nombran de acuerdo a su afinacion: la primera cuerda es la, la
segunda cuerda es re, la tercera cuerda es sol y la cuarta cuerda es do. El registro
general del violonchelo ocupa un poco mas de siete octavas: va desde el dol, dos
octavas abajo del do central del teclado de un piano y que se genera haciendo vibrar
—con el dedo o con el arco— la cuerda mas grave al aire, que significa sin apoyar
ningdn dedo sobre la cuerda en el mastil, hasta el do7, aunque se pueden lograr
notas méas agudas, pues no hay limitacion fisica. Otro método de conseguir notas
muy agudas es con armonicos. Al emitir las cuerdas del violonchelo sonidos graves,
las partituras no se suelen escribir en clave de sol, sino que lo mas comudn, es
escribirlas y leerlas en clave de fa en cuarta linea del pentagrama. **

En un principio, las cuerdas eran cuerdas de tripa, menos resistentes que las de
metal, pero que daban una sonoridad mas pura y calida. Estas cuerdas fueron usadas
hasta el siglo XX. A raiz de la Segunda Guerra Mundial se generalizé el uso de
cuerdas metalicas, mas resistentes y con mayor sonoridad que las otras. También
hay cuerdas de nylon y otros materiales. Se siguen fabricando cuerdas de tripa, ya
gue muchos intérpretes que tienen instrumentos barrocos o que tocan musica
barroca consideran que la sonoridad con este tipo de cuerdas se acerca mucho mas a
la idea original del compositor.

Como pudimos ver la afinacion, y los tipos de cuerdas que existen ahora expondremos los

beneficios que ofrecen las cuerdas Pirastro para el mercado.

51 P . . . L .
Bunting, Christopher; El arte de tocar el violonchelo : técnica interpretativa y ejercicios; Primera Edicidn; pag. 6-7
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3.1.4. Ventajas para los musicos

El material del ntcleo de las tres cuerdas Evah Pirazzi, Obligato y Violino consiste en un nuevo
multifilamento sintético, que nosotros hemos desarrollado conjuntamente con nuestro
proveedor y empleamos con exclusividad. Estamos convencidos de que nuestro nuevo material
para el nacleo es superior a otros materiales plasticos y al acero, porque ofrece una capacidad
de modulacion que hasta el presente no se podia alcanzar, es absolutamente insensible a los
cambios de temperatura y de humedad, y les ofrece a los musicos las mayores posibilidades de
expresion. Nuestra tecnologia de produccion controlada por ordenador posibilita la realizacion
de nuevas técnicas de elaboracion de cuerdas de la mas alta calidad:

- Tonalidad enfocada y compleja con ndcleo célido,
- Enorme alcance,

- Matices muy finos en pp y amplio volumen en ff,
- Sobresalientes posibilidades de interpretacion,

- Respuesta excelente,

- Estabilidad de afinacion y

- Utilizable en todo tipo de condiciones del entorno.

Las cuerdas Pirastro son flexibles para adaptarse a cualquier serie ya sea esta alta o baja de
viola, violonchelo y violin, y encajan en el arco del instrumento logrando explotar la
potencialidad del sonido.

A continuacion presentaremos cada tipo de cuerda que se ofrece con sus especificaciones, y el
tipo de cada una de ellas.
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- Passione

La cuerda de tripa Unica para el futuro.

Desde hace algun tiempo, una nueva tendencia evolucionado especialmente entre los jévenes

violinistas chelistas y violistas cléasicos que la busqueda de un sonido completo y complejo para

empezar a experimentar con cuerdas de un violin con un nacleo de tripa. Cuerdas barrocas o

cuerdas de tripa de un conjunto historico.

Nuestro desarrollo de la Pasion para reducir el juego a tiempo de cuerdas de tripa tradicionales y

aumentar su estabilidad en la afinacion sin perder la belleza del sonido del intestino.

ring rose- or ring light medium
STRING rust-colored blue without ring
A Aluminium 13 13 % 13 %
Article # (219221) (219231) (219241)
D Silver 13 % 13 %
Article # (219331) (219341)
G Silver 16 16 % 16 %2
Article # (219421) (219431) (219441)

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: Pirastro S.A.

13 %
(219351)

[21 9251 )

51



- Wondertone Solo:
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Hemos modificado todo el material del ndcleo utilizado para las cuerdas Evah Pirazzi, Obligato
y Violino. El resultado es una cuerda integral con las siguientes caracteristicas:

- Cuerdas més precisas al momento de tocar.
- Estabilidad en la afinacion perfecta.

- Jugabilidad excepcional.

- Respuesta inmediata.

- Sonido directo y claro.

- Volumen poderoso.

- Buena modulacion.

- Inigualable armonia.

Diferenciacién entre Solo Wondertone, Evah Pirazzi y Obligato:

Solo el Wondertone tiene sobre todo un sonido centrado, directo y poderoso. La Evah Pirazzi y
cuerdas Obligato tienen una amplia gama de sonidos y un tono mas complejas, mientras que las
Evah Pirazzi es el mas poderoso. Con la incorporacion de la familia Wondertone establecido en
nuestro programa de cuerda de violin que ahora ofrecemos una gama sin igual musicos gama de
caracteristicas de sonido.

Hemos desarrollado un ntcleo de acero, una cuerda con aluminio como una alternativa a la base

sintética. El nacleo de acero A (la) tiene un tono brillante y muy concentrado que permite una
transicion suave a la cuerda E (mi).
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- Violin No.1 - The finest wound E-string

Violin n° 1 es una cuerda con un nuevo disefio que ofrece un sonido lleno redondeado y
sostenibles en todas las posiciones, mientras que al mismo tiempo mantiene la flexibilidad
completa en todo el rango dinamico del set.

La nueva cuerda se basa en un material del ntcleo de carbono de acero recubierto con una
fuerza de alta resistencia y se enrolla con acero cromado.

Un sonido brillante de la cuerda se combina con una respuesta rapida evitando el silbido de las
cuerdas vacias.

Violin n ° 1 E(mi) -cadena ha sido especificamente disefiado para ser "universal", por lo que en
combinacién con todas las cuerdas de un violin existentes.

Violin N °© 1 esta disponible en tres calibres, weich — mittel.
Pirastro ® N °© 1, el codigo de colores al final cordal: espiral negro sobre blanco.

- Evah Pirazzi
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El desarrollo de las nuevas cuerdas de violin Evah Pirazzi se basa en el material del ndcleo
nuevo y exclusivo, junto con los avances en la técnica de fabricacion, el resultado es una
combinacion ideal.
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Cuerdas especiales para tocar notas mas graves.

- Obligato

OBLIGAT®"

El desarrollo de la nueva Obligato viola cuerdas se basa en el material del nlcleo nuevo y
exclusivo, junto con los avances en la técnica de fabricacion. El resultado es una combinacion

ideal.
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Art N 2112

Especializada para tocar notas medias y nobles, son cuerdas hechas de oro con aluminio y
también de plata, y especificamente el SET de cuerda viene de esta manera:

Al principio se encontrard la nota después el material con el que eta hecha la cuerda y los
nameros son el grosor de las mismas.

A (La) aluminio 2112, 13.1/4 13.1/2 13.3/4 14
D (Re) Oro —Aluminio 2113 (2103-rigid) 16.1/4 16.1/2 16.3/4 17
G (Sol) Oro — Plata 2114(2104-rigid) 15.1/4 15.1/2 15.3/4 16 16.1/4

D (re) Plata 2118 13.1/213.3/4 14 14.1/4

- Permanent

- Disefio:
De acero de carbono adicional gue lo hacen duraderos.

A(la) + D(re): chromesteel sobre el acero
G(sol) + C(do): de tungsteno en ropecore
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Caracteristicas:

Elevada elasticidad y la proyeccidn.

Volumen de gran alcance con excelentes caracteristicas tonales.

Sonido mas real con un alto grado de modulacién.

Respuesta rapida.

Se mantiene en sintonia.

Durabilidad mucho tiempo.

Todas las cuerdas estan afinadas de una armonia conjunto 6ptimo.
Sensacion de sensibilidad de la izquierda.

Ideal para arco y pizzicato.

Gauge "weich": disminuir la tension, sonido brillante y la presion profunda
reverberancia.

Indicador de "cruda": una tensién mas alta, un sonido potente, méas presion.

Flexocor Permanent

Disefio: De materiales extra duraderos de acero al carbono de alta calidad
moderna controlado por ordenador de produccion tradicional de gestion de la
calidad de Pirastro.

Caracteristicas:

Rango de gran sonido célido

Gama de volumen,

Respuesta rapida suave y animada, incluso en las pp izquierda
Sensible a sentir un sonido

Excelente estabilidad en cabeceo

Equilibrada de abajo hacia arriba ideales tanto para el arco y pizzicato
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- Tonica
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Disefio:

Nucleo sintético especial hecha de los mejores filamentos individuales
lo que le hace mas flexible.

- Bobinado de alta calidad de materiales.

- Ultima técnica de fabricacion.

- Estricto control de calidad.

Caracteristicas:

- volumen y de gran alcance

- Gran fiabilidad.

- Tono animado, abierto y directo.

- Alto grado de modulacién.

- Timbre claro, equilibrada, rica en matices, sin dureza metalica.

- Respuesta muy rapida.

- Menos ruidos secundarios.

- Sensacién de sensibilidad de la izquierda.

- Se mantiene en sintonia inmediatamente.

- Resistente a grandes cambios en la humedad.

- Todas las cuerdas estan afinadas para la armonia conjunto 6ptimo.

- Gauge "weich": disminuir la tension, mas brillante el sonido, la
presion profunda reverencia.
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3.2. Precio

Sabemos que el precio es una de las cuatro herramientas basicas del marketing, y como tal
es parte del producto en su concepcion global, es decir que el precio es el monto por el cual
la transaccion se realiza. Normal mente este se situara entre el costo y el valor.>?

Gracias a que PIRASTRO poseen la mayor cantidad de series para cuerdas como lo
expusimos anteriormente posee nueve series de cuerdas, mas que cualquier competencia,
también posee una diversidad enorme de precios, esto conlleva a que gran parte del mercado
pueda consumir este tipo de cuerdas, es decir lo puede ocupar un profesional, como un
amateur.

3.2.1. Beneficios de PIRASTRO

Es verdad gue Pirastro es un poco mas costosa que la competencia, pero la mayoria de los
clientes prefieren sonido a precio dato que lo obtuvimos de la encuestas emitidas (Sonido
48% de encuestados y Durabilidad 20.5% entre los dos se posee el 68.5% de los
encuestados), por esa razon las cuerdas Pirastro pueden arrasar a cualquier competencia
gracias al sonido y a la durabilidad.

También gracias a que el 91.5% de los encuestados conocen el producto, solo se requeriré
de hacer un buen estudio de marquetin y publicidad para que las cuerdas Pirastro se vendan
solas.

Expondremos todas las cuerdas que posee PIRASTRO en el mercado con sus respectivos
precios en los Anexos.

3.3. Plaza o Distribucion

Este término denomina un concepto relacionado con la distribucion y la generacion de
oportunidades de compra: es el lugar donde se concentra el intercambio, el famoso
“momento de la verdad”. Cuatro elementos configuran la politica de distribucién:*®

Los aspectos que se analizardn en este apartado son la determinacion de los canales méas
apropiados de distribucion, la seleccion de distribuidores y una propuesta de publicidad.

Segun este producto vamos a localizar a los principales distribuidores de instrumentos
musicales como es el caso de Import Music, Prosonido, Mas Musica, Casa Brasil, etc., pues
a través de ellos es donde se vende el mayor porcentaje, ellos se encargaran de vender el
producto, otra canal de distribucion estaria dirigido a los conservatorios, sinfénicas e
institutos de musica, como es el caso del Conservatorio Nacional de Musica, y otros.

Por otro lado est4 la estrategia de introduccion al mercado, por medio de la publicidad,
presentado las caracteristicas principales del producto como el impecable sonido,
durabilidad de las cuerdas, el precio médico en base a la calidad, la facilidad de encontrar el
producto cuando el cliente lo requiera en el menor tiempo posible, lo cual lo convierte en un
producto bueno, que sustituira algunas importaciones. Esta es una buena base para la

52
Dvoskin Roberto; Fundamentos de marketing; Primera Edicion; Buenos Aires Argentina; Ediciones Granica .S.A.; Pagina 29.
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publicidad introductoria, es decir no promoverlo como unas clases de cuerdas mas en el
mercado sino como las (nicas que un musico de alta categoria requiere para sus
presentaciones.

Se espera que en los primeros meses el trabajo de promocion sea arduo hasta conseguir la
acreditacién del producto en el mercado.

A continuacion explicaremos a detalle los canales de distribucion y las distintas plazas
donde se comercializara el producto.

3.3.1. Canales de distribucién.

Aqui explicaremos a los agentes implicados en el proceso de mover los productos
desde el proveedor hasta el consumidor ocuparemos dos tipos de canales de
distribucion:

3.3.1.1. Canal Directo de Distribucion:

Este tipo de canal contiene un nivel de intermediarios, los detallistas o minoristas
(tiendas especializadas, almacenes, supermercados, hipermercados, tiendas de
conveniencia, gasolineras, boutiques, entre otros).

En estos casos, el productor o la fabrica en Alemania de Pirastro envia el producto a
Ecuador nosotros, recibimos el producto en las aduanas, desaduanizamos
correspondientemente con los papeles en regla, y procedemos a llevar el producto a las
bodegas; generalmente lo que hacemos es encargarnos de hacer contacto con todos
los clientes directos en Quito — Ecuador ya que nosotros seriamos los detallistas es
decir los que venden las cuerdas al publico que al mismo tiempo ellos hacen los
pedidos a nosotros .

A continuacion explicaremos mediante un diagrama de flujo el proceso de produccion
y comercializacion del producto.

CANAL DETALLISTA
(DEL PRODUCTOR O FABRICANTE A LOS DETALLISTAS Y DE ESTOS A LOS CONSUMIDORES)

®orro G

Productor Flete

@
@ <j <::j Almacen Zf

Solicitan
el Producto

Clientes

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor
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Proceso de
Negociacion

Envio de Cuerdas desde
Alemania a Quito-
Ecuador

Demora por parte de
los productores en
la Entrega del
Producto

Recepcion del
Producto

Producto

Negociacion con los
diferentes Gerentes que
adquiriran el Producto y
con los diiferentes
Dirigentes de Sinfonicas

en Quito

Envio del Producto a
los diferentes puntos
de venta

Demora por parte de
los productores en
la Entrega del
Producto

Entrega y cobro del
producto por parte de
los vendedores

FIN

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor.
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3.3.1.2. Canal Indirecto de Distribucion:

Este tipo de canal de distribucion contiene dos niveles de intermediarios:

1) Los mayoristas (intermediarios que realizan habitualmente actividades de venta al
por mayor, de bienes y/o servicios, a otras empresas como los detallistas que los
adquieren para revenderlos) y.

2) Los detallistas (intermediarios cuya actividad consiste en la venta de bienes y/o
servicios al detalle al consumidor final).

Este canal se utiliza para distribuir productos como medicinas, ferreterias y alimentos
de gran demanda, ya que los fabricantes no tienen la capacidad de hacer llegar sus
productos a todo el mercado consumidor ni a todos los detallistas.

CANAL DETALLISTA
(DEL PRODUCTOR O FABRICANTE A LOS DETALLISTAS Y DE ESTOS A LOS CONSUMIDORES)

® =Y > & =}

Productor Flete

.
@ (s J~
Detallistas
Clientes Solicitan

el Producto

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor
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Proceso de
Negociacion

Envio de Cuerdas desde Demora por parte de
los productores en

IE\lem:nla a Quito- la Entrega del
cuador Producto

Recepcion del
Producto

Almacenar

Negociacion con los
diferentes Gerentes que
adquiriran el Producto y
con los diiferentes
Dirigentes de Sinfonicas
en Quito

Entregar el producto en los diferentes

IMPORT MUSIC donde vayamos a

comercializarlo.

MAS MUSIKA

PROSONIDO CASA BRASIL

Entrega y cobro del

producto por parte de
los vendedores

Venta a los clientes, 0 a los
consumidores

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor.



3.3.2. Planificacion de la distribucion.

La toma de decisiones para implantar una sistematica de como hacer llegar los productos a
los consumidores y los agentes que intervienen (mayoristas, minoristas).

3.3.2.1. Distribucidn fisica.

Formas de transporte, almacenes, localizacion de.

- Formas de Transporte: Usaremos al principio la Van N300 Cargo con un
valor de $15.190 ya que no requerimos de mucho espacio para las cuerdas
Pirastro, las cajas en las que son puestas son de 45cm x 25¢m, por lo que es

suficiente esta van.

Versiones disponibles
Van N300 Cargo

Fuente: Chevrolet

Elaborado por: Chevrolet

$15.190

Disefio

En su moderno disefio destaca la grilla frontal y el emblema
dorado de la marca, asi como su parachoques delantero del
color de la carroceria.

Su funcionalidad esta dada por las 2 puertas laterales
deslizables y puerta trasera, lo que permite un facil acceso al
compartimento de carga. Cuenta con un amplic espacio de
carga volumétrica de 3,6 metros clbicos.

Motor

La Van N300 Max posee un potente moter a gasolina de 1.2
litros DOHC, de 16 valvulas con inyeccion MPFI, que cumple
con las normas de emisiones Euro V. Este motor le permite
alcanzar 81 hp @ 5.300 rpm y un torque neto de 108 Nm @
4.000 rpm.

Confort

Posee direccion hidraulica para una mejor conduccion y aire
acondicionado. El sistema de sonido incluye un radio CD MP3
y dos altavoces. Su asiento delantero es deslizable y
reclinable y cuenta con cobertor de piso plastico.

Seguridad

En materia de seguridad la Chevrolet N300 Max tiene
cinturones de seguridad de tres puntas, apoyacabezas
delanteros ajustables en altura, tercera luz de freno y seguro
de nifios en puertas traseras.
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3.3.2.2. Almacenes y localizacién de la planta:

Como dijimos anteriormente, las cuerdas Pirastro se encontraran en distintos
lugares, como:

En nuestras propias instalaciones y donde contamos con bodegas para
almacenar el producto, lugar en la Av. Colén y Reina Victoria, se encuentra
nuestra bodega, y el almacén en Reina Victoria y Calama esquina.

Av. Colon

Calle Reina Victoria

Av. 6 De Diciembre

Plaza Foch

Yo soecss)

ALMACEN

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor.

64



4. Merchandising:

Este recurso consiste en distribuir articulos que llevan el nombre o el logotipo de
la marca.®* Mentar su competitividad a través su orientacién al mercado y al
cliente, con objeto de que se traduzca en el consiguiente perfeccionamiento de sus
técnicas de venta y la gestion de relaciones con la clientela, con el fin de asumir los
retos a los que se enfrenta hoy el comercio moderno®. Consiste en la disposicion y
la presentacion del producto al establecimiento, asi como de la publicidad y la
promocion en el punto de venta.Cuando hablamos de place es un término en ingles
para denominar el lugar, para el marketing es muy importante llevar al cliente
experimentar los 5 sentidos en un lugar de venta como lo son: -olor -color -vista -
gusto —tacto. Entre méas sentidos capte nuestro consumidor mayor seré el grado de
captacion de nuestra empresa, mejorando la aceptacion en su top Of mind. Por
ejemplo a continuacién expondremos la publicidad que usaremos para nuestro
producto:

Concierto de
| Primavera

Ensamble sinfonico

orquestas juveniles de San Diege Ca, Tijuana y Cuadalajara
Directora: Angela Yeung

18 de Marzo 11:00 A M. cuc
19 de Marzo 7:00 p.m. Plaza de la Hermandad

(Calle San Salvador y Av. Méxice. Col Contre)

wiLrTa ENTRADA LIBRE

......

PIRASTR(y

1%

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor.

54
Dvoskin Roberto; Fundamentos de marketing; Primera Edicidn; Buenos Aires Argentina; Ediciones Granica .S.A.; Pagina 351.

55 .
Miguel Angel Bort Mufioz; Merchandising; Primera Edicién; Madrid Espafia; ESIC Editorial; Pagina 12.
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Este tipo de publicidad es llamativa ya que la musica de cualquier sinfénica es calmada, por
lo tanto los colores resaltan esa paz que se va a vivir. Asi seran nuestros afiches de
presentacion. Suficientes para que cualquier persona se entere de nuestras presentaciones,
la entrada es libre para ganar mas adictos a nuestro producto, al instrumento y que
conozcan lo maravillosas que son nuestras cuerdas.

SEIT 1798

IRASTR(y

Bl

MUSIKSAITEN

Cuerdas Pirastro Auspiciante de los mas destacados miisicos de la FOSJE

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor.

Una manera muy interesante de comercializacién es por medio de auspicios en distintos
establecimientos de musica, como es el caso de FOSJE o la Sinfonica Nacional, el simple
hecho de auspiciar cuerdas a los 10 mejores musicos no solo establece a Pirastro como una
marca reconocida, si no que apoyamos a la cultura, y generamos conocimiento de la marca.

4.1. ;Como lograr que conozcan la marca?
Al principio lograremos hacer un convenio con el respectivo establecimiento ya sea este

una sinfénica o un conservatorio, ingresando con afiches y ponerlos en carteleras para que
todos lo puedan ver por ejemplo:
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Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor.

Otra manera como dijimos anteriormente es con la invitacion de grandes exponentes de
musica clasica como es el caso de IMUSICI son musicos de Roma muy conocidos por
interpretar temas conocidos a nivel mundial.

Europe - Baltic - Chin an - South America

USA - Canada - Russia - N

Official Sponsor

PIRASIR()

=7

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor.

Por ejemplo Pirastro seria quien invitaria, y también auspiciaria econémicamente o con
productos a los artistas, cabe la pena recalcar que Pirastro es el auspiciante principal del
ensamble de cuerdas IMUSICI. Otro Ejemplo:

67



Signoricei cd
HA

SUPERAUDIOCD
Hybrid Disc

1M SICI

Antonio Vivaldi

Concerti per archi e continuo

foneé quality

PIRASTR()

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor.

Pirastro ha pensado que es importante apoyar a las artes en Quito por tal razén auspiciar
musicales en fiestas de Quito, gracias a que estos afiches son expuestos en periddicos,
gigantografias, etc. Apoyaria y fortaleceria la marca por ejemplo en este afiche al final

exponemos que nosotros somos los auspiciantes de concierto fiestas de quito 2012:
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SINFONICA

jueves 1 de diciembre de 2011, 20:00
DE LA MUSICA
Entrada general $ 10

Sabado 3 de diciembre de 2011, 19:00
COLISED DE ESPE, SANGOLQUI
Entrada libre

CONCIERTO
FIESTAS DE
QUITO 2012

JUINA TAMAYO

. KARLA KANORA

SERGIO S TO, QUITO ENSAMBLE
COROS UNITA Y ESPE

Auspiciada por: 7[[{,\‘5"[‘1 :
.I | ..' ~ {O

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor.

El auto de la empresa no puede dejar de estar sin su respectivo sticker publicitario, eso

muestra que es una empresa seria 'y de renombre.
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Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor.

Una de las mejores formas de distribuir el producto es por medio de las palabras, es decir
de boca a boca, de esto se encargaran los vendedores y los mismos clientes de hacer que
Pirastro sea una marca fuerte y de renombre.

i<

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor.
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4.2. Lanzamiento del Producto

Nuestro producto sera lanzado en el teatro Sucre ya que es un importante evento, y como
todos conocemos, el teatro Sucre es para ocasiones de categoria y para artistas de
renombre.

Fundacion
leatro
Nacional
Sucre

Fuente: Teatro Nacional Sucre

Elaborado por: El autor.
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Pensamos en muchos artistas internacionales para que puedan venir e interpretar sus melodias y
también poder lanzar nuestro producto; el problema era que tendria que ser un mdsico gque
haga vibrar el escenario tanto para personas adultas con gusto refinado y para jévenes con gusto
alborotado, no sabiamos como llegar a todas las edades, por tal razon, decidimos invitar a
David Garrett violinista Aleméan conocido a nivel mundial.

David Garrett recibié las primeras lecciones musicales de parte de su padre, que habia
comprado un violin para su hermano mayor, cuando David s6lo contaba con cuatro afios de
edad. Le interesd y pronto aprendié a tocar. Enseguida se convirtié en alumno del conservatorio
de Libecky mas tarde fue a Berlin. Entre 1990 y 1991 tuvo como profesor a Zajar Brony
desde 1992 a la violinista polaco-britanica Ida Haendel. *®

David Garrett es auspiciado por Pirastro por tal motivo puede tocar bajo el auspicio de dicha
marca.

Actualmente David Garrett interpreta temas muy conocidas como: Smooth Criminal (Michael
Jackson), He's a Pirate (Piratas del Caribe), Rock Prelude, Chelsea Girl, entre otras. En
definitiva la idea principal es que David Garrett, realice su show con todo su elenco musical, en
la entrada y fuera del teatro se encuentren gigantografias de Pirastro, volantes, se sortearan
entradas y se invitara a maestros de conservatorios, filarmonicas, sinfonicas, gracias a que
David Garrett es conocido a nivel mundial por sus temas innovadores, no es necesario la entrada
libre al teatro, habra costo segun la localidad que se desee.

DAVID
GARRETT

- PIRASTRO TE TRAE A DAVID GARRETT EN CONCIERTO, CON

RAST . TODO SU ELENCO MUSICAL.
I AN RO E Tuboleta.com
. TICKETS YA A LA VENTA EN: ComcLIOm - ConTacT CanTEn
593-6300
@ # 593 s

Fuente: El autor.

Elaborado por: El autor.

6
> http://www.david-garrett.com/us/ ; David Garrett.
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EN CONCIERTO.

CON EL AUSPICIO DE :

Fuente: El autor.

Elaborado por: El autor.
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5. Conclusion:

En conclusiéon el siguiente producto va a ser promocionado de muchas maneras, a
continuacion explicaremos cada una de ellas.

e Auspicios: al ser las cuerdas Pirastro reconocidas a nivel artistico, auspiciaremos a los
mejores musicos de las diferentes instituciones o conservatorios musicales para que a su
vez ellos den a conocer el producto.

o Eventos: gracias a que muchos artistas internacionales usan las cuerdas Pirastro,
podemos invitarles a un sinnimero de eventos a realizarse en diferentes teatros de la
capital, los mismos que estaran auspiciados por la marca, por ejemplo recitales con la
participacion extraordinaria del maestro violinista y compositor Andre Rieu, Itzhak
Perlman, Yanni, Vanessa Mae, Bond, entre otros.

e Publicidad con carteles, volantes, en todos los conservatorios, tiendas musicales y
propagandas televisivas y radiales.

o El lanzamiento del producto lo realizaremos con diferentes recitales y en diferentes
lugares de la capital.

e La forma de distribuir el producto es por medio de la palabra, es decir de boca a boca,
de esto se encargaran los vendedores y los mismos clientes.
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CAPITULO IV

4. ESTUDIO TECNICO

El tamafio de un proyecto es su capacidad instalada, y se expresa en unidades de produccion por
afo.

1. Objetivos del analisis técnico
Los objetivos del analisis técnico — operativo de un proyecto son los siguientes:
- Verificar la posibilidad técnica de la importacion del producto que se pretende.

- Analizar y determinar el tamafio 6ptimo, la localizacion 6ptima, los equipos, las
instalaciones y la organizacion requeridos para realizar la importacion.

En resumen, se pretende resolver las preguntas referentes a: donde, cuanto, cuando, cémo y
con qué importar lo que se desea, por lo que el aspecto técnico operativo de un proyecto
comprende todo aquello que tenga relacion con el funcionamiento y la operatividad del propio
proyecto.

En vista que este producto ya esta previamente elaborado, y como ya hemos indicado que es una
importacién ahora nos debemos encargar de ubicar el producto contestando a las preguntas
para la organizacién de la empresa.

2. Analisis y determinacién de la localizacion 6ptima del proyecto

Para poder efectivizar la comercializacién del producto y al mismo tiempo la importacion se
requiere de oficinas céntricas en la ciudad de Quito capaz de dar a los clientes la facilidad de un
lugar comodo para la adquisicion del producto requerido por ellos.

2.1. Macro localizacién:

El Distrito Metropolitano de Quito estd localizado en la provincia de Pichincha, situada en la
zona central norte de la Cordillera de los Andes, que atraviesa el Ecuador de Norte a Sur.

La provincia tiene un area de 1.358.100 hectareas (IMQ, 1992b)*, de las cuales el Distrito
Metropolitano comprende mas de 290.746 hectareas, incluyendo a la ciudad de Quito
propiamente dicha asi como a 24 parroquias suburbanas y rurales que rodean al nicleo urbano.

Dentro de esta region metropolitana ampliamente definida, la zona urbanizada cubre 37.091
hectareas, que constituyen el &rea urbana de Quito propiamente dicha, rodeada por
aproximadamente 253.655 hectareas de zonas periurbanas, suburbanas y rurales (IMQ,
1992b)*".

57 P - . . -
Esta cifra se obtuvo de documentos de planificacion municipales, aunque otra fuente cita un area total de la provincia de
16.560 km2 (Teran, 1984).
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2.2. Micro localizacion:

Nuestra empresa estard ubicada en:

- Pais: Ecuador, que se
encuentra limitado por:
Colombia al norte, Peru al
Sur y Oeste, y Al Este el
Océano Pacifico.

- Provincia : Pichincha que se

encuentra limitado por:
Al norte, Imbabura, al sur
con Cotopaxi y Los Rios, Ale
Este con Manabiy
Esmeraldas, y al Oeste con
Napo y Sucumbios.

- Cantdn : Quito

Por lo tanto hemos buscado el lugar apropiado para el objetivo que nos propusimos de
antemano; siendo la Reina Victoria y Calama un lugar muy ideal; ya que alrededor de la misma

Se encuentran

lugares de interpretaciones musicales, almacenes de instrumentos musicales

como: “Import Music, que se encuentra situada al frente del parque del arbolito; también “La
Sinfonica Juvenil”, que se encuentra situada muy cerca de la Casa de la Cultura Ecuatoriana;
también “Prosonido”, que se encuentra situado cerca de la plaza de la Américas; “Casa Brasil”,
gue se encuentra situado a una cuadra del puente del Guambra, entre otras.

Para tener una clara visién del lugar en donde va a operar nuestra oficina, adjunto el mapa con

los puntos estratégicos de ubicacion.

Calama y Reina Victoria
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LOCALIZACION DE LAS OFICINAS

Av. Coldn

Calle Reina Victoria

. Calle Calama

Av. 6 De Diciembre

' Plaza Foch

. Colegio Manuela Cafiizares

W [orcims]

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor
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LOCALIZACION DE LAS BODEGAS

Av. Colon

Calle Reina Victoria

Plaza Foch

. Av. 6 De Diciembre

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor
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2.3. Oficina y Centro de Operaciones

A continuacion presentaremos los planos de la oficina donde estard localizado el centro de
operaciones de las cuerdas Pirastro en Quito-Ecuador.

La presente oficina es parte de un edificio llamado “Calama”, del cual soy duefio, departamento
gue consegui por medio de un crédito bancario el mismo que ya esta pagado en su totalidad.

Esto es muy beneficioso porque no tendria que pagar arriendo, sin convertirse en gasto.

9.6

1) Centro de Operaciones

2) Centro de REUNIONES

3) Cocina

4) Oficina Gerente General

5) Bafio

6) Refrigeradoras

7) Closet para la limpieza

8) Hall

9) Entrada a la Compaiiia

10) Centro de Copiado y Papelada.

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor
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3. Factores que determinan o condicionan el tamafio de una planta

En la préactica, determinar el tamafio de una nueva unidad de produccion es una tarea limitada
por las relaciones reciprocas que existen entre el tamafio, la demanda, la disponibilidad de las
materias primas, la tecnologia, los equipos y el financiamiento.*®

En el caso de la empresa de importacion de cuerdas Pirastro en Quito-Ecuador, no necesitamos
de la tecnologia y los equipos, ya que, estas cuerdas estan previamente fabricadas, pero
detallaremos todos los otros puntos mencionados anteriormente.

3.1. Tamario del Proyecto y la Organizacion

Cuando se haya hecho un estudio que determine el tamafio mas apropiado para el proyecto, es
necesario asegurarse gque se cuenta con el personal suficiente y apropiado para cada uno de los
puestos de la empresa.

Para la presente empresa se requeriran de:
- Gerente general (el autor)
- Unaasistente
- Dos vendedores
- Unaconserje
3.2. Organizacién del recurso humano y organigrama general de la empresa

El estudio de organizacion no es suficiente analitico en la mayoria de los casos, lo cual impide
una cuantificacién correcta, tanto de la inversién inicial como de los costos de administracion.

A continuacidn detallaremos, los roles que desempefia cada empleado y el salario que recibe.

Organigrama funcional

Su funcidn es de asistencia y orientacion de todas las unidades
administrativas de la empresa al reflejar la estructura organizativa y
sus caracteristicas graficas y actualizaciones como la supervision
general de la empresa.

Basicamente es para ser un apoyo para cualquier integrante de la

Gerente General

Una Asistente empresa

Pilares de la empresa ya que gracias a ellos vamos a poder ingresar el
Vendedores producto en el mercado.

La conserje es la persona que basicamente tiene limpio el lugar de
Conserje trabajo, el o ella solo tienen que ir unas horas todos los dias

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor

58
Baca Urbina Gabriel; Evaluacién de Proyectos; cuarta edicion; Abril 2003; Mc Graw Hill; Pagina 95.
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3.3. Logotipo

SEIT 1798

PIRASTR(y

REG

El presente logo es una representacion perfecta de las cuerdas objetivo de esta comercializacion
porque la seriedad, historia, experiencia, hacen del logotipo una marca conocida desde su
creacion en el aflo de 1798 y  aln mantiene el nombre a nivel mundial, ademés es muy
reconocida en el medio musical, por otro lado, las cuerdas Pirastro son el tipo de cuerdas que
los musicos anhelan para su mejor produccién ... al observar el logotipo, los musicos ya
tienen la percepcion de la calidad de cuerdas a las cuales corresponde el logotipo que son las
“CUERDAS PIRASTRO”. Conocidas en el gran ambito musical.
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CAPITULO V

6. MARCO LEGAL DE LA EMPRESA'Y FACTORES
RELEVANTES

En toda nacion existe una constitucién o su equivalente que rige los actos tanto del gobierno en
el poder como de las instituciones y los individuos. A esa norma le sigue una serie de cddigos
de las mas diversa indole, como el fiscal, sanitario, civil, y penal; finalmete, existe una serie de
reglamentaciones de caracter local o regional, casi siempre sobre los mismos aspectos.

Es obvio sefialar que tanto la constitucién como una gran parte de los codigos y reglamentos
locales, regionales y nacionales, repercuten de alguna manera sobre un proyecto y, por tanto,
debe tomarse en cuenta, ya que toda actividad empresarial y lucrativa se encuentra incorporada
a determinado marco juridico.

1. Constitucién Comercial de la empresa

Estos fueron los tramites que se realizaron para la constitucion de la empresa, a continuacion los
detallaremos:

1.1. Verificar el nombre o razén social

En la cdmara de comercio se verifico si no existia otro nombre de cuerdas para violin, viola, y
Chelo, con el nombre de

SEVT 1798

PIRASTR(
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2. Incoterms

CIF: Cost, Insurance and Freight. - Costo, Seguro y flete, este es la forma que usaremos para
importar nuestro producto lo que implica que el vendedor tiene la obligacion de hacerse cargo
de todos los costes que implica el flete como en el caso anterior, pero aqui ademas tiene la
obligacién de hacer el pago de una prima para el aseguramiento de dicha carga hasta el lugar o
puerto de destino desde el momento que la mercaderia se encuentra ya sobre el buque. Aqui,
como vemos, el vendedor se obliga a pagar el flete y tomar una po6liza de seguros a favor del
comprador, esta, con una cobertura minima, la misma que cubrira hasta la llegada de la
mercaderia al puerto de destino convenido. Este incoterm, se lo utiliza en todos aquellos
embarques maritimos

- Obligaciones del vendedor:

a. Entrega de las mercaderias.- La mercaderia debe ser entregada en el lugar pactado, y si
no se lo ha hecho se la entrega directamente al transportista o ponerlas a disposicion del
comprador.

b. Transmitir su propiedad.

c. Entregar los documentos relacionados con dicho contrato.- Si existen documentos que
tienen que ser entregados, se lo haré en el lugar y la forma pactada.

d. Examen de la mercaderia objeto del contrato.- EI comprador debe estar conforme con el
producto que se le ha vendido por lo que el vendedor tiene que realizar un examen
previo a su entrega.

- Obligaciones del comprador tenemos:

a. Pagar el precio.- EI comprador debe pagar o entregar la suma de dinero que se ha
pactado.

b. Recibir las mercaderias en las condiciones y forma establecidas en el contrato.

c. El comprador esta obligado a realizar todos los actos necesarios para la recepcion de la
mercaderia.
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2.1. Requisitos para importar o exportar
- Procedimiento inicial.-

e Tener No. RUC, que esté habilitado por el SRI.

e Los importadores y exportadores deberan consignar sus datos en la “Tarjeta de
Identificacion Importador-Exportador”, proporcionada por el BCE y los bancos
corresponsales y ser presentada en el banco en el que el cliente disponga de una cuenta
corriente o de ahorros.

e Para el ingreso en el sistema de Comercio Exterior, los bancos corresponsales
solicitaran documentos personales adicionales, segun sus politicas de gestion.

e Cabe mencionar que el tramite de registro de importador — exportador se realiza por una
sola vez.

- Procedimiento de importacion.-

e El Documento Unico de Importacion DUI, se podrd adquirir en los bancos
corresponsales.

e En el documento Unico de importacion se deberan consignar los datos de la importacion,
en original y seis (6) copias, al que se acompafiaran una (1) copia de la nota de pedido,
y para el caso de mercancias sujetas a licencia previa, el tramite debera realizarse
Unicamente via electronica.
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CAPITULO VI

7. PLAN DE VENTAS

La forma mas sencilla que se conoce para alcanzar el prondstico de ventas de una empresa es
realizando un plan de ventas que se base en las tres estrategias para vender:

e Vender més a clientes actuales
e Diferenciacion del producto bien establecido
o Definir el precio promedio de nuestra oferta de valor

e I|dentificar el ciclo de venta del mercado meta

Todas las empresas intentan incrementar sus ventas basadndose en la Gltima estrategia:
“conseguir clientes nuevos”, no importa lo que cueste y a veces cuesta mucho. Las estadisticas
dicen que, si bien nos va, de cada diez propuestas que se entregan solo una se concretara en una
venta, esto, desde luego, depende de varios factores como el producto, el mercado, la industria,
entre otros...

1. Vender mas a clientes actuales

Con frecuencia dedicamos mas recursos y esfuerzos a atraer clientes nuevos, que impulsar
ventas a quienes ya son clientes fieles.

En nuestra blsqueda de mayores ventas, podriamos decir que los clientes actuales son cruciales
en nuestra compafia. Son personas gque ya han confiado en nosotros, nos conocen, conocen
nuestros productos y conocen los beneficios de nuestra marca.

Sin embargo, esto no lo tenemos tan presente, dejando de aprovechar oportunidades de generar
mayor rentabilidad con mucho menor esfuerzo y en menor tiempo.

Por esa razdn para vender mas a clientes actuales poseemos cuatro grandes caminos:
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1.1. Lanzamiento de nuevos productos.

Cada vez que introduzcamos al mercado un nuevo producto, incluimos una estrategia clara para
ofrecerlo a nuestros clientes actuales y asi poder estimular la compra a través de un beneficio
adicional. Debemos permitales que sean los primeros en conocerlo y comprarlo. Ademas de
enfocarnos en promoverlo al mercado general, Tenemos que hacer un lanzamiento especial
para nuestros clientes actuales.

1.2. Mejoras de producto:

Incentivaremos la adquisicién de un producto mejor o de mayor valor. Ofreceremos un
descuento para la siguiente compra.

1.3. Aumento en la frecuencia de compra.

Crearemos una base de datos con las fechas de reposicion, renovacion o mantenimiento.
Emitiendo descuentos por volumen, programas de fidelizacion o premios por hacer cierto
namero de compras en el trimestre, semestre o afio. Buscaremos nuevas ocasiones de consumo
como en fiestas de Quito, 0 conmemoraciones importantes de los diferentes conservatorios,
como aniversarios, etc.

1.4. Productos complementarios/Cross-Selling:

Es comun los clientes no conozcan el 100% del nuestra gama de productos. Debemos darselos
a conocer, enviandoles un catalogo actualizado, fisico o digital. Armando combos y paguetes
con condiciones especiales. Una vez compra el producto “A”, puede comprar el producto “B”.
Ademas del otro extra, etc. Ese es el principio.

Por ello poseemos 5 pasos para seducir la compra:
1.4.1. Construir nuestra propia base de datos.

Debemos organizar la informacion de nuestros clientes, debemos poseer un listado de todos
nuestros clientes con informacion relevante, més alla de los datos demograficos, historia y
fechas de compra. Podriamos apoyarnos en plataformas CRM disefiadas especialmente
para monitorear y administrar la informacion de nuestros clientes, es verdad que los costos
de un programa CRM es bastante elevado pero al principio podriamos usar Excel.

Customer
Relationship

Life Cycle
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1.4.2. Clasificar clientes.

Con el fin de disefiar una oferta especial para cada tipo de cliente, por ejemplo ofrecer un
descuento por comprar nuevas cuerdas. Los aspectos como tipo de producto comprado, fecha de
Gltima compra, ubicacién geografica o necesidades futuras detectadas, son Utiles criterios.

1.4.3. Recordatorios.

Automatizando el envio de informacién que le recuerde a los clientes que deben renovar sus
cuerdas, o realizar mantenimiento a su instrumento. Podriamos hacerlo a través de correos
electrénicos personalizados, correo directo o llamadas telefonicas.

1.4.4. Facilite la compra.

Contactar a nuestros clientes para recordarle la nueva compra, hay que faciliteles la vida. No
hay ponerlos a llamar a un nimero telefénico, extension 1234, entre las 8:00 y las 10:00 de la
mafiana. Es importante dar instrucciones precisas de qué debe hacer la persona. Por ejemplo,
“de clic aqui para hacer su renovacion”, o “ingrese a pirastro.com.ec/renovacion y realice su
pago”. Para cuando la empresa posea su propia pagina web.

1.4.5. Automatice el proceso.

Es importante cuando la empresa comience a poseer mucha informacion, automatizar el
proceso son un software de CRM para que se haga de manera sistematica y no depender de la
memoria. Es decir hacer la vida de la empresa mas facil de manejar.

2. Diferenciacién del producto bien establecido:

Como ya lo habiamos explicado anteriormente, el sonido y la durabilidad de las cuerdas Pirastro
es nuestra carta de presentacion, en todo lugar por tal motivo es importarte que nuestra clientela
este segura de esto, lograremos esto gracias a slogans, clinicas expuesta por artistas, etc. La
ventaja de trabajar con PIRASTRO es la experiencia, ya que posee 210 afios en ser la mejor.

s ~

SEIT 1798

PR )

ESTUPENDO SONIDO

MEJOR DURABILIDAD

Fuente: Investigacion realizada

Elaborado por: El autor
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3. Definir el precio promedio de nuestra oferta de valor

Cuanto mas claros sean nuestros objetivos de una empresa, mas facil sera fijar el precio. Cada
precio posible tendra un efecto diferente en objetivos como beneficios, ganancias de las ventas y
participacion en el mercado.

3.1. Objetivo de fijacion de Precio

Liderazgo en la calidad del producto: Liderar en el mercado en calidad del producto, mejor
sonido, y durabilidad.

3.2. Establecimiento de los precios.

Es importante conocer el costo que tendran nuestros productos para poder establecer el precio,
pensamos en aumentar el precio en un 30% del precio de costo. Es decir lograr tener de
utilidades del 30%.

A continuacidn explicaremos cada uno de los precios.

Aumento
PRODUCTO CDSFC: d-e de Precio utilidad
adquisicion
30%
PFirasiro Viclin Aricore E Sieel Ball End 4/4 Size 4,16 541 1,25
Pirastro |Firasiro Violin Aricore E Loop Steel Medium 4/4 Size, 4,16 541 1,25
Aricore  |Pirastro Violin Aricore Set Medium 4/4 Size Ball End E 50,97 66,26 15,29
Violin  |Pirasiro \iolin Aricore A Aluminum Wound Medium 4/4 Size, 13,47 17,51 4,04
Strings | pirastro \iolin Aricore O Aluminum Wound Medium 4/4 Size, 14,559 18,97 4,38
Firasiro Viclin Aricore G Silver Medium 4/4 Size, 18,75 24,38 5,63
. PFirasiro Viclin Chorda St Medium 44,22 5749 13,27
PIFastro | oirasiro Vioin Chorda E Gut Medium (No bal or loop), 8,46 11,00 2,54
(i;[;:;j: Firasire Violin Chorda A Gut Medium (No ball or loop), 8,95 11,64 2,69
Strings Pirasiro Viciin Chorda D Gut Medium (No bal or loop), 10,93 14,21 3,28
Pirastro Viclin Chorda G Siver/Gut Medium (No ball or loop) 16,07 20,589 4,82
Pirastro Viclin Chromcor Set 4/4 Size 32,99 42,89 9,90
Pirastro Viclin Chromcor Set 3/4 Size 32,99 42,89 9,90
Pirastro Violin Chromcor Set 1/8 - 1/4 Size 32,99 42,59 3,90
Pirastro Viclin Chromcor E Chrome Stee! Ball End 4/4 Size, 4,16 541 1,25
Pirastro Viclin Chromcor E Chrome Stee! Ball End 3/4 Size, 4,16 541 1,25
Pirastro Viclin Chromcor E Chrome Stee! Ball End 1/4 Size, 4,16 541 1,25
Pirastro |Firastre Viclin Chromcor A ChromeiSteel 4/4 Size, 8,18 10,63 2,45
Chromcor |Piraziro Violin Chromcor A ChromeSiesd 142 - 314 Size, 8,18 10,63 2,45
Violin  |pirastre Viclin Chromcor A ChromefSizel 1/4 Size, 8,18 10,63 2,45
Strings | pirasiro Vioiin Chromeor D Chrome/Stee] 4/4 Size, 10,01 13,01 3,00
Firasro Violin Chromcor D Chrome/Seel 1/2 - 3/4 Size, 10,01 13,01 3,00
Pirasiro Viclin Chromcor D Chrome/Steel 1/8 - 1/4 Size, 10,01 13,01 3,00
Firasiro Violin Chromcor G Chrome/Sesl 4/4 Size, 10,65 13,55 3,20
Firasiro Viclin Chromcor G Chrome/Steel 3/4 Size, 10,65 13,85 3,20
Firasiro Viclin Chromcor G Chrome/Sieel 18 - 1/4 Size, 10,65 13,85 3,20
Firasire Violin Chromcor E Chrome Siee! Loop End 4/4 Size, 4,16 541 1,25
. Firasiro Viclin Eudoxa 5at Medium 44 Size 62,75 81,58 18,83
Pirastro | o Vioin Eudoxa A Wound Aluminium/Gut Medium 474 Sze, 17,63 22,92 5,29
Ii:lic[l:l)iT Firasiro Viclin Eudoxa D Wound Aluminium/Gut Medium 4/4 Sze, 18,05 2347 5,42
Strings Pirasiro Viclin Eudoxa G Wound Siver/Gut Medium 4/4 Size, 22,91 29,78 6,87
Firasiro Violin Eudoxa E Wound Aluminium Loop End Medium 4/4 Size, 7,90 10,27 2,37
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. Wiglin Firastro Evah Pirazzi Loop End Acero Medio E, 4,16 541 1,25
PArastro |\ in Pirasro Evah Pirazzi aluminio Medio A, 16,92 22,00 5,08
violin Evah -
Pirazzi Firasiro viclin Evah Firazzi Plata Medio D, 22,28 28,96 6,68
Cuerdas Firasiro violin Evah Firazzl Flata G Medio, 25,94 33,72 7,78
Pirastro viclin Evah Pirazzi Set End Loop E, 69,30 90,09 20,79
Firastro Violin Flexocor Set 52,73 68,55 15,82
Pirastro ) .
Firastro Violin Flexocor Ball End E Steel, 4,16 541 1,25
Flexocor [— —
violin Pirastro Viclin Flexocor A Rope Core, 13,54 17,60 4,06
Strings Pirasiro Violin Flexacor D Rope Core, 18,68 24,28 5,00
Pirasiro Violin Flexocor G Rope Core, 16,36 21,27 4,91
Firastro Violin Gold Label A Aluminum/Gut, 16,14 20,98 4,84
Pirast
IFASE0 | birasiro Viokin Gold Label D Siver/Gut 16,29 21,18 4,89
Gold Label
violin Firasiro Violin Gold Label G Siver/Gut, 17,84 23,19 5,35
Strings Firasiro Violin Gold Label E Steel Ball End, 4,16 541 1,25
Pirastro Violin Gold Label E Steel Loop End, 4,16 541 1,25
Pirasiro Violin Obligaio Set 72,12 93,76 21,64
Firastro Violin Obligaio E Gold Steel Loop End, 10,79 14,03 3,24
Pirastro
. Pirastro Violin Obligato A Aluminum, 15,89 20,66 4,77
Obligato
violin Pirastro Violin Obligato D Siver, 21,01 731 6,30
Strings Pirastro Violin Obligato G Siver, 24,46 31,80 7,34
Pirastro Viclin Obligaio A Chrome Sieel, 17,48 22,72 5,24
Pirasiro Violin Obligato D Aluminum, 19,39 2521 5,82
Pirastro Violin Olive Medium D AluminumSiver/Gut Rigid Knot End, 26,58 34,55 7,97
Pirastro Violin Olive Medium G Gold/Siver/Gut Rigid Knot End, 52,80 68,64 15,84
Pirastro  |Firasiro Viglin Olive Set 96,94 126,02 29,08
Olive Violin |Firastro Viclin Olive A& AluminumyGut Ball End, 16,85 21,91 5,06
Strings  |Pirastro Vioiin Olive Medium G Gold/Siver/Gut Knat End, 43,29 56,28 12,99
Firastro Violin Ofive Medium D Siver/Gut Knot End, 22,00 28,60 6,60
Pirasire Violin Olive Medium E Gold Plaied Sieel Loop End, 10,79 14,03 3,24
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Pirastro Violin Passione Sivery Sieel Ball End E, 4,16 541 1,25

Pirastro Violin Passione Silvery Steel Loop End E, 4,16 541 1,25

Pirastro |Firastro Violin Passione GuyAluminum A, 22,96 29,85 6,89
Passione |Firastro \iclin Passione GuiSiver O, 27,31 35,50 8,19
Violin | pirastro Vicin Passione GuySiver G, 35,31 45,90 10,59
Firasiro Viclin Passicne Sei Ball End E, 89,54 116,40 26,86

Pirastro Violin Passione Set Loop End E, 89,54 116,40 26,86

Firastro Viclin Firaniio Set 4/4 S5ize 25,80 33,54 7,74

Firasiro Viclin Firanio Sef 1/2 - 34 Size 25,80 33,54 7,74

Pirastro |Firasiro Violin Firaniio Set 1/8 - 1/4 Size 25,80 33,54 7,74
Piranito |Pirasro Violin Piranin E Steel, 4,16 541 1,25
Violin  |Pirastro Viglin Pirango A Aluminum/Steel, 6,06 7,88 1,82
Strings | Firastro Viglin Firanfo D Chrome/Sisel, 7,33 9,53 2,20
Firasiro Viclin Firanio G Chrome/Sieel, 8,25 10,73 2,48

Firasiro Viclin Firaniio A Chrome/Sieel, 6,42 8,35 1,93

Pirastro Violin Synoxa E Sieel Loop End 4/4 Size, 4,16 541 1,25

Pirastro Violin Synoxa Sef 4/4 Size 48,29 62,78 14,49

Pirastro Violin Synoxa Set 1/2 - 3/4 Sze 48,29 62,78 14,49

Pirastro |Firasiro Viclin Synoxa Set 1/8 - 1/4 Size 48,29 62,78 14,49
Synoxa  |Firasiro Viclin Synoxa Medium A Aluminum Wound 4/4 Size, 12,48 16,22 3,74
Violin  |PFirasiro Viglin Synoxa A Aluminum Wound 3/4 Size, 12,48 16,22 3,74
Strings | Firastro Vilin Synoxa Medium D Aluminum Wound 4/4 Size, 13,32 17,32 4,00
Pirastro Violin Synoxa D Aluminum Wound 3/4 Sze, 13,32 17,32 4,00

Pirastro Violin Synoxa Medium G Siver Wound 4/4 Size, 18,33 23,83 5,50

Pirasiro Violin Synoxa G Siiver Wound 3/4 Size, 18,33 23,83 5,50

Firasiro Viclin Tonica Medium E Aluminum Wound Ball End, 6,09 7,92 1,83

Pirastro Violin Tonica Medium E Aluminum Wound Loop End, 6,09 7,92 1,83

. Pirastro Violin Tonica Medium E Steel Loop End, 6,09 7,92 1,83
Plra?tro Pirastro WViolin Tonica Set Wound Loop End E 35,95 46,74 10,79
-:::; ::: PFirasiro Viclin Tonica Medium A Aluminum Wound, 7,25 943 2,18
Strings Firasiro Viclin Tonica Medium D Aluminum Wound, 10,84 14,09 3,25
Firastro Viclin Tonica Medium G Silver Wound, 11,77 15,30 3,53

Firastro Violin Tonica Set 1/8-1/4 Plain E, 65,81 85,55 19,74

Pirastro Violin Tonica D Steriing Silver Wound, 10,84 14,09 3,25
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Firasiro Viclin Chrome-Steel Ball End MiZel No. 1, 10,79 14,03 3,24
Pirastro |Firasiro Viclin Chrome-Sieel Ball End Stark Mo. 1, 10,79 14,03 3,24
Universal E |Pirasro Viclin Chrome-Sieel Ball End Weich Mo, 1, 10,79 14,03 3,24
Vielin  |Pirasiro Vigiin Chrome-Siee! Loop End Miel No. 1, 8,39 10,91 2,52
Strings  |pirasiro Viclin Chrome-Stegl Loop End Stark No. 1, 8,39 10,91 2,52
Pirastro Violin Chrome-Steel Loop End Weich No. 1, 8,39 10,91 2,52
Firasiro Viola Aricore Set 63,31 82,30 18,99
Pirastro ) ) _ ) )
. Firasiro Viola Aricore A Aluminum Wound, 11,42 14,385 3,43
Aricore
Viola Firastro Viola Aricore D Aluminum Wound, 11,91 1548 3,57
) - - o ; -
Strings Firastro Viola Aricore G Silver Wound, 138,26 23,74 5,48
Firasiro Viola Aricore C Silver Wound, 21,71 25,22 6,51
Pirastro |Firasiro Vicla Chorda Set 60,77 79,00 18,23
Chorda |Pirasiro Vicla Chorda Medium A G, 11,35 14,76 3,4
Viela  |Firasiro Vicla Chorda D Gut, 14,10 15,33 4,23
Strings | pirastro Vicla Chorda G Siver/Gut, 16,92 22,00 5,08
Firasiro Viola Chromcor Set 47,05 61,17 14,12
Pirastro - -
Firasiro Viola Chromcor A Chrome/Sieel, 9,05 11,77 2,72
Chromcor
viola Firasiro Viola Chromcor D Chrome/Steel, 11,14 14,438 3,34
Strings Firasiro Viola Chromcor G Chrome/Steel, 12,22 15,89 3,67
Firastro Viola Chromcor C Chrome/Steel, 14,65 19,05 4,40
Firastro Viola Eudoxa Sat 101,73 132,25 30,52
Pirastro - - —
Firasiro Viola Eudoxa A Aluminium/Gus, 20,30 26,39 6,09
Eudoxa
Viola Firasiro Vicla Eudoxa D Aluminium/Gug, 25,10 32,63 7,53
Strings Firasiro Vicla Eudoxa G Siver/Gut, 26,65 34,65 8,00
Firasiro Viola Eudoxa C Siver/Gut, 29,68 38,58 8,90
Firasiro Vicla Evah Firazz A Sieel/Chromesieel Medium, 17,84 23,19 5,35
. Firasiro Viola Evah Firazzi D Siver Medium, 22,00 28,60 6,60
Pirastro
. . |Pirasiro Viola Evah Firazzi G Silver Medium, 23,48 30,52 7.04
Evah Pirazzi
Viola Pirastro Viola Evah Pirazzi C Tungsten/Siver Medium, 30,10 39,13 9,03
Firasiro Viola Evah Firazzi Set Medium, 93,41 121,43 28,02
Firastro Viola Evah Firazzi A Aluminum Medium, 20,37 26,438 6,11
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Firasiro Viola Gold Label Set 90,52 117,68 27,16
Pirastro
Firasiro Viola Gold Label A Aluminum/Gug, 20,30 26,39 6,09
Gold Label
Viola Firasiro Viola Gold Label D Aluminum/Gus, 21,22 7,59 6,37
Strings Firasiro Viola Gold Label G Silver/Gut, 22,91 29,78 6,87
Firastro Viola Gold Label C SilveriGut, 26,09 33,92 7.83
Pirasiro Viola Obligaio A Steel/Aluminum Soft (Dolce), 17,06 22,18 5,12
Firasire Viola Obligaio A Steel/Aluminum Medium (Misel), 17,06 22,18 5,12
Firasire Viola Obligaio A Sieel/Aluminum Hard (Forie), 17,00 22,18 5,12
Pirasiro Viola Obligaio Set Soft (Dolce), 91,30 118,69 27.39
Firastro Viola Obligaio Set Medium (Miel), 91,30 118,69 27,39
Pirastro Viola Obligaio Set Hard (Forie), 91,30 115,69 27.39
Pirastro
Oblicat Pirastro Viola Cbligato D Silver Soft (Dokce), 21,50 27,95 6,45
igato
Vi fla Pirastro Viola Obligaio D Siver Medium (Migsl), 21,50 27,95 6,45
Strings Pirastro Viola Obligato D Siver Hard (Forig), 21,50 27,95 6,45
Pirasfro Viola Obligato G Silver Soft (Dolce), 23,19 30,15 6,96
Pirasiro Viola Obligaio G Siver Medium (Mide), 23,19 30,15 6,96
Firasire Vicla Obligaio G Siver Hard (Forig), 23,19 30,15 6,96
Firasire Viola Obligaio C Tungsien-Silver Soft (Dolce), 29,54 38,40 8,80
Firasire Vicla Obligaio C Tungsien-Siver Medium (Misl), 29,54 38,40 8,80
Pirastre Viola Cbligaio C Tungsien-Silver Hard (Forig), 29,54 38,40 8,80
Firastro Vicla Olive G Silver/Gut Rigid, 61,90 8047 18,57
Pirastro  |Firastre Vicla Olive C Tungsien/Gut Rigid, 45,68 59,38 13,70
Olive Viola |Firastro Viola Olive A Aluminum/Gis, 21,50 27,95 6,45
Strings  |pirasiro Viola Oiive D Aluminum/SiveriGus, 32,22 41,89 9,67
Firasiro Viola Ofive D Silver/Gug, 24,39 31,71 7.32
Firasiro Vicla Firanio Set 41,31 53,70 12,39
Pirastro - - —
L. Firasiro Vicla Firaniio A Chrome/Sieel, 7,83 10,18 2,35
Piranito
Viola Firasiro Vicla Firanio D Chrome/Sieel, 10,13 13,17 3,04
Strings Firasiro Vicla Firanio G Chrome/Sieel, 10,87 14,13 3,20
Firasiro Vicla Firaniio C Chrome/Sieel, 12,49 16,24 3,75
Pirastro Viola Medium Synoxa Set 76,14 93,95 22,84
Pirastro
5 Pirastro Viola Synoxa Medium A Aluminum Wound Synthedc Core, 12,69 16,50 3,81
noxa
‘:’iola Firasire Viola Syncxa Medium D Aluminum Wound Synthelc Care, 13,68 17,7 4,10
Strings Firasire Vicla Syncxa Medium G Siiver Wound Synihedc Core, 24,39 31,71 7.32
Firasire Vicla Syncxa Medium C Siiver Wound Synihedc Core, 25,38 32,99 7,01
Firasiro Viola Medium Tonica Set 60,95 79,24 18,29
Pirastro |Firasiro Vicla Medium A Tonica Aluminum, 9,36 1217 2,81
Tonica Viola|Firasiro Viola Tonica Medium D Aluminum Wound, 11,49 14,94 3,45
Strings  |Pirasiro \Viola Tonica Medium G Siver Wound, 15,48 20,12 4,64
Firastro Viola Tonica Medium C Siver Wound, 24,62 32,01 7.39
Firastro Cello Aricore Set, Aluminum A & D, 112,59 146,37 33,78
Pirastro - - _ )
. Firasiro Cello Ancore A Aluminum Wound, 17,48 22,7 5,24
Aricore
cello Firasiro Cello Ancore D Aluminum Wound, 159,04 24,75 5,71
Strings Firasiro Cello Ancore G Silver Wound, 36,03 46,584 10,81
Firasiro Cello Aricore C Silver Wound, 40,04 52,05 12,01
. Firastro Cello Chorda Set 125,98 163,77 37,79
PIrastro | o sro Celo Chorda A G, 22,34 29,69 6,35
Chorda
cello Firastro Cello Chorda D Gug, 31,58 41,05 9,47
Strings Firasiro Cello Chorda G Siver/Gut, 35,52 46,18 10,66
Firaziro Cello Chorda C Siver/Gut, 36,24 4711 10,87
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Firasiro Cello Chromcor Set 4/4 Size 81,71 106,22 24,51
Firasiro Cello Chromcor Set 1/4 Size 81,71 106,22 24,51
Firasiro Cello Chromcor Set 34 Sre 21,71 106,22 24,51
Firaziro Cello Chromcor A Chrome/Sieel 4/4 Sire, 18,75 24,38 5,63
Firasiro Cello Chromcor A Chrome/Sieel 1/4 Sire, 18,75 24,38 5,63
. Firasiro Cello Chromcor A Chrome/Sieel 34 Sire, 18,75 24,38 5,63
PIFastro | esiro Cello Chromcor D Chrome/Sieel 444 Sz, 19,81 25,75 5,94
Chromcor [— -
cello Firasiro Cello Chromcor D Chrome!Sieel 1/4 Se, 19,81 25,7 5,94
Strings Firasiro Cello Chromcor D Chrome!Sieel 34 Se, 19,81 25,7 5,94
Firasiro Cello Chromcor G Chrome!Sieel 414 Se, 21,22 27,59 6,37
Firasiro Cello Chromcor G Chrome!Sieel 1/4 Sze, 21,22 27,59 6,37
Firasiro Cello Chromcor G Chrome!Sieel 34 Sze, 21,22 27,59 6,37
Firasiro Cello Chromcor C Chrome!Sieel 414 Sze, 21,93 28,51 6,58
Firasiro Cello Chromcor C Chrome!Sieel 1/4 Sze, 21,93 28,51 6,58
Firasiro Cello Chromcor C Chrome!Sieel 34 Sze, 21,93 28,51 6,58
Firasiro Cello Eudoxa Set 180,55 234,72 54,17
Pirastro - —

Firasiro Cello Eudoxa A Aluminiumy/Gui, 31,30 40,69 9,39

Eudoxa
cello Firasiro Cello Eudoxa D Aluminium/Gui, 38,00 49,40 11,40
Strings Firasiro Cello Eudoxa G Siver/Gui, 51,39 66,81 15,42
Firasiro Cello Eudoxa C Siver/Gui, 59,85 77,81 17,96
Firasiro Firazzi para viclonchelo Evah A Acero Cromo en el acero, 23,02 30,71 7,09
Firasiro Evah Pirazzl para violenchelo D Chrome de acero sobre el acero , 29,90 38,95 2,99
Firasire Firazzi para viclonchelo Evah Ropecore G/ Medio fungsieno, 62,89 81,7 18,87
. Pirastro Pirazzi para viclonchelo Evah Ropecaore C/ Medio de tungsteno, 75,08 93,25 22,67

Pirastro
. . | Pirasiro Evah Pirazzi para viokonchelo implantacidn media 192,04 249,65 57,61

Evah Pirazzi

cello Cello Solista Evah Pirazzi Firasiro A Acero / Medio Acero al croma, 27,04 35,93 8,29
Firastro Evah Firazzi Cello Solista D Acero / Cromo SieelMedium , 31,87 41,43 9,50
Pirastro Evah Pirazzi Cello Solista Ropecore G / Medio tungsieno, 65,00 84,50 19,50
Cello Solisia Evah Firazzi Pirasiro Ropecore C / Medio de ungsiena, 78,02 102,21 23,59
Cello Solisia Pirasiro Evah Pirazzi implaniacién media , 192,04 249,65 57,61
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Firasiro Cello Flexocor Set 175,83 225858 52,75
Pirastro
fl Pirastro Cello Flexacor A Chrome Wound Fope Care, 31,30 40,69 9,39
exocor
cello Pirastro Cello Flexocor O Chrome Wound Rope Core, 36,24 47,11 10,87
Strings Pirastro Cello Flexocor G Siver Wound Rope Core, 48,65 63,25 14,60
Pirastro Cello Flexocor C Chrome Wound Fope Core, 29,04 77,53 17,89
Firasiro Cello Gold Label Set 158,34 205,54 47,50
Pirastro - -
Firastro Cello Gold Label A Aluminum/Gus, 30,39 3951 9,12
Gold Label
cello Firastro Cello Gold Label D AluminumyGut, 38,00 49,40 11,40
Strings Firastro Cello Gold Label G Siver/Gut, 41,81 54,35 12,54
Firastro Cello Gold Label C Siver/Gut, 48,15 62,60 14,45
Firasiro Cello Obligaio A Chrome Steel on Steel, 31,30 40,69 3,39
Pirastro
Oblicat Pirasiro Cello Obligato D Chrome Stee! on Synthedic Fiber, 34,12 44,36 10,24
igato
Ceﬁo Pirastro Cello Obligato G Tungsten on Synthedc Fiber, 50,41 65,53 15,12
Strings Pirasiro Cello Obligato C Tungsten on Synthedc Fiber, 75,01 97,51 22,50
Firasiro Cello Obligaio Set 190,34 245,09 57,25
Firastro Cello Olive Set 185,70 24141 55,71
Pirastro |Firasiro Cello Olive A Aluminunmy/Gu, 33,77 43,90 10,13
Olive Cello |Firaziro Cello Olive D AluminunyGut, 38,28 45,7 11,48
Strings | Firaztro Cello Olive G Siver/Gut, 50,08 65,08 15,02
Firastro Cello Olive C Siver/Gut, 63,59 82,67 19,08
. Firastro Cello Passione Gué/Chromesteel G Medium, 57.53 74,79 17,26
Pirastro
Passi Firastro Cello Passione GutTungsien C Meadium, 73,70 95,81 22,11
assione
cello Firastro Cello Passione Sieel/Chromesiesl A Medium, 20,87 27,13 6,26
Firastro Cello Passione Sieel/Chromestesl D Medium, 25,94 33,7 7,78
Firastro Cello Permanent Set Chrome 185,20 240,71 55,56
Pirastro -
Firastro Cello Permanent A Chrome, 29,12 37,86 8,74
Permanent
cello Firastro Cello Permanent O Chrome, 35,81 46,55 10,74
Strings Pirasiro Cello Permanent G Tungsien, 55,81 72,55 16,74
Pirasiro Cello Permanent C Tungsien, 76,56 99,53 22,97
Firasiro Cello Firaniio Set 68,53 89,09 20,56
Pirastro - —
Piranit Firasiro Cello Firaniio A Chrome/Sigel, 15,23 19,80 4,57
iranito
cello Firasiro Cello Firaniio D Chrome/Siesl, 16,64 21,63 4,99
Strings Firasiro Cello Firaniio G Chrome/Siesl, 17,98 23,37 5,39
Firasiro Cello Firanio C Chrome/Sieel, 18,68 24,28 5,60
Firasiro Cello Synoxa Set 120,06 156,08 36,02
Pirastro - - ) -
s Firasiro Cello Synoxa A Aluminum Wound Synihedc Core, 15,86 20,62 4,76
noxa
zello Firasiro Cello Synoxa D Aluminum Wound Syniheic Core, 17,20 22,36 5,16
Strings Firasiro Cello Synoxa G Siver Wound Synthedc Core, 32,22 41,89 9,67
Firasiro Cello Synoxa C Siver Wound Synthedc Core, 54,78 71,21 16,43
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4. Ciclo de venta del mercado meta

Gracias a que las cuerda de violin viola y chelo son bienes complementarios van de la mano con
los instrumentos, es decir dependen de los cambios de ellos para cambiar.

Por tal razon podemos decir que este producto es estable ya que no ha cambiado en 210 afios,
sera muy dificil que cambie, ya que los instrumentos musicales no cambian cuando ya estan
establecidos, la gran mayoria de musicos prefiere a los instrumentos viejos por ejemplo
Stradivarius es un exclusivo violin, solo fueron creados 610 en el mundo por tal razon un violin
Stradivarius de 1713 actualmente cuesta unos 130.000 dolares.
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Conclusiones:

- Después de haber hecho todo el estudio de mercado, para la importacion y
comercializacién de las cuerdas Pirastro, podemos concluir que dichas cuerdas son un
producto de bastante acogida en el mercado, de Quito.

Por lo tanto la primera razon para importar este tipo de cuerdas es la aceptacion del
producto en el mercado musical de Quito.

- Otrarazon por lo cual es factible la importacion de estas cuerdas es el precio ya que las
cuerdas Pirastro poseen bastantes series las mismas que pueden ubicarse en los
diferentes estratos econdmicos, es decir que el demandante puede adquirirlas con
facilidad.

- Lafacilidad de importacion de las cuerdas Pirastro, hacen de ellas un producto de f&cil
transportar ya que no se requiere de mucho espacio, peso, fletes, seguros, pues no es un
producto perecible, y no se requiere de un lugar amplio para almacenarlas.

- Gracias a que este producto es moldeable, y no se requiere de muchos costos, la
utilidad que brindan las cuerdas Pirastro, es bastante gratificante, razon por la cual se
puede decir que no se trabajaria a pérdida, “objetivo que busca toda empresa”.

Recomendaciones:

- Para poder ingresar al mercado musical de Quito, es necesario invertir en anuncios
publicitarios y en publicidad en general.

- Para ubicar las cuerdas en el mercado, se requiere de un tiempo extra por parte del
comerciante, pues necesitara asistir a eventos musicales para conocer el ambito que lo
rodea, y las necesidades de las mismas.

- También se recomienda conocer a fondo, a los mas grandes exponentes musicales, para
interrelacionarse y asi darse a conocer en tal medio. Y de la misma forma ser parte de
ellos.

- Esrecomendable estar pendiente al tiempo de vida del producto, llevando una detallada
base de datos de todos nuestros clientes, para conocer cuando tienen ellos que cambiar
sus cuerdas, y tratar de brindar un servicio personalizado a cada uno de ellos.

- También estar al tanto en los productos nuevos, y explicar a nuestros clientes sobre
ellos.

- Familiarizarse con las cuerdas, conociendo todas las caracteristicas que cada uno de
ellas posee, estando seguro de lo que se oferta.

- Poder ayudar a nuestros clientes a escoger el mejor set de cuerdas, para el instrumento
que toquen, de igual forma tratando de hacer un servicio personalizado.
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ANEXOS

ENCUESTA

La siguiente encuesta tiene por objeto conocer el mercado en cuanto a las cuerdas de Violin Viola y Chelo en
Quito-Ecuador. Por favor conteste a conciencia!

1-

De los siguientes instrumentos ;Cual de ellos toca? Sefiale con una “X”

vielin [ ] viola [ ] Chelo [ |
¢Qué tiempo lleva usted tocando el instrumento? Sefiale con una “X”

3meses a lafio I:I de 1 afio a 2 afios I:' de 2 afios a 3afios I:'
de 3afios a 4afios I:I de 4 afios a 5 aﬁos|:| mas de 5 afios I:I

(Qué tipo de cuerda utiliza? Sefiale con una “X”

Cuerdas de Tripa |:| Cuerdas Sintéticas |:| Cuerdas de Acero |:|

¢Cuanto esta usted dispuesto a pagar por sus cuerdas de VIOLIN VIOLA O CHELO?

Tomando en cuenta que obtendra el mejor sonido Sefiale con una “X”

de $30 - $50 D de $50 - $70 D de $70 - $90 D de $90 - $110 D
de $110 - $ 200 I:' de $200 en adelante I:'

(Donde le gustaria que esté ubicado el producto? Sefiale con una “ X”

En tiendas conocidas: IMPORTMUSIC I:I MAS MUSIKA I:I PROSONIDOD

En local mariscal I:I En local Centro Histdrico I:I local Prensa I:I

¢Coémo le gustaria conocer de la variedad de cuerdas en el mercado?

Via mail I:' Publicidad volantes I:' Afiches I:' Clinicas I:'

Exposiciones de misica |:| Revistas |:| otro especifique

Escoja una ;Qué marca de cuerdas prefiere?

Thomastik |:| Daddario |:| Savarez |:| Kaplan |:| Helicore |:|
Zyex |:| Pro Arte |:| Pirastro |:| Prelude |:|

Escoja una ¢Qué es lo que primero busca usted al comprar cuerdas de su preferencia?

Durabilidad |:| Sonido |:| Precio |:|

¢Cada qué tiempo usted cambia sus cuerdas?

Cada 3 meses |:| cada 5 meses I:' cada lafio I:' cada 2 afos |:|

10- ¢Conoce usted las cuerdas PIRASTRO?

sI D NO|:|
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PRECIOS

Cada numero que posee al lado izquierdo, es el cddigo que es usara para hacer una base de datos
con todos los productos.

Pirastro Violin Strings

Cotizacion cuerdas Pirastro para Violin

e Pirastro Aricore Violin Strings

PIR_310121

PIR_310821

PIR_416021

PIR_416221

PIR_416321

PIR_416421

Pirastro Violin Aricore E Steel Ball End 4/4 Size, 310121 $4.16

Pirastro Violin _Aricore E Loop Steel Medium 4/4 Size,
310821

$4.16

Pirastro Violin Aricore Set Medium 4/4 Size Ball End E
(310121, 416221, 416321, 416421), 416021

$50.97

Pirastro Violin _Aricore A Aluminum Wound Medium 4/4
Size, 416221

$13.47

Pirastro_Violin_Aricore D _Aluminum Wound Medium 4/4
Size, 416321

$14.59

Pirastro Violin Aricore G Silver Medium 4/4 Size, 416421 $18.75

e Pirastro Chorda Violin Strings

PIR_112021

PIR_112141

PIR_112241

Pirastro Violin Chorda Set Medium (112121, 112241,
112341, 212441) (No ball or loop), 112021

$44.22

Pirastro Violin Chorda E Gut Medium (No ball or loop),
112141

$8.46

Pirastro Violin Chorda A Gut Medium (No ball or loop),
112241

$8.95
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http://www.juststrings.com/pir-3108.html
http://www.juststrings.com/pir-3108.html
http://www.juststrings.com/pir-4160.html
http://www.juststrings.com/pir-4160.html
http://www.juststrings.com/pir-4162.html
http://www.juststrings.com/pir-4162.html
http://www.juststrings.com/pir-4163.html
http://www.juststrings.com/pir-4163.html
http://www.juststrings.com/pir-4164.html
http://www.juststrings.com/pir-1120.html
http://www.juststrings.com/pir-1120.html
http://www.juststrings.com/pir-1121.html
http://www.juststrings.com/pir-1121.html
http://www.juststrings.com/pir-1122.html
http://www.juststrings.com/pir-1122.html

PIR_

PIR_.

PIR_

PIR_.

PIR_

PIR_

PIR_

PIR_

PIR_.

PIR_.

PIR_.

PIR_.

Pirastro_Violin Chorda D Gut Medium (No ball or loop),
112341

112341

Pirastro Violin Chorda G Silver/Gut Medium (No ball or
loop), 212441

212441

Pirastro Chromcor Violin Strings

Pirastro _Violin Chromcor Set 4/4 Size (319120, 319220,

319020 319320, 319420), 319020
319040 Pirastro _Violin Chromcor Set 3/4 Size (319140, 319240,
319340, 319440), 319040
319060 Pirastro _Violin _Chromcor Set 1/8 - 1/4 Size (319160,
319260, 319360, 319460), 319060
Pirastro Violin Chromcor E Chrome Steel Ball End 4/4 Size,
319120 319120
Pirastro Violin Chromcor E Chrome Steel Ball End 3/4 Size,
319140 319140
Pirastro Violin Chromcor E Chrome Steel Ball End 1/4 Size,
319160 319160
319220 Pirastro Violin Chromcor A Chrome/Steel 4/4 Size, 319220
Pirastro_Violin Chromcor A Chrome/Steel 1/2 - 3/4 Size,
319240 319240
319260 Pirastro Violin Chromcor A Chrome/Steel 1/4 Size, 319260
319320 Pirastro Violin Chromcor D Chrome/Steel 4/4 Size, 319320

$10.93

$16.07

$32.99

$32.99

$32.99

$4.16

$4.16

$4.16

$8.18

$8.18

$8.18

$10.01
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http://www.juststrings.com/pir-1123.html
http://www.juststrings.com/pir-1123.html
http://www.juststrings.com/pir-2124.html
http://www.juststrings.com/pir-2124.html
http://www.juststrings.com/pir-3190.html
http://www.juststrings.com/pir-3190.html
http://www.juststrings.com/pir-3190-3-4.html
http://www.juststrings.com/pir-3190-3-4.html
http://www.juststrings.com/pir-3190-1-4.html
http://www.juststrings.com/pir-3190-1-4.html
http://www.juststrings.com/pir-3191.html
http://www.juststrings.com/pir-3191.html
http://www.juststrings.com/pir-3191-3-4.html
http://www.juststrings.com/pir-3191-3-4.html
http://www.juststrings.com/pir-3191-1-4.html
http://www.juststrings.com/pir-3191-1-4.html
http://www.juststrings.com/pir-3192.html
http://www.juststrings.com/pir-3192-3-4.html
http://www.juststrings.com/pir-3192-3-4.html
http://www.juststrings.com/pir-3192-1-4.html
http://www.juststrings.com/pir-3193.html

PIR_319340

PIR_319360

PIR_319420

PIR_319440

PIR_319460

PIR_319820

Pirastro Violin Chromcor D Chrome/Steel 1/2 - 3/4 Size,

319340 $10.01
Pirastro Violin Chromcor D Chrome/Steel 1/8 - 1/4 Size, $10.01
319360

Pirastro Violin Chromcor G Chrome/Steel 4/4 Size, 319420 $10.65
Pirastro Violin Chromcor G Chrome/Steel 3/4 Size, 319440 $10.65
Pirastro Violin Chromcor G Chrome/Steel 1/8 - 1/4 Size, $10.65

319460

Pirastro Violin Chromcor E Chrome Steel Loop End 4/4

e Pirastro Eudoxa Violin Strings

PIR_214025

PIR_214241

PIR_214341

PIR_214441

PIR_314821

Size, 319820 $4.16
Pirastro Violin Eudoxa Set Medium 4/4 Size (314821, $62.75
214241, 214341, 214441), 214025 )
Pirastro Violin Eudoxa A Wound Aluminium/Gut Medium $17.63
4/4 Size, 214241 ’
Pirastro Violin Eudoxa D Wound Aluminium/Gut _Medium $18.05
4/4 Size, 214341 ’
Pirastro Violin Eudoxa G Wound Silver/Gut Medium 4/4 $22.91
Size, 214441 ’
Pirastro _Violin Eudoxa E Wound Aluminium Loop End $7.90

Medium 4/4 Size, 314821

100


http://www.juststrings.com/pir-3193-3-4.html
http://www.juststrings.com/pir-3193-3-4.html
http://www.juststrings.com/pir-3193-1-4.html
http://www.juststrings.com/pir-3193-1-4.html
http://www.juststrings.com/pir-3194.html
http://www.juststrings.com/pir-3194-3-4.html
http://www.juststrings.com/pir-3194-1-4.html
http://www.juststrings.com/pir-3194-1-4.html
http://www.juststrings.com/pir-3198.html
http://www.juststrings.com/pir-3198.html
http://www.juststrings.com/pir-2140.html
http://www.juststrings.com/pir-2140.html
http://www.juststrings.com/pir-2142.html
http://www.juststrings.com/pir-2142.html
http://www.juststrings.com/pir-2143.html
http://www.juststrings.com/pir-2143.html
http://www.juststrings.com/pir-2144.html
http://www.juststrings.com/pir-2144.html
http://www.juststrings.com/pir-3148.html
http://www.juststrings.com/pir-3148.html

e Pirastro violin Evah Pirazzi Cuerdas

Violin_Pirastro Evah Pirazzi Loop End Acero Medio E,

PIR_313521

313521
PIR_419221 Violin Pirastro Evah Pirazzi aluminio Medio A, 419221
PIR_419321 Pirastro violin Evah Pirazzi Plata Medio D, 419321
PIR_419421 Pirastro violin Evah Pirazzi Plata G Medio, 419421
PIR_419025 Pirastro violin Evah Pirazzi Set End Loop E, 419025

e Pirastro Flexocor Violin Strings

Pirastro _Violin _Flexocor Set (316120, 316220, 316320,

PIR_316020 316420), 316020

PIR_316120 Pirastro Violin Flexocor Ball End E Steel, 316120
PIR_316220 Pirastro Violin Flexocor A Rope Core, 316220
PIR_316320 Pirastro Violin Flexocor D Rope Core, 316320
PIR_316420 Pirastro Violin Flexocor G Rope Core, 316420

e Pirastro Gold Label Violin Strings

PIR_215221 Pirastro Violin Gold Label A Aluminum/Gut, 215221
PIR_ 215321 Pirastro Violin Gold Label D Silver/Gut, 215321
PIR_215421 Pirastro Violin Gold Label G Silver/Gut, 215421

$4,16

$16,92

$22,28

$25,94

$69,30

$52.73

$4.16

$13.54

$18.68

$16.36

$16.14

$16.29

$17.84
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http://www.juststrings.com/pir-3135.html
http://www.juststrings.com/pir-3135.html
http://www.juststrings.com/pir-4192.html
http://www.juststrings.com/pir-4193.html
http://www.juststrings.com/pir-4194.html
http://www.juststrings.com/pir-419025.html
http://www.juststrings.com/pir-3160.html
http://www.juststrings.com/pir-3160.html
http://www.juststrings.com/pir-3161.html
http://www.juststrings.com/pir-3162.html
http://www.juststrings.com/pir-3163.html
http://www.juststrings.com/pir-3164.html
http://www.juststrings.com/pir-2152.html
http://www.juststrings.com/pir-2153.html
http://www.juststrings.com/pir-2154.html

PIR_ 315121 Pirastro Violin Gold Label E Steel Ball End, 315121

PIR_315821 Pirastro Violin Gold Label E Steel Loop End, 315821

Pirastro Obligato Violin Strings

Pirastro Violin Obligato Set (313821, 411221, 411321,

PIR_411025 411421), 411025

PIR_ 313821 Pirastro Violin Obligato E Gold Steel Loop End, 313821
PIR_411221 Pirastro Violin Obligato A Aluminum, 411221

PIR 411321 Pirastro Violin Obligato D Silver, 411321

PIR_411421 Pirastro Violin Obligato G Silver, 411421

PIR_411721 Pirastro Violin Obligato A Chrome Steel, 411721
PIR_411821 Pirastro Violin Obligato D Aluminum, 411821

PIR_210352 Knot End, 210352

Pirastro Violin Olive Medium G Gold/Silver/Gut Rigid Knot
PIR_210452 End. 210452

Pirastro Violin _Olive Set (311821, 211231, 211851,
PIR_211025 211451). 211025
PIR 211231 Pirastro Violin Olive A Aluminum/Gut Ball End, 211231

Pirastro Olive Violin Strings

Pirastro Violin Olive Medium D Aluminum/Silver/Gut Rigid

$4.16

$4.16

$72.12

$10.79

$15.86

$21.01

$24.46

$17.48

$19.39

$26.58

$52.80

$96.94

$16.85
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http://www.juststrings.com/pir-3151.html
http://www.juststrings.com/pir-3158.html
http://www.juststrings.com/pir-4110.html
http://www.juststrings.com/pir-4110.html
http://www.juststrings.com/pir-3138.html
http://www.juststrings.com/pir-4112.html
http://www.juststrings.com/pir-4113.html
http://www.juststrings.com/pir-4114.html
http://www.juststrings.com/pir-4117.html
http://www.juststrings.com/pir-4118.html
http://www.juststrings.com/pir-2103.html
http://www.juststrings.com/pir-2103.html
http://www.juststrings.com/pir-2104.html
http://www.juststrings.com/pir-2104.html
http://www.juststrings.com/pir-2110.html
http://www.juststrings.com/pir-2110.html
http://www.juststrings.com/pir-2112.html

PIR_211451

PIR_211851

PIR_311821

Pirastro Violin Olive Medium G Gold/Silver/Gut Knot End,
211451

$43.29

Pirastro Violin _Olive Medium D Silver/Gut Knot End,
211851

$22.00

Pirastro Violin Olive Medium E Gold Plated Steel Loop $10.79
End, 311821 ’

e Pirastro Passione Violin

PIR_311321

PIR_311921

PIR_219241

PIR_219341

PIR_219441

PIR_219021

PIR_219025

Pirastro Violin Passione Silvery Steel Ball End E, 311321 $4.16

Pirastro Violin Passione Silvery Steel Loop End E, 311921 $4.16

Pirastro Violin Passione Gut/Aluminum A, 219241 $22.96
Pirastro Violin Passione Gut/Silver D, 219341 $27.31
Pirastro Violin Passione Gut/Silver G, 219441 $35.31
Pirastro Violin Passione Set Ball End E, 219021 $89.54
Pirastro Violin Passione Set Loop End E, 219025 $89.54

e Pirastro Piranito Violin Strings

PIR_615000

PIR_615040

PIR_615060

Pirastro _Violin_Piranito Set 4/4 Size (615100, 615200,
615300, 615400), 615000

$25.80

Pirastro Violin Piranito Set 1/2 - 3/4 Size (615140, 615240,
615340, 615440), 615040

$25.80

Pirastro Violin Piranito Set 1/8 - 1/4 Size (615160, 615260,
615360, 615460), 615060

$25.80
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http://www.juststrings.com/pir-2114.html
http://www.juststrings.com/pir-2118.html
http://www.juststrings.com/pir-2118.html
http://www.juststrings.com/pir-3118.html
http://www.juststrings.com/pir-3118.html
http://www.juststrings.com/pir-311321.html
http://www.juststrings.com/pir-311921.html
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http://www.juststrings.com/pir-219341.html
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http://www.juststrings.com/pir-219025.html
http://www.juststrings.com/pir-6150.html
http://www.juststrings.com/pir-6150.html
http://www.juststrings.com/pir-6150-3-4.html
http://www.juststrings.com/pir-6150-3-4.html
http://www.juststrings.com/pir-6150-1-4.html
http://www.juststrings.com/pir-6150-1-4.html

PIR_615100

PIR_615200

PIR_615300

PIR_615400

PIR_615700

Pirastro Violin Piranito E Steel, 615100

Pirastro Violin Piranito A Aluminum/Steel, 615200

Pirastro Violin Piranito D Chrome/Steel, 615300

Pirastro Violin Piranito G Chrome/Steel, 615400

Pirastro Violin Piranito A Chrome/Steel, 615700

e Pirastro Synoxa Violin Strings

PIR_310521

PIR_413025

PIR_413041

PIR_413061

PIR_413221

PIR_413241

PIR_413321

PIR_413341

Pirastro Violin Synoxa E Steel Loop End 4/4 Size, 310521

Pirastro_Violin Synoxa Set 4/4 Size (310521, 413221,

413321, 413421), 413025

Pirastro Violin Synoxa Set 1/2 - 3/4 Size (310441, 413241,

413341, 413441), 413041

Pirastro Violin Synoxa Set 1/8 - 1/4 Size (3104, 4132,

4133, 4134), 413061

Pirastro_Violin_Synoxa Medium A Aluminum Wound 4/4

Size, 413221

Pirastro Violin _Synoxa A Aluminum Wound 3/4 Size,

413241

Pirastro_Violin_Synoxa Medium D Aluminum Wound 4/4

Size, 413321

Pirastro_Violin _Synoxa D Aluminum Wound 3/4 Size,

413341

$4.16

$6.06

$7.33

$8.25

$6.42

$4.16

$48.29

$48.29

$48.29

$12.48

$12.48

$13.32

$13.32
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http://www.juststrings.com/pir-6151.html
http://www.juststrings.com/pir-6152.html
http://www.juststrings.com/pir-6153.html
http://www.juststrings.com/pir-6154.html
http://www.juststrings.com/pir-6157.html
http://www.juststrings.com/pir-3105.html
http://www.juststrings.com/pir-4130.html
http://www.juststrings.com/pir-4130.html
http://www.juststrings.com/pir-4130-3-4.html
http://www.juststrings.com/pir-4130-3-4.html
http://www.juststrings.com/pir-4130-1-4.html
http://www.juststrings.com/pir-4130-1-4.html
http://www.juststrings.com/pir-4132.html
http://www.juststrings.com/pir-4132.html
http://www.juststrings.com/pir-4132-3-4.html
http://www.juststrings.com/pir-4132-3-4.html
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PIR_413421

PIR_413441

Pirastro Violin Synoxa Medium G _Silver Wound 4/4 Size,
413421

$18.33

Pirastro Violin Synoxa G Silver Wound 3/4 Size, 413441 $18.33

e Pirastro Tonica Violin Strings

PIR_312421

PIR_312521

PIR_312821

PIR_412025

PIR_412221

PIR_412321

PIR_412421

PIR_412561

PIR_412821

Pirastro Violin Tonica Medium E Aluminum Wound Ball End,
312421

$6.09

Pirastro Violin Tonica Medium E Aluminum Wound Loop $6.09
End, 312521 ’

Pirastro Violin Tonica Medium E Steel Loop End, 312821 $6.09

Pirastro Violin Tonica Set Wound Loop End E (312521,
412221. 412821, 412421), 412025

$35.95

Pirastro Violin Tonica Medium A Aluminum Wound, 412221 $7.25

Pirastro Violin_Tonica Medium D Aluminum Wound,

412321 $10.84
Pirastro Violin Tonica Medium G Silver Wound, 412421 $11.77
Pirastro Violin Tonica Set 1/8-1/4 Plain E, 412561 $65.81
Pirastro Violin Tonica D Sterling Silver Wound, 412821 $10.84

e Pirastro Universal E Violin Strings

PIR_311221

PIR_311231

Pirastro Violin Chrome-Steel Ball End Mittel No. 1, 311221 $10.79

Pirastro Violin Chrome-Steel Ball End Stark No. 1, 311231 $10.79
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http://www.juststrings.com/pir-3124.html
http://www.juststrings.com/pir-3125.html
http://www.juststrings.com/pir-3125.html
http://www.juststrings.com/pir-3128.html
http://www.juststrings.com/pir-4120.html
http://www.juststrings.com/pir-4120.html
http://www.juststrings.com/pir-4122.html
http://www.juststrings.com/pir-4123.html
http://www.juststrings.com/pir-4123.html
http://www.juststrings.com/pir-4124.html
http://www.juststrings.com/pir-4125-1-4.html
http://www.juststrings.com/pir-412821.html
http://www.juststrings.com/pir-3112m.html
http://www.juststrings.com/pir-3112s.html

PIR 311211 Pirastro Violin Chrome-Steel Ball End Weich No. 1, 311211 $10.79

PIR_311521 Pirastro Violin Chrome-Steel Loop End Mittel No. 1, 311521 $8.39

PIR 311531 Pirastro Violin Chrome-Steel Loop End Stark No. 1, 311531  $8.39

Pirastro _Violin Chrome-Steel Loop End Weich No. 1,

PIR_311511 311511 $8.39
Pirastro Viola Strings
(Cuerdas de Viola “Pirastro”)

e Pirastro Aricore Viola Strings
PIR 426021 APfingztzrcln),\flig(IS%ZAlricore Set (426121, 426221, 426321, $63.31
PIR_426121 Pirastro Viola Aricore A Aluminum Wound, 426121 $11.42
PIR_426221 Pirastro Viola Aricore D Aluminum Wound, 426221 $11.91
PIR_426321 Pirastro Viola Aricore G Silver Wound, 426321 $18.26
PIR_426421 Pirastro Viola Aricore C Silver Wound, 426421 $21.71

e Pirastro Chorda Viola Strings
PIR_ 122021 ;;rgzgf),\iiglza(\)ﬁhorda Set (122121, 122221, 222321, $60.77
PIR_ 122121 Pirastro Viola Chorda Medium A Gut, 122121 $11.35
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http://www.juststrings.com/pir-3115s.html
http://www.juststrings.com/pir-3115w.html
http://www.juststrings.com/pir-3115w.html
http://www.juststrings.com/pir-4260.html
http://www.juststrings.com/pir-4260.html
http://www.juststrings.com/pir-4261.html
http://www.juststrings.com/pir-4262.html
http://www.juststrings.com/pir-4263.html
http://www.juststrings.com/pir-4264.html
http://www.juststrings.com/pir-1220.html
http://www.juststrings.com/pir-1220.html
http://www.juststrings.com/pir-1221.html

PIR_122221

PIR_222321

Pirastro Viola Chorda D Gut, 122221 $14.10

Pirastro Viola Chorda G Silver/Gut, 222321 $16.92

e Pirastro Chromcor Viola Strings

PIR_329020

PIR_329120

PIR_329220

PIR_329320

PIR_329420

Pirastro Viola Chromcor Set (329120, 329220, 329320,

e Pirastro Eudoxa Viola Strings

PIR_224042

PIR_224142

PIR_224242

PIR_224342

PIR_224442

329420), 329020 $47.05
Pirastro Viola Chromcor A Chrome/Steel, 329120 $9.05
Pirastro Viola Chromcor D Chrome/Steel, 329220 $11.14
Pirastro Viola Chromcor G Chrome/Steel, 329320 $12.22
Pirastro Viola Chromcor C Chrome/Steel, 329420 $14.65
Pirastro Viola Eudoxa Set (224142, 224242, 224342, $101.73
224442), 224042

Pirastro Viola Eudoxa A Aluminium/Gut, 224142 $20.30
Pirastro Viola Eudoxa D Aluminium/Gut, 224242 $25.10
Pirastro Viola Eudoxa G Silver/Gut, 224342 $26.65
Pirastro Viola Eudoxa C Silver/Gut, 224442 $29.68
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http://www.juststrings.com/pir-3291.html
http://www.juststrings.com/pir-3292.html
http://www.juststrings.com/pir-3293.html
http://www.juststrings.com/pir-3294.html
http://www.juststrings.com/pir-2240.html
http://www.juststrings.com/pir-2240.html
http://www.juststrings.com/pir-2241.html
http://www.juststrings.com/pir-2242.html
http://www.juststrings.com/pir-2243.html
http://www.juststrings.com/pir-2244.html

Pirastro Evah Pirazzi Viola

Pirastro Viola Evah Pirazzi A Steel/Chromesteel

PIR 324121 Medium, 324121

PIR_429221 Pirastro Viola Evah Pirazzi D Silver Medium, 429221
PIR_429321 Pirastro Viola Evah Pirazzi G Silver Medium, 429321
PIR 429421 Z’iziztzrf Viola Evah Pirazzi C Tungsten/Silver Medium,
PIR_429021 Pirastro Viola Evah Pirazzi Set Medium, 429021

PIR 429121 Pirastro Viola Evah Pirazzi A Aluminum Medium,

429121

Pirastro Gold Label Viola Strings

Pirastro Viola Gold Label Set (225121, 225221,

PIR_225021 225321, 225421), 225021

PIR_ 225121 Pirastro Viola Gold Label A Aluminum/Gut, 225121
PIR_225221 Pirastro Viola Gold Label D Aluminum/Gut, 225221
PIR_ 225321 Pirastro Viola Gold Label G Silver/Gut, 225321
PIR_225421 Pirastro Viola Gold Label C Silver/Gut, 225421

PIR_321111

Pirastro Obligato Viola Strings

Pirastro Viola Obligato A Steel/Aluminum_Soft (Dolce),

321111

$17.84

$22.00

$23.48

$30.10

$93.41

$20.37

$90.52

$20.30

$21.22

$22.91

$26.09

$17.06
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http://www.juststrings.com/pir-429321.html
http://www.juststrings.com/pir-429421.html
http://www.juststrings.com/pir-429421.html
http://www.juststrings.com/pir-429021.html
http://www.juststrings.com/pir-429121.html
http://www.juststrings.com/pir-429121.html
http://www.juststrings.com/pir-2250.html
http://www.juststrings.com/pir-2250.html
http://www.juststrings.com/pir-2251.html
http://www.juststrings.com/pir-2252.html
http://www.juststrings.com/pir-2253.html
http://www.juststrings.com/pir-2254.html
http://www.juststrings.com/pir-3211-s.html
http://www.juststrings.com/pir-3211-s.html

PIR_321121

PIR_321131

PIR_421011

PIR_421021

PIR_421031

PIR_421211

PIR_421221

PIR_421231

PIR_421311

PIR_421321

PIR_421331

PIR_421411

PIR_421421

PIR_421431

Pirastro Viola Obligato A Steel/Aluminum Medium (Mittel),

321121

Pirastro Viola Obligato A Steel/Aluminum Hard (Forte),

321131

Pirastro Viola Obligato Set Soft (Dolce), 421011

Pirastro Viola Obligato Set Medium (Mittel), 421021

Pirastro Viola Obligato Set Hard (Forte), 421031

Pirastro Viola Obligato D Silver Soft (Dolce), 421211

Pirastro Viola Obligato D Silver Medium (Mittel), 421221

Pirastro Viola Obligato D Silver Hard (Forte), 421231

Pirastro Viola Obligato G Silver Soft (Dolce), 421311

Pirastro Viola Obligato G Silver Medium (Mittle), 421321

Pirastro Viola Obligato G Silver Hard (Forte), 421331

Pirastro_Viola Obligato C Tungsten-Silver Soft (Dolce),

421411

Pirastro Viola Obligato C Tungsten-Silver Medium (Mittel),

421421

Pirastro_Viola Obligato C Tungsten-Silver Hard (Forte),

421431

$17.06

$17.06

$91.30

$91.30

$91.30

$21.50

$21.50

$21.50

$23.19

$23.19

$23.19

$29.54

$29.54

$29.54
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http://www.juststrings.com/pir-4210-s.html
http://www.juststrings.com/pir-4210-m.html
http://www.juststrings.com/pir-4210-f.html
http://www.juststrings.com/pir-4212-s.html
http://www.juststrings.com/pir-4212-m.html
http://www.juststrings.com/pir-4212-f.html
http://www.juststrings.com/pir-4213-s.html
http://www.juststrings.com/pir-4213-m.html
http://www.juststrings.com/pir-4213-f.html
http://www.juststrings.com/pir-4214-s.html
http://www.juststrings.com/pir-4214-s.html
http://www.juststrings.com/pir-4214-m.html
http://www.juststrings.com/pir-4214-m.html
http://www.juststrings.com/pir-4214-f.html
http://www.juststrings.com/pir-4214-f.html

e Pirastro Olive Viola Strings

PIR_220342

PIR_220442

PIR_221142

PIR_221242

PIR_221742

Pirastro Viola Olive G Silver/Gut Rigid, 220342 $61.90
Pirastro Viola Olive C Tungsten/Gut Rigid, 220442 $45.68
Pirastro Viola Olive A Aluminum/Gut, 221142 $21.50
Pirastro Viola Olive D Aluminum/Silver/Gut, 221242 $32.22
Pirastro Viola Olive D Silver/Gut, 221742 $24.39

e Pirastro Piranito Viola Strings

PIR_625000

PIR_625100

PIR_625200

PIR_625300

PIR_625400

Pirastro Viola Piranito Set (625100, 625200, 625300,

Pirastro Synoxa Viola Strings

PIR_423021

PIR_423121

625400), 625000 $41.31
Pirastro Viola Piranito A Chrome/Steel, 625100 $7.83
Pirastro Viola Piranito D Chrome/Steel, 625200 $10.13
Pirastro Viola Piranito G Chrome/Steel, 625300 $10.87
Pirastro Viola Piranito C Chrome/Steel, 625400 $12.49
Pirastro Viola Medium Synoxa Set (423121, 423221, $76.14
423321, 423421), 423021

Pirastro Viola Synoxa Medium A Aluminum Wound $12.69

Synthetic Core, 423121
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http://www.juststrings.com/pir-2212.html
http://www.juststrings.com/pir-2217.html
http://www.juststrings.com/pir-6250.html
http://www.juststrings.com/pir-6250.html
http://www.juststrings.com/pir-6251.html
http://www.juststrings.com/pir-6252.html
http://www.juststrings.com/pir-6253.html
http://www.juststrings.com/pir-6254.html
http://www.juststrings.com/pir-4230.html
http://www.juststrings.com/pir-4230.html
http://www.juststrings.com/pir-4231.html
http://www.juststrings.com/pir-4231.html

Pirastro Viola Synoxa Medium D Aluminum Wound

PIR_423221 Synthetic Core, 423221 $13.68
Pirastro Viola Synoxa Medium G Silver Wound_Synthetic
PIR_423321 Core 423321 $24.39
Pirastro Viola Synoxa Medium C Silver Wound Synthetic
PIR_423421 Core. 423421 $25.38
e Pirastro Tonica Viola Strings
Pirastro Viola Medium Tonica Set (422121, 422221,
PIR_422021 422321, 422421) 422021 $60.95
PIR_ 422121 Pirastro Viola Medium A Tonica Aluminum, 422121 $9.36
PIR_422221 Pirastro Viola Tonica Medium D Aluminum Wound, 422221 $11.49
PIR 422321 Pirastro Viola Tonica Medium G Silver Wound, 422321 $15.48
PIR_422421 Pirastro Viola Tonica Medium C Silver Wound, 422421 $24.62
Pirastro Violoncello Strings
Cotizacion cuerdas Pirastro para Violoncello
e Pirastro Aricore Cello Strings
Pirastro Cello Aricore Set, Aluminum A & D, (436120,
PIR_436020 436220, 436320, 436420), 436020 $112.59
PIR_436120 Pirastro Cello Aricore A Aluminum Wound, 436120 $17.48
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PIR_436220 Pirastro Cello Aricore D Aluminum Wound, 436220 $19.04
PIR_436320 Pirastro Cello Aricore G Silver Wound, 436320 $36.03
PIR_436420 Pirastro Cello Aricore C Silver Wound, 436420 $40.04
e Pirastro Chorda Cello Strings
PIR_132020 ;’ggjgg)vcl%llz%z%horda Set (132140, 132240, 232340, $125.98
PIR_132140 Pirastro Cello Chorda A Gut, 132140 $22.84
PIR_ 132240 Pirastro Cello Chorda D Gut, 132240 $31.58
PIR_232340 Pirastro Cello Chorda G Silver/Gut, 232340 $35.52
PIR 232440 Pirastro Cello Chorda C Silver/Gut, 232440 $36.24
e Pirastro Chromcor Cello Strings
PIR_339020 ggg;tzrg gggzzg:rg;ngcgzrosa 4/4 Size (339120, 339220, $81.71
PIR_339060 ggg;gg 3?3eslalz(1)6 8%03@822) Set 1/4 Size (339160, 339260, $81.71
PIR_339040 ?F:ggg;tlrg §3egl)l:1)4 OC)!h;ogrgg% Set 3/4 Size (339140, 339240, $81.71
PIR_339120 Pirastro Cello Chromcor A Chrome/Steel 4/4 Size, 339120 $18.75
PIR_ 339160 Pirastro Cello Chromcor A Chrome/Steel 1/4 Size, 339160 $18.75
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PIR_339140

PIR_339220

PIR_339260

PIR_339240

PIR_339320

PIR_339360

PIR_339340

PIR_339420

PIR_339460

PIR_339440

Pirastro Cello Chromcor A Chrome/Steel 3/4 Size,

339140

Pirastro Cello Chromcor D Chrome/Steel 4/4 Size,

339220

Pirastro Cello Chromcor D Chrome/Steel 1/4 Size,

339260

Pirastro Cello Chromcor D Chrome/Steel 3/4 Size,

339240

Pirastro Cello Chromcor G Chrome/Steel 4/4 Size,

339320

Pirastro Cello Chromcor G Chrome/Steel 1/4 Size,

339360

Pirastro Cello Chromcor G Chrome/Steel 3/4 Size,

339340

Pirastro Cello Chromcor C Chrome/Steel 4/4 Size,

339420

Pirastro Cello Chromcor C Chrome/Steel 1/4 Size,

339460

Pirastro Cello Chromcor C Chrome/Steel 3/4 Size,

339440

e Pirastro Eudoxa Cello Strings

PIR_234040

PIR_234140

PIR_234240

PIR_234340

Pirastro Cello Eudoxa Set (234140, 234240,

234340, 234440), 234040

Pirastro Cello Eudoxa A Aluminium/Gut, 234140

Pirastro Cello Eudoxa D Aluminium/Gut, 234240

Pirastro Cello Eudoxa G Silver/Gut, 234340

$18.75

$19.81

$19.81

$19.81

$21.22

$21.22

$21.22

$21.93

$21.93

$21.93

$180.55

$31.30

$38.00

$51.39
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PIR_234440

Pirastro Cello Eudoxa C Silver/Gut, 234440 $59.85

e Pirastro Evah Pirazzi Cello

PIR_332120

PIR_332220

PIR_332320

PIR_332420

PIR_332020

PIR_332180

PIR_332280

PIR_332380

PIR_332480

PIR_332080

Pirastro Pirazzi para violonchelo Evah A Acero Cromo $23.62
en el acero, 332120 ’

Pirastro Evah Pirazzi para violonchelo D Chrome de acero
sobre el acero , 332220

$29,96

Pirastro Pirazzi para violonchelo Evah Ropecore G / Medio $62.89
tungsteno, 332320 ’

Pirastro Pirazzi para violonchelo Evah Ropecore C / Medio
de tungsteno, 332420

$75,58

Pirastro Evah Pirazzi para violonchelo implantacién
media , 332020 $192.04

Cello Solista Evah Pirazzi Pirastro A Acero / Medio Acero

al cromo, 332180 $27.64
Pirastro _Evah Pirazzi Cello Solista D Acero / Cromo $31.87
SteelMedium , 332280 '
Pirastro Evah Pirazzi Cello Solista Ropecore G / Medio $65.00
tungsteno, 332380 ’
Cello Solista Evah Pirazzi Pirastro Ropecore C / Medio de $78 62
tungsteno, 332480 ’
Cello Solista Pirastro Evah Pirazzi implantacion media $192.04

332080
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e Pirastro Flexocor Cello Strings

PIR_336020

PIR_336120

PIR_336220

PIR_336320

PIR_336420

Pirastro Cello Flexocor Set (336120, 336220, 336320,

e Pirastro Gold Label Cello Strings

PIR_235000

PIR_235100

PIR_235200

PIR_235300

PIR_235400

e Pirastro Obligato Cello Strings

PIR_331120

336420), 336020 $175.83
Pirastro Cello Flexocor A Chrome Wound Rope Core, $31.30
336120 ’
Pirastro Cello Flexocor D Chrome Wound Rope Core, $36.24
336220 )
Pirastro_Cello Flexocor G Silver Wound Rope Core,

336320 $48.65
Pirastro Cello Flexocor C Chrome Wound Rope Core, $59.64
336420 )
Pirastro Cello Gold Label Set (235100, 235200, $158.34
235300, 235400), 235000 '
Pirastro Cello Gold Label A Aluminum/Gut, 235100 $30.39
Pirastro Cello Gold Label D Aluminum/Gut, 235200 $38.00
Pirastro Cello Gold Label G Silver/Gut, 235300 $41.81
Pirastro Cello Gold Label C Silver/Gut, 235400 $48.15
Pirastro _Cello Obligato A Chrome Steel on_Steel, $31.30

331120
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PIR_431220

PIR_431320

PIR_431420

PIR_431020

Pirastro Cello Obligato D Chrome Steel on Synthetic

e Pirastro Olive Cello Strings

PIR_231020

PIR_231140

PIR_231240

PIR_231340

PIR_231440

e Pirastro Passione Cello

PIR_239340

PIR_239440

PIR_334120

Fiber, 431220 $34.12
Pirastro Cello Obligato G Tungsten on Synthetic Fiber, $50.41
431320 )
Pirastro Cello Obligato C Tungsten on Synthetic Fiber, $75.01
431420 )
Pirastro Cello Obligato Set (3311, 4312, 4313, 4314),

431020 $190.84
Pirastro _Cello Olive Set (231140, 231240, 231340, $185.70
231440), 231020 '
Pirastro Cello Olive A Aluminum/Gut, 231140 $33.77
Pirastro Cello Olive D Aluminum/Gut, 231240 $38.28
Pirastro Cello Olive G Silver/Gut, 231340 $50.06
Pirastro Cello Olive C Silver/Gut, 231440 $63.59
Pirastro Cello Passione Gut/Chromesteel G Medium, $57.53
239340 ’
Pirastro Cello Passione Gut/Tungsten C Medium, $73.70
239440 '
Pirastro Cello Passione Steel/Chromesteel A Medium, $20.87

334120
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Pirastro Cello Passione Steel/Chromesteel D Medium,

PIR_334220 334220 $25.94
e Pirastro Permanent Cello Strings

PIR_337020 57320 3500 B0 TR $185.20

PIR_337120 Pirastro Cello Permanent A Chrome, 337120 $29.12

PIR_337220 Pirastro Cello Permanent D Chrome, 337220 $35.81

PIR_ 337320 Pirastro Cello Permanent G Tungsten, 337320 $55.81

PIR_337420 Pirastro Cello Permanent C Tungsten, 337420 $76.56
e Pirastro Piranito Cello Strings

PIR_635000 gggjgg)'%eggooolgranito Set (635100, 635200, 635300, $68.53

PIR_635100 Pirastro Cello Piranito A Chrome/Steel, 635100 $15.23

PIR_635200 Pirastro Cello Piranito D Chrome/Steel, 635200 $16.64

PIR_635300 Pirastro Cello Piranito G Chrome/Steel, 635300 $17.98

PIR_635400 Pirastro Cello Piranito C Chrome/Steel, 635400 $18.68
e Pirastro Synoxa Cello Strings

PIR_433020 Pirastro Cello Synoxa Set (433120, 433220, 433320, $120.06

433420), 433020
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PIR_433120

PIR_433220

PIR_433320

PIR_433420

Pirastro _Cello Synoxa A Aluminum Wound Synthetic $15.86
Core, 433120 )

Pirastro _Cello Synoxa D Aluminum Wound Synthetic
Core, 433220

$17.20

Pirastro Cello Synoxa G Silver Wound Synthetic Core, $32.22
433320 '

Pirastro Cello Synoxa C Silver Wound Synthetic Core, $54.78
433420 '
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