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INTRODUCCION

Este trabajo se refiere a un proyecto que contara de unas cabafas
ecoldégicas en la Provincia del Pastaza, las cuales serén
levantadas, exclusivamente para ornitélogos y secundariamente a
cientificos que necesiten llegar a un lugar donde encuentren
ademés de una gran variedad de flora y fauna, un lugar que tenga
el equipamiento necesario para su investigacidn y estadia.

El objetivo . fundamental de este proyecto es promover el
entendimiento del hombre interactuando directamente con la selva
por medio del desarrollo cientifico, para asi promover y crear un
adecuado manejo del Oriente Ecuatoriano.

Este proyecto ademas contiene informacidén sobre la oferta que
existe en Oriente y sus .diferentes tipos de wuso. Aqui se
hablaremos un poco sobre lo que son y a dque estadn dirigidas,
también se observara en el capitulo de marketing-mix los elementos
que nos diferencian de ellas y la variedad de competencia que

tenemos frente a nuestro proyecto.



CAPITULO 1
1.- ANTECEDENTES
1.1.- EL ORiENTE ECUATORIANO.
Con el 48% de la superficie total del pais, se extiende
al este de los macizos de la Tercera Cordillera, que primero en
forma de mesetas, que luego baja hacia una amplia llanura avenada
por los afluentes y subafluentes del Amazonas-Marafién (Napo,
Curaray, Babonaza, Pastaza)

El nombre oficial del Oriente es Regién Amazdnica.
Acerca de la superficie noc es posible saber con exactitud porque,
como se sabe, existe un area no delimitado de frontera, debido al
conflicto limitrofe que el Ecuador mantiene con el Peru.

Los gedgrafos dividen la regidén en dos partes gque son:
el Alto Oriente (parte adyacente a los Andes) y el Bajo Oriente
(parte alejada de los Andes). La primera subregidn comprende las
Cadenas subandinas (llamadas también “cordilleras”: Napo, Galeras,
Cutuci y Céndor) y los valles y- piedemontes (Zamora, Upano,
Pastaza, Napo). La segunda subregidén que es mads extensa dque la
primera y limita al oeste por la curva de nivel de los 300 m, es
una porcién de llanura “alta” de la cuenca Amazdnica. Toda la
regién tiene un clima tropical humedo, con temperaturas diarias
muy similares y lluvias abundantes y practicamente continuas. En
el Alto Oriente las temperaturas dependen de la altitud; en el
Baijo Qriente . por su topografia pareja, estas oscilan entre
valores prodéximos a los 25 grados centigrados. Los totales anuales
de lluvia son en general los mas altos del pais, en algunos
vlugares, mas de 3000mm. La selva (bosques de este clima), cubren

toda la regiédn.



El Oriente no es muy habitado, lo que no implica que las
poblaciones indigenas fuesen escasas. Varios grupos de arquedlogos
han encontrado pruebas de que en el Brasil y Ecuador han existido
numerosos grupos humanos y considerablemente avanzados en cultura.
Lo que se ha podido observar es que en la época de la conquista
existian. mas grupos humanos pero, parece ser gue por las
enfermedades y la aniquilacién de los Europeos se fueron
extinguiendo, como por ejemplo en el Ecuador, 1los Tetes gque
desaparecieron en afios recientes.

Como se sabe al rededor del Oriente han corrido muchas
historias como es la del “Dorado” y las del “pais de la canela”,
que atrajeron a muchos Espafioles en la época, comc es el caso de
Juan de Salinas y Loyola, un espafiol que partidé de Loja, descubrié
el rio Marafibn y el célebre Pongo de Manseriche. Este uUltimo es
una impresionante garganta a través de la cual este rio sale a la
llanura Amazdnica. Poco después de él, Francisco de Orellana -
fundador de Guayaquil y uno de los capitanes en la expedicidn
emprendida por Gonzalo Pizarro al Oriente- descubrié
accidentalmente en 1942 el Rio Amazonas. En un intento de
establecerse de manera permanente, los espafioles realizaron varias
fundaciones en el Alto Oriente: Zamora, Jaén, Sevilla del Oro,
Baeza, etc. Las incursiones de los natives -no doblegados como los
de la Sierra- acabaron con todos ellos.

Luego de wvarios siglos se ve que los Ecuatorianos
empiezan a ocupar los territorios del Oriente de una manera mas
efectiva, por ejemplo se efectuaron los “entables” de los azuayos
en el Upano, en el siglo XIX; y aparecen las primeras colonias
alentadas por el Estado en el Pastaza en el siglo XX. También se

ve la aparicién de los caucheros en las orillas del rio Napo.



Pero solo cuando se descubridé los yacimientos de petréleo a
comienzos de la década de los setenta es cuando realmente hay una
ocupacidn real de los terrenos, y como era obvio, a partir de este
momento empieza un cambio muy notorio en la Amazonia Ecuatoriana.
Hoy en dia existen en el territorio amazdnico carreterés,
aeropuertos, innumerables pueblos y varias ciudades. El petrdleoc a
parte de ser la economia de la regidén y del pais ha comenzado a
diversificares. La agricultura ha mejorado y hoy en dia se ven
sembrios de Té de naranjilla, cafia de azicar, y la cria de
animales vacunos de carne, etc. El oro se explota en lavaderos y
minas; curso alto de varios rios y Numbija, respectivamente. Se
han instalado también las primeras industrias (té, madera,
licores, etc.). En correspohdencia con la actividad econdmica, la
poblacién ha crecido; pero mas bien poco. Los 450000 orientales
constituyen el 4% de la poblacidén del pais.

En estos ultimos afios se ve que en el Oriente ecuatoriano se
ha incrementado como alternativa econdmica el turismo, el cuadl ha
" dado grandes resultados, sin ser todavia bien explotado vy
canalizado. Para cualquier persona nacional o¢ extranjera el
Oriente ha sido y serd un reto de aventurarse a lo desconocido y
a un mundo natural de punta a punta.

De hecho viajar hoy en dia en la regidén es relativamente
fdcil. En Quito, Guayaquil Cuenca y Bafios las Agencias de Viajes
que ofrecen tours bastante frecuentes a la regidén Amazdnicos. Al
respecto podemos decir que la mayoria de Agencia se especializan
en los tours de aventura y ecoldgicos. En los ultimos afios por la
generacidén de turistas se han creado 1instalaciones y por supuesto
un equipo humano que se encargue de todo lo que se refiere
paquetes, transporte, hoteleria, restauracidén y aereolinias. Desde

Quito se realizan vuelos regulares a Nueva Loja, Tarapoa, Macas,



Puyo. En el Oriente mismo se ofrecen vuelos fletados a los sitios
mas inaccesibles o lejanos. Hoy en dia hay guias especializados.

Se puede ingresar al Oriente por el norte y el sur de la
Sierra. Los accesos del norte son bastante faciles; desde Quito,
se entra por Baeza t desde Ambato y Barios por el Puyo. Los accesos
del sur son algo mads dificiles. Desde Cuenca hay unas siete horas
en bus en el trecho Gualaceo-Limén, por una carretera que soporta
frecuentes deslaves. Desde Loja el acceso es de muy regulares
condiciones, pero también corto. Utilizando las dos entradas del
norte, se puede realizar en pocos dias un circuito muy
interesante; Quito, Ambato, Bafios, Mera. Puyo, Misahualli, Tena,
Baeza, Papallacta y Quito de regreso. Otro circuito interesante
que es por el sur es el de: Cuenca, Gualaceo, Limdén, Gualaquiza,
Indanza, Los Encuentros, Zamora, Loja y Cuenca de regreso.
1.2.~ PROVINCIA DEL NAPO.

La provincia del Napo, esta ubicada al norte de la regidén
oriental del Ecuador, limita en la parte septentrional con la
provincia de Sucumbioé, al sur con la provincia del Pastaza, al
este con Peru y al este con las provincias andinas de Carchi,
Imbabura, Pichincha, Cotopaxi y Tungurahua.

El &rea de la mas extensa de las provincias del Oriente
Ecuatoriano es de 51020 kildmetros cuadrados.

Creada con el nombre de Provincia de Napa-Pastaza el 15 de
Diciembre de 1920, pero en Octubre 22 del afio de 1959 pasdé con el
nombre de Provincia de Napo. Y su capital tiene el nombre de Tena,

Tena es actualmente la capital de la Provincia del Napo.
Como en otros casos un recorrido de Tena es bueno para observar
como se va formando una nueva ciudad en la selva amazdénica . En
las mismas afueras de Tena, ya se puede observar la vegetacidn

selvatica, que por cierto es muy atractiva para cualquier



visitante. Desde Tena, en dias claros, se puede divisar el volcén
Sumaco con una altitud de 3900 metros, la montafia md&s alta del
Oriente Ecuatoriano, (es un volcadn en extinguido), se halla junto
al Reventador y el Volcén Sanjay, que es la zona mas volcdnica del
pais. Los rios Tena, Upano y Misahualli pueden ser recorridos en
canoas.

A sblo unos 10 kildmetros al norte de Tena, esta Archidona,
donde se encuentra la Plaza Central , la cudl es su mayor
atractivo turistico, luego de este viene el mercado de los Quijos,
que se lo realiza cada domingo; también se puede observar como
otro atractivo la Cueva de l&s Tallos y la Cueva de Jumandy.

Otra de las ciudades importantes de esta provincia es
Misahualli o Puerto Misahualli que esta situada a wunos 15
kilémetros de Puerto Napo y a unos 25 kildmetros a partir de Tena.
Este pequefio pueblo tiene una caracteristica muy especial; los
conocedores dicen que es el mejor lugar del Ecuador y quizas de
Sudamérica para los recorridos turisticos a la selva. Estos
recorridos se los puede hacer en condiciones relativamente cdmodas
y a un éosto moderado (dependiendo}de el tipo de tour y Agencia
que se elida). Un par de razones gue explican esto es su
accesibilidad y su buena situacidén geografica. Se puede llegar por
carretera, desde Tena y Bafios. Por lo tanto el lugar esta bastante
cerca de Ambato, Riobamba y Quito. Lo que se debe destacar aqui es
que esta parte no tiene mas selva virgen, ya que de hecho estas
zonas se encuentran muy.escondidas en el corazén del Oriente.

Coca, otra de 1las ciudades importantes, aqui desde
Misahualli se puede regresar a Tena en bus o si se quiere seguir
por el rio Napo hay que tomar una lancha a motor. De esta forma se
puede llegar al pueblo Francisco de Orellana, popularmente llamado

Coca, por encontrarse en la desembocadura del rio del mismo



nombre. El pueblo del Coca ha crecido rapidamente y se debe
principalmente a la actividad petrolera. Aqui encontramos
aeropuerto por lo que hay vuelos desde la capital.

Napo es una provincia con un sistema ortografico
representado por la cordillera de los Andes y las ramificaciones
hacia el Oriente, con las vertientes de la cordillera que forman
la regidén sub-andina. Las estribaciones de la Cordillera Oriental
de los Andes tienen alturas variables, desde los 1500 metros de
.altura sobre el nivel del mar, hasta la altura de los nevados y
volcanes que pertenécen a esta provincia.

Uno de los nevados que se encuentra en esta provincia es el
Antisana con 5705 metros de altitud; el volcadn Sumaco com. 3910
metros de altura y el volcan activo Reventador con 3390 metros de
altura sobre el nivel del mar.

Luego encontramos la cordillera que forma parte de 1la
tercera cordillera del Ecuador y cuyo nombre es Cordillera
Galeras, eta cordillera descensos suaves y van disminuyendo a
medida que llega a la regién oriental. Las altitudes varian desde
los 1000 metros hasta los 2800 metros de altitud, con bosques de
los mds variadas especies de A4rboles de madera fina y las més
raras del mundo.

El clima en esta regidén es hitmedo. El1 tiempo seco apenas
puede calcularse en una o dos semanas, en diferentes periodos,
siendo esta condicién lo que determina la formacidén de largos y
torrentosos rios, navegables en buena parte de los mismos.

La provincia esta formada por uné red fluvial de los rios
que descienden de la cordillera oriental de los Andes y corren
hacia la Amazonia. Los principales rios navegables de la red son
el San Miguel y el Putumayo, en la zona fronteriza con Sucumbios.

El Aguarico que desemboca en el Napo, es punto de frontera con el



Puerto de Cabo de Pantoja. El rio Coca que también da sus aguas al
amazonas. El rio Tiputini, el rio Yasuni que son los afluentes méas
importantes del rio Napo, que es el principal rio del sistema
hidrogrdfico de esta provincia. El rio Conanaco que en la parte
sur y este de la Provincia del Napo, es el limite provincial entre
esta provincia y la provincia del Pastaza, hasta en el punto en
que desemboca en el rio Curaray.

La poblacién de esta provincia se caracteriza por su mayoria
de ser blanca y de habla castellana. La mads importante etnia es la
de los Huaoranis.

Esta zona esta constituida por un extenso valle aluvial de
fondo plano con suaves y largos declives hacia el océano. La
vegetacién es exuberante. La selva virgen -no en su mayoria- ocupa
pisos y fajas con variedad de &arboles gigantescos, de mas de 80
metros de altura, también existen una variedad extensa de
helechos, palmeras, plantas y arbustos los cuales hacen de la

selva algo misterioso y magico.

La agricultura constituye el 4% de la extensién de la
provincia del Napo y la mitad, poblada de ganado, © sea un 2% del
adrea ocupada por la poblacién. Queda una inmensa regidn para ser
aprovechada para la ocupacidén de la tierra y obtencidén de la
riqueza maderera. La mejor de la zonas agricolas y ganaderas es la
zona de Papallacta que se habré la hoya de Quijos y las hoyas del
Coca y Aguarico.

Los principales cultivos de la provincia son: el maiz, el
arroz, la cafia de azlcar, Un cultivo productivo es el de 1la
naranjilla. También se cultivan legumbres y algunos cereales, con
una produccidén destinada a los pobladores de la zona. Apenas hay

un intercambio comercial por las vias fluviales y algunos caminos



pequefios. Poca es la produccidn agricola y ganadera que se ofrece
en las provincias interandinas.

La mineria no constituye una gran riqueza dentro de esta
provincia ya que es dificil es acceso por falta de vias de
comunicacién y por su falta de explotacién ordenada, aunque hay
varias empresas dedicadas a la busqueda de minerales en los rios y
minas. Lo dque realmente es importante en la provincia en la
explotacidén del petréleo, lo cudl no solo es beneficioso para la
zona s1 no que constituye una de las principales fuentes
econdémicas del pais. Loa primeras explotaciones petroleras en el
pais se hicieron en Lago Agrio, Sacha y Shushufindi. Ahorra son
varias compafiias internacionales que trabajan en la zona.

1.3,- LUGARES TURIiSTICOS DE LA PROVINCIA DEL NAPO.
1.3.1- Estacién DE BIODIVERSIDAD TIPUTINI (USFQ).

La Estacién de Biodiversisdad Tiputini (EBT), establecida
por la universidad San Francisco de Quito (USFQ), es una nueva
estacidén investigativa y educativa ubicada en la Amazonia
Ecuatoriana, aproximadamente a unos 270 kildémetros al este de
Quito.

La Estacién se encuentra en la orilla noerte del rio
Tiputini (en la cuenca del Rioc Napo), en un terreno de 650
hectédreas, esta se encuentra al lado del Parque Nacional Yasuni.

Varios tipos de habitads ecoldgicos se encuentran en los
alrededores la Estacién como tierra firme, bosques indudables
(varzea), pantanos, matorrales {igapé), lagunas y riachuelos.

Cientificos tropicales consideran a la regién como una zona
de altisima biodiversidad y esperan catalogar unas 500 especies de
padjaros, 220 especies de mamiferos ( inclusive unas 80 especies de
murciélagos y 10 especies de primates), centenarias especies de

peces y miles de plantas e insectos.



Histdéricamente el 4&rea ha sido protegida del desarrollo y
explotacién por la presencia de los Huaoranis y por lo tanto sigue
en un estado sumamente natural.

La meta principal de 1la Estacién de Biodiversidad San
Francisco y/o Tiputini es promover el entendimiento de la selva, a
través de la investigacién, educacidn y el ecoturismo.

Las facilidades estan disponibles a instituciones educativas
y otros organismos para conducir una variedad de cursos, talleres,
estudios especializados t otras actividades.

Algunos cursos (de dos semanas a un semestre), se dan en la
Universidad San Francisco de Quito, con excursiones a todas los
ecosistemas del Ecuador pero con énfasis en la selva y con la
estadia en la Estacidén de Biodiversidad Tiputini.

La estacidén ofrece infraestructura y servicios para hasta 32
estudiantes y 14 investigadores o ecoturistas. Los visitantes se
alojan en habitaciones con bafic privado para dos o cuatro
personas.

Se ofrece servicio de comedor y también de lavanderia para
investigadores o estudiantes residentes. El1 laboratorio incluird
equipos y servicios béasicos (electricidad de 110 wvolteos,
refrigeradora, etc.). Por otro lado cada equipo especializado seréa
responsabilidad de cada cientifico. El mismo edificio cuenta con
una biblioteca pequeria y una sala de computacién y ademés una
sala de conferencias ( con proyectores y video), y un par de
oficinas para investigadores en residencia.

La Estacién de Biodiversidad Tiputini pretende con esta

estacidén cumplir cuatro objetivos primordiales que son:



1l.- Capacitar y educar a los estudiantes ecuatorianos vy
extranjeros en los niveles de colegios, universidades y post-
grados. Los cursos a dictarse seran de ecologia, antropoleogia,
manejo de recursos, educacidén ambiental entre otros.

2.- En la investigacién la Estacién serd usada para poder
realizar estudios desde un lugar estable a largo plazo. El acceso
estard abierto a los investigadores nacionales y extranjeros,
profesionales y estudiantes en &reas cientificas apropiadas,

2.1.- Para asegurar la conservacidén de la regidn, un grupo
de cientificos servird para evaluar y aprobar cualquier estudio y
metodologia antes de que se inicie.

3.- Es operar como un puesto de control para el Parque
Nacional Yasuni, sin costo al gobierno y empleando a los indigenas
de la regidnm.

4.- Es ofrecer oportunidades especiales de ecoturismo ( en
un sentido mds estricto) con todos los participantes involucrados
en talleres o programas especiales. Los talleres serdn cursos
cortos ( entre una y dos semanas) con temas como ecologia béasica
de la selva, ornitologia basica y avanzada, mariposas de Amazonia,
plantas dtiles y medicinales, fotografia de naturaleza y
estrategias de conservacidn, entre otros.

1.3.2.- CABANAS ALINAHUI/BUTTERFLY LODGE.

Esta ubicada a orillas del rio Napo, un gran afluente del
rio Amazonas.

Alifiahi significa “Linda Vista” en el 1lenguaje indigena
Quichua. El lugar ofrece hermosos paisajes del rio y de los Andes
( en dias claros se observan cuatro volcanes). Esta exuberante
zona oriental es conocida por su rica diversidad de especies de

flora y fauna, quizd la mads rica de la tierra.
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Las cabafias estdn distribuidas en un atractivo Jjardin
tropical de dos hectdreas adyacentes al bosque primario. Los
observadores de padjaros se deleitan por la posibilidad de mirar y
escuchar a muchas de 1a$ mas de 520 especies de los mismos. ElL
escenario estd coloreado por mas de 750 especies de
mariposas, (incluyendo la mariposa morpho azul), cientos de
plantas, incluyendo 14 especies de heliconias, y mds de 100 clases
de orquideas y bromelias. Por lo que visitan ha estas cabailas
cientificos y turistas los cuales quedan maravillados con la
hermosura del paisaje.

Las Cabanas Alifiahui fueron adquiridas en Abril de 1994 por
dos organizaciones sin finalidades de lucro, la fundacién Jatun
Sacha del Ecuador y la Fundacién Healthé&habitat de Estados Unidos.
Las dos entidades estidn dedicadas a la investigacidén, educacidn y
preservacién del bosque. La compra fue facilitada por donaciones
individuales y de entidades como la Fundacién Schlinger,
concesiones de la organizacién Chillares Rainforest de Suecia, la
Fundacién World Parks, y un préstamo de The Nature Conservacy. '

La ganancia neta generada por Alifiahui contribuird a la
adquisicién y proteccién de la selva, para la investigacién
etnobotanica, preparacién de guias nativos de turismo vy
préximamente para fomentar programas académicos sobre la ecologia
tropical.

Cabafias Alinahui dispone de 26 habitaciones en ocho cabarias
de madera. En la planta baja de cada cabafia hay amacas 'y sillas
para descansar. Las habitaciones estdn en la planta alta. Cada
éabaﬁa tiene su bafio con ducha.

El restaurante de las cabaflas ofrece comidas nacionales e
internacionales, estilo bufete. Los turistas tienen la obcidén de

escoger un paquete con actividades guias de los nueve que se
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ofrece, dependiendo del tiempo en que el turista se hospeda en las
cabafias. El programa gque se recomienda, de tres noches y cuatro
dias incluye, alojamiento, alimentacién, excursidén a la selva
{medio dia), visité al Centro de Conservacién de Plantas
Amazénicas de la Estacidn Bioldgica Jatun Sacha (medio dia),
lavado de oro y un paseo en canoa f{un dia) al rio Arajuno para
visitar el Museo Nativo “Jumandy” y visitar el Amazénicos “Centro
de Rehabilitacién de Animales del Bosque”.

1.3.3.- JATUN SACHA.

La Estacién Bioldégica de Jatun Sacha es un centro de
investigacién cientifica, de campo y de educacién en 1la selva
Amazénica, especificamente en la parte superior del rio Napo. La
Estacién incluye una reserva de 1200 hectareas (3000 acres), de
los cuales el 70 % son bosques primarios y la parte restante es
bosques ya utilizados por el hombre. La reserva y las facilidades
de Jatun Sacha pueden ser usadas por cientificos que tengan o
investiguen proyectos en la Amazonia, o también por universitarios
y grupocs de colegios que tengan programas © cursos sobre alguin
tema relacionado con el Oriente o su biodiversidad.

Jatun Sacha fue fundada en 1986; la reserva original era de
200 hectareas que fueron compradas y unidas por los fundadores,
Alejandro Suadrez, Michel McColm y Davis Neil.

En Julio de 1989 el Gobierno aprobdé la puesta en marcha de
la Fundacién Jatun Sacha, como, privada y como una Fundacién
Ecuatoriana sin fines de lucro, gque es duefia y quién maneja la
estacidén de investigacidén y promueve la conservaciédn bioldgica, la
investigacidén y educacidén en la regidn Amazdnica.

Deéde 1989 a 1991, las donaciones hechas a Jatun Sacha han
sido hechas por organizaciones internacionales (especialmente) vy

nacionales; Entre las internacionales estdn: Green Ink, Inc,
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quienes por su donacién permitieron comprar mas tierras a la
Estacién, en 1893. Otra adquisicidén de tierras fue posible por la
donacién de la Organizacidén International Children’s Rainforest
Network.

Las personas que componen el directorio de la
Estacidén Bioldégica Jatun Sacha son: Presidente, Walter Palacios;
Vicepresidente, Michael McColm; Director Ejecutivo, David Neil.
Otros miembros son también: Rocio Alarcén, Mercedes Asanza, Sergio
Figueroca, Patricia McColm y Alejandro Sudrez.

El nombre de Jatun Sacha significa en el lenguaje de
los nativos que es el Quichua “Selva Grande”. Jatun Sacha esta
localizada al sur del rio Napo, 8 kildémetros, este, de Puerto
Misahualli, en la Provincia del Napo, a 450 metros de altitud. lLa
precipitacién anual es de 4100 mm, la cudl es distribuida‘durante
todo el afio, durante los periodos de Diciembre-Febrero tiene a ser
relativamente muy seco y en los meses de Abril-Junio tiende en
cambio a ser muy lluvioso. El clima es tropical.

Jatun Sacha esta rodeado de colonos y pequefios granjeros, lo cual
ha hecho que los alrededores del rio Napo hayan sido limpiados
para la agricultura. Pero los alrededores de la estacidédn siguen
siendo de bosﬁues primariocs, y casi intactos. .La Estacidén Jatun
Sacha puede acomodar a grupos de 22 personas al mismo tiempo,
tiene un staff de 8 personas, dquienes trabajan en las
instalaciones y 12 miembros del staff de investigacién. El
alojamiento consiste en camas de madera de 4m X 6m, y redes para
mosquitos, los pisos son de madera . En 1993 se instalo una cabafia
multiuso, que es un “camp center” e incluye un comedor/corredor
para 50 personas, cocina, lavanderia, oficinas, alacenas y bafios
con duchas. Esto facilita a Jatun Sacha dar alimentacién continua

a los visitantes y cientificos. La electricidad fue instalada en
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1994, reemplazando los generadores que proporcionaban luz por tres
horas cada noche.

También en el aflo de 1993 Jatun Sacha completa su proyecto
de un Centro de Conservacidén Amazdnico, localizado a un kildémetro,
oeste de la propiedad. Aqui se encuentran realizando experimentos
de = silvicultura, un jardin  botanico Yy un programa de
reforestacién. Una cabafia a un lado del centro provee de
alojamiento al staff del Centro.

También se dispone de una modesta biblioteca de libros y
todo tipo de informacién sobre el Oriente (flora, fauna,
hidrografia, orografia, etc.). También se encuentran videos vy
audiovisuales sobre todo las listas especiales hechas por Jatun
Sacha sobre el ecosistema (flora y fauna) de la zona.

Para ir a Jatun Sacha y hacer trabajos de investigacién se
pide una carta con dos meses de anterioridad.

La accesibilidad a la Estacién es por carretera, 200
kildémetros de Quito. El viaje desde Quito toma 6 horas con carro.
Se toma este por el carretero y se dirige a Papallacta - Baeza-
Tena- de aqui se continua hacia el sur, 7 kildémetros a Puerto
Napo- Campo Cocha y Ahuano- Jatun Sacha esta de ahi, a unos 22.3
kilémetros del puente del rio Napo.

1.3.4.- JUNGLE LODGE “EL JARDIN ALEMAN".

El Jungle Lodge “El Jardin Alemdn” esta localizado en el
Napo, a 25 kilémetros de distancia de Tena.

El Jungle Lodge “El Jardin Aleméan”, esta situado en medio de
80 hectareas y 875 m de rivera con diferentes playas y de selva
primaria y secundaria a orillas del rio Misahualli y el rio
Pununo, con una vista rica en flora, fauna y otros aspectos

tipicos de la Amazonia.
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Las cabafias estan construidas en madera traida desde el
mismo Oriente y dan todas las comodidades que el usuario necesita
y desea. Todas las habitaciones tiene bafioc propio y agua caliente.
Los colchones son ortopédicos y las s&banas y toallas son de
algodén puro. El Lodge tiene un sistema de pozas sépticos, lo cudl
evita la eliminacidén de aguas servidas directamente al rio, por lo
tanto no se contamina el medio ambiente.

Las instalaciones que ofrece el Jungle Lodge para 1los
visitantes es el siguiente:

- Habitacién dable con bafio privado, ventilacién y

terraza.

— Suites familiares con dos habitaciones dobles, bafio
privado, sala de estar, ventilacién y terrazas,

- Restaurante.

- Jacuzzi (4mX4m) al aire libre con amplia terraza al

sol.

- Sala de estar con sala de billar y bar.

- TV satélite y VHS en la sala de estar.

- Playa privada en el rio Misahualli.

- Parqueadero privado.

- Productos naturales medicinales y artesanias.

~ Servicio de lavanderia.

~ Posibilidades de pesca.

-~ Tour a la selva en canoa a motor, a pie y tubing.

En cuanto a medicina natural.- La Amazonia representa el
drea mas grande de la selva en el mundo con una biodiversidad
enorme de plantas gue aun no conocemos. Esto significa que hay
posibilidades enormes de encontrar plantas medicinales que puedan

ser de importancia para la medicina.
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Los nativos de la Amazonia para curarse van donde el Shaman
o curandero - que son los médicos- para curarse de sus
enfermedades. El Shaman para diagnosticar entra en un rito donde
€1 toma una planta ( ayahusca) la cuadl lo hace entrar en trance,
ya que es una planta alucinégena, luego de esto procede a aplicar
la conocida limpia sobre el individua y con esta puede saber que
mal aqueja a su paciente, luego de esto el Shaman lo manda a
tomarse o usar las plantas correspondientes a su enfermedad las
cuales estan en la propia selva.

Por esto el Lodge a disefiadoe una farmacia que al mismo
tiempo de vender plantas naturales, investiga con médicos vy
cientificos las propiedades de las mismas. Aqui se siguen estudios
e investigaciones sobre las plantas curativas de la selva
amazdnica, lo cuil es muy atractivo entre los turistas
extranjeros.

1.4.- OTROS ATRACTIVOS DE LA PROVINCIA.

La laguna de Papallacta y el complejo turistico que incluye
el balneario de aguas termales, la cascada de san Rafael, las
Lagunas de Limoncocha y Jatuncocha, las cavernas de Jumandi cerca
de la ciudad de Archidona y el Parque Nacional Yasuni.

En Misahualli, Coca y en los hoteles riberefios del rio Napo,
el turista encuentra alojamiento y alimentacidén segun su gusto y
preferencia. Puede alquilar lanchas y canocas de motor para hacer
excursiones aventureras de diversas indoles con guias
experimentados.

Como en algunas otras provincias orientales, en la Provincia
del Napo coexisten dos culturas y estilos de vida, la del nativo y
la del colono blanco o mestizo. Aunque contribuye a la
desaparicién de algunas especies de animales de 1la selva, el

nativo vive en armonia con la naturaleza, sin destruir la selva y
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el entorno ecolébdgico. El colono, que se dedica mayormente a una
agricultura o ganaderia mé&s intensa, tiende a propiciar 1la
deforestacidén y aportar asi a la progresiva pauperizacidédn de los
suelos y demis recursos ecolégicos en general. Varios
establecimientos, entre otros Cabafias Alifiahui, ofrecen
conferencias muy reveladoras sobre este tema.

1.4.1.~ RESERVAS Y PARQUES DENTRO DE LA PROVINCIA.

A) PARQUE NACIONAL YASUNI.

CONCEPTO DE PARQUE NACIONAL:

“Parque Nacionales son &reas que encierran caracteristicas
naturales espectaculares o tlnicas de 1interés nacional o
internacional. Estas &reas incluyen ejemplos muy representativos
de las principales regiones biogeograficas del pais, tales como
selvas tropicales 1lluviosas, paramos andinos y desiertos, due
puedan manejarse en su estado natural o casi natural. Existe poca
o ninguna evidéncia de la accidén del hombre en estas 2zonas. De
modo excepcional, alli donde se encuentran objetos, estructuras o
sitios culturales, se manejan como parte integral de las Aareas
silvestres. Los Parques Nacionales poseen el potencial para el
desarrolle de actividades recreativas y culturales en relacidn
con los recursos naturales y culturales particulares del &rea. Los
parque representan un gran compromiso para la proteccidén de los
recursos genéticos. El tamafio de los parques es suficiente para
tener la integridad del sistema ecolégico y de las caracteristicas
del paisaje. Esto requiere, generalmente, miles y hasta millones
de hectareas.

El objetive principal de manejos de parque nacionales,
consiste en proteger vy conservar las areas naturales y culturales
que son lnicas y representativas y proteger todo lo relacionado

con los recursos denéticos vy del paisaje. Hay que crear
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oportunidades de educacién medio ambiental y la recreacién,
investigacién y monitoreo del medio ambiente.

Se establecen y manejan, los parques nacionales bajo
direccidén y tendencia publica a perpetuidad” (Miller 1980:22).

DEFINICION DE PARQUE NACIONAL INCLUIDO EN LA LEY FORESTAL..

Es un Area extensa, con las siguientes caracteristicas vy
propésitos:

1.- Uno o varios ecosistemas, comprendidos dentro de un
minimo de 10000 hectareas.

2.- Diversidad de especies de flora y fauna, rasgos
geolédgicos, dgeoldégicos y hédbitat de importancia para la ciencia,
la educacidn y la recreaciédn.

3.- Mantenimiento de las &reas en su condicidén natural, para
la preservacién dé los rasgos ecolégicos, estéticos Yy
culturales, siendo prohibida cualquier explotacidn u ocupacién.

En 1974 se inicia el inventario de areas sobresalientes del
Ecuador, lo que da como consecuencia una estrategia preliminar
para la conservacidén de Areas sobresalientes (Putney, 1976
Documento de Trabajo No 17) y paralelamente a este un informe
sobre la situacién de la Amazonia Ecuatoriana; con este
antecedente se determinan ciertas &reas que por su importancia se
han destacado en el ambito nacional, tal es el caso del Parque
Nacional Yasuni, en donde a demas de su riqueza natural, habitan
las tribus Huoarani y Quichua, lo que hace de este territorio una
zona antropoldgica.

El Parque  Nacional Yasuni se cred médiante decreto
interministerial No 032 el 26 de Julio de 1979 y en el mismo afio
se publicaron y ratificaron sus limites en el registro oficial No

69 del 20 de Noviembre de 1879.
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En 1987 la Empresa Petrolera Conaco financia la ejecucidn
del plan de manejo respectivo.

El nombre del Parque se debe a que el rio del mismo nombre
(Yasuni) lo «cruza integramente y el cudl es el principal
tributario del rio Napo en la confluencia junto a la frontera con
el Peru.

El Parque tiene una superficie de 679730 hectAreas de Bosque
Tropical y con la ampliacidn propuesta supera el orden de millén
de hectéreas, integranao de esta manera los diversos ambientes
ecolégicos.

El Parque Nacional Yasuni esta localizado en la regién
Amazénica al sureste de la localidad de San Francisco de Orellana
0 Coca en la Provincia del Napo. Los limites del parque son:

Por el norte.- Desde la confluencia del rio Indillama con el
rio Napo a 002605” de latitud sur y 76317497 de longitud
occidental, el limite sigue el curso Napo aguas abajo, e incluye
playas e islotes, hasta un punto determinado por coordenadas
geograficas, cuya posicidén se encuentra en el mismo rio Napo al
noreste de la localidad de Anango a 0030°00” de latitud sur y
7620°50” longitud.

Desde este punto en direccidn sureste se trazan las lineas
limitrofes por el curso de una quebrada sin nombre que desagua en
el Napo, desde su origen y desde este lugar, por una linea recta
hasta dar en el sitio Bocaverde, en el rio Tiputini a 0040°24” de
latitud sur y 7614746 de longitud.

Luego por el curso del rio Tiputini aguas abajo el limite
continua hasta el sitio Urbina contiguo al mismo rio y ubicado a
dos kilémetros aproximadamente antes de su desembocadura en el rio
Napo, a 00497427 de latitud sur y 7535700 de longitud; désde este

punto el limite continua por una linea recta en direccidén sureste
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hasta otro punto en el Rio Salado a 0054709 de latitud sur y
7532°00 de longitud; y por este rio aguas abajo hasta su
desembocadura en el rio Yasuni aproximadamente tres kildémetros
antes de la confluencia de este rio con el Napo.

Por el este.~ Desde la confluencia del Rio Salado con el rio
Yasuni a 0058718 de latitud sur y 7525750 de loﬂgitud, el limite
continua por el curso del rio Yasuni aguas arriba hasta un punto
determinado por <coordenadas geograficas, cuya posicién se
encuentra en el mismo rio a 1047067 de latitud sur y 7520°00 de
longitud; luego desde este punto sigue el limite en direcciédn
sureste hasta otro punto también determinado por coordenadas
geograficas ubicado en el rio Nashino a 1087427 de latitud sur y
7533°24” de longitud.

Por el sur.- Desde el punto inmediato anterior al limite es
la linea divisoria de las cuencas de los rios Nashino al norte y
Cononaco al sur; continua hacia el este manteniendo la misma linea
divisoria de las dos <cuencas mencionadas hasta un . punto
determinado en la siguiente posicidén; 100°00” de latitud sur y
76397297 de longitud.

Por el oeste.- Desde la desembocadura del rio Indillama en
el rio Napo, el limite continua por el curso de aquel rio aguas
arriba hasta n punto determinado por coordenadas geograficas en
esta posicién; 0029716” de latitud sur y 7636°187 de longitud; a
partir de este sitio hacia direccidén sureste el limite sigue el
curso de un afluente sin nombre del margen derecho del rio
Indillama hasta su nacimiento a 00357187 de latitud sur y 76397287
de longitud; a continuacidén por el curso de este rio aguas abajo
~sigue el limite hasta otro punto ubicado eﬁ el curso alto del
mismo rio Tiputini a 00447217 de latitud sur y 76207127 de

longitud. Y desde aqui en direccidn sureste por la linea divisoria
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de aguas de la cuenca superior del rio Yasuni y la del rio
Tivacuno, ubicadas ambas en sentido opuesto hacia el este y oeste
respectivamente, hasta wun punto determinadeo por coordenadas
geograficas cuya posicidén es la siguiente, 00567307 de latitud sur
y 76377437 de longitud

Objetivos especificos del Parque Nacional Yasuni.

“ Preservar r rehabilitar los recursos y el medio ambiente,
controlando su explotacién y uso conforme a criterios y normas que
regulen su utilizacién cuando sean no renovables o cuando se pueda
causar desequilibrio ecolégicos o de otro tipo que afecte
especies, aguas, tierras o condiciones de vida. Las politicas
relativas a recursos naturales y al ambiente, dardn prioridad a
los objetivos de conservacidén, manutenciédn y renovacidén de estos a
largo plazo sobre los de caracter econdémicos de mediano y corto
plazo”, (CONADE 1985:17).

OBJETIVOS PRIMARIOS DE CONSERVACION.

El andlisis de 1los objetivos descritos en la Estrategia
Nacional de Conservacidén concuerda con los siguientes parametros
que deben ser prioritarios dentro de las actividades
conservacionistas:

1.~ Conservar muestras de ecosistemas en estado

natural.

2.~ Conservar diversidad ecolégica, regulaciones del
medio.

3.- Conservar recursos genéticos.

4.- Dar educacién, investigacidén y estudio sobre el
medio.

5.~ Conservar la produccién hidrica.
6.— Control de erosidén, sedimentacidén y proteccién de

obras rio abajo.
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7.- Producir proteina de fauna, caza y pesca deportiva.
8.~ Suministrar servicios recreativos y de turismo.

9,- Producir madera y forraje con rendimiento sostenido en

dreas que sean consideradas en forma especial para esta
actividad.
10.~- Proteger sitios y objetivos de herencia cultural,

histérica y arqueoldgica.

11.- Proteger y fomentar bellezas escénicas y &reas

verdes.

12.- Manfener opciones abiertas; flexibilidad de

manejo.

13.- Fomentar el uso racional de &reas marginales y
desarrollo rural integral.

Situacidén Fisiografica y geopolitica.

El Ecuador esta dividido en cuatro regiones fidiograficas
conocidas como Sierra, costa Oriente y galépagos.

El Parque Nacional Yasuni se encuentra Ilocalizado en el
Oriente u Amazonia, en la Provincia del Napo sector nororiental;
cubre una extensidén de 679730 hectireas de bosque tropical lo que
da aproximadamente 6797 kildémetros cuadrados; abarca importantes
subcuencas hidrogréficas que desembocan en la gran Cuenca del rio
Napo y son: Rios Tiputini, Yasuni, Tivacuno, Nachino, Shiripuno y
Concnaco entre los principales.

Situacién Fitogeografica.

El Parque Nacional Yasuni esta ubicade en la formacién
ecoldégica de Bosque Humedo Tropical en la categoria de Holdridge y
que en el Oriente O Amazonia, por debajo de los 600 metros sobre
el nivel del mar, excluyéndose solamente las regiones de Santa
Rosa de Sucumbios, San Pedro de los Cofanes, y la confluencia del

rio Dashina con el Coca pertenecientes a la Provincia del Napo, y
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en Morona Santiago el valle del Namangoza gque caen segun la
clasificacidén dentro la regidén sub-himedo Tropical y cuya regién
bioclimatica cubre una extensidén de 911500 hectareas.

Igualmente la confluencia de Shushufindi, Aguarico hacia
Limoncocha y hacia Tiputini alto, Coca, Payamino, Guacamayos,
Chontapunta, Misahualli, Tena, Arasemena, Tola en la Provincia del
Napo. En Pastaza, Sarayacu, Villano, Tiguino y en Morona Santiago:
Macuma, nacimiento del rio Huasaga hacia Taisha; cae en la
clasificacién de Holdridge dentro dela regién muy humeda Tropical
y cuya regidén cubre una superficie de 17848.475 hectéreas. |(
canadas 1983:29)

Situacién zoogeografia.

“ Corresponde a la botdnica de igual nombre, entre los
animales mas caracteristicos se hallan los monos del Nuevo Mundo,
platirrinos (cebidae y callithricidae), los tuco-tucos u ocultos
{ctenomidae), las chinchillas y vascachas ( chinchillidae), 1las
ratas chinchillas (abrocomidae), las vicufias, llamas, guanacos ¥y
alpacas (camelidae); marsupiales como las comadrejas, marmosas y
cuicas, delfines (delphidae), 0s0s hormigueros y meleros

(myrmecophagidae), perezosos (bradypodidae), y variedad, genero

de ardillas (dasypodidae). Entre las aves podemos mencionar los
nandus (rheidae), tinamos o inmbues { tinamidae), chunas
(cariamidae), tucanes ( raphastidae), picaflores (trichilidae),

horneros (furnaridae), hormigueros (formicaridae), ILas boas y
anacondas (lepidosiren) y ademas son abundantes los siluriformes,
los caracinidos y los ciclidos” (Cabrera 1973).

Desde el punto de vista zooldégico, es el dominio mas rico en
formas y endemismos.

Situacién ecogeografica.
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De acuerdo al mapa Bioclimatico y Ecoldgico del Ecuador
Canadas (1983) corresponde al Pargue nacional Yasuni la categoria
de Bosque Humedo Tropical cuya regidén bioclimitica es la mas
grande del pais.

Se encuentran desde las 5 hasta las 6 m.s.n.m; la
temperatura media anual osila entre los 23.6 y 25.05 grados
centigrados y recibe una precipitacidn promedio anual de entre los
2000 y 4000 milimetros.

Los meses ecoldgicamente secos fluctian entre 0 y 3 meses;
durante este periodo, el numero de dias fisiolbégicamente secos
varian de 17 a 68.

USO ACTUAL DEL TURISMO.

Aunque no existan cifras registradas, por datos verbales
obtenidos de los colonos y nativos de Nueva Rocafuerte, a las
lagunas de Garzacocha muy cerca de la comunidad Huaorani de
Yasuni, llegan aproximadamente 500 turistas por afio estos bajan
por el rio Napo hasta la localidad de Nuevo Rocafuerte y por el
Yasuni aguas arriba alcanzan las lagunas de Jatuncocha a méds o
menos una hora en canoa a motor y de aqui, Garzacocha entre 5 a 6
horas.

Otros grupos entran por vehiculos hasta los sitios de los
radpidos, Tiputini en el kilémetro 50 de la via Los Aucas desde
Orellana (Coca) , Shiripuno Km 91, Cononaco Km 100 y Tiguino Km
115; de aqui, con canoca a motor por el Tiputini alcanzan el rio
Napo frente a la localidad de Tiputini luego de dos o tres dias de
navegacién a remo y a motor un dia. Por su parte el rio Shiripuno
y el rio Tiguino son tributarios del Cononaco, y este mismo rio,
tributario del Curaray, igualmente la jornada a remo puede ser de

dos a tres semanas mientras que a motor dos o tres dias.

24



Se sabe por informacién que la empresa ETNOTUR opera en este
sector de Cononaco sin permisoc del Miniéterio de Agricultura y
Ganaderia, igualmente varios grupos ilegales viene desde
Misahualli realizando “tour” en el peor sentido de la palabra ya
que muchas de estas ofertas incluyen caceria, seguin versiones de
los colonos de la zona.

Se suguiere un control muy estricto en estas &reas para
frenas este tipo de turismo dafiino y evasivo de impuestos al fisco
ya que cada turista extranjero o nacional esta en la obligacidn
por ley, de pagar su entrada a una area de patrimonio del Estado.
COMO ZONA DE TURISMO.

Definicién.- Area natural que contiene paisajes y recursos
sobresalientes, que se prestan para el desarrollo de la actividad
de turismo.

Objetivos:

- Fomentar el uso turistico, la educacidén ambiental y la
recreacién con respeto a la naturaleza.

- permitir y fomentar la investigacién con un turismo
naturalista y cientifico.

Descripcién.

La 2zona de turismo del Parque Nacional comprende las
siguientes &areas:

- La zona de la Laguna de Jatuncocha y Garzacicha en el rio

Yasuni.

- El rio Tiputini en el kildémetro 50 de la via Los Aucas,
hasta la desembocadura del rio Napo.

- El rio Shiripuno y el rio Cononaco hasta su confluencia

con el rio Curaray.
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- Las lagunas de Anango-cocha en el rio Napo.,
aproximadamente a 5 horas en canoa a motor desde la poblacidén de
Orellana o Coca.

Normas.

- Las construcciones serdn restringidas a lo basico.y en
armonia con el medio, de preferencia cabafias con materiales de la

\
zona, letrinas y areas delimitadas para uso publico.

- 8i se propende a un desarrollo comercial bajo contrato
con empresas privadas o© en concesidn, estas serdn limitadas a
infraestructura necesaria para alojamiento y servicios
complementarios bajo regulaciones que dicte el Departamento de
Areas Naturales.

—.Las &reas a utilizarse en el bosque dentroc de la zona
turistica serdn mantenidos al mismo para ofrecer seguridad a las
instalaciones y a los visitantes.

- Las actividades de turismo y recreativas seran
restringidas a agquellos que dependen de los aspectos naturales
como paseos a pie, camping, miradores, observatorios, natacidén y
viajes en canca a lo largo de los rios permitidos, como los
sefialados anteriormente.

- Las 4reas de camping deberdn contar con dotaciones de
basureros y fosas para la cremacién con el fin de evitar 1la
contaminacién del ambiente y ofrecer a los visitantes un medio
limpio y acogedor.

—-Los caminos permitidos seran las carreteras y trochas que
por operacién petrolera se hagan, estas vias serdn de uso para las
petroleras, la administracidén del Parque Nacional y entidades que
tengan gque ver con el control y no seri de uso publico, para

prevenir la colonizaciédn.
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- Las investigaciones cientificas seran
permitidas con permiso especial, deacuerdo con los 6bjetivos del
parque, siempre que los proyectos satisfagan a lo propuesto en el
Plan de Manejo.

- Potenciar el contacto directo con la
naturaleza en un medio inalterable o menos modificado para el
visitante para que esto resulte en favor de un desarrollo de
“turismo activo”.

B) RESERVA ECOLOGICA CAYAMBE-COCA.

Esta reserva ecoldgica fue creada el 17 de noviembre de 1970
en el registro numero 818; y los limites definitivos fuerén
establecidos el 26 de Julio de 1979.

La reserva ecoldgica de Cuyabeno-Coca esta localizada en las
Provincias de Pichincha, Imbabura, Napo y Sucumbios. Tiene una
extensidén de 403103 hectéreas. Su altura mas baja es de 750-1600
metros sobre el nivel del mar y su zona mas alta es de 1600-5790
metros sobre el nivel del mar.

Su clima es templado y permanece permanentemente humedo,
también posé clima frio de alto andino y templado periddicamente
seco. Su temperatura oscila entre los 14 y 22 grados centigrados.
Su precipitacién anual es de, oscila, 500-3000 m.m. Esta reserva
consta de varias Provincias Bidticas como son: Andes del Norte,
Bosque nublado de los Andes y Provincia Amazébnica.

OBJETIVOS:
Los objetivos preparados para esta reserva son los siguientes:

- Conservar en estado natural los ecosistemas representantes
de varias provincias biogeograficas del Ecuador.

- Conservar la variedad ecolébégica de la vertiente oriental

de los Andes y de la Llanura Amazdnica.
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- Conservar los recursos denéticos y 1la productividad
hidrica.

- proporcionar oportunidades para la educacidén ambiental e
investigacién cientifica.

-~ fomentar 1las actividades recreativas y el turismo
cientifico y normal de la zona.

CARACTERISTICAS SOBRESALIENTES.

La flora de esta regidén se caracteriza por estd regidn
principalmente por las variedades de Guarras sp, Catostigma sp,
Trichilla floribunda, Inga sp, Tabebula sp, Alnus jorullensis,
Octea sp, Ochroma lagopus, Erythrina sp, Erythrina sp, Chusquea
sp, Nactandra sp, Ficus sp, Cedrela sp, etc.

Mientras que la fauna més representativa de la reserva la
constituyen los venados, sacha cuy, ardillas, osos, raposas, puddg,
guatuza, mono machin, guanta, pava, gallito de la pefia, lora real,
danta cavia negra, cervicabra, cuchucho, conejo, venado sache,
pato café, gallareta, condor, tucan, entre los mds importantes.
Hidrologia.

La reserva incluye parte de la Cordillera Real que divide
las aguas en dos vertientes: la occidental donde se originan los
rios Pisque y Pisquer que desembocan en los rios Guallabamba y
Chota respectivamente, y la oriental con dos subcuencas que
aportan sus aguas al sistema del rio Napo que a su vez es afluente
del Rio Amazonas; la una Cosanga-Quijos-Coca con sus vertientes
menores Papallacta, Oyacachi y Salado y més al norte, parte de la
vertiente del Aguarico con sus tributarios Dué, Condué y Dorado-
Cofanes.

La mayor parte de los rios del &rea tiene sus origenes en

los glaciares Cayambe, Saraurco y Antisana.
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Existen 81 lagunas distribuidas en 1la zona del péaramo,
siendo las mé&s importantes en los paramos de Papallacta, faldas
del nevado Cayambe, Oyacachi, Puruanta y faldas del Saraurco, gue
constituyen reservas potenciales para la ictiologia, recreacién y
turismo, conjuntamente con los manantiales de aguas termales vy
minerales como las de Papallacta, Oyacachi y Reventados.

GEOLOGIA.

Se distinguen tres zonas geoldgicas y fisigraficas bien
definidas: La Cordillera Real cuyos cimientos se originaron en el
geosinclinal del Paleozoico y adopta su forma actual en el Plio
Pleistocenico, tiene una base muy amplia de series metamérficas,
sobre la cudl se supone hacia la depresién interandina, la
formacién sedimentaria del Plio Cuaternario compuesta por terrazas
de canguhua, morrenas y conos de escombros; en la parte mas alta
aflora wuna capa de rocas volcénicas compuestas de riolita,
andesita y basaltica.

La zona Sub Andina relacionada con el valle del rio Quijos,
delimita por el término de 1l¢9s declives de la Cordillera Real, la
seccién norte de la Cordillera de Guagra Urco, la Cordillera de
Dué y la Cordillera de Lumbaqui; se distinguen las formaciones:
Rocas igneas indiferencias, Napo, Chapiza, Hollin y Tena.

La Llanura Amazdénica, ubica desde la base de la Cordillera
Dué hacia el Oriente, con las formaciones: Mesa, Curaray y Conambo
y algunas prolongaciones de las formaciones de la zona sub-andina.
VOLCANISMO,

La Reserva incluye los volcanes: Cayambe, Puntas, Sarahurco
y Reventador.

El cCayambe de 5790 metros sobre el nivel del mar, es un
volcan apagado, levantado sobre la rotura longitudinal y

prolongacién meridional de la falla tecténica de la Cordillera de
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Angochagua, su enorme cono mantiene una cubierta de nieve
perpetua, que sirve de alimentacién para los grandes glaciares
actuales.

El volcadn Puntas de 4452 metros sobre el nivel del mar,
también apagado, notable por su hermoso crater construido por la
acumulacidén de lava aglomératica de andesita pyroxénica, donde la
erosién a dado origen a una extraordinaria forma de relieve,
compuesta de 48 torres o pindculos de hasta 100 y 150 metros de
altura.

El Sarahurco de 4696 metros de altura, también apagado, con
fuertes grietas en sus faldas, es el mejor representante de las
montafias construidas enteramente de esquistos cristalinos; su
valor estético radica en su impresionante figura de roca, cubierta
de vegetacidén silvestre y nieve.

El volcAdn Rebentador de 3500 metros de altura se encuentra
en plena actividad, es un jovén volcadn formado sobre el remanente
de un viaja caldera; en su parte occidental, la caldera mide
aproximadamente 3 kilémetros de didmetro y tiene forma de
herradura, el cono estd cubierto totalmente de Tefra y grandes
blogques de lava. Un lahar de aproximadamente 2.5 millones de
metros cubicos de lodo, arena y bloques descendidé por el flanco
suroriental en el afio 1973.

POLfTICAS DE COOPERACION INSTITUCIONAL.

La proteccidén del &rea se considera como un proyecto de
interés nacional, por la existencia de recursos de alto valor
cientifico, econdémico, cultural, escénico y recreativo.

Dentro del Plan de Manejo se establecen politicas orientadas
a favorecer a las comunidades indigenas circundantes y en forma
particular a la Comuna de Oyacachi que se encuentra dentro de la

reserva.
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Se ha facilitado 1la coordinacidén con entidades nacionales e
internacionales que han investigado, para realizar estudios
tendientes al conocimiento, fomento y manejo de recursos.

La subsecretaria Forestal y de Recursos Naturales Renovables
mantiene coordinacién con los Consejos Cantonales de Quijos,
Cayambe y Aguarico, para la proteccién de la reserva y con el
IERAC para la delimitacidén fisica.(se acaba de terminar el
estudio, no esta accesible al publico todavia).
1.5.~ PROVINCIA DEL PASTAZA.

La provincia del Pastaza tiene como limites al norte, la
provincia del Napo; al sur, la Provincia de Morona Santiago; al
este el Peru y al oeste las Provincias de Tungurahua y Chimborazo.

El 4rea de esta provincia es Puyo con una poblacién de 8246
habitantes. De la poblacién de Pastaza el 52 y 68% son hombres y
47% son mujeres. Distribuidos en dos cantones: Pastaza y 1la
cobecera cantonal del Puyo, con las Parroquias de Arajuno,
Canelos, Curaray, Diez de Agosto, Fatima, Montalvo-Andoas, Pomona,
Rios Corrientes, Rio Tigre, Santa Clara, Tarquia, Teniente Hugo
Ortiz, Veracruz, Zarayacu. Cantdn Mera con las Parroquias Madre
Tierra y Shell.

La poblacién de la Provincia del Pastaza, en escasos numero,
esta compuesta de blancos, especialmente colonos, de la Erovincia
del Tungurahua, desde el afio 1950 emprendieron en la penetracién
en el Oriente Ecuatoriano, ocupacién de tierras y formacidn de
poblaciones.

La poblacién blanca reside en las cabeceras cantonales de
Puyc y Mera, de preferencia y el resto en 1las cabeceras
parroquiales. También existe rexagos de la poblacién nativos
repartidos en la intrincada selva amazdnica, conocidos con el

nombre genérico de Yombos, cuyo idioma principal es el quichua. En
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esta provincia hay vestigios de la sociedad néméda, como la de los
aucas—-aushires, con su idioma cultural, el Hurani, en las
cabeceras del rio Curaray. Los Z4paros habitan en trayectos del
rio Tigre y su idioma es el zaparo. Los Yumbos estdn bastante
integrados culturalmente y poseen una cultura propia digna de
tomarse en cuenta mientras gque, aucas y zaparos todavia estéan
aislados del mundo occidental.

El sistema ortografico de la Provincia del Pastaza, se
originé en la Cordillera Oriental de los Andes, con los macizos
que forman las estribaciones de Cholupas, del Condorazé de
Guayasaloma, de los Llanganates que forman parte de la Tercera
Cordillera, en la regidén Oriental.

Las elevaciones mas importantes son las de Cashaurco, con
1170 metro de altitud, el Habitahua con 1820 metros y el Tigre con
1850 metros de altura sobre el nivel del mar. La cordillera desde
la Provincia del Pastaza, deja el paso al rio de este nombre, que
corre impetuoso por los declives de las cordilleras hasta salir a
la planicie oriental del Amazonas.

En la Provincia del Pastaza existen amplias zonas de selva
primaria, esta se encuentra en las &4reas de la cabecera de 1la
Hilera Amazdbénica. En estas zonas varias organizaciones se han
introducidos para realizar investigaciones para poder
“inventariar” la flora, fauna, asientos culturales,
antropolégicos, etc. La primera organizacién fue la Unesco.

En esta Provincia los rios de mayor importancia y que corren
de norte a sur son: el rio Shiripuno y el rio Tiguino los cuales
dan sus aguas al rio Cononaco -limite septentrional de la
provincia y la del Napo-; el rio Curaray, tributario del rio Napo
que nace en las alturas de las Castafias, que se extiende de la

poblacién de Canelos hacia el norte. Los afluentes del rio
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Curaray, por el lado izquierdo el rio Oglén, de donde comienza la
navegacién fluvial y aguas mds abajo recibe las aguas de los rios
Tzapino y Noshino; por el lado derecho recoge las aguas de los
rios Villano -el cudl es el principal-. En el curso superior del
rio Curaray estédn las poblaciones de Huido y Villano y luego el
Curaray, Masaruma, Pavacachi, Lorocachi y Cononaco, en donde se
unen el rio Cononaco y Curaray, punto limitrofe con el Perau.

Los rios Pindoyacu y el Conambo que corren por la dilatada
planicie del centro-oriente FEcuatoriano hasta unirse en el punto
comienza el rio Tigre, el cuadl es el punto de referencia limitrofe
del Protocolo del 29 de Enero de 1942. El rio Bobonaza, que nace
en las alturas de la Cordillera de Siguin y el curso sureste hasta
la unién con el Pastaza. Ha orillas del Bobonoza estidn las
poblaciones de Canelos, Pastaza, Pacayacu, Nuestra Sefiora de la
Paulina, Sarayacu, Juan Jerez, Yanalpa, Montalvo, Juan Quimi,
Buijeo y Capirona.

El rio Pastaza que en sus origenes recibe las aguas de los
rios Patate y Chambo, formados por varios otros rios de las
provincias del Cotopaxi, Tungurahua y Chimborazo, se abre paso por
la Cordillera Oriental de los Andes, se salta en el Santo de
Agoyadn 'y sale a la regién oriental para seguir como rio de la
Planicie Amazdénica. El rio Pastaza recoge las aguas de los rios
Verde, Topo, Sunaca, por el lado izquierdo del rio Puyo, principio
de la navegacién fluvial, recibe las aguas del rio Copataza,
formado por varios rios pequerios. Por el lado derecho recoge las
aguas del rio llushin que esta formado por los deshieles del
Tungurahua y el altar, luego el flora que nace en el Padramo de
Cebadas y aumenta su caudal con las aguas que bajan del volcan

Sangay, Sarahurca y nevados del Altar.
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La colonizacidén espontdnea de las Provincias del Pastaza que
antes formaba parte de la provincia del Napo-Pastaza; segun el
decreto legislativo del 15 de Diciembre de 1920, se separo de la
Provincia del Napo. La carretera Bafios-Mera-Puyo sirvidé para el
desarrollo de la colonizacidén y autonomia de la Provincia y de sus
capital Puyo y el desarrollo de las actividades agricolas vy
agropecuarias. Estas actividades estan acentadas especialmente en
las zonas de Habitahua, Shell-Mera, Madre Tierra y Puyo,
representan el 6% de ocupacidén de territorio cubierto en la mayor
parte, por bosques y selvas milenarias. La corta extensidén de
terrenos ocupados produce pfincipalmente, naranjilla, cafia de
azucar, maiz, productos que sirven para el consumo local y algunas
partes para el abastecimiento de los mercados de Bafios y Ambato.
La ganaderia es relativa en la corta extensidén de las pastizales,
pero abastece al consumo de las poblaciones orientales, entregando
una parte al consumo de la capital de la Provincia del Tungurahua.
La calidad de ganado vacuno de la Provincia del Pastaza es
excelente, premiada en las ferias agropecuarias del Puyo.

1.6.- ATRACTIVOS TURISTICOS DE LA PROVINCIA DEL PASTAZA.

Existen varias lugares interesantes para conocer Pastaza. EL
Hotel Turingia posee una impresionante coleccidédn de orquideas.
*Hotel Kapawi es un interesante y nuevo hotel ecolégico en la
selva, de propiedad de la comunidad Ashuar y Canodros, S.A. El
Jardin Boténico, es otro sitio muy interesaﬁte de wvisitar. Las
cavernas de la Parroquia Mera, a 30 minutos del Puyo, el cual es
un lugér maravilloso. Los diferentes Trapiches - sitios donde se
muele la cafia y se obtiene el jugo, la panela y el trago-. Lanchas
y canoas estdn a disponibilidad de los turistas para dar paseos,
ir de peca o disfrutar de un bafioc. En el Puyo hay diversos sitios

de esparcimiento para el turista y los nifios. Hay Juegos
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infantiles, canchas de futbol, voley, basquet, etc. En los Barrios
La Libertad y Obrero hay discotecas, piscinas y bares.
1.7.- KAPAWI ECOLOGICAL RESERVE.

Kapawi es un nuevo modelo para la construccién ecoldgica en
el Oriente, por lo que el Ministerio de Turismo lo va a tomar (a
futuro) como modelo para crear los reglamentos de construcciones
en la selva ecuatoriana.

El objetivo de Kapawi Ecological Reserve es demostrar que el
ecoturismo compartido con las comunidades es una excelente
alternativa de desarrollo, que remplazard con éxito otras
practicas realizadas en la Amazonia como son las de la ganaderia,
colonizacidén, explotacidén de madera, etc. Las cuales han causado
un efecto y deterioro ambiental; y de esta forma exterminando el
ecosistema, la cultura y a las comunidades indigenas de una manera
irreversible.

Kapawi es un proyecto de “desarrollo sostenido” para las
comunidades indigenas Ashuar, asi, preservando su medio natural y
cultural.

La tierra donde ge encuentra este proyecto, es tierra
Ashuar, no le pertenece a CANADROS. Esta compafiia paga un arriendo
mensual por el uso de las tierras, el dinero es entregado a la
OINAE (Organizacidén Interprovincial de la Nacionalidad Ashuar del
Ecuador) la cudl es la organizacidén madre de la comunidad Ashuar.
Por otro lado y a diferencia de otros lugares, aqui los turistas
pagan una tasa de USD 10 ddbélares, la misma que es entregada a la
organizacién de indigenas.

CANODROS S.A a convenido con la comunidad Ashuar que después
de 15 afios, desde el inicio del proyecto, ellos entregardn a la
organizacién las instalaciones de “Kapawi” y su infraestructura

queda en propiedad de la comunidad para que ellos continden por
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sus propios medios, bajo la consigna de autosugestidén y siempre
manteniendo el objetivo de “desarrollo sostenido”.

Los trabajadores de Kapawui son en un 80% pobladores de la
comunidad Achuar, gquienes serdn capacitados durante estos 15 afios
en las diferentes areas de operacidén que exigen las instalaciones.

Otro de los puntos a sido trabajar conjuntamente con la
OINAE para conectarse con organismos nacionales e internacionales,
para desarrollar programas complementarios, al ecoturismo comoc son
los de la salud, educacidén, artesanias, microempresa comunitaria,
dentro de las cuales se ha puesto emperfio en desarrollar un
programa de la pequefia agro-industria para elaborar subproductos
de la papaya como son: las cremas, lociones, Jjabones, shampoos,
mermeladas, etc. Y también de un aji de excelente calidad, que es
nativo del Amazonia.

Como la accesibilidad es muy complicada y la Unica forma de
entrar es, por avién - con una avioneta de 5 a 12 pasajeros— desde
Shell, ciudad que se encuentra a 5 horas de Quito por tierra y que
atraviesa la avenida de los volcanes ( Quito, Latacunga, Ambato,
Bafios, Mera y Shell), y es una de las rutas m&s bellas del
Ecuador. Por esto es que la imagen de operacidén de Kapawi se
describe como sofisticada y lo mds importante justifica el elevado
costo de los programas.

Kapawi ofrece a sus visitantes, visitas a la comunidad
Achuar, caminatas en el bosque wvirgen, navegacién en canoas
nativas, energia solar y productos organicos, observacién de una
flora y fauna inmensamente variada, cabafias dobles de estructura y
construccidén Achuar, guias (bidlogos) acompafiados de un guia
Achuar, por dltimo en el restaurante comida nacional e
internacional y si lo desea y a pescado algun tipo de pez, podra

ser preparado y servido a la mesa.
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CAPITULO 2
2.- Justificacidén DEL TEMA

En el mundo y nuestro pais se ha puesto de “moda” el llamado
“turismo ecolégico” o “Ecoturismo” ( La Unién Mundial para la
Naturaleza define al ecoturismo como “aquella modalidad turistica
ambiental responsable y consiente en viajar o visitar A&reas
naturales relativamente sin perturbar con el fin de disfrutar,
apreciar y estudiar los atractivos naturales (paisaje, flora y
fauna silvestre) de dichas 4reas, asi como cualquier manifestacién
cultural (del presente y del pasado) que puedan encontrarse ahi,
a través de un proceso que promueve la conservacién, tiene bajo
impacto ambiental y cultural y propicia un involucramiento activo
y socloeconémico benéfico de las poblaciones locales”?!, que no es
més que el turismo sostenible que se inserta dentro del marco de
desarrollo turistico. Lo que quiere decir, en otras palabras, es
un patrdén de transformaciones estructuradas en un ambiente
socioecondémico que obtimiza los beneficios sociales y econémicos
del presente, sin poner en peligro el potencial para alcanzar
beneficios en el futuro. Por lo que se dice que en el futuro el
turismo deberd mirar su actividad como “sostenible” y/o “turismo
sostenible”.

El ecoturismo deberad ser parte del desarrollo, que
integrando a los diversos sectores - privado, governamental vy
comunitario - para asi poder crear un lineamiento de accién para
promover y crear organizadamente este nuevo modo de ver al
ecoturismo y consecuentemente sacar un provecho econémico
beneficioso no solo para los propietarios si no para el pais en

general.
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El Ecuador que posee un gran potencial ecoldégico ya que
nuestra zona es una de las mAs ricas en biodiversidad - mayor
numero de especies por unidad de A&rea - péisajista y. culturas
milenarias que aun se manifiestan, ya sea a través de etnias o
por hallazgos arqueoldégicos ( se calcula que en la regién
amazénica hay unos 45.000 habitantes indigenas distribuidos en
seis comunidades ).

El Ecuador es un pais que se divide en cuatro grandes
destinos turisticos y estos son: Regidén Insular o Galipagos; la
Costa, especialmente las zonas de Esmeraldas y Guayas; la Regidn
Andina y la Regién Amazénica y/o Oriente Ecuatoriano, que en este
momento ocupa el segundo lugér de destino escogido por los
turistas que llegan al Ecuador, ya que segin el ultimo estudio
hecho por FEPROTUR se estimdé que llegaron a esta regién un total
de 23.562 visitantes - en su mayoria extranjeros - con una
permanencia promedio de cinco dias y cuatro noches y habiendo
gastado un aproximado de USD 5.317.000 dbélares, esto sin contar ni
incluir las tarifas correspondientes. De este Ultimo censo se vio
que la mayoria de turistas que visitan el Oriente Ecuatoriano
prefieren la Provincia del Napo en la regién del bajo Napo.2

Aqui es importante mencionar que la mayoria de los destinos
que ofrece esta provincia son de empresas o individuas privados,
que atraen practicamente a casi toda la masa de turistas. Lo que
se acaba de decir sobre el crecimiento de Areas privadas es en una
gran forma es beneficioso para evitar las cargas muy pesadas sobre
las 4areas que son propiedad del Estado, como son los Parques
Nacionales; por otro lado este movimiento de propiedades privadas

se convierte a su vez en un método de eficaz de conservacién ya

!Ceballos-Lascurdin, 1993b
*FEPROTUR , dltimo estudio
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que por iniciativa o “inercia” 1los duefios o propietarios' va a
tratar de conservar las &reas que ocupan, ya que son estas mismas
las que les dan los ingresos que obviamente son el objetivo de
cualquier empresa y que por lo tanto deben y tiene que cuidar
estas dreas como un tesoro ya que al acabarse el atractivo natural
que busca el turista se acaba la fuente de ingresos que los
sostiene y por la que estdn primordialmente ahi. Por otro lado se
observa que este mismo sector privado es el que esta insentivando
a la investigacién cientifica y la conservacién de las tradiciones
de las comunidades indigenas, la cudl es un gran aporte para los
ciudadanos y el pais; Para la comunidad ya que al saber con que
tipo de especies tanto de flora y fauna cuentas podran prepara
mejor sus paquetes y preparar nuevas rutas o tipos de servicios
que sean innovadores y atractivos para el visitante; segundo es
importante para el pais ya que se podra contar con una acertada y
clara concepcidn de io que se tiene en el Oriente y asi poder
protegerlo més eficazmente, empleado o creando leyes que
beneficien tanto a la naturaleza como al hombre.

Ahora es posible ver muy claramente el concepto de “turismo
sostenible” el cudl protege, ayuda y conserva, tantoc a las
comunidades indigenas comc a la naturaleza, en el proyecto de
Kapawi Ecological Reserve quién tiene el primer hotel totalmente
ecolégico de la Selva Amazdnica y que a firmado un convenio con la
comuhidad Ashuar para que ellos arrienden las tierras, mientras
Canodros maneja e instruye a los indigenas por 15 afios para que
aprendan a manejar el hotel y lleguen a manejarlo. Esto se puede
decir es el primer paso para que se den muchos més en favor de las
comunidades y de la naturaleza.

Por Gltimo se ha visto que el ecoturismo es el Unico método

que se les puede dar a los bosques tropicales para no destruirlos
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y perderlos para siempre, como lo que pasa en la mayoria de
atractivos naturales mal manejados.

Por todo lo mencionado anteriormente creo que serd una buena
obcién localizar el proyecto en la Provincia del Pastaza y
especialmente en la localidad de Lorocachi que en la lengua
indigena significa “Saladero de Loros”.

La ubicacién del proyecto es positiva por varios puntos, el
primero por que la Provincia del Pastaza (la zona del Oriente) no
ha tenido intervencién turistica por lo que se puede hablar de una
zona virgen a excepto de Kapawi quién se encuentra a varios
kildmetros de la zona del proyecto.

Segundo, en esta zona se tiene una variedad inmensa de flora
y fauna y dentro de esta hay muchos clases de padjaros, algunos
unicos en el mundo; segin los estudios realizados por Kapawi se
han visto en una caminatas que dura un dia 280 especies de
pajaros, algunos de ellos nunca antes vistos, por lo que se
justifica que el proyecto tienda a dirigirse a los ornitélogos
quienes encontrardn a la zona como un paraiso de las mas diversas
y exbticas especies del mundo.

Luego de la realizacidén de una investigacién 1llegue a la
conclusién que la Provincia del Pastaza tiene un gran potencial
que mostrar y por el cuidl se puede luchar para conservar vy
proteger; También veo que esta provincia en el futuro va ha ser
explotada ya la tendencia nos dice que el turismo esta empezando a
bajar hacia las provincias del sur, esto se da por la ocupacién
inmensurada que han tenido las provincias del norte, especialmente
la del Napo que ha llegado a un grado mé&ximo de ocupacién por
parte del sector privado que ha instalado mas de 28 cabarfas
reconocidas y otras tantas sin permisos legal lo cuil ha hecho que

esta zona se gqueme y se vea la necesidad de buscar nuevos parajes
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para localizar nuevos proyectos; Es por eso que he escogido un
lugar sin intervencién y especialmente que es rico en flora y
fauna. .

Uno de los inconvenientes de este proyecto, que a la ves es
positivo es la presencia de bases militares, ya que esta zona es
“Zona Militar” por estar cerca de los cuadrantes de la frontera.
He dicho que es positivo ya que a esta zona se va a restringir la
llegada y construccién de hoteles Y esto nos da a nosotros una
ventaja y al mismo tiempo nos da la seqguridad de que no se va a
sobre explotar el lugar.

El Hotel E1 Saladéro, como se va a llamar el proyecto seri
dirigido a los cientificos, especialmente a ornitélogos, por lo
que cada una de las partes de este proyecto séré construido vy
diiigido para sus gustos y necesidades de los misﬁos; estas
necesidades pueden ser fisicas como sicélogas. En principio hemos
encontrado cinco puntos esenciales que debe cubrir nuestro
proyecto y estos son:

1l.- La estructura del hotel deberd ser construida a orillas del
rio ya que es en estas partes que hay mis variedad de aves, esto
se debe a la riqueza alimenticia que existe en las orillas de los
rios, lagunas, etc.

2.~ Es un proyecto pequeﬁd, que se encontrara en una Aarea virgen,
sin movimiento del hombre cerca {maquinaria y/o proyectos), por lo
tanto silencioso y adecuado para observar aves.

3.- Se contara con cinco cabafias simples y dos dobles; un
restaurante~recepcidn y una biblioteca.

4.- Se contara con luz eléctrica las 24 horas ya que uno de los
instrumentos bésicos de estos cientificos son las camaras

filmadoras y por ende necesitan cargar las baterias.
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5.- Estos cientificos son personas que estdn constantemente
leyendo por lo que contaremos con una biblioteca que estard
capacitada con una sala de computacién Y una sala de conferencias
que tendra retroproyector, pizarra y unos libreros que tendran los
mas diversos 1libros sobre la ornitologia, boténica, zoologia,
biologia, mapas, libros de descanso, etc.

Todos los puntos antes mencionados han sido cuidadosamente
investigados. Para lo cuil se logro realizar varias entrevistas
con ornitélogos reconocidos en el pais y por supuesto luego de
haber hecho wuna investigacién sobre su comportamientoc vy
necesidades de los mismos con la ayuda de CESIA y otros organismos
internacionales de ornitologia, a los cuales que llegue con la
ayuda del Internet.

Como se pudo constatar el Ecuador es uno de los destinos de
grupos de investigacién de aves ya que como hemos venido hablando
nuestro pais tiene la zona mas rica por metro cuadrado, por lo
tanto nuestro pais tiene un gran potencial para llegar a crear una
centro de investigacién cientifica privado-gobernamental ya que se
esta empezando a hacer convenios entre instituciones privadas para
compartir informacién y cada una entregar y facilitar a los
cientificos los recursos necesarios para su trabajo. Ahora no se
trata de quién tiene mas informacién sino de unir fuerzas y lograr
tener un estudio cientifico aceptable para nuestro pais y que a

este tengan alcance todo aquel que se interese por el tema.
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CAPITULO 3
3.- Localizacién Y Ubicacién.

El proyecto gHotel El Saladero” serd construido en la parte
sur-este del pais; en la Selva Amazdénica; en la Provincia del
Pastaza; la Poblacién de ILorocachi y a orillas del Rio Curaray,
rio que llega hasta el Pert pasando por La Linea del Protocolo de
Rio de Janeiro que divide a estos dos paises.

El proyecto se encuentra a KO kildémetros de Puyo y L.
kilémetros de Shell, principales ciudades de la provincia.

3.1.- ACCESIBILIDAD AL PROYECTO.

La accesibilidad del proyecto se la puede hacer de las
siguientes maneras:
l1.- Por el rio Curaray aguas abajo, desde la poblacién de
Pavacachi, desde este sitio se navega hasta la Poblacidén de
Lorocachi, aproximadamente a cuatro horas a canoa a motor hasta el
punto de destino.

2.- Por el rio Curaray aguas abajo, desde su inicio hasta el punto
de destino (hotel).Aproximadamente 1 dia de §iaje a canoa de
motor.

3.~ Por ruta terrestre desde Quito hacia el puyo y luego por
avioneta hasta la Poblacién de Lorocachi, para de ahi embarcarse
en canoa de motor, rio abajo, lo cudl se demora aproximadamente
una hora y media hasta el punto de destino.

4.- Por ruta aérea desde Quito directamente al aeropuerto de
Lorocachi( base militar), para luego tomar una canoa, rio abajo,
aprx. Una hora y media.

5.- También se lo puede hacer, primero por los puntos antes
mencionados (2,3,4), y de del punto empezar una caminata de

aproximadamente tres horas rio,abajo.
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3.2.- Clima:

El clima de esta zona es semejante al de todo 1la Amazonia.
Es calido y humedo durante todo el afio, se dan temperaturas
extremas de hasta 40 grados centigrados a la sombra y de 15 grados
centigrados por las noches; la media normal es de 27 grados
centigrados. La humedad media es de 85 por ciento y en algunas
épocas de invierno alcanza hasta 100 por cinto.

Las lluvias son frecuentes y se dan en cualquier época del
afilo, siendo mas intensas de Junio a Octubre. Se.considera tiempo
de lluvias menos intensas los meses de Abril, Mayo y Noviembre. El
tiempo seco o de verano se da en los meses de Diciembre, Enero;
Febrero y Marzo.

Por lo que se sabe en la Provincia del Pastaza 1la
temperatura es bastante constante y esta entre los 25 grados
centigrados y la m&xima se encuentra en 35 grados centigrados,
tiene un clima tipico de bosque humedo tropical. La temperatura va
disminuyendo de Oriente a occidente por una funcién gradual de
altitud.

3.3.- Suelo:

Los suelos de esta zona son mas heterogéneos, que significa
que estan compuestos de varios elementos, lo cudl hace que el
observador mantenga la atencién pero dificulta su interpretacién.

En esta zona podemos encontrar diferentes tipos de suelos
pero donde va ha estar el proyecto es un suelo de Zona Riberena,
que es el hédbitat donde se encuentran un sin nimero de nutrientes,
por los depdsitos submarinos que alli se encuentran. También se
encuentra un bosque inundado lo que da a que tenga una variedad de
familias de plantas muy grande; los arboles son pequefios (20m) Yy
que por consiguiente haya un sin numero de especies faunisticas,

especialmente aves.
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El sistema fluvial pertenece al Rio Curaray que es afluente del
Amazonas.

El area de trabajo, como hemos podido observar es propicio
para realizar este proyecto.
3.4.- TAMASIb DEL PROYECTO.

El proyecto se lo pretende realizar de la siguiente manera:

Tendra tres cabafias-habitaciones simples y dos cabarfis-
habitaciones dobles; una cabafia grande donde se localizara el
restaurante, sala de estar, cocina, despensa, cuarto frio, etc.;
una cabafia que serd la biblioteca. En el medio de estas sera la
recepcién y la parte de recreacién pasiva. Para llegar al hotel
se lo hard por el rio donde construiremos un muelle de varios
niveles.

3.4.1.- Lamina 1.

Implantacién general.

Por la tipologia del &rea y por la funcionalidad se a
disefiado el proyecto a base de hex&gonos y recténgulos.

El area de trabajé es 7000 metros cuadrados, en los cuales
estan ubicados: Dos médulos hexagonales que corresponden, uno a lo
que serd el restaurante, sala de estar, cocina, despensa, cuarto
frio, medio bafio (empleados) y dos bafios (visitantes) y lockers
para el uso del personal no residente del‘hotel; el segundo modulo
es el de la biblioteca que abarca la sala maltiple, sala de
computacién, sala de reuniones y dos medios bafics. En el centro de
los dos médulos se localizardn dos medios hex&gonos contrapuestos,
el anterior es el muelle y el posterior serd la recepcién y la
administracién, al otro lado (en frente) esta la sala de
recreacidén pasiva.

Atras de los dos médulos primarios, viene en el lado derecho

hay dos médulos de vivienda del personal, la primera es para el
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ayudante del Cheff, personal de limpieza y mesero; la segunda es
para el Cheff y el guia; entre estas dos cabafas esta ubicado el
sitio de maquinas, lavanderia y potabilizacién del agua
(acumuladores de energia). A continuacién de esto estan las dos
cabafias dobles. Al lado izquierdo se encuentran las tres cabafas
simples.

3.4.2.- Plano.

Planta Arquitecténica.

Este plano tiene 1la parte frontal .del proyecto, la
biblioteca, recepcién y sala de recreacién pasiva y el
restaurante. ( ver lédmina 2).
3.4.3.~ Plano.

Cabafias Simples. (vexr lamina 3)

La cabafia tiene un Area de 52.2 metros cuadrados, dividida
en dos habitaciones y «cada una tiene 16,96 metros cuadrados. La
habitacidén en si consta de 12,87 metros cuadrados y el bafio/closet
tienen 4,95 metros cuadrados. El porche anterior en las cabafias
tina 19,14 metros cuadrados.

Cada habitacidén tiene en su interior:

- Una cama de plaza 1/4

- dos veladores.

- tres lamparas.

- un escritorio con silla.

- un anaquel.

- un sillén y una mesa {descanso).

- Un mueble empotrado a la pared como auxiliar para la cafetera,
un pequenio dispensa, etc.

- un bafioc con ducha, inodoro, un mueble alto y lavador.
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3.4.4.- Plano.

Cabafias dobles. (Ver lamina 4)

La cabafia tiene un &area de 63 metros ¢cuadrados, dividida en
dos habitaciones dobles y cada una tiene 21,33 metros cuadrados.
La habitacién en si tiene 16,38 metros cuadrados, el bafio y el
closet tiene 4,95 metros cuadrados. El porche anterior tiene 23,1
metros cuadrados.

Cada habitacidén tiene en su interior:

- dos camas de una plaza.

- dos veladores.

- cuatro lamparas.

— dos sillones con mesa (descanso).

- dos escritorios con sillas.

- dos anaqueles altos.

- Un mueble empotrado en la pared como auxiliar para la cafetera,
equipos, etc. -

- Un bafio con ducha, lavadero, un mueble alto e inodoro.
3.4.5.- Plano.

Cabafias de servicio. (ver lamina 5)

La cabafia tiene un area de 50,22 metros cuadrados, dividido
en tres habitaciones tiene de 4rea 9,9 metros cuadrados (dos) y la
tercera tiene un area de 9 metros cuadrados; Cada habitacién tiene
una cama de una plaza y un velador, una lampara p/c/c, un closet y
mueble empotrado en la pared; una sala de star de 10,80 metros
cuadrados que tiene un sofid de cuatro personas, una mesa con
cuatro sillas, una mesa central y una mesa esquinera, un closet de
utileria y un bafic de 2,88 metros cuadrados que tiene una ducha,

un inodoro, un mueble alto y el lavabo.

47



3.4.6.- Lamina.
Cabafia de Cheff/guia. (Ver lamina 3)

es la misma estructura que la de las cabafias simples.
3.4.7.- Lamina.

Médulo 1. (Ver lamina 2)

Este médulo ha sido disefiado con dos hexagonos concéntricos.
Separados por un hall-terrasa-mirador de 3 metros de ancho Yy un
drea de 127,3 metros cuadrados. El &rea total de este mdédulo es de
226 metros cuadrados que esta dividido en: un restaurante que
tiene 47,94 metros cuadrados, una cocina que tiene 16,2 metros
cuadrados, un cuarto frio que tiene 3,3 metros cuadrados, una
despensa de 4,4 metros cuadrados, un bafo de empleados de 1,95
metros cuadrados, una sala de estar de 19,35 metros cuadrados, dos
bafios de 8,68 metros cuadrados.

En el hall-terrasa-mirador habrd un telescopio que ocupara
un espacio de 0,8 metros cuadras. Aparte se tendra 4 mesas con 4
sillas cada una para comer en el exterior del restaurante..
3.4.8.- Lamina.

Médulo 2. (Ver lamina 2)

Este modulo ha sido disefiado igual que el anterior, por
hexdgonos concéntricos, divididos por un hall-terrasa-mirados de
127,3 metros cuadrados y 3 metros de ancho. Este médulo
corresponde a la biblioteca y esta dividido en su interior en: una
biblioteca de 54,7 metros cuadrados equipada con una mesa de
trabajo de 6,5 metros para cinco personas, una mesa para 4
personas y 2 mesas para 2 personas cada una, un médulo de 4,70
metros cuadrados para el fichero, copiadora. 6 anaqueles para
libros; una sala de computo de 3,1 metros cuadrados con escritorio

y silla; una sala de conferencia de 18 metros cuadrados con 15
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sillas y un retroproyrctor y pantalla, una pizarra de tiza liquida
Yy un sitio para el expositor con un PC de confrol para el
retroproyector; y una sala alterna de 12 metros cuadrados con una
mesa para 10 personas; dos medios bafios de 3 metros cuadrados.
3.4.9.- Plano.

Médule 3. (Ver lamina 2).

Este médulo es disefiado con dos medios hexagonos
contrapuestos. El 4rea total es de 226 metros . cuadrados de los
cuales 113 metros pertenecen al muelle. Este médulo esta dividido
en: Un hall de ingreso tiene 12,1 metros cuadrados,
Administracién, recepcidén y recreacién. El 4&rea total de
administracién y recepcién es de 37,05 metros cuadrados
de los cuales 14 metros cuadrados son el dormitorio y 13,6 metros
cuadrados son recepcién, el bafio 5,58 metros cuadrados, el
botiquin 2,88 metros cuadrados.

La sala de recreacién es de 36,08 metros cuadrados donde se
encuentra la mesa de billa, una mesa de cartas con cuatro sillas,
un lugar de dardos y una pequefia barra con refrigerédora pequefia
3.4.10.- SITIOS DE OBSERVACION.

Ademds de estas construcciones se tendrd tres sitios de
observacién construidos por el hotel, cada sitio serad levantado
por unos pilares de 5 a 6 metros en los cuales, en la parte
superior se enéontrara una pequefia drea de 2 * 2 metros cuadrados
donde el ornitdélogo podra observar los pajaros.

Los puntos son:

=~ El primero que estard a orillas del Rio Curaray, a 3 horas de
caminata desde el hotel.

- Se encontrara en la selva, a 2 1/2 horas de caminata desde el

hotel.
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- lLa tercera sera colocada en la Laguna de Pirafdacocha y otra en
la Laguna de Lagartococha.

Para colocar estos puntos de observacién a habido un
cuidadosa estudio para averiguar cuales eran los mejores lugares
para colocar estos tres puntos, los cuales son basicos para la

observacién de pdjaros.



CAPITULO 4
4.- MARKETING-MIX

“"Marketing-mix define la cantidad y naturaleza de los
paradmetros de marketing que la empresa utiliza en un momento
determinado”.’

Otros autores amplian el concepto de y le dan la funcién de
determinacién y eleccién de los sistemas de definicién de
parametros, considerando que estos son los elementos, medios,
cantidades que se tienen que utilizar a medio o largo plazo para
un posicionamientoc tanto en el mercado como en los recursos
requeridos.

Por otro ladoe el marketin-mix y los pardmetros no son
iguales, van cambiando dependiendo de la empresa y su éxito con
los diferentes parametros utilizados. Por eso es dificil que las
ponderaciones con que se toman los parametros sean iguales ya que
cada uno va hacerlo segun sus ideas, recursos, politicas, etc.

El marketing-mix intenta obtimizar y lograr una combinacién
eficaz de los medios de accién para que por medio de estos los
objetivos fijados y sobre todo en un entorno financiero aceptable,
lo que se conoce como obtimizacién de marketing-mix, que puede
abarcar también la determinacién de esfuerzos y parametros, para

la apertura de nuevos parametros o comercializacién de nuevos
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productos; en tal caso diremos que el marketin-mix es un conjunto,
una mezcla de elecciones sobre otras muchas alternativas que
sirven de medio para generar beneficios esperados por la direccién
general.

Con todo lo considerado anteriormente podemos establecer
que: “El marketing-mix es la funcidén y efecto de escoger,
dosificar y combinar, de entre un conjunto de medios disponibles
para la accién, aquellos recursos que permiten conseguir, con el
menor costo posible, los objetivos marcados por la empresa para un
periodo de tiempo determinado, teniendo en cuenta todas las
acondicionantes de la empresas y la posibilidad de transformar o
cambiar estos y consecuentemente es el conjunto de elementos vy
sistemas que van a componer dicha eleccién”.

Los componentes del mArketing-mix son los también conocidas
como las cuatro “P” y estas son:

4.0.- PRODUCTO.

“Es el concepto de técnicas y medios que se combinan para
satisfacer las necesidades”.

Este concepto de producto gira en torno a la satisfaccién de
necesidades ya que, producto es considerado como un satisfactor
para las necesidades de los consumidores, asi es importante
mencionar que segun J.M.Rathwell “Los bienes son producidos y los
servicios realizados”. Con lo dicho anteriormente podremos decir
que la funcién del producto, es como fin primordial satisfacer las
necesidades del consumidor al efectuar la compra; Y cuando esto
llega a darse, el marketing-mix “dice que el producto se eleva a
un estado superior convirtiéndose en lo que se llama “un
satisfactor” y este términa 'va ligado a los beneficios percibidos

y valorados por el consumidor y/o cliente.

3Kotler
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El producto que nosotros ofrecemos es un hotel en el Oriente
Ecuatoriano, localizado en la Provincia del Napo. Este Hotel esta
dirigido a los ornitélogos, quienes serin en principio, la base
del estudio de marketing.

Este proyecto ofrece todas las comodidades que un cientifico
de pajaros (ornitélogo) necesita y sobre todo se les ofrece una
zona virgen y llena de flora y fauna, que es lo que nos interesa.

A diferencia de la competencia el proyecto es pequerio, con
una capacidad de 14 personas, mas el staff administrativo del
mismo.

Una de las ventajas que se tiene con este proyecto es que
esta es una zona desconocida para los cientificos Y que entrega
una variedad innumerable de aves.

Una desventaja es el acceso al proyecto vya que esta
localizado en una zona donde no hay carreteras ni caminos; lo
Unico que se encuentra a 2 ¥ es la base militar de Lorocachi, que
por medio de un contrato con el ejercito se a logrado utilizar su
aeropuerto como zona de arribo para nuestros visitantes.

4.1.- Segmentos de mercado.

Aqui vamos a tratar al segmento cualitativamente y

cuantitativamente:
A) Cualitativamente.- El mercado que encontramos en la competencia
es un mercado basicamente de turistas de aventura, que son los que
viene por la compra de un paquete integral; y los turistas
mochileros que son aquellos que vienen por su cuenta y hacen 1la
conexién dentro del pais. Estos segmentos son muy amplios y sobre
todo no son personas exigentes, en lo que a producto se refiere va
que no viene a ver algo especifico como el loro y su
comportamiento diario, si no mis bien son personas que viene por

esparcimiento y ganas de conocer algo nuevo como es la selva.
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Estan dispuestos a observar de todo un poca ya que lo que quieren
es adquirir experiencias; en este grupo hay otros que viene para
ver la selva pero también por deporte, en este caso rafting tan
conocido en los rios como el Napo. Estos turistas son conocidos
como “turistas deportivos” y tampoco les interesa mucho el
comportamiento del entorno y de la naturaleza.

Como observamos en la parte anterior también se recibe a
cientificos, pero estos son traidos por invitaciones, convenios
entres instituciones nacionales y extranjeras y por que la mayoria
de los duefios de las cabafias son extranjeros que manejan Agencia
Ecolégicas.

B) Cuantitativamente.-

1. Al pais entraron 442.300 mil turistas en el afo 1995, que
comparado con el afio pasado se observo una disminucién
representada en el 6,9%.

2. Los turistas que visitaron el pais son de los mercados de:

MERCADO VOLUMEN PORCENTAJE
América 533.8 80
USA 84 19
Colombia 145.9 33
Europa 75.2 17
Alemania 13.3 3
Asia/Africa 13.3 3
442.3 100
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Lo que vemos es que el mercado Americano es el que tiene el mayor
volumen de llegadas al pais; le sigue en importancia Europa con un
75.2%.

3. Por la wvariacién estacional vemos que los meses de
Diciembre/Enero/Julio/Agosto son temporadas con mucha afluencia,
como se observa en la tabla:

Enero 51275 julio 49130

Feb. 23366 Agosto 43149
Mar. 27099 Sep. 32500
Abr. 31005 Oct. 35061
May. 27724 Nov. 3622 Jun. 58200 Dic. 4753

4. Por su actividad se ve que hay un incremento en el turismo de
aventura (selva) a un 15% con mayor nuimero de ingresos para las

Islas Galéapagos, el cudl es el primer destino del Ecuador.

Tur. De Aventura (selva) 15% 66.345 per.
Galapagos 36% 159.228
Costa 2% 8.846
Tur. Combinados 47% 207.881

100% 442.300

o
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5. De la porcidén de los visitantes que viene solo a la selva u
Oriente son 15%; el 17% de estos son cientificos de los cuales el
63% son traidos por Fundaciones u Organizaciones; de este segmento
el 17% son cientificos libres, que es en el cudl nos vamos a

concentrar en nuestro proyecto.

VISITANTES PORCENTAJE VOLUMEN

Total visitantes 15% 66.345
Cientificos 17% 12,274
Cientificos (Fun/Orga) 63% 41,797
Libres 17% 12,274

™ Total Visitantes

701 M Cientificos
601 | Cien.org/fun
S0 OLibres
sl
30 s
20 L
10}

0

PORCE VOLUM
NTAJE EN

Este cuadro nos da una clara idea del segmento que debe ser
atraido, que son los 1libres ya que los otros vienen por

compromisos con las diferentes organizaciones y Fundaciones.
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4.2.- Caracteristic;s del Producto.

A) Intangible.- Se habla de que 1los productos turisticos son
intangibles, pero en realidad estos productos son parte intangible
y tangible ya que no es cierto que se compra por obtener una
experiencia, aunque esta sea una parte importante; Los productos
turisticos son los servicios m&s tangibles, ya que por poner un
ejemplo vemos que al comprar un colchon y colocarlo en el hotel
donde el cliente va a dormir y sentir la comodidad de este
colchén, ahi es donde el colchén se vuelve tangible; otro ejemplo
es el problema de “overbooking”; la silla incomoda de un
restaurante o avidén, etc. Todos estos son ejemplos claras de que
el servicio de un producto turistico es taﬁgible.

La parte intangible del servicio es el no saber a ciencia cierta
que va a recibir, por lo que se habla de una “compra a ciegas” lo
cudl pone al comprador en una posicién de inseguridad y al
vendedor lo obliga a utilizar todos los elementos necesarios para
poder lograr que su cliente se sienta seguro y confiado de lo que
va a comprar.

En nuestro caso, el proyecto, como se explico anteriormente
tiene cierto grado de intangibilidad ya que es una 2zona no
conocida por lo tanto no hay datos especificos de lo que se
encontrara en esta 4&rea; por lo que usaremos, a través de los
detallistas contratados, una lista de informacién completa sobre
la flora y fauna de la Ana y sobre todo a través de objetos
palpables como fotografias, mapas, posters, etc. Pensamos lograr
que nuestro producto sea confiable ante los ojos del comprados.

La parte tangible del proyecto seri la parte, por supuesto,
el servicio que sera de muy alta calidad y comodidad, tendremos un
equipo capacitado, elementos de alta calidad como los de los

cuartos {camas de madera laurel, colchones ortopédicos, cafeteras,
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bafios con agua caliente y luz eléctrica las 24 horas, mosquiteros,
un escritorio de trabajo, etc.); restaurante tendrd para ofrecer
un comedor interno otro interno, sala de estar, misica y
televisidén con acceso al bar y un telescopio empotrado; biblioteca
ofrecerd una sala de computo, sala de conferencias, mesa de
reuniones, diversidad de libros los cuales podran ser revisados en
escritorios de una, dos o cuatro personas; Se ofrecerd también una
sala de recrgacién pasiva con mesa de billa, dardos, y mesa de
cartas.

Otro punto tangible serd el servicio de “bird waching” vya
que los cientificos podran observar, fotografiar, filmar, etc. A
todas 1las especies ahi presentes; también podran palpar la
naturaleza ya que se encontrardn conviviendo con ella y sus
elementos.
B) Caducidad.- Como sabemos el producto turistico no se puede
almacenar por lo que debe ser consumido en ese instante y si se lo
pierde, nuca se lo puede volver a recuperar. Es por esta razén que
ﬁuchas veces hay grandes pérdidas, para combatir esto los
fabricantes establecen diversas tacticas y estrategias para que la
pérdida sea minima. Asi los hoteles tiene dos alternativas para
ganarle a la falta de rentabilidad a la baja ocupacién de camas:
- Ofrece a precios muy bajos, minimiza el personal para asi
compensar la balanza de ingresos-gastos.
- Elevar el precio de las habitaciones para rellenar el GAP
econémico, lo que da como consecuencia, que hay que tener
servicios mas completos, como consecuencia se da que haya mas

camas vacias y se pierdan cada dia que pasan desocupadas.
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También se habla de que los hoteles deben tomar alternativas
de riego, contando con los tour operadores o intermediarios, pero
ellos también quieren estar seguros de no perder en la llamada
“compra fija”.

Otra de las estrategias de venta de los hoteles es que
pueden llevar al hotel a un “overbooking”, lo que no es mas que
poner al mercado més camas de las que realmente estan disponibles.
Otro tipo de “overbooking” es aquel dque se da cuando el personal
del hotel no se abastece con los visitantes, mejor dicho es cuando
llegan al hotel demasiados wvisitantes y los empleados no se
abastecen para dar el servicio correspondiente.

En el caso de este proyecto caducidad se traduce, como se
dijo anteriormente en tener una estrategia de venta adecuada para
llenar las camas del hotel, -que para empezar serdn 9- esto se lo
realizara mediante el contrato de tour operadores especializados
en el Turismo Cientifico, estos Tour Operadores son tres:
Econativa, quién serd la principal; luego se abrifé contratos con
Metropolitan Touring Y Etnotur gquienes son agencias que tienen
muchos afios en el mercado y especialmente tienen los contactos
necesarios para llenar las camas. Estas tres Agencias son en si
las encargadas de vender nuestro producto a los cientificos
extranjeros y nacionales.

Este proyecto como se ha visto es pequefic por lo que se
corre el riego de “overbooking”, para esto se ha sefialado que las
Agencias y el hotel mantengan una comunicacidén abierta y constante

para que esto no ocurra y no se pierda a nadie.
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C) Agregabilidad y Substituibilidad.

Esto quiere decir que al producto original se le puede
agregar otro tipo se servicio, remplazarlo o aumentarlo; por
ejemplo si un turista tiene una necesidad en especifico se le
puede agregar al servicio con un costo no muy elevado.

En nuestro caso esta caracteristica se la tratara de la siguiente
manera: como el hotel es pequefio podria verse el caso de que se
necesiten mas camas en una habitacién, por lo que el hotel tiene
cuatro camas de reserva. También tomamos en cuenta que las
necesidades que se han investigado pueden cambiar por lo que puede
haber una persona que deseé en vez de una cafetera en su
habitacién una tetera, para lo cudl se ha pensado y comprado 3 de
reserva; otro de los problemas puede ser que el cientifico deseé
llegar al hotel por diferentes rutas, por lo cuidl se hecho un
estudio y sacado las diferentes rutas posibles para llegar a lugar
del proyecto. (Ver pag...).

D) Heterogeneidad.- Podemos decir que el producto turistico es
dificil de controlar ya que tiene una extensa cadena de factores
que no siempre podran estar al mismo nivel de “excelencia” deseado
por la administracidén ya que son dificiles de controlar y vigilar.
Sin embargo se recomienda gque el productor especifique al
consumidor una real imagen del producto que se esta ofreciendo ya
que pueden haber causas aleatorias como es el clima, problemas
politica, problemas sociocecondémicos, etc que no permitan un normal
desenvolvimiento de las actividades en el lugar.

En el caso del Hotel la calidad del servicio no solo trata y
cae sobre el factor humano del hotel ni de la satisfaccién de las
necesidades. Trata primordialmente de entregar un cuadro real al

consumidor o cientifico que vaya a comprar. Para esto se a
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decidido entregar una informacién completa a las Agencias
contactadas, como es la siguiente: Hacer hincapié que la zona es
muy rica en flora y fauna y tiene parajes increibles por donde se
puede hacer excursiones y admirar esta inmensa cantidad de
especies existentes, pero también deberan saber que esta zona como
todo el Oriente es en su mayoria inpredecible por lo que pueden
hacer dias soleado y derepente caer una lluvia torrentosa; segundo
se espeéificara cuales son las &reas que no pueden ser invadidas
por el hecho de ser zonas militares; tercero se informara de que
el lugar esta situado alejado de cualquier ciudad (Tena y Shell),
la tunica salida rapida que héy en caso de emergencias es por el
aeropuerto de Lorocachi, con los cuales se ha realizado un
convenio para usar sus aeropuerto, como una de las entradas del
proyecto.

Estos son elementos en los que se hard hincapié ya que son
estos los que pueden hacer la diferencia entre algo de calidad y
algo malo.
E) Subjetividad, Individualidad, Inmediatez y simultaneidad de
produccién y consumo.- Esta caracteristica tiene que ver con las
condiciones del cliente y el prestatario en el momento de consumo
del producto ya que lo que compra el consumidor, no es una materia
concreta, ni un servicio delimito.
En el caso de nuestro proyecto se contara con un personal
especializado y se buscara que cada persona en el hotel tenga
conocimiento acerca del 4rea de trabajo de cada uno, sobre todo se
buscara personal que tenga experiencia con servicio al cliente.
Habrid un entrenamiento o curso de capacitacidén para cada miembro
del staff para que asi los visitantes, en este <caso los

cientificos se sientan cdémodos y puedan realizar sus actividades
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tranquilamente. Para esto se a decidido realizar las siguientes
cosas:

— Cursos de capacitacidén continuos.

- Reclutamiento de personal con conocimientos.

- Guias especializados y con licencia para operar en el Oriente.
F) Variedad.-

Este proyecto es algo nuevo en el mercado ya que hasta ahora
no a existido un tipo de alojamiento que albergue solamente a
cientificos y que por ende dirijan todos sus esfuerzos a
satisfacer las necesidades de los mismos. Este proyecto tiene
variedad en lo que se refiere a la parte del entorno o ambiente
que rodea el Hotel, no en el caso de ofrecer diversos servicios
dentro del Hotel como lo tiene la competencia en el sentido de que
ellos ofrecen una variedad de paquetes turisticos, lo cudl en
nuestro caso no se lo hard ya que el guia esta entrenado para
encaminar a los cientificos a las diversas &reas donde ellos
quieran y ir y sobre todo sera la persona encargada de saber donde
estas los mejores puntos de observacién dentro del &rea del
proyecto.

4.3.- TIPO DE VARIEDADES DE LA COMPETENCIA.

En el mercado existen diferentes variedades de hoteles y
cabafias ecolégicas que realizan investigacién cientifica, cultural
y turismo de aventura o ecolédgico.

A continuacién se les presentara algunos variedades de hoteles y
cabafias :

-Kapawi es un centro de alojamiento turistico pero también es un
centro de investigacién donde se puede estudiar la naturaleza, con
la ayuda de su centro cientifico y también se puede estudiar el
comportamiento de la cultura Ashuar, con los que mantiene un

programa de ayuda para que ellos como grupo salgan adelante.
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Kapawi esta construido a orillas del un rio, sus cabafias son de
madera con techo tejido de palma (no tiene la estructura ni un
clavo de metal), estdn en selva primaria, tiene mucha flora vy
fauna. Los programas que ofrece son de 4N/5D; 5N/6D; 7TN/8D e
incluyen transporte desde Quito por avioneta hasta Montalve y de
ahi en canca a motor a las cabaflas; visitas a la comunidad,
caminatas en bosques virgenes, navegacién por canoa, guias
especializados y comidas nacionales y extranjeras.

-Jungle Lodge son cabafias construidas en madera, techo de paja,
jacuzzi al aire libre, playa privada, Parqueadero privadé. Estas
cabafias también se dedican a la investigacién pero en este caso es
medicinal -tiene su propia farmacia y centro de investigacién.
Aqui se ofrece dentro del paquete, que es uno, diversas opciones
de estadia hay de 2 noches, 3 noches y 5 noches; los tour ofrecen
transporte, salidas con canoca, demostracién del lavado de oro,
caminatas en selva primaria, lunch en la playa privada, visita a
la casa de nativos, observar las diferentes técnicas de
construccién en bambl, chonta y paja toquilla y la demostracién
del uso de la cerbatana.

—-Cabafias Alifiahi que esta ubicada a orillas del Napo. Dispone de

26 cabafias. Los programas que ofrecen son abiertos, esto quiere
decir que el turista puede escoger lo que quiere hacer y cuando lo
quiere hacer. Cabafias Alifiahui fue adquirida por Jatun Sacha quién
es la que se encarga de la investigacién dentro del Oriente.

- Jatun Sacha es una Estacién Biolégica para la investigacién vy
bisqueda de informacién cientifica en la selva. Sus cabafias pueden
albergar hasta 22 wvisitantes y ademds tiene una casa para 8
personas que vengan para la investigacidén. Para tener acceso a

Jatun Sacha primero hay que tener una reservaciédn que se aconseja
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que se la haga con dos meses de anticipacién. Sus tour son los
mismos que Cabafias Alifiahui.

Estas son las cabaflas mads importantes que tenemos y que son
nuestra méds fuerte competencia ya que como hemos visto todas ellas
a su manera tiene investigacidén cientifica incluida. Algo que nos
diferencia muy claramente de toas ellas es que nosotros somos un
proyecto dirigido por lo tanto especifico. Nuestra uUnica fuente de
ingresos son los cientificos y nada méas.

4.4.- Elementos diferenciadores y Comparacién con la Competencia.
- Nos localizamos en un &rea totalmente virgen por lo que el campo
de investigacidén es grande.

- Estamos especializados en un solo segmento de mercado, que es el
de los ornitbélogos y nuestro segmento de mercado alterno es el de
los cientificos en general.

- Somos un proyecto sumamente pequefia donde se puede familiarizar
y asi entregar un mejor servicio y satisfacer mejor las
necesidades de los clientes.

- Tenemos mas oportunidad de mantener nuestras plazas llenas
durante la mayor parte del afio

- Es un proyecto que tiene la obcidén a futuro de ampliarse o
agregar otro tipo de casa.

- No tenemos mayor competencia dentro de la zona, de la Provincia
del Pastaza (Oriente).

~ Nuestros precios en relacién con los demds son mds bajos que los
de la competencia. (Kapawi).

- Todo nuestro personal es capacitado y estudiado

- Contamos con el uso de un aeropuerto (Lorocachi)

- Tenemos un centro de recuperacién de aves lastimadas.

- Contamos con una biblioteca (ver pag...).
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- La promocidn es dirigida a un segmento y no a una masa.
4.5.- PRECIO.

El precio en funcién de marketing se ;itﬁa en un problema
con doble perspectiva: el precio es un instrumentc de estimulacién
de la demanda, al mismo nivel que la publicidad y es un factor
determinante en la  rentabilidad de la empresa a largo plazo.
Entonces la eleccién de una estrategia de precio implica dos
conceptos: la coherencia interna, es decir la determinacién del
precio del prodﬁcto en relaciones a las limitaciones del coste y
la rentabilidad; la coherencia externa la cudl es la determinacién
del precio.de producto teniendo en cuenta la capacidad de compra
del mercado y del precio de los competidores. Ademds todo precio
tiene que ser coherente con el posicionamiento del producto y la
estrategia de distribucién.

El precio es la expresidn monetaria del valor lo que lo hace
muy importante si no decisivo en el proceso de intercambio del
producto. El precio es la compra de una satisfaccidén con el
sacrificio monetario del comprador. Este ‘proceso se da por
comparecencia de, primero una necesidad, que es caracterizada por
la actitud del comprador y por otra parte el precio del producto.
Para este comprador el precio se basa en el nivel de necesidad del
comprador y para el vendedor mide el valor de componentes
incorporados en el producto al cudl se afiade el beneficio.

Precio = Cantidad de dinero cedido por el comprador
Cantidad de bien cedido por el vendedor

4.6. Consideraciones Previas a la Fijacién de Precios. Esta
nocién lleva un concepto primordial que es “ El1 precio de un
producto o servicio ofrecido por una empresa es lo que esta

determina que se le debe pagar (en unidades monetarias o de otra
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forma) para que un cliente pueda obtenerlo”. Sin embargo este
concepto debe ser trabajado para que sirva por lo que por
diferentes teorias se van estableciendo diversas definiciones, mas
segmentadas y concretas.

Emilio de Velasco dice “el precio de venta sefialado para un
producto influye en la percepcién global del mismo, por parte del
comprador. Un precio elevado puede sugerir la imagen de algo de
élite o de alta calidad, mientras que un bajo precic puede
producir las percepciones contrarias”.

La valoracién que hace la empresa de atributos, excelencia y
demds factores que poseen los productos que se comercializa para
cubrir necesidades publicas y de mercado especificos lo traduce en
cambio monetario, casi siempre que serdn los que marquen el precio
del producto al salir al mercado. Para esto vamos a recordar que
el precio de un producto es la mezcla de diversos servicios que
van comercializados bajo un precio en comin.

Normalmente la fijacién del precio va basado en el concepto
del precio a que se refiere; por lo que encontramos precios
asimilados a los costes, como los: precio interno, precio técnico,
precio limite, precio objetivo y otros basados en la demanda como
son: precio O6ptimo, precio de valor percibido, precio maximo
aceptable. También es necesario que se maneje y conozca los
precios de la competencia y de mercado como los siguientes: precio
del mercado, precio competencia, precio relativo para un
comportamiento competitivo, precio por valor percibido por el
mercado, precio de introduccidén o de seleccién, precio de
mayorista, precio de venta bruta. Y estos a la wvez con 1los
conceptos de margenes, costos, bonificaciones, rappel anuales,

descuentos, promociones, politicas, y los dumping. Pero lo més

65



importante de todo esto no es conceptualizar el precio sino decir
como fijarlo.
4.7.- Fijacidén de precios.

Los métodos mAs utilizados en el turismo para fijar precios
son tres:
A) Los gque utilizan criterios econdmicos-empresariales.- Estos
proviene de 1la teoria econdémica y son los mas utilizados,
especialmente los que usan conceptos de costes y beneficios; los
mas conocidos son: Aquellos que establecen los precios en funcién
del coste del producto, al que se afiade una cantidad o porcentaje
para obtener el precio de venta; Segundo es los que establecen
precios como funcién de la inversién principal del negocio; y
tercero, los que determinan teniendo en cuenta los conceptos de
oferta y demanda que rigen los mercados en su dependencia con los
precios.
B)Los que utilizan criterios centrados en el cliente.- Estos se
basan en modelos en base a sistemas que centran el establecimiento
de precios, en funcién de la propia sensibilidad y apreciacién del
cliente se han desarrollado al tiempo que se han introducido las
teorias sobre el comportamiento. Algunos modelos se estrechan con
la teoria de la “Curva del Engel” qﬁentras que otras usan una
diversidad de indices que establecen el valor del producto que
percibe cada cliente.
C) Los derivados del estudio de 1la competencia y mercado.—- Es
cuando un producto llega a la madurez y entra normalmente en
concurrencias con productos similares, que cubren su misma funcién
y cuyos precios pueden sefialar unas diferencias notoria que al
final pueden determinar su compra por parte del ©posible

consumidor.
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En estos casos se suele dar, de una forma real o aparente:

- Una homogeneizacién de los productos, por lo que no hay muchos
variables que los diferencien.

- Una influencia minimo de cada comprador y de cada intermediario
e inclusive, en ciertos productos de cada fabricacién en el
mercado.

4.8.- Estrategia de precios de penetracién.

Trata de tener precios bajos para penetrar, desde el
comienzo en el mercado. Supone la adopcién de un sistema de
distribucién masivo, que es la recepcién del mercado por medios
publicitarios y sobre todo colocar en el sitio una capacidad de
produccién adaptada desde el lanzamiento del producto. Es por
consecuencia una estrategia de un costo elevado la cuidl seré
retabilizada mads que a largo plazo. Tiene un enfoque mads comercial
que financiero. Las condiciones que debe tener son las siguientes:
- La demanda tiene que ser eldstica al precio.

- Tener bajos costos unitarios.

- Por ser nuevo producto esta amenazado por una competencia
fuerte.

- El mercado de gama alta ya esta satisfecho, aqui la politica de
penetracién es la uUnica valida para desarrollar el mercado.

- Los costos de transferencia distintos al precio suscitados por
la adopcidén del producto son poco elevados.

La estrategia de penetracién es mas arriesgada que una
estrategia de precios de seleccidén . Como se dijo antes la empresa

se recuperar de su inversidén a largo plazo no a un corto plazo.
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4.9.- Determinacién de precios para el proyecto.
Se lo hard a través de precio por oferta y el uso del indice

de precios.

PRECIO = PRECIO COMPETENCIA = INDICE PRECIOS
PRECIO PROYECTO

1. OBCION.
3N/4D
UsD 195 - 100%
UsD 130 - 66%//
4N/5D
USD 560 - 100%
UsD 390 ~ 69,6%//
5N/6D
USD 630 - 100%
USD 520 - 82,5%//
7N/8D
UsD 750 - 100%
UsSD 650 - 86,6%//
2.0PCION.

4.10.- PLAZA.

Es la estructura de distribucidén para comercializar un
producto, esta parte se da por la imposibilidad del productor de
asumir, por él mismo, el proceso de intercambio conforme a las
expectativaé del consumidor potencial a través de canales de
distribucidén y este es una estructura formada por las ‘partes que
intervienen en el proceso de intercambio competitivo, es decir los

productores, los intermediarios y los consumidores o compradores.
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Los canales de diétribucién tiene que, lograr realizar un
cierto numero de tareas o funciones necesarias para el intercambio
ya que se podria decir que estos canales de distribucién sirven
para reducir las disparidades que existen entre lugares, momentos,
modos de fabricacidén y de consumd para la creacidén de utilidades
de lugar, tiempo y estado (valor afiadido).

4.11.- Funciones de la distribucién.

Las funciones que deben realizar los canales de distribucién
son seis y estos son:

A) Transporte.- Es toda actividad necesaria para el transporte de
los productos del lugar de consumo, lo cudl en nuestro caso se lo
hara invertido ya que al consumidor se lo 1llevara hacia el
producto u hotel ya sea por via terrestre, aérea o acudtica (ver
pag..).

B) Surtir.- Toda la actividad que permite la constitucién de un
conjunto de productos especializados y/o complementarios adaptados
a una situacién de consumo.

C) Fraccionar.- Es toda actividad dirigida en colocar los
productos en porciones y en condiciones que correspondan a los
clientes.

D) Almacenar.- Es toda actividad que asegure el enlace entre el
momento de fabricacién y el momento de la compra. En nuestro caso,
el producto “Hotel” no se puede almacenar por lo que tiene que ser
consumido al instante o se lo pierde(camas). Para evitar pérdidas
se tratara con intermediarios quienes tendran la tarea de llenar
las camas.

E) Contactar.- Toda actividad que facilite la accesibilidad de
grupos de compradores a la vez numerosos y dispersos. Lo cudl no

se va a tener en gran magnitud ya que se contara con tres puntos
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de ventas que seradn las intermediarias del producto y el
consumidor.

F) Informar.- Toda actividad que permita mejorar el conocimiento
de las necesidades del mercado y los términos de intercambio. Para
esto como se dijo antes se a contratado tres intermediarias y
también se a va a realizar un plan promocional, donde conste toda
la informacién necesaria.

4.12, Por que usar intermediarios.

Este contrato de intermediarios para vender el producto se
justifica ya que como ellos son especializados, pueden ejercer con
mayor eficacia y a un costo menor, que el mismo productor no
podria.

En el caso del proyecto se esta utilizando intermediarios ya
que son ellos los expertos en vender los productos, que en nuestro
caso son plazas de hotel para realizar investigacidén en el campo.
Estos intermediarios serdn tres: Econativa, que es una Agencia
especializada en ecoturismo y la cudl tiene mucha experiencia en
traer cientificos y por lo tanto contactarlos; Metropolitan
Touring, que es la mayor Agencia del pais y que tiene todos los
medios para contactarse con diversas instituciones, organizaciones
y fundaciones internacionales para atraer clientes potenciales a
nuestro proyecto y por ultimo Etnotur que también es una agencia
especializada en la naturaleza , la cudl tiene mucho contacto con
agencias Alemanas, Inglesas, Espafiolas y Austriacas..

La distribucién la van a hacer estas agencias antes mencionadas ya
que el costo de una distribucién directa no podriamos aportar y
ademés son ellos los que pueden hacerlo mejor por estar mds cerca

del consumidor y que conocen mejor sus necesidades.
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4.13.~ ESTRUCTURA.
La estructura que se llevara a cabo es de tipo de empresa de
consumo y esta es:
PRODUCTOR O HOTEL
DETALLISTA
CONSUMIDOR O Cientificos
4.14.- ESTRATEGIAS DE COBERTURA.
Esto significa que una vez elegido el canal de distribucién
Yy si este es indirecto, se presenta el problema de con cuantos
trabajar y para estos problemas hay tres estrategias de las que
podemos escoger.
A) Distribucién intensiva.- Es cuando la empresa busca un mayor
numero de puntos de venta posibles, miltiples contratos de
almacenamientos para asegurar la cobertura una cifra de venta
elevada.
B) Distribucién selectiva.~ Es cuando el empresario recurre a
ciertos niveles de canales, a un numero intermediario inferior.
C)Distribucién exclusiva.~ Es una forma extrema de distribucién
selectiva. Esta en una regidén predefinido, un solo distribuidor
que recibe el derecho exclusivo y no vende marcas competitivas.
Para nuestro proyecto se ha elegido 1la distribucién
selectiva ya que se ha escogido muy cuidadosamente quienes seran
nuestros intermediarios para el segmento predeterminado. Son tres
los intermediarios para ofrecer el producto.
4.15.- PUNTOS DE VENTA.
Este pinto trata de que el consumidor va a preferir un punto
de venta en especial y de hacer por esta razén este lugar

atractivo para el consumidor, en otras palabras es ofrecerle al
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consumidor “un conjunto de atributos” que atraigan la atencién del
consumidor. Los atributos pueden ser:

— Proximidad.- Que tan cerca esta el &rea del consumidor. En este
caso, los intermediarios contratados tiene bases en el exterior'y
dentro del pais estdn muy bien ubicados.

- Surtido.- Variedad de productos ofrecidos. Cada uno de los tres
intermediarios tiene una extensa gama de productos turisticos que
ofrece a los clientes. En estos se puede encontrar todo tipo de
servicio turistico y cualquier tipo de tour.

- Precio.- Los intermediarios tiene precios aceptables en el
mercado. Los precios del producto “hotel” han sido colocados por
el propio duefio, con relacién a la competencia.

- Servicio.- Estos tratan de todo aquel servicio de confort que
puede ofrecer el vendedor como es: comunicaciones (internet, fax,
telf, DHL, etc) y elementos como los del ambiente de trabajo.

- Tiempo.~ Tiempo que se demoran en ofrecer y entregar el
producto, que en este caso es bastante rdpido y en su mayoria de
veces sin problema alguno.

-~ Ambiente.- Se refiere al ambiente del lugar y del personal. Las
intermediarias escogidas por ser una de las mejores de Quito son
indiscutiblemente elegantes, agradables, con un nivel de personal
muy alto y sobre todo confiables.

Cuando se habla de puntos de venta existentes en el pais
podemos decir que hay varias, los més importantes son:
Metropolitan Tourin, Ecuadorian Tours, Kleintours, Gespa Viajes,
etc.

Estas son entre otras los puntos de venta mds sobresalientes

y en los tiene el mayor numero de visitantes al afio.
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4.16.- PROMOCION.

La promocién es el elemento en la mezcla en marketing de una
organizacién que sirve para informar, persuadir y recordar al
mercado sobre la organizacién vy sus productos.

Es un intento en influir para que las personas o clientes se
informan, presuadan o recuerde sobre un producto en especifico,
pero el objetivo primordial es influir sobre los sentimientos,
creencias, comportamiento de quienes la reciben,

4.17. METODOS PROMOCIONALES.

Estos se dan cuando existen una mezcla de venta de personal,
publicidad, promociones de venta, propaganda y las relaciones
publicas, para que asi todos estos elementos integrados formen un
método o varios métodos de promocién.

De todos estos hemos escogido el método de promocién de la
publicidad que es un tipo de comunicacién masiva pagada en los que
se identifica mejor al patrocinador.

4.18.- METODOS PUBLICITARIOS.

Son todos los elementos, sistemas o vehiculos de
comunicacién que existen en un mercado preparado y gestionado
empresarialmente, para el negocio de su utilizacidn como portador
de publicidad, es decir de comunicacién pagada. Su utilidad se
establece por que se puede llegar a un gran numero de cuentas
potenciales o receptivos que llegan a través de los elementos
escogidos y sus soportes.

El conjunto de todos los soportes publicitarios similares
forman cada medio concreto. Los medios mAs conocidos son:
“actividad de superficie” o medios de comunicacién masiva vy

cumplen su funcién publicitaria con la informdtica. Los medios son

73



muy importantes ya que sin ellos no existifia la publicidad, ya
que para que el anuncio cumpla su fin debe ser correcﬁamente
difundido a través de algun medio, cuando se escoge un medio hay
que saber cuanto credibilidad va a tener este.

4.19.- MEDIOS DE PUBLICIDAD.

Medios publicitarios es todo elemento, sistema o vehiculo de
comunicacidén que existe en un mercado preparado y gestionado
empresarialmente para el negocio de su utilizacién como portador
de publicidad. Los medios son considerados como una red de
comunicacién que cualquier anunciante puede utilizar, es decir el
medio es abierto y puede ser utilizado por cualquier persona.
4.19.1.- TELEVISION.

La televisién es un mecanismo tecnolégico de influencia
inmediata y directa. Su imagen es répida, descriptiva y sintética
lo que permite a la mente recibir y retener mucha informacién en
pocos segundos.

Es considerada como el mas potente y persuasivo de los
medios ya que segin estudios la mayor parte de personas emplean

.més tiempo en la televisidén que en dormir y trabajar.

Al anunciar una imagen y sonido -misica, color, paisaje-,
ejerce una singular influencia pues graba el mensaje transmitido
con mayor facilidad en la mente del piblico, mediante su enorme
capacidad expresiva y su extraordinario poder de sugerencia.

Los mensajes publicitarios se hacen por spots,
publireportajes y programas patrocinados. Hoy en dia se utiliza el
llamado ‘“bathering” que hace que el mensaje transmitido se
incruste en la mente del teleaudiente sin que este se de cuenta ya
que él1 lo va a colocar en su propio contexto y a través de lo que

quiera ver en la pantalla.
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Aqui no debemos olvidar que la propaganda turistica que
efectian los emisores de televisién en los cortes hechos para
introducir la sefial de introduccién del canal, ni olvidar que
muchos de los televidentes, al finalizar una emisién, cambia de
canal o lo apagan. Esto hay que tener en cuenta al insertar un
mensaje publicitario en este medio.

Las ventajas que tiene este medio sobre los otros:

- Gran penetracidén y amplia audiencia.

- Cuando se emite el mensaje si clientevsuele estar relajado.

- La naturaleza audiovisual permite una gran posibilidad creativa.
- Se aprovecha de los seguidores “4vidos de pantallas” para los
programas anteriores y posteriores.

Las desventajas:

- Es un medio ﬁuy caro, por lo que la empresa lo utiliza muy poco.
(No habra uso de este medio)

4.19.2.- RADIO.

En muchos paises la penetracién de la radio a alcanzado
puntos de saturacidén, ya que existen receptores en casi todo lugar
de una casa, oficina, tienda, automéviles,_etc.

Los anuncios de radio se los suele hacer en base a la
palabra, la misica y los efectos especiales. Se emite en forma de
cufias {piezas pregrabadas de <corto espacio y tiempo) o]
directamente cuando el locutor Vervéliza;

Las ventajas de la radio son:

- Logra ‘un ambiente emocional, que <crea en el oyente gran
realismo.

- La audiencia es fiel y cautiva.

- La audiencia es muy importante fuera del hogar.

- Es muy versatil.
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- Relativamente barata.
Las desventajas:

- Falta de soporte visual.
- Mensajes muy fugaces.

La publicidad turistica en la radio esta enfocada a
aquellas personas que sintonizan estaciones de frecuencia
modulada, tomando rasgos definitivos como edad, ingresos, nivel de
educacidén; en lo que al vocabulario seleccionade.

En lo que se refiere a la radiodifusién es necesario agregar que
debe reforzarse lo que se dice, ser mds descriptivos, traza lineas
y pintar colores en la mente del radioescucha.

Este medio no serd utilizado ya que nuestro producto tiene que
venderse por los ojos, o visualmente.

4.19.3.- IMPRESOS.

En el entorno de los medios de comunicacién la informacién
esta dominada por las imagenes graficos y electrénicas. Aqui no se
tomara en cuneta los peridédicos y a las revistas por que a pesar
de ser los medios més antiguos, en 1 que turismo se refiere no
hacen mas que reproducir lo que el folleto muestra.

Para la promocién de nuestro proyecto utilizaremos los
impresos ya que son estos lo que demuestran lo que tenemos y que
ofrecemos.

A) Folletos.- Es un muestrario de servicios y productos, que no
solo esta disefiado con ilustraciones y palabras, si no que detréas
de este hay un fondo técnico y significativo y econdémico. El nivel
del folleto se da por el nivel de cultura social y econémica, asi
como el sentido critico del publico que se considera. Para que un
folleto tenga vida y este al par de lo que uno desea el creativo
publicitario se asiste de técnicos de color y forma, sonido e

ideas para dar fuerza a un determinado motivo.

76



Las partes escritas se componen de unas partes visuales que
obviamente se dirigen a los ojos. En conclusién el folleto
turistico esta dirigido y debe explotar la posibilidad de 1la
manifestacién y de la comunicacidén grafica.

B) Carteles.- “ es un medio publicitario que aprovecha elementos
capaces de motivar a un mayor numero de personas que el folleto,
aunque con un tiempo limitado de duracién; y segun la manera de
presentarlo, puede ser grafico, fotografico o mixto” (Oscar de. la
Torre Padilla).

Es un medio cultural ya que como se ha visto en la historia
del arte, basta recordar a Toulouse-Lautrec y Leonetto Capiello.
El cartel busca la plasticidad que impacte mediante el equilibrio
de colores, alegoria y la figura central. En cuanto a costo, es
variable ya que depende del papel, tamafioc y el numero de
ediciones.

C) Cartas y circulares.- Es uno de los instrumentos mas directos y
que se envia como material complementario en los folletos; pueden
ser personales o impersonales en un papel que tenga el logo de 1la
compariia o empresa.
4.20.- FOTOGRAFIA.

La fotografia es importante ya que es esta la que capta el
rostro de lo que se gquiere promocionar y estas mismas se las puede
utilizar en ias revistas, folletos y carteles. (Esta también se va

a utilizar).
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4.21.- RESUMEN.

Luego de haber visto que tipos de medios hay y como funciona
cada uno se a decidido utilizar los impresos, ya que se necesita
vender una imagen y esta solo se logra en nuestro caso a base de
fotografias. Los impresos que se van a utilizar son los folletos
ya que muestra gréficamenté lo que se quiere vender y sobre todo
porque el usuario va a tener la oportunidad de ve ilustraciones
acompafiadas de palabras que describen 1la imagen; también se
utilizaran los carteles ya que es un instrumento muy directo y que
se envia como material complementario para los folletos y pueden
ser personales o impersonales; por 1uUltimo se basara mucho la
publicidad en la fotografia de la =zona, del proyecto y de las
diversas especies ahi existentes para asi adquirir como producto
la seguridad en el segmento deseado y que no les quede la menor

duda de lo que es la zona y el proyecto.
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INGENIERIA DEL PROYECTO

CAPITULO 6
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CONCLUSION

Al finalizar este trabajo puede decir que es muy penosoc que en el
FEcuador, siendo un pais tan rico en flora y fauna no se tome en
cuenta la puesta en marcha de un nuevo lineamiento para el
turismo. Este nuevo lineamiento seria el de fomentar el “turismo
cientifico”, para asi dar a conocer al pais, con algo que
realmente se tiene y de lo cudl se puede aprovechar para que haya
un desarrollo, no solo privado, si no también go%ernamental y
comunitario.

Este proyecto creo que en su totalidad es factible ya que
hay mucha gente, especialmente inversionistas que quisieran
invertir en un proyecto que a futuro no solo rendird
econdémicamente si no también aportara al pais con una inmensa gama
de nuevas investigaciones cientificas.

Por otro lado puede concluir diciendo que el Ecuador7es un
pais muy rico pero mal explotado es por eso que se necesitan
proyectos como este que fomenten no solo la inversidén, sino que
desarrollen nuevos conocimientos cientificos para los

Ecuatorianos.



RECOMENDACIONES

Una de las recomendaciones para este trabajo es tratar de
incentivar a las Fundaciones, Organizaciones, al sector privado,
al sector gebernamental y a la comunidad para que desarrollen y
fomenten la investigacién cientifica en el Oriente Amazdnico, ya
- que como ée a visto a través de este proyecto, especialmente en el
Capitulo 2, el Ecuador es uno de los paises mas ricos en
diversidad de especies, tanto en flora como en fauna. Con esto,
por que no empezar a desarrollar el campo cientifico, que como se
a visto en las proyecciones a futuro del CETUR y en varios
documentos de proyecciones del turismo en el Ecuador realizados
por FEPROTUR, este nuevo modo de realizar turismo, como es el de
“turismo cientifico”, podria llegar a ser uno de los campos de
mayor importancia dentro del Ecuador -como es Galapagos—-, pero en
tierra.

También es importante mencionar que, como se sabe el
proyecto se encuentra en zona limitrofe, la cual es area militar y
por la tanto es importante que el Ejercito invierta en el
proyecto, ya que ellos tienen muchos equipos cientificos y ademés
se encuentran realizando proyectos de desarrollo para el pais y
especialmente la comunidades del Oriente, para asi conocer mejor
las tierras y su potencial.

Tercero, se recomienda que se realice un estudio de
factibilidad econdémica, ya que a través de la investigacién de
este proyecto, he podido observar que hay varias personas
interesas en poner en marcha este proyecto, una de ellas es el
Banco Mundial, Banco gque ayuda a dquienes desean invertir en
proyectos que sean de beneficio social y sobre todo que sea

factible y rentable econdémicamente para ambas partes. También se



encuentran interesados en colocar este proyecto el Ejercito
Ecuatoriano, quienes tiene en esta zona un sin numero de bases
militéres y desean desarrollar el &rea productivamente.

Este proyecto se lo a pensado realizar a pocas horas de la
base militar Loracachi, por lo cudl se a hablado con el Coronel
Marco Mifio, quién por parte del ejercito esta muy interesado en
désarrollar la idea ya que como él explico, “el Ejercito esta
pensando en crear un documento muy completo sobre la diversidad de
flora y fauna de la zona y sobre todo del Oriente”.

Es por eso que este proyecto se lo realizara con la ayuda
del Ejercito.

Para finalizar las recomendaciones quiero decir que el
proyecto no solo es vistoso en apariencia fisica de las cabafias si
no también es un proyecto que serd Util para crear un centro de
informacién accesible para cualquier individuo que se interese en
el tema, principalmente de pé&jaros y'por supuesto cientifico en
general, para que ellos puedan recurrir sin problema a una base de
datos para averiguar sobre informacién, que con mi experiencia
personal he visto que este momento es muy dificil, no solo por el

acceso a los mismos, si no, en alguno de los casos el costo

elevado de estos documentos.



BIBLIOGRAFIA

MIGUEL ANGEL ACERENZA; Administracidn del Turismo;

Trillas; 1992.

PHILIP KOTLER; Direccidn de Mercadotecnia; Prentice

Hall INC; 1993.

STANTON, ETZEL Y WALKER; Fundamentos del marketing;

McGrow-Hill; 1992.

MICHAEL JACOBS; Economia Verdej; Ediciones Unidades;

- 1991.

ASOCIACION ECUATORIANA DE ECOTURISMO; Ecoturismo Y

Crecimiento Econdmico. Gestidn Politico-Legislativaj;

Quito-Ecuador; 1994.

ROBERTO C. BOULLON; Planificacidn del Espacio

Turistico; Trillas; 1991.

FABIO CARDENAS TABARES; Producto Turistico; Trillas

S.A; 1991.
ARG@. HECTOR CEBALLOS LASCURAIN, DR. GUNTHER RECK Y DR.

ROBERTO TROYA; Propuesta de Politicas de Turismo en las

Areas Protegidas del Pais; Proyecto INEFAN/GEF; 1996.

AABB; Manual de Informacidn Cultural, Educativo,

TJuristica, Industrial, Comerciél, Agricola v Ganadera

de la Republica del ECUADDR;N Cientifica Latin—-Editores

Cia. LTDA; III Edicidn; 1980.

FERNANDO MURNOS ONATE; Marketing Turisticoj; Editorial

.Centro de Estudios Ramén Areces S5.A; 1994.



JEAN-JACQUES LAMBIN; Marketing Estratéqicoj McBrow—

Hillj; 1295.

MINISTERIO DE COMUNICACION Y TURISMO; Metodologi para

Inventario de Atractivos Turisticos;Quito, Ecuadorg

1994



Aﬂ N R . - T




























































































mailto:eco-toijrism1@canodrcs.com.ec






mailto:dneill@jsacha.ec






















