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INTRODUCCIÓN 
 

 

 

El Ecuador es un paraíso natural y cultural, siendo uno de los países más pequeños de 

Sudamérica es uno de los más mega diversos del mundo.  El Ecuador tiene los recursos 

necesarios para ser un destino competitivo en el mundo, lo que se debe mejorar es la 

calidad del servicio, mejorar los productos existentes y promocionar nuevos destinos. 

 

La provincia de Pichincha es poseedora de gran variedad de atractivos turísticos, aunque 

muchos de ellos son desconocidos por la mayoría de la población de esta provincia. 

 

El Cantón Rumiñahui es un destino turístico poco explotado, aquí se pueden encontrar 

desde  haciendas de siglos pasados hasta varias caídas de agua de toda forma y altura. 

 

En la parroquia rural de Rumipamba, Cantón Rumiñahui, han vivido personajes 

legendarios,  por la cual han circulado personajes muy importantes de nuestra historia y 

la cual formó parte del gran camino inca o “Ingañan”. 

 

La cascadas de Vilatuña y Cóndor Machay son un atractivo turístico muy interesante ya 

que poseen gran diversidad de cascadas y se observa aquí gran potencial turístico 

debido a no sólo su gran belleza paisajística y cercanía con atractivos como el Cotopaxi, 

uno de los destinos más importantes del Ecuador, sino también a la cercanía de este 

atractivo con poblados urbanos; además está la oportunidad de empezar un proyecto 

estudiando experiencias pasadas, entorno externo, desde un enfoque general y efectivo 

que muchos destinos en el Cantón no han tenido la oportunidad de analizar por falta de 

información en el momento de su creación como producto.  

 

La elección de este destino como objeto de estudio se ve sustentada en la necesidad de 

la Dirección de Turismo del Cantón Rumiñahui  de crear un proyecto que abarque todos 

los elementos necesarios para convertir a estos dos senderos de cascadas en un destino 

competitivo, con todos los servicios necesarios, observando obviamente las 

potencialidades de la zona. 

 

Varios son los elementos que se deben considerar para lograr que un destino sea  

competitivo, es por esta razón que en el presente proyecto se investigarán las 

características que debe poseer el producto a ser ofertado en base a los requerimientos 

del mercado meta; se estudiará el mejor modelo de la gestión del área para que todas las 

parte involucradas se vean beneficiadas, además de que se planteará un modelo de 

gestión basado en parámetros de sostenibilidad, para lograr el disfrute de los recursos 

naturales incentivando  a conservarlos. 

 

Se analizará la rentabilidad del proyecto, considerando factores que incluyan no sólo 

fórmulas numéricas sino que se sustentarán a través del  análisis de los indicadores 

financieros que se considerarán.  



     INTRODUCTION 
 

 

Ecuador is a natural and cultural Paradise, Ecuador is the smallest country in South 

America however is probably one of the must diverse countries in the world; having 

the necessary resources to be competitive with the rest of the world, to accomplish 

this, it must improve the quality of the service industry as well as the quality of the 

existing products and explore new and diverse avenues.  

 

The Pichincha Province possesses a great variety of turist attractions, unfortunally 

must of these are not known by the vast majority of the population of this Province. 

 

 

Rumiñahui County is a tourist destination that has not been exploited to the fullest, 

in this County there are many “Haciendas” dating several centuries old, as well as 

many water falls of different forms and height.  

 

 

In the rural Rumipamba Parish, Rumiñahui County, there have been many very 

important legendary people in our history, which has formed the great Inca or 

“Ingañan” road. 

 

 

The Vilatuña and Condor Machay cascades are a very interesting tourist attraction 

because they possess a great diversity of water falls; there is a great tourist potential 

not only for the beautiful landscape, but also due to the proximity to the Cotopaxi, 

one of the must important destinations in Ecuador as well as the picturesque towns 

that are close by; also, there is an opportunity to begin a project learning from pass 

experiences and external habitat from a different point of view, because, many in the 

County had not have the opportunity to analyzed due to the lack of information.   

 

 

The future of this subject or study depends on the Rumiñahui County office of 

tourism that must create a project that will embark all the necessary elements to 

convert these water falls in a competitive future with all the necessary utilities, while 

observing the area potential. 

 

 

Several elements should be considered to prepare for a competitive future; it is for 

this reason that this project must possess certain characteristics, to meet the 

necessary requirements to take this project to market. It will be necessary to take the 

best model for the area, for the benefit of every one involved. Furthermore the study 

must contain parameters so people may enjoy all the natural resources, and to make 

sure to have incentives to conserve for future generations.  

 

In addition a budget should be done for the project to assure it self sufficiency. 

 

 


